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广告

■ 何颖思 吴晓东 刘明

培育、发展和壮大中国品牌，既是质量强

国建设的关键目标，也是质量强国建设的重

要任务。近日，广州品牌·美好生活暨广州品

牌百强榜单评选活动拉开帷幕，活动将成为

常态化精品项目，通过树立“广州品牌”，为质

量品牌的可持续性发展提供支撑。

近年来，广州深入推进质量变革，不断提

升“广州品牌”的竞争力和话语权，为新发展

格局奠定了质量基础。

广东省 2021年度地级以上市人民政府
质量工作考核结果出炉，广州再次获评 A级。
在省政府质量工作考核中，广州已连续 6年
获评 A级，其中 5年排名全省第一，并获
2019年度国务院督查激励。

扎实推进品牌建设
让品牌为城市代言

“近年来，广州市紧紧围绕推动高质量发

展，深入实施质量强市战略，持续深化质量提

升行动，创新推动品牌建设，着力优化质量基

础设施‘一站式’服务，大力提升广州质量总

体水平，取得显著成效。”广州市市场监管局

有关负责人介绍，过去五年，广州市将质量强

市战略放在更加突出的位置，质量总体水平

稳步提升，质量安全形势稳定向好，有力支撑

了经济社会发展。

推进质量工作，机制要先行。在过去的实

践中，广州走出了一条富有广州特色的质量

发展道路。市委市政府通过牢固树立“质量第

一”理念，系统谋划全市质量工作，成立市长

任组长的市质量强市工作领导小组、成功创

建“全国质量强市示范城市”、出台《关于实施

质量强市战略的意见》……市质量强市办每

年制定质量强市战略行动计划，去年市市场

监管局印发《加强品牌建设十三条措施》，有

力完善了质量政策工具箱。

在市委市政府的坚强领导下，市质量强市

办深入开展质量提升行动，加快培育国际竞争

新优势。持续开展洗发护发类化妆品、商务男

装、商务男鞋、电动汽车用动力蓄电池等产品

质量比对提升工作，制定发布一系列高于国家

和行业标准的先进团体标准。打造化妆品、生

物医药、智能装备 3个产业质量基础设施“一
站式”服务平台和凤凰创意产业园质量基础设

施“一站式”服务窗口，助推产业高质量发展。

今年 7月 1日，广州首个集检验检测、标准、计
量、审查认证、知识产权、科研、检查、培训、质

量管理“九位一体”的化妆品质量基础设施“一

站式”服务工作站正式对外服务。

品牌强市建设也得到扎实推进。通过举办

“大质量新视角”“四十年·四十品”“百年·百品”

等系列质量品牌宣传活动，讲好广州品牌故

事。去年举办的“百年·百品”质量品牌宣传活

动，全市近 400家企业参加评选，评选网站访
问量超 710万人次，总投票量超 1494万，引发
上亿人关注。评选出的“百年·百品”具有广泛

代表性和重要影响力，成功让品牌为城市代

言，擦亮“广州品牌”，彰显“广州质量”。

引导企业苦练内功
催生更多品牌标杆

广州市积极引导企业参与质量奖评选，

截至目前，广州有 4家企业荣获中国质量奖
提名奖，8家企业获得省政府质量奖，18家企
业获得市长质量奖，打造了一批卓越质量标

杆，激励引导全社会不断提升质量。

“设立政府质量奖是国际通行做法，其根

本目的就是政府搭建一个企业、组织共同展

示与竞技的平台，树立质量标杆，引导全社会

崇尚质量、追求卓越。”广州市市场监管局有

关负责人介绍，2021年广州金域医疗检验集
团股份有限公司荣获第四届中国质量奖提名

奖，成为广州市第 4家获中国质量奖提名奖
的企业，市政府予以 30万元的奖励。
“下一步我们将继续大力支持帮扶企业

全面加强质量监管、提升质量水平，争取早日

实现广州企业获中国质量奖这一目标。”上述

负责人表示，今年经市政府批准，市教育局、

市公安局、市人力资源和社会保障局、市国资

委四部门新增成为市质量强市工作领导小组

成员单位，成员单位达到 22个，质量强市力
量进一步增强。今后，广州市市场监管局将充

分发挥市质量强市办的统筹协调作用，积极

争创中国质量奖、广东省政府质量奖，修订

《广州市市长质量奖管理办法》，开展市长质

量奖评选，推广应用卓越绩效管理模式，引导

企业苦练内功，加强质量管理，催生更多的全

市质量标杆和知名品牌。

弘扬“品誉四方质赢未来”
城市质量精神

广州品牌·美好生活暨广州品牌百强榜单

评选活动期间，主办方将举办“广州品牌·美好

生活—质量品牌访谈”；开展品牌赛道竞赛，设

立“行业引领品牌榜 TOP20”“消费知名品牌榜
TOP20”“新晋科技品牌榜 TOP20”“网络人气品
牌榜 TOP20”“老字号新活力及驰名商标品牌
榜 TOP20”共五大赛道，评选出“质量品牌百强
榜单”。五大赛道涵盖广州制造、广州服务、广

州医疗、广州购物、广州文化，此次评选将成为

广州城市高质量发展的“风向标”，树立一批卓

越质量标杆，推动广州高质量发展。

“广州以‘广州品牌·美好生活’为主题开展

广州质量品牌百强榜单评选，旨在通过科学完

善的评价体系为市场主体在质量管控、品牌建

设领域构建更具发展前景的‘土壤’和环境。”广

州市市场监管局有关负责人介绍，评选活动还

专门设立“广州质量品牌首席运营官”倡议环

节，号召广州市场主体持续加强对质量、品牌的

管理投入和培育建设，将企业的高质量发展落

实到人，即有专项、专班、专人负责质量品牌的

提升发展，为企业的质量和品牌代言。

“质量是品牌的根基，品牌助推质量发展，

两者相辅相成，需要循序渐进的精心培育。”上

述负责人表示，希望通过支持设立“首席质量

品牌运营官”，引导企业进一步重视质量品牌

建设，形成关注质量、打造品牌的社会氛围，弘

扬“品誉四方质赢未来”城市质量精神。

广州积极创建
全国质量品牌提升示范区

白云区致力打造“白云美湾”，制定全市

首批 3个直播电商规范经营团体标准以及全
市首个化妆品品牌管理团体标准。

黄埔区打造“黄埔品牌认证—区域质量标

杆—政府质量奖”质量品牌提升新路径，荣获

中国质量奖提名奖 2项、全国质量标杆 2项。
天河区以天河中央商务区整体品牌建设

引领打造世界级商圈，实现商贸金融、创新科

技品牌腾飞，聚集 120家总部企业和主要人
力资源机构，彰显出卓越的品牌影响力。

番禺区打造汽车产业创新发展领航区，擦

亮“食在广州味在番禺”“千年古邑粤韵番禺”

品牌，延续城市历史文脉、保留城市文化记忆。

越秀区打造基本公共服务品牌，创建全

国首批、全市唯一的国家基本公共服务标准

化综合试点。

海珠区通过培训、经验分享、暖企培优等

方式进一步调动企业培育和创建品牌的积极

性，通过“创新岛十八条”加大对会展业支持

力度，擦亮会展品牌，打造国际会议目的地。

■ 冯瑞

随着电商平台的崛起、相关物流行业服

务的完善，国人将购物的目光集中到了线上，

消费品种类也逐渐增加。现在，中国进入了新

时代，社会主要矛盾已经转化为人民日益增

长的美好生活需要和不平衡不充分的发展之

间的矛盾。人民的需求发生了变化，消费的需

求也从物质层面提高到了精神层面。这一转

变，无疑是人民消费水平的升级，也是现代产

业更新换代的风向标。满足了当前人们高水

平的消费需求，就能在当前的时代背景下开

创产业新的生机，因此，许多新产业、新品牌

应运而生，以抓住消费者心理、满足消费者需

求为目的，为市场注入了活力。

新的品牌，带来新的消费动力。那么，为

什么一些新品牌能够在复杂的市场环境下站

稳脚跟，取得消费者的信任和喜爱呢？答案存

在于消费者身上。这些新品牌几乎都有一个

明显的特点，那就是多以中国本土文化为导

向，将产品融入中国元素。比如汉服形状的茶

包、以中药材为原料制成的驱蚊香囊和“药咖

啡”、加入了“国风设计”的珠宝……这一现象

也被人称为“国潮崛起”。所谓“国潮”，即中国

的潮流，中国文化的潮流。代表着当前中国消

费者追逐潮流的目光已经从外国品牌转移到

了本土品牌，代表着中国人的文化自信，也代

表着理性消费观念的进一步发展。品牌文化

与中国文化相一致，既融入传统文化，又开拓

创新，有了坚实的文化后盾，再加上过硬的质

量保证，产品自然能取得成功。

北京市作为中国发展的前驱之地，率先

在全国建立了政府优化环境、市场实施孵化

的品牌孵化联动体系，孵育出了众多新品牌，

涵盖智能科技、美食饮品、美妆等众多领域。

这些新品牌近年来线上销售规模和增速突

出、商品营销手段强、商品销量大、掌握了新

消费群体潮流风向。有了消费者和市场的肯

定和支持，新品牌才能继续发展，从而提供更

加优质的产品，带动消费的进一步发展。

这些品牌的成功，离不开北京市政府的扶

持。除了政府优化环境、市场实施孵化的品牌孵

化联动体系的建设，还促进建立了 6个新消费

品牌孵化基地，分别位于东城区王府井、红桥市

场、朝阳区望京小街、三里屯等，涵盖文化类消

费品牌、高端餐饮和精致生活类品牌、非遗文化

品牌、国潮文化品牌、创新文化传播体系等。此

外，基地利用本身国际化、商业化优势，为新文

化引流、为新品牌赋能，同时提供了更多展示空

间和场景，向世界展示中国新品牌的独特风格，

体现着当代中国文化面貌的焕然一新。

品牌代表着城市的风貌，也是一个城市

对外展示的“名片”，如何印出“好名片”、打造

“金名片”，对城市的对外发展来说至关重要。

北京采取“基地 +基地”“首店 +首发”“线上

+线下”手段组合，搭建新消费线上基地、新

消费实验室、新消费政策厅和新消费联盟，多

方位，多层次，全过程地为新兴品牌打造了一

个孵化圈，促进新品牌从孵化到落地，也将北

京打造成了一片新品牌诞生的沃土。新时代

下，品牌发展迎来黄金时期，把握机遇，孵化

一批具有代表性、国际竞争力的品牌，不仅能

促进我国消费模式的换挡升级，更是北京乃

至中国面向世界市场一张有力的“王牌”。

山东手造：
“创”出山东文化新品牌
■ 赵琳

保护、传承、利用好老祖宗留下来的“宝

贝”，是打造“山东手造”品牌绕不开的话题。

这其中的关键词，是一个“创”字。年初发布的

《“山东手造”推进工程实施方案》，无论是打

造会展平台、建设展示平台，还是建立标准体

系、人才集聚平台，每一项推进措施，都离不

开“创新”“创意”。

“非物质文化遗产、传统手工艺，是齐鲁

大地上积累传承下来的宝贵财富。‘山东手

造’推进工程就是要系统梳理、整合这些资

源，通过创意创新，找到传统文化和现代生活

的连接点，满足当下多样化、个性化的美好生

活需要。”省委宣传部有关负责人表示。

创意对传承的重要性，威海市市级非物

质文化遗产“吉昌”花饽饽第五代传人孙海燕

深有体会。从胶东人的土灶大锅，到登上年轻

人的家宴、生日宴，“吉昌”花饽饽经受住了时

代的考验。

过去，“吉昌”花饽饽销售高峰期多在腊

月里，匠人们最多忙活半个多月，很多人因此

对传承失去兴趣。孙海燕花上了心思。她把在

刺绣厂当工艺美术设计师的从业经验和审美

标准用到花饽饽的制作当中，还考取了高级

营养师资格，将具有浓厚乡土气息的花饽饽

变成了集传统、时尚、营养、健康等元素于一

体的现代面点。

“我们的‘百岁帝王桃’，售价 999元，每
年能卖 100多个，‘鱼跃龙门’等主题的花饽
饽更是订单不断。”孙海燕说，正是因为应时

而做、应事而做、应节而做、应人而做，才能吸

引年轻一代的目光，打开销路。

为守住质量这个根本命脉，根据“山东手

造”推进工程有关要求，省市场监管局、省文

旅厅今年将组织专业力量，编制“山东手造”

标准体系，分门别类制定专项标准，明确准入

门槛。同时提出，要强化数字赋能，扩大线上

市场。

一方面保持品质、保有特色，另一方面拥

抱时代变化。这是山东手造“创”的魅力。

2021年 5月，曹县在互联网走红。曹县
辰霏服饰有限公司创始人胡春青从未如此清

晰地感知流量带来的冲击。

伴随着国潮热，辰霏服饰“拳头产品”汉

服的线上销量稳步攀升。如今，夫妻俩拥有加

工厂、布匹厂、汉服体验馆等多家线下实体

店，8家线上天猫店，年销售额逼近两千万
元。“2022年，我们希望利用好国家知识产权
局设在曹县的知识产权快速维权中心，做好

汉服原创设计，整合曹县汉服资源，建立曹县

汉朝数字科技有限公司，真正让数字赋能汉

服生产既跑量又提质，满足不同消费群体需

求。”胡春青说。

只是“闷头”做手艺，远不能满足现代社

会的需求。山东省商业集团有限公司党委书

记、董事长兼山东文旅集团党委书记、董事长

高洪雷认为，对“山东手造”品牌进行统一设

计、整体运营推广尤为重要。他透露，今年将

在省委宣传部支持下，成立“山东手造”运营

公司，使之成为“山东手造”研发、展示、策划、

销售的省级平台。

新老品牌叠加，引领新时代的新消费
一周观察玉Observation

广州深入推进质量变革
提升“广州品牌”竞争力和话语权
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