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■ 洪轩

日前，“红太阳-红 1号”高铁品牌专列首
发仪式在三东济宁北站举行，这是鲁南高铁

山东环线全线贯通后，在济宁高铁北站举办

的首个高铁品牌专列冠名活动。

红太阳酒业集团总经理任志刚、华铁传

媒集团副总裁徐华等领导出席仪式，共同为

“红 1号”品牌专列启动发车。当具有划时代
意义的“红 1号”品牌专列，从济宁北站驶向
首都北京之时，预示着蓬勃向上的红太阳酒

业，也正在以新的速度正式启航。

打造专属移动名片
开启品牌提速之旅

首发仪式上，任志刚总经理在致辞中对

莅临活动现场的嘉宾朋友们表示了热烈欢迎

和衷心的感谢，并详细介绍了公司的品牌文

化、红 1号酒的工艺特色以及冠名高铁品牌
专列的背景和目的。

红太阳酒业此次冠名的“红 1号”品牌专
列，驰骋在鲁南线、京沪线等多条重要铁路

线，途经山东、河北、北京等多个省市，不仅实

现了品牌宣传的精准覆盖，展现了馥香浓郁

的典雅气质和红色文化的独特魅力，而且还

凭借高铁媒介受众量大、精准度高、覆盖面广

等优势，实现了对“红 1号”品牌形象高频次、
全方位、立体化的系统传播。

当下，中国白酒进入品牌竞争的新时代，

能够凭借品质特色、品类价值和品牌优势实

现快速出圈的产品并不多，而红 1号无疑是
其中的佼佼者。依托于“三香合一”的独特风

格、馥香品类的创新引领和红色文化的弘扬

传承，上市四年的红 1号酒，在不断提高产品
认知度与品牌美誉度的同时，还以速度和实

力优势在高端白酒赛道后发先至，在品牌竞

争时代占得先机。

值得一提的是，在 2021年末鲁南高铁全
线贯通之际，红太阳酒业抓住热点、把握时

机，首家冠名高铁品牌专列“祥酒号”，并在济

南西站举行隆重的首发仪式，抢下了鲁南高

铁品牌专列的“头彩”。

冠名高铁品牌专列，打造专属移动名片，

红太阳酒业正式开启品牌提速之旅，并通过

构建高铁、户外、媒体组成的广宣矩阵，实现

了品牌声量与产品形象的全面提升，品质、品

类和品牌三大竞争优势正在加速成型，并形

成越来越强大的传播势能和口碑效应。

搭载中国速度
提升营销势能

高铁，是中国速度的象征，也是中国制

造、领跑世界的新名片，红太阳酒业冠名红 1
号高铁专列，不仅为企业的品牌发展按下了

加速键，而且对营销势能提升也具有十分重

要的战略意义。

作为红太阳酒业匠心打造的高端战略产

品，红 1号酒是代表中国白酒复合工艺品类创
新的开山之作，也是代言高级馥香品质的时代

新名酒。可以说，在红太阳酒业高端化、差异化

发展的征程中，红 1号酒是当之无愧的先锋。
围绕“提质增效、高质量发展”的战略主

基调，红太阳酒业搭载“中国速度”，高度聚焦

核心产品红 1号，在打基础、拓终端、稳价格、
扩渠道，多措并举、深耕市场的同时，持续放

大品牌知名度和产品竞争力，不仅顺利完成

了从战略性部署到精细化运营的落地执行，

也实现了营销势能的全面提升。

近两年来，馥香型白酒通过国家级项目

成果鉴定，打造红太阳红 1号中央酒区，成立

“红 1号”俱乐部，举行馥香盛宴顶级品鉴活
动······动作频频、大事不断的红太阳酒业

始终保持着自信从容、昂首向上之势，红 1号
引领高端消费潮流的势头也已崭露锋芒。

更重要的是，红 1号一流的品质口碑、优
秀的品牌形象和强大的营销势能、出色的销

售业绩，也让在高端布局不断取得突破性成

功的红太阳酒业，获得了行业和广大经销商、

消费者的高度认可，成为鲁酒阵营中备受关

注和看好的老牌酒企。

从济宁到北京
一路唱响“中国红”

北京是红色中国的首都，有着悠久的革

命历史传统和厚重的红色文化底蕴。红 1号
品牌专列从济宁北站驶向首都北京，对一直

坚守红色信仰的红太阳酒业而言，具有非同

一般的价值意义，“中国红-红 1号”的广告
语，更是展现出企业理念与红色文化、家国情

怀、时代精神的同振共鸣。

中国的白酒品牌有千百个，但红色基因

与生俱来，并以红色文化而得名的，也唯有红

太阳，其表达的是对伟大祖国和伟人领袖的

最高礼敬，也是把企业文化与品牌精神合二

为一的智慧结晶。

在七十四年的发展历程中，红太阳酒业

始终坚定不移地以传承和弘扬红色文化为使

命，并致力于以酒为载体，把红色文化传播得

有朝气、接地气、聚人气。红 1号品牌专列的
冠名，既是对红色文化的又一次成功传播，也

是向红色中国首都北京的致敬。

红 1号进北京，这张驰骋于鲁南线、京沪
线上的“流动名片”，将成为展示济宁名酒的

新平台、新窗口，一定能跑出市酒龙头的“红

色速度”，写好中国白酒的“红色华章”。

借助时代高铁的东风，带着薪火相传的

红色文化，“1”路向北，“1”路激扬，“1”路长
红，“1”路酒香，为千家万户奉献一瓶馥香好
酒，更开启了红太阳高质量发展的新篇章。

■ 张瑜宸

今夏，啤酒圈儿格外热闹，尤其是在精酿

赛道，多家企业获得资本青睐，引发了行业的

强关注。日前，国内最大的啤酒麦芽制造

商———粤海永顺泰集团股份有限公司顺利过

会，距离在深交所主板上市又近了一步。

据永顺泰官方网站显示，永顺泰是广东

粤海控股集团有限公司控股企业，公司业务

始于 1987年，主要从事麦芽的研发、生产和
销售。经过多年的积累，公司及公司前身已经

与百威英博、华润啤酒、燕京啤酒、珠江啤酒、

青岛啤酒、嘉士伯、喜力啤酒等知名啤酒制造

商有超过 10年的合作历史。
2021年 6月，永顺泰首次公开发行招股

说明书，拟公开发行不超过 12,543.27万股 A
股股票，计划募资约 9.3亿。其中，4.24亿将
用于广麦 4期扩建项目，其余的 5.05亿将用
于年产 13万吨中高档啤酒麦芽项目。
作为国内产销规模最大的麦芽制造商，

永顺泰 2019 年在国内的市场占有率达到
25%。此外，永顺泰也是国内最大的麦芽出口
企业，产品已外销至东南亚、日本、韩国等多

个国家和地区，2020年，公司麦芽的出口规
模占我国麦芽出口规模的 46%。
“麦芽供应商上市，对于啤酒工业的发展

和提升会有一定的作用，毕竟产业链上游如

果能够有充足的资本，对于产业整体提升会

有帮助。”北京圣雄品牌策划有限公司总经理

邹文武在接受记者采访时说道。

对此，江南大学生物工程学院研究员范

文来也表达了相同的观点。在他看来，作为一

家麦芽龙头企业，如果能够上市，应该是值得

庆幸的事，是制麦和啤酒行业的一件大事。

“啤酒麦芽是啤酒的重要糖化剂与风味

剂，其品质好坏直接影响啤酒品质。对于国产

啤酒来讲，使用国产麦芽是一种天然选择，当

然，前提是国产麦芽是高质量的。”范文来告

诉记者，近几年，啤酒产业的产量在波动，啤

酒品质同质化趋势在增强，同样地，啤酒产业

的集中度也在提高。

“个人认为集中度提高是好事，利于企业

的规模发展，也利于增强我国企业在国际竞

争中的地位。数据显示，我国多个啤酒品牌已

经进入国际啤酒行业前十名。类似的，我国的

制麦公司也应该进入国际排名前十名行列。”

范文来如是说。

的确，作为世界第一大啤酒生产国和消

费国，我国啤酒产业发展长期存在原料“卡脖

子”的情况。在今年召开的中国酒业协会六届

理事会第四次扩大会议上，中国酒业协会理

事长宋书玉作年会报告时也指出，啤酒酿造

原料保障供给仍是中国啤酒产业高质量发展

必须解决的问题。

显然，麦芽产业龙头如果能顺利上市，吸

引资本的关注，将进一步推动国产啤酒麦芽

规模化、集约化、优质化发展。

但不容忽视的是，这两年随着啤酒行业

整体向“高”发展，已呈现出产量、利润、收入

相继增长的良好发展态势，但永顺泰的业绩

表现并不稳定。

数据显示，2018年至 2021年上半年，永
顺泰分别实现营收 24.32 亿元、29.38 亿元、
28.26亿元和 14.85亿元；净利润分别为 1.61
亿元、1.44亿元、1.35亿元和 1.28亿元。此外，
随着结构调整、科技创新、产品创新成为啤酒

行业发展的主旋律，作为原料生产企业的永

顺泰仍旧面临行业成长空间小、产品单一且

竞争加剧等风险。

显然，永顺泰能否顺利上市，仍有诸多问

题待解决。但无论如何，顺利过会释放出来的

积极信号也足以提振国产麦芽产业的发展。

对酒业来说，如果能顺利上市，这无疑将加速

酒业 IPO的征程。

五粮液集团
新经济中心项目开工
日前，中国五冶承建的五粮液集团新经

济中心项目 I-5号地块工程正式开工建设。
据悉，该项目建设地点位于成都高新区新川

创新科技园内，用地面积 25.9亩，规划总建
筑面积约 10.7万平方米，拟建地下两层，地
上建筑包括办公楼及商业，计划工期为 610
日历天。新经济中心将依托高新区高端产业

和现代服务业平台，规划建设五粮液大数据

创新中心、新零售经营中心、商务中心以及现

代金融、现代物流区域基地，具体规划在南部

园区“一轴七片多点”的轴线核心地段建设一

座全新的地标性建筑。

燕京 V10留白空间
快闪店空降南宁
近日，燕京 V10“留白空间”快闪店空降

南宁。此次留白空间快闪店精心打造了“躺平

撸猫 留白治愈”“留白空间 体验雪世界”“白

啤湖区 唯美消暑湖景”“云享听乐 享受惬

意”“乐队演奏 一起举杯畅饮”5种场景，邀
请专业摄影团队为来宾拍摄唯美艺术大片。

全场燕京 V10可随意畅饮，为每位前往打卡
的朋友提供不一样的夏日留白！

洋河股份召开
中秋营销工作动员会
日前，洋河股份召开中秋营销工作动员

会。洋河股份党委书记、董事长，双沟酒业董

事长张联东从战略战术层面对中秋营销工作

进行了安排部署。他要求围绕冲刺中秋销售，

要拿出更加务实的举措，更接地气的行动，强

化执行力、战斗力、凝聚力。同时，对照销售指

标，列出“任务书”、绘出“施工图”、排出“时间

表”，一张蓝图绘到底，一门心思抓到底，一鼓

作气干到底，推动市场实现“量”“质”的双提

升、双促进。

华致酒行再度牵手拉菲
日前，华致酒行与拉菲罗斯柴尔德男爵

酒业再度牵手，与旗下巴斯克品牌正式达成

战略合作，将这一来自智利的精品葡萄酒品

牌，从区域零售重点客户渠道以及电商渠道

开始拓展，传递至更多的中国消费者。华致酒

行将以丰富的线下销售渠道，通过直供终端

网点和连锁门店，将巴斯克品牌的系列精品

酒款更为迅捷和直接地触达消费者。

贵州酱酒上半年
总产值 580.21亿
贵州省统计局近日发布数据，上半年，全

省十大工业产业规模以上工业实现总产值

5752.93亿元，同比增长 17.1%。其中酱香白
酒产业实现工业总产值 580.21亿元，同比增
长 55.2%；工业增加值方面，酱香白酒产业增
长 48.5%。

2022全球酒类
品牌价值榜发布
日前，英国品牌评估机构“品牌金融”发

布“2022全球酒类品牌价值榜”(Alco0holic
Drinks 2022)。中国的茅台在烈酒品牌榜上名
列第一。“50大烈酒品牌”(Spirits 50)总价值
1426亿美元，中国 10个品牌上榜，价值 976
亿美元，占比 68.4%。茅台、五粮液、泸州老
窖、洋河包揽前四名。 渊综合冤

提振国产啤酒麦芽产业
啤酒麦芽制造商粤海永顺泰集团公司顺利过会

红太阳酒业搭载“中国速度”
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