
以品牌赛事
激活发展动力
■ 韩春瑶

乘车从青海省海南藏族自治州贵德县前

往共和县，一路山峦变换，草原辽阔，美不胜

收。据同行人介绍，这条路是今年环湖赛赛段

的一部分，参赛选手届时将一路畅快骑行，一

路纵览美景。

从 2002年到 2022年，在环湖赛这一品

牌赛事的引领下，青海的竞技体育不断向前

迈进，绿色、低碳、健康的运动理念也深入群

众日常生活。也是在这 20年间，环湖赛不仅

成为青海对外开放和展示形象的重要窗口，

也成为拉动地方经济社会发展的动力引擎，

更为许多地方提供了一条品牌赛事与区域发

展相互促进的参考路径。

打造品牌赛事袁 得益于配套基础设施建
设的有力保障遥 完善的公路网建设是举办自
行车赛的重要支撑。“十三五”时期，青海加快

推进公路建设，全部县级行政区通二级及以

上公路。基于这样的发展底气，近几年来，环

湖赛更多地走进了乡村公路，既增加了比赛

的复杂度和观赏性，也扩大了赛事的影响力

和覆盖面，更直观展现乡村振兴的建设成果。

反过来，持续优化升级的赛事，也在推动当地

不断完善公路网建设、整治路域环境，进一步

增强了群众出行的获得感。

打造品牌赛事袁 有益于丰富群众物质和
精神文化生活遥 体育赛事是传播全民健身理
念的重要载体，也是促进体育用品消费的重

要渠道。自行车运动市场是目前全球较大的

运动用品单一市场，环湖赛的影响力不断增

强，也将直接刺激运动爱好者的消费热情。西

宁体育公园配套了数千辆公共自行车，城市

绿道上来来往往的骑行者身影，成为当地的

一张亮丽名片。而且，环湖赛的路线串联起众

多自然景区和人文景观，也在向世界展示青

海的自然、历史、人文资源和生态文明建设成

果，极大充实了群众的精神文化生活。

打造品牌赛事袁 还需继续探索推广产业
融合发展模式遥 体育赛事除了比赛本身具有
的社会效益和经济效益，还能够带动周边地

区旅游、餐饮等产业发展。据统计，2021年环

湖赛共计带来 18.77亿元综合效益，对所有

举办地共计带来 8.18亿元经济效益。赛事沿

线各地各出妙招，借力办赛探索“体育 +”融

合发展模式，打造“体育 +文化”“体育 +旅

游”“体育 +生态”等新业态新模式，通过传

播体育文化、丰富旅游体验，更好满足群众的

体旅、文旅等需求，从而更好地激活产业融合

发展动力，带动区域经济提升。

发挥地理环境和交通区位优势，举办有地

域特色的赛事活动，不断夯实其品牌影响力，

也是扩大区域影响力、实现跨越式发展的重要

契机。随着体育强国建设加快推进，全民健身

事业深入开展，培育更多高品质区域性体育赛

事的土壤越发丰沃，地方体育、文化、旅游等产

业高质量融合发展的平台也会越发广阔。
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■ 石冰冰 白菊

城市与品牌相伴相生, 好的品牌能够天
然讲好城市故事,展现城市品格。7月 17日被
定为“青岛品牌日”,作为山东半岛城市群高
质量发展的龙头,青岛再一次引领,在这场品
牌强省建设中走在前列。

品牌不是“空中楼阁”,背后是实打实的
企业支撑。

海尔、海信、青啤、双星、澳柯玛等“五朵

金花”,彰显了青岛这座“品牌之都”的厚重底
蕴与根基,新一代“金花”品牌层出不穷,走得
出、叫得响、立得住,实现着品牌能级的不断
跃升。在新时代下,作为“品牌之都”的青岛继
续前行的底气在哪里? 谁能成为新一轮竞争
比拼中昂起青岛品牌的龙头?

硬实力〉〉〉
“身怀利器”成就爆发式增长

“专精特新”企业具有“专业化、精细化、

特色化、新颖化”等特征,创新实力强、市场占
有率高、掌握核心技术,处于产业链供应链的
关键环节,是中小企业的“硬核”代表。
在AI(人工智能)这个“高手如云”的行业,就

有一家来自青岛的“硬核”企业,它就是位于青
岛西海岸新区的以萨技术股份有限公司。这是

国内“AI+大数据”双领域落地应用的“独角兽”

和“隐形冠军”,开创了全国首创全目标一体化
识别解析,更有多项技术填补了国内空白。
与行业内诸多人工智能企业不同, 以萨

技术的主要业务不仅是追求算法参数指标极

致化,而是通过大数据汇聚融合,构建大数据
应用平台, 再由平台强大的超脑运算能力,实
现具体的人工智能应用。

以萨技术积累了全栈的数字技术能力,
自主研发了包括“以萨技术视频图像 AI全息
融合一体化识别算法”和“以萨技术雷霆实时

高速分析数据库”多项性能领先的核心技术。

“身怀利器”让“专精特新”企业的爆发式增长

成为可能,同样实力过人的,还有中特科技工
业(青岛)有限公司。
在 2013年中特科技为海尔提供国内首

条直流无刷电机生产线之前, 国内驱动电机
装备全部依赖进口。如今,这家“小巨人”企业
不仅实现驱动电机装备进口替代, 还拓展了
“一带一路”市场,客户涵盖海尔、格力、美的、
大洋、LG等知名企业。近年来,中特科技更在
传统家电类电机产线基础上, 快速切入新能
源汽车领域,为特斯拉、日本电产、现代、奔
驰、宝马等提供相应的电机装备。

爆发力〉〉〉
“风生水起”的发展狂潮

青岛专精特新企业的成长性和爆发力正

在超出公众的想象。

以新能源行业软件硬件研发为主的青岛

瑰宝电子科技有限公司, 仅用了 6年时间就
成为具备锂电池新能源全产业链开发能力的

国家级高新技术企业。

这家专精特新企业的成长性有多高,爆
发力有多强?
一个企业的爆发力、未来增长的引擎,一

定是从创新开始。从时间线来看,瑰宝电子一
年一个改变行业的技术突破；从技术含金量

来看, 瑰宝电子攻克的均是产业链上的痛点
和难点。6年时间里,瑰宝电子具备了锂电池
新能源全产业链的开发能力,成为行业“天花
板”。今年 6月,瑰宝电子被认定为 2022年度
青岛市“专精特新”中小企业。

受疫情等因素影响, 不少中小企业经营
压力较大,恰恰相反的是,瑰宝电子发展得“风
生水起”,并迎来了事业的爆发期。近年来,瑰
宝电子的营收保持同比 300%的高速增长。据
介绍,去年瑰宝电子完成产值 3000万,今年上
半年已经完成了 5000万产值,全年预计产值
过亿,明年的订单已经达到了三个亿。
于去年 11月登陆上交所科创板的青岛

云路先进材料技术股份有限公司也是“专精

特新”企业群冲出的一匹“骏马”,是青岛专精
特新企业“爆发力”的有力印证。

成立于 2015年底的青岛云路,在短短几
年的发展中跃居青岛科技创新先锋。这家专

精特新“小巨人”企业生产的非晶带材打破了

国外垄断,解决我国在关键材料技术上的“卡
脖子”难题,形成了非晶合金、纳米晶合金、磁
性粉末三大材料及其制品系列的产品布局,
其中,非晶合金材料的市场份额为全球第一。

引领力〉〉〉
龙头企业发挥“链主”作用

“专精特新”已成为青岛经济发展行稳致

远新动力,而加速“专精特新”的涌现,更需要
龙头企业发挥“链主”作用,引领和带动“专精
特新”发展。

今年 4月,以萨技术被授予“青岛市人工
智能产业链链主企业”。“链主企业”是产业链

的“火车头”,能以一己之力影响整个产业链
的发展前景,抓好“链主企业”的发展就等于
抓住了产业链供应链的“牛鼻子”。

这样的“官方认证”意味着,在青岛人工
智能产业版图上, 以萨技术已经成为“当家
人”和“协调人”,成为撬动产业发展壮大的关
键支点。

对于人工智能产业来说, 无论是技术研
发还是场景落地,都需要长期的积累,为此,以
萨技术建议在青岛识别并筛选一批重点项

目,特别是区域内人工智能企业优势突出、能
够快速实现成果转化的项目。

“作为链主企业,以萨技术正探索人才引
育的新模式,带动产业发展,形成青岛的人工
智能发展生态。”以萨技术副总裁、产品事业

群总经理王堃表示, 以萨技术在西海岸新区
有 400余人的核心技术研发和服务团队,并
建立了北京、上海、深圳、武汉、成都等 15个
“人才飞地”, 成为人工智能产业创新创业的
孵化前沿阵地和人才引育的重要窗口。

此外,像新材料领域的海达新能源,拥有
国内最大的球形石墨生产基地, 球形石墨的
各项性能指标在市场同类产品中名列前茅,
应用于锂离子电池负极；仪器仪表领域的众

瑞智能研发的国产口罩密合度测量仪, 打破
了美国公司的国际垄断……这些企业在行业

里代表了专业方向和发展潮流, 不仅起到了
领军作用,更是在产业链“组团成阵”“卡位入
链”中,释放了更强的整合力量。

7月 31日，陕西省“质量强省品牌兴陕
企业品牌推广峰会”在西安召开。陕西省委统

战部副部长，陕西省工商业联合会党组书记、

常务主席吴铁出席会议并讲话，陕西省企业

品牌促进会会长，东岭集团党委第一书记、董

事长李黑记致辞。

李黑记在致辞时说，品促会成立以来，国际

国内遭遇百年未有的大变局，全球产能过剩，世

界经济环境复杂多变，战胜困难的信心受到了

前所未有的挑战，品促会要充分发挥品牌的力

量，树立品牌、维护品牌、提升品牌，宣传陕西品

牌榜样故事，推动陕西品牌建设迈向新起点。

他强调，品促会要向中国品牌企业学习，

用前瞻性的思想引领发展，伟大的思想才能

造就伟大的品牌；加强品牌工作，要在宣传的

高度和深度方面做足文章，将陕西好品牌、大

品牌宣传出去，走向全国，迈向世界；在行动

上要不断强化危机意识、学习意识、长远意

识，今天为明天布局，今年为明年打基础，品

牌的力量就会不断积蓄和发扬光大。

会议宣读了《陕西省 2021年度企业品牌
评价结果》，为获得“陕西省首批强势品牌、知

名品牌、优秀品牌企业、人物、产品”的单位和

个人颁发了牌匾和证书。会后，知名专家学

者、政府智囊高参张宝通教授，广州昆仑定位

品牌专家王伟应邀参加了专题访谈，与四个

品牌企业家代表围绕“如何提高陕西品牌影

响力，共同推进陕西高质量发展”接受了专题

访谈，分享品牌成长故事，交流品牌建设之

策，畅谈品牌陕西发展之路。 渊据东岭集团冤

从爆发力引领力看品牌之都前行底气

陕西省企业品牌促进会会长，东岭集团党委第一书记、董事长李黑记：

努力将陕西大品牌、好品牌宣传出去

荫忙碌的青岛瑰宝电子科技有限公司生产车间
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