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姻 燕玖文

“花开江城，光影未来”！日前，第 36届大
众电影百花奖颁奖典礼在湖北武汉举行，活

动现场，燕京啤酒作为首席赞助商惊喜亮相。

同时，燕京啤酒“有你文化”的主题曲《有你，

就有世界》，也作为百花奖颁奖晚会热歌之一

登上舞台，进一步彰显燕京作为民族企业，与

千千万万个电影人一样，有着不懈奋斗、勇于

奉献的共同追求。

燕京啤酒董事长耿超接受百花奖融媒体

直播访谈时称，大众电影百花奖历经 60年发
展，是我国电影界历史最悠久、规模和影响力

极大的一项评奖活动，深受国民喜爱，其“百

花”寓意“百花齐放、百家争鸣”，体现了开放、

包容、奉献、忘我的大爱精神。“百花奖是电影

人与群众共同分享的盛会，电影人需要观众

陪伴‘有你’的捧场支持，观众也需要电影人

心怀‘有你’的不懈创作，这与燕京啤酒始终

秉承包容并蓄开放心态、弘扬正能量的‘有你

文化’理念不谋而合。我们希望借助本次百花

奖的平台，向消费者传递燕京啤酒为客户创

造价值的企业文化，将民族品牌的传播声量

持续放大。”

全民参与
“有你”搭建互动桥梁

大众电影百花奖创办于 1962年，是新中
国第一个由观众投票评选奖项的电影奖，又

被称为“观众奖”。燕京啤酒董事长耿超表示，

百花奖以大众对电影的评价和喜好为核心，

时刻践行电影行业发展离不开千千万万个

“你”的创办理念。而燕京啤酒致力于满足每

一个消费者的个性化需求，通过“有你文化”

链接千千万万个不同地域、不同年龄、不同兴

趣爱好、不同人生状态、不同价值主张的

“你”，共同表达对美好生活的不懈追求。

酒水营销行业资深分析师李磊认为，百

花奖与燕京啤酒在品牌推广过程中体现的

“有你”思想，本质上均是以用户思维主导品

牌推广的营销策略。“通过强化全体观众及消

费者作为第三方，在品牌诞生、发酵以及成熟

的整体过程中起到的关键作用，潜移默化地

将个体的存在感升级为群体的认同感，以此

为‘养料’，品牌可迸发出长久持续的生命

力。”

依托百花奖这一电影行业知名 IP的影响
力，燕京啤酒的品牌传播找到了有力的平台

支点，而如何实现品牌价值与产品的融合共

生，让消费者产生品牌依赖，则是燕京啤酒的

下一步举措。

针对此方面，燕京啤酒市场营销管理中

心团队再一次创新出招，其沉浸式、广覆盖的

音乐营销战略浮出水面———活动期间，由燕

京啤酒和中国电影频道共创的“有你文化”推

广歌曲《有你，就有世界》完成交接，当晚，其

作为颁奖晚会热歌之一登上百花奖舞台。据

耿超解析，该歌曲强调每个个体的个性和主

张都应得到充分尊重，传递出一种奉献、包容

的大爱，与燕京啤酒“有你文化”突显的青春、

奋斗、热爱、奉献观念高度契合，共同表达了

“世界因‘你’而完整，生活因‘你’而精彩”的

精神内涵。

“当年轻群体成为消费主力军，燕京啤酒

与时俱进，以音乐这一通用语言攻占年轻人

心智，并充分利用明星热度和短视频营销风

口，为歌曲传播及其理念解读打造一系列全

网宣推和长线造势活动，搭建起与年轻人在

精神、情感与价值层面的沟通互动桥梁，打响

燕京啤酒‘有你’文化招牌，助推品牌理念高

强度曝光，实现多圈层触达和用户有效收

割。”李磊称。

国潮回归
“有你”促进文化自信

谈及燕京啤酒与本届大众电影百花奖的

合作，燕京啤酒董事长耿超坦言，燕京啤酒作

为民族品牌，与国产电影的发展、崛起有许多

共通之处，其中最为明显的一点，就是促动了

国潮回归和文化自信。“近几年，国内电影行

业票房排名靠前的作品多为国产片，本届百

花奖提名影片中，《长津湖》《中国医生》《你

好，李焕英》等主旋律电影，在大众的强烈反

响和笃定支持下，实现了市场和口碑双丰收，

体现了观众尤其是年轻观众强烈的爱国情怀

和文化自信，他们不盲目崇洋，偏爱、簇拥‘国

潮’‘国风’‘国货’。这一趋势也已蔓延至啤酒

行业，近两年啤酒企业纷纷布局国潮产品研

发及推广，民族品牌逐渐成为潮流趋势。”

耿超提到，随着国内消费者对传统文化

及价值观的认同感与日俱增，国潮号召力加

速崛起，基于此背景，燕京啤酒积极拥抱消费

潮流，立足民族品牌的本土化优势，在酿造工

艺、包装设计及产品口味等各方面融入“国潮

风”元素，将“热爱有你，燕京有我”的品牌文

化厚植产品生产全过程，在与年轻消费者的

同频共振中，实现品牌的年轻化逆袭。

“燕京啤酒一方面坚持民族品牌调性，一

方面力推创新产品与时代潮流接轨，构筑出

一种传统国风与现代诉求碰撞的‘新国潮’，

兼具文化传承的厚度张力和年轻化品牌的活

力朝气。”在酒水营销行业资深分析师李磊看

来，近年来燕京啤酒不断发力品牌年轻化转

型升级的同时，也紧跟营销节奏推出了多款

国潮产品、打造了多个典型营销事件，比如推

出“燕京八景”系列国潮啤酒，大力弘扬民族

自信、文化自信，不仅赋予了传统文化创意理

念新的消费品内涵，也进一步推动了燕京啤

酒的产品结构升级。

多元营销
“有你”引领高质量发展

在观众审美水平提高和时代变革的驱动

下，中国电影行业近年来涌现了一大批高质

量作品，催生出优胜劣汰的电影良性发展生

态。燕京啤酒董事长耿超认为，在洞察用户需

求的基础上，以高品质产品和高质量服务打

造市场竞争优势，这一品牌发展路径同样适

用于啤酒行业。“随着消费升级和人们生活水

平的不断提升，消费者对啤酒产品质量和品

质要求越来越高，且衍生出个性化、差异化、

多样化需求，基于此，燕京啤酒潜心打磨产品

品质，充分发挥技术创新优势，为啤酒行业发

力产品高端化、打造国货精品树立了典范。”

酒水营销行业资深分析师李磊表示，在

啤酒市场进入存量竞争、高端化发展成为行

业共识的大背景下，燕京啤酒市场营销管理

中心团队精准洞悉目标消费群体动向，总能

先行找到营销破局点，无论是 2020年首开顶
流明星代言先河、2022年联动科技界“元宇
宙”热点概念，还是屡次赞助国际体育盛事，

燕京啤酒的每一次跨界营销都深入人心。本

次与大众电影百花奖的合作，更是凸显了燕

京啤酒不断创新营销、助力民族品牌发展的

企业担当。

“成功的品牌高端化发展战略，不仅需要

外在的营销辅助，更需要自我价值的内在支

撑。而燕京啤酒的‘有你文化’就是其品牌完

成自我建设后的完整体现。”李磊认为，“有你

文化”不仅仅是一个品牌符号或定位口号，而

是一整套品牌价值观和文化体系。燕京啤酒

深刻发掘并延伸“有你文化”内涵，在产品研

发、渠道、服务等方面不断修炼“内功”，构建

与消费者之间恒定的磁场，走出了一条业内

独特的品牌高端化发展道路。

姻 王紫兆

近日，由中国酒业协会名酒收藏专业委

员会主办、舍得酒业承办的“十七大名酒专场

鉴定系列活动———走进舍得”成功举行。收藏

大咖、行业名家齐聚舍得酒业，共同挖掘沱牌

舍得陈年酒的时间价值与品质魅力，推动陈

年酒消费市场与收藏市场的健康、繁荣以及

可持续发展。

中国酒业协会副秘书长刘振国，中国酒

业协会名酒收藏专业委员会副主席胡义明，

中国酒业协会名酒收藏专业委员会秘书长刘

海坡，中国酒业协会市场专业委员会副秘书

长吴颂阳，中国酒业协会名酒收藏专业委员

会常务理事、歌德盈香股份有限公司副总裁

刘剑锋，白酒酿造专家、全国第五届评酒会专

家胡森，中国著名白酒专家钟杰，中国酒业协

会名酒收藏专业委员会常务理事焦健，中国

酒业协会名酒收藏专业委员会常务理事李

飞，中国酒业协会名酒收藏专业委员会常务

理事李明强等行业专家、收藏家亲临现场。

射洪市人大常委会副主任、四川沱牌绿

色生态食品产业园区管委会党工委副书记张

博，射洪市酒粮产业发展中心主任何松，复豫

酒业董事长、四川沱牌舍得集团董事长吴毅

飞，舍得酒业董事长张树平，副董事长、总裁

蒲吉洲，副总裁饶家权，副总工程师、生产技

术中心副总经理王晓平，生产技术中心总经

理助理何超，营销公司总经理助理、老酒事业

部总经理任仁等公司领导陪同接待并参加了

此次专场鉴定会。

共鉴白酒时间价值
助力陈年酒市场扩圈增粉

近年来，随着人们对品质消费追求升级，

陈年酒消费和收藏市场逐步成熟并持续升

温，越来越多的组织、企业加入到陈年酒市场

的挖掘与培育中来。

舍得酒业品牌历史悠久，在 1989年第五
届全国评酒会上，沱牌曲酒凭借 93分的高分
跻身“十七大名酒”之列。近年来，老酒战略+
双品牌定位使舍得酒业持续发展，消费者的

认可度稳步提升。

值得关注的是，此次活动鉴定的“90年代
白色铝盖沱牌曲酒”酒样均由来自北京、河

北、河南、四川等全国各地陈年酒藏家所提

供，不仅为陈年酒从小众收藏圈向大众消费

市场扩展提供了良好契机，也为消费者进一

步了解沱牌舍得陈年酒的历史文化价值与时

间价值，搭建起交流平台。

鉴定会上，舍得酒业董事长张树平在欢

迎致辞中表示，“今天的专场鉴定会是对舍得

酒业的肯定，将对我们老酒、对我们公司产品

的认同提升到一个新的高度，有助于我们进

一步发展，好酒是时间沉淀的酒，我们愿意在

好酒、在老酒领域下更多功夫。”

为此，张树平基于企业的发展历程、发展

战略，对未来的发展攻坚做出战略布局：第

一，践行发展战略，坚持“生态酿酒，绿色发

展”的方向，坚持把酒做大做强；第二，市场要

爆发裂变；第三，产能要扩大；第四，坚持科技

研发；最后，要文旅赋能。

名酒一直是白酒产业发展进程中，引领

行业开拓创新、健康发展的核心力量。中国酒

业协会副秘书长刘振国在致辞中指出，“舍得

酒业作为名酒的典型代表，始终秉持纯粹的

匠心匠艺，追求极致的精益求精，以卓越品质

深刻于广大消费者心智。近年来，舍得酒业制

定的企业战略，更是顺应了喝好酒、喝老酒及

藏新为老的饮酒理念和收藏理念，受到消费

者广泛认可。”

鉴定活动现场，外观鉴定专家、感官品评

专家组成鉴定组，从封口、瓶盖、标签、品相、

酒体损耗度等方面，对参与活动的酒样进行

了综合评估鉴定。

中国酒业协会名酒收藏专业委员会副主

席胡义明，代表专家鉴定组宣读了对此次沱

牌陈年酒的鉴评结果：本次鉴评活动共征集

到 221瓶沱牌陈年酒，经过专家鉴定组按照
《陈年白酒鉴定规范》团体标准进行外观鉴定

及抽样开瓶感官鉴定后，其中 33瓶未通过鉴
定，2瓶假酒现场予以销毁，剩余全部通过鉴
定。

值得一提的是，此次通过鉴定的沱牌陈

年酒，由中国酒业协会名酒收藏专业委员会

颁发专家签字鉴定书及数字酒证，权威认可

与专业背书使舍得老酒的收藏价值与增值空

间持续提升。

赋能老酒战略
陈年酒品质魅力更加凸显

从“悠悠岁月酒，滴滴沱牌情”到“舍得

酒，每一瓶都是老酒”，从传统酿造到生态酿

酒，从技术创新到行业首创，舍得酒业一直在

为白酒产业健康发展贡献力量。

在老酒战略这一顶层设计指引下，舍得

酒业的品质优势得到进一步释放，通过“老酒

寻根之旅”“浓香老酒价值论坛”“舍得·陈年

白酒鉴定培训班”等活动，挖掘陈年酒的时间

价值，持续加强陈年酒圈层建设，全面攻占老

酒市场，更好地满足新时代消费者对高品质

美酒的追求。

随着“舍得酒，每一瓶都是老酒”的品牌

形象在白酒消费市场深入人心,舍得老酒正得
到越来越多消费者的认可。在活动现场，舍得

老酒战略得到了行业专家的高度肯定。

中国酒业协会名酒收藏专业委员会副主

席胡义明在接受采访时说，“这次十七大名酒

专场鉴定走进舍得的活动，有助于推动陈年

酒在全国白酒市场健康发展。我们先后对茅

台、五粮液名酒进行同样的鉴定，由此可以看

出，舍得酒业在我们白酒行业当中起着举足

轻重的作用，所以是非常重要的活动之一。”

作为“中国名酒”企业与川酒“六朵金花”

之一，舍得酒业以“生态酿酒”和“优质陈年酒

储量大”两大核心优势在行业内著称。中国著

名白酒专家钟杰表示，“舍得酒业提出的老酒

战略非常契合当下中国白酒高质量发展，以

及我们消费者对于白酒感官体验这样的需

求，中国白酒高质量发展它是一个品质提升

的长期战略。舍得酒业在行业较早提出生态

酿酒，同时基于常年陈酿和储存形成的老基

酒，给我们的市场和消费者提供了满足‘三

感’的老酒，在饮中和饮后身体特别舒适和愉

悦。”

当下，舍得酒业正处于快速发展的窗口

期。此前舍得的战略布局正在逐步实现价值

变现，在老酒战略持续赋能下，舍得酒业愈发

成为推动陈年酒市场良性、可持续发展的关

键力量，为陈年酒产业高质量发展注入强劲

动力。有业内人士认为，随着名酒价值回归、

陈年酒市场热潮持续升温，“陈年酒+老名酒”
的叠加优势，将不断助力舍得酒业高质量发

展。

奔富礼赞系列 177周年

限量款葡萄酒震撼上市
华致酒行成独家代理

日前，享誉全球的奢华葡萄酒品牌 Pen原
folds奔富亮相海南省海口市举办的第二届
中国国际消费品博览会。

作为葡萄酒行业领军者，奔富首次参展

消博会，并在这一全球独具特色的消费精品

盛会上，发布全新酒款奔富礼赞系列 177周
年限量款葡萄酒，旨在为中国消费者带来高

品质的产品和多元化的葡萄酒体验。

此外，奔富与华致酒行战略合作再度升

级，华致酒行将成为奔富礼赞系列 177周年
限量款葡萄酒独家代理，全面深化双方战略

合作伙伴关系。

“超越”未来
强强联手共画蓝图

随着中国成为全球前列的酒类消费市

场，Penfolds奔富不断深耕大中华区的战略发
展，自 2017年奔富与 VATS华致酒行已达成
战略合作。

华致酒行拥有丰富的资源后盾和超过

16年的酒类经营管理经验，强大的上市公司
背景使其迅速成长为中国高档酒用户的首

选。

在此次消博会上，奔富宣布与华致酒行

的战略合作升级，进一步深化战略合作伙伴

关系，华致酒行将成为奔富礼赞系列 177周
年限量款葡萄酒的独家代理。

“随着国内酒类消费观念的不断提升，对

葡萄酒品质价值的鉴赏需求和认知水平也越

来越高。”华致酒行总裁李伟说道，“很高兴能

够与奔富这样享誉全球的合作伙伴强强联

手，将多元化的全球品质佳酿带给中国消费

者，在满足日益增长的葡萄酒需求的同时，不

断推进葡萄酒文化在中国的融合与发展。未

来，双方也将继续强强联手，共同为奔富布局

中国市场、优化渠道做出努力，积极满足消费

者不断升级的需求和追求个性化、多元化的

体验。”

深耕中国市场
量身定制再添新彩
消博会作为国际消费精品全球展示和交

易的重要平台，引领了全球消费时尚。而作为

葡萄酒行业的国际品牌，奔富亦是全球范围

内奢华葡萄酒的代表。

在本次消博会上，奔富不仅为来宾呈现

专为中国市场量身定制的限量酒款，同时带

领葡萄酒爱好者深入了解与体验品牌一贯的

经典奔富“酒庄风格”、大胆创新的试验精神、

致敬传统的酿酒哲学以及来自全球多国原产

地的丰富葡萄酒系列的体验。

展会期间全球首发的奔富礼赞系列 177
周年限量款葡萄酒，更是一款具有特殊意义

的佳酿，它是奔富在创立 177周年之际，为中
国市场量身定制的全新酒款，打破疆界，跨越

时空，以卓越的酿酒艺术演绎加州特色风土，

并以此致敬向未来进发新征程的勇气和信

念。

奔富中国区总经理吴明峰表示：“在过去

的二十年里，中国葡萄酒已经迈向全球舞台，

并成为葡萄酒强国，如今，中国更成为全球第

五大葡萄酒消费国。奔富始终是中国市场积

极和坚定的参与者，首次亮相消博会，奔富呈

现来自各大标志性产区的高品质葡萄酒，并

首发为中国市场量身定制的奔富礼赞系列

177周年限量款葡萄酒，展现了奔富持续并
不断深耕中国市场的信念，以及与合作伙伴

共同发展的决心。”

大胆创新无界超越
打造全球多国原产地佳酿
自 1844年创立，奔富一直追求大胆创

新、勇于突破的品牌精神。奔富秉承一贯的酒

庄风格，始终坚持跨产区混酿哲学的经典表

达，不断勇敢超越地域和时间的界限，在全球

多个优质原产地潜心探索风土特点、培育品

质卓越的葡萄，只为用各具特色的臻品佳酿

向全球葡萄酒爱好者呈现世界各地的特色风

土。在消博会上奔富展示了源自加州、香槟等

多个世界优势产区的佳酿。

奔富礼赞系列 177周年限量款葡萄酒整
体风格鲜明大胆，以产自美国加州的赤霞珠

为主角，秉承创新与实验精神，将跨越半球的

风土融入到酒液中。醇厚的酒体，樱桃和黑莓

的馥郁前调风味衬托出成熟的单宁和多层次

的酸度，伴随黑森林蛋糕的香气，延续到口腔

中弥漫出黑巧克力和甘草的滋味，带有细腻

颗粒感的单宁口感为其增添了魅力。

有你，就有世界！
燕京啤酒首席赞助第 36届百花奖

舍得酒 每一瓶都是老酒

荫奔富中国区总经理吴明峰先生（右）与华致
酒行总裁李伟先生（左）启航奔富战略之旅。


