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酿造单位院贵州省仁怀市王丙乾酒业有限公司
出品单位院贵州省仁怀市狄康春酒业有限公司
服务热线院18586361133 渊沈先生冤

13608529997渊张先生冤

新闻热线：028-87319500

投稿邮箱：cjb490@sina.com

■ 本报记者 樊瑛 张建忠

7月 18日，有着 70年辉煌创业史的习酒
豪迈开启新未来。记者从国家企业信用信息

公示系统获悉，贵州习酒投资控股集团有限

责任公司（以下简称：习酒集团）已于 7月 15
日成立组建。习酒集团的正式注册成立，为进

入新一轮产业调整阶段的中国酒业增添了新

的活力和向往。

据工商信息显示，习酒集团注册资本

37.5亿元，法人代表兼董事长为张德芹，副董
事长兼总经理为汪地强，股东为贵州省国有

资产监督管理委员会（以下简称“贵州省国资

委”），持股比例 100%。
随着茅台集团股权的划转，以及习酒集

团的组建和工商登记完成，意味着习酒正式

脱离茅台集团，成为贵州省省管大二型国有

企业。

据介绍，习酒集团的成立是贯彻《贵州省

国民经济和社会发展第十四个五年规划和二

〇三五年远景目标纲要》中做强做优白酒产

业、培育壮大白酒企业梯队任务的重要举措，

也预示着“百亿习酒”将踏上追逐新发展高地

的征程。

据了解，习酒成为贵州省国资委的酒类

投资控股集团，业界认为这不仅意味着习酒

本身的“升级”，同时也对习酒的社会价值、经

济效益提出更高要求，赋予习酒增强贵州国

有白酒企业活力、提升贵州白酒产业实力的

新使命。

助力习酒蜕变
张德芹与习酒的缘分

7月 11日上午，习酒召开干部大会宣布，
张德芹任贵州习酒投资控股集团党委书记、董

事长。据介绍，张德芹曾先后出任茅台集团总

经理助理、茅台集团副总经理、习酒公司董事

长、贵州现代物流产业集团副总经理等职务。

具有丰富的管理经验，从事酒行业多年。

值得一提的是，张德芹在 2010年到 2018
年期间，曾 8年执掌习酒帅印，正是在他的主
导下，着手品牌和文化建设,为习酒打下了高
质量发展的基石，为习酒发展带来蜕变。一方

面，提出“君子之品”的文化定位，在品牌运作

上，提出“剥离产品包装上的茅台 logo，让习酒
的市场运作相对独立”的策略后，习酒品牌形

象凸显出了自身的独立品格与价值；另一方

面，他将酱酒作为重要战略，布局酱酒赛道，推

出大单品习酒窖藏 1988，并于离任前推出君
品习酒，构建起了习酒的高端品牌形象。通过

大刀阔斧的改革和行动带领习酒从复兴走向

了卓越，并为今日的辉煌打下了基础。

如今，习酒率先站稳了中高端两大“价格

带”。窖藏系列已成为 500元至 800元的酱酒
“王者品牌”；同时，君品习酒已然担当起了习

酒高端酱酒形象大使的重任，站稳了酱酒的

千元价格带。事实上，从酱酒的价格带竞争来

说，尤其是高端竞争，这两个价格带对于酱酒

品牌而言，就是“命脉”。如今来看，习酒不仅

布局了这两大价格带，更是在这两大价格带

上实现了领先，培育出了行业有名的超级大

单品，并形成持续的引领效应。

近十年间，得益于正确的发展战略决策，

以及抓住了酱酒热的大好发展机遇，尤其在

“十三五”期间，习酒实现了从不足 20亿到百
亿的巨大跨越，2020年，习酒正式跨越 100
亿大关，当年销售收入实现 103亿，成功跨入
中国白酒百亿级企业阵营；“十四五”开局之

年的 2021年，习酒实现营业收入 155.8亿元，
同比增长高达 71.4%；2022年 6月 16日，习
酒官宣，截至 6月 15日，习酒公司销售已突

破 100亿元，完成上半年销售计划，实现时间
过半、任务过半，再创同期历史新高。

高速发展的卓越绩效，使习酒成为了贵

州白酒的大赢家，为今日习酒集团接续创业

开启新未来奠定了坚实基础。

张德芹此时回归接手的习酒集团，正处

于发展的上升期，是他曾经一手做强的习酒

的加强版。

张德芹所要面对的重任，则是带领全体

习酒人推动习酒进一步向上发展，其大刀阔

斧、胆大心细、务实创业的行事风格，是习酒

独立发展需要的舵手。

接续奋斗史
习酒集团开启新未来

作为国内近年来少有的发展势头强劲的

酒企，习酒拥有悠

久的发展历史。据了

解，其前身为创建于明清

时期的殷、罗二姓白酒作坊，1952
年通过收购组建为国营企业；上世纪 80年代，
其已拥有浓、酱香双 3000吨的规模，成为当时
全国大型酱酒生产企业；上世纪 90年代初期，
其销售网络已覆盖全国 20个省市。
习酒公司位于红军四渡赤水二渡、四渡

的二郎滩渡口。深受长征精神的激励和指引

的习酒人，历经 70年砥砺奋进，把大山深处
习酒镇变成如今现代厂房林立、一片繁华的

景象。书写了一部习酒人不怕艰难曲折，勇于

开拓进取，走向成功的光荣奋斗史。

习酒始终坚持“质量就是生命”的价值导

向，不断提升质量管理水平，建立健全质量管

理体系，夯实企业发展根基。

2019年至 2021年，习酒分别荣获贵州省
省长质量奖、全国质量奖和亚洲质量卓越奖，

成为了行业内唯一一家连续三年荣获省级、

国家级、国际类质量管理荣誉的企业。

质量是品牌的内核支撑，习酒“质量就是

生命”的价值导向成就了习酒品牌价值的不

断跃升，习酒品牌价值从 2015年的 142亿元
上升到 2021年的 1108.26亿元。

2021年在“华樽杯”第十三届中国酒类
品牌价值评议中，习酒以 1108.26亿元品牌
价值位列中国前八大白酒品牌，跃升成为中

国第二大酱香型白酒品牌。君品习酒品牌价

值达到 726.9亿元，位列全球酒类产品第二
十二名，白酒类前八名。

从初创时期的殷罗酒坊，到如今的百亿

酒企，从名优产品习水大曲，到驰名全国的习

酒·窖藏 1988、君品习酒等产品不断升级，习
酒在创立第 70 年之际再次升级品牌战略，
2022年 4月 16日，重磅发布全新品牌战略定
位：“习酒，大师与时间的杰作———高端酱酒

领先”，焕新再出发，开启品质引领新时代。已

在市场有超然表现的习酒两个战略核心大单

品君品习酒和习酒窖藏 1988全新广告也在

活动现场闪亮登场。

品质领先成为支撑习酒发展的核心要素

和力量，习酒品质领先背后的密码是大师与

时间。从管理团队到技术人才，习酒培养出了

行业最强的大师队伍，不仅有中国白酒大师、

中国酿酒大师、中国首席白酒品酒师、中国

白酒工艺大师等，还有中国白酒

国家评酒委员 14名和省级
评酒委员 57名。习酒工
匠大师严格恪守酱

酒工艺，经过 5大
工法、30 道工序、

165个工艺环节，
产出高质量基

酒，经时间积

淀与岁月窖

藏，每一瓶

到达消费者

手中的习酒都

是历史与技艺

铸就的高端之

品。

多年来，习酒积

极塑造君子品格，弘

扬君品文化，习酒人将

君品内化于心外化于行，自

强不息，厚德载物，达则兼济天下。

习酒人坚持“兴我习酒，奉献社会”的初

心，对内深入开展党史学习教育，扎实开展“我

为群众办实事”实践活动，学史力行，见行见

效，以高质量的党建引领企业高质量发展；扎

实推动国企改革三年行动方案实施，深入推进

卓越绩效模式和营销体制改革，进一步提升现

代化管理水平和能力；坚持“质量就是生命”的

价值观，用卓越品质铸就企业生命之魂。

对外通过“习酒·我的大学”、“保护赤水

河·习酒在行动”、精准帮扶建设美丽乡村等

系列公益活动，用实际行动履行社会责任、践

行国企担当，铸就了习酒的君子高度与君子

温度，获得了社会各界的高度赞誉，赢得了广

大消费者的高度信赖和忠诚，推动了习酒高

质量发展，实现了“百亿”之上的再跨越。“高

端酱酒领先”战略的落地实施，进一步为企业

提供了可持续健康发展的强劲驱动力，更加

增强了企业为社会创造福祉的能力。

随着习酒集团的组建成立，作为贵州白酒

的优势企业，习酒人将在更加宽广的平台和空

间上承担起更大的责任，在提升酱酒品牌竞争

力，壮大贵州酱酒品牌群，助力习水产区发展，

以及对当地经济贡献度等方面，发挥积极作用。

习酒占地面积近 5500亩，拥有员工 9000
余人，具有 4万余吨的优质基酒年生产、包装
能力及 16万吨的基酒贮存能力。习酒集团所
拥有的产储能力，领先于行业，凸显出世界酱

香型白酒核心产区资源稀缺下的产储优势，

由此形成的“产储壁垒”，将成为习酒集团未

来发展的“护城河”，也是强大的硬核竞争力。

巍巍黔山盘亘千里沃土，滔滔赤水声震

凌云九霄。北纬 28毅的赤水河中游，孕育了“鰼
部酒谷 酱香天骄”，坐落于世界酱香型白酒

核心产区的东方习酒，将随着习酒集团的正

式注册成立，接续 70年光荣奋斗史，豪迈踏
上新征程开创属于自己的崭新篇章。

近30家鲁酒骨干企业
将亮相第86届山东糖酒会

2022年（第 86届）山东省糖酒商品交易会
将于 8月 6日在淄博会展中心隆重开幕。截止
目前，展位预定已接近尾声，其中山东省国井、

张裕白兰地、兰陵、景芝、孔府家、泰山、古贝春、

青岛琅琊台、济南趵突泉、花冠、青州云门、景阳

冈、百脉泉、秦池、浮来春、沂蒙老区、红太阳、黄

河龙、百粮春、威海颐阳、金彩山、蒙山酿酒、欣

马、孔子酒业等近 30家鲁酒骨干白酒企业将集
中在会上盛装登场，并将在会议期间展示几年

来的发展成就和实力。

陕西宝鸡凤翔区
签约3.76亿白酒项目
日前，陕西省宝鸡市凤翔区召开招商引资

推介会，集中签约招商引资项目 12个，签约项
目总投资 16.86亿元。其中白酒产业及配套企
业项目 5个，项目总投资 3.76亿元。涉酒签约
项目包括：陕西晶辉盛翔实业投资建设的西凤

酒配套玻璃酒瓶生产线项目、宝鸡阳泽森包装

有限公司投资建设的印刷包装材料项目、陕西

凤香旗帜包装材料投资建设的酒品专用外包

装生产线建设项目、宝鸡壹字號酒业投资建设

的凤香白酒生产线建设项目、陕西万美智能包

装投资建设的酒瓶及酒盒加工项目。

老白干酒
公布五大品牌发展定位
老白干酒接受 6家机构调研时表示，近年

来，公司一直在加强武陵酒的品牌建设和渠道

建设，在资源投入上向其倾斜，武陵酒也呈现

出了良好的发展趋势。公司现有衡水老白干

酒、乾隆醉板城烧锅酒、文王贡酒、武陵酒和孔

府家酒五家白酒企业，涵盖了老白干香型、浓

香型、酱香型三大香型。各企业独立运作，发展

定位：一香为主、多香兼顾。其中，衡水老白干为

老白干香型白酒，目前市场定位：深耕河北，成

为河北省内消费首选，塑造河北“省酒”地位。

天佑德青稞酒
具备开发年份酒条件
日前，以“拥抱变革 共赢未来”为主题的

第四届天佑德青稞酒经销商大会在青海召

开。会议透露，目前天佑德库存原酒达到 4.8
万吨，其中三年以上的大约 1.5万吨。2022年
在保持正常生产、补充库存的同时，公司已经

具备了开发天佑德年份酒的条件。李银会董

事长表示，未来做白酒市场，不能再坚信自己

过去成功的经验，必须积极拥抱互联网，拥抱

数字时代。大会还举行了优秀经销商表彰活

动，现场为优秀经销商颁发了奖杯与证书。

广东市场监督管理局
3批次白酒抽检不合格
近日，广东省市场监督管理局组织抽检

酒类、水果制品等 9类食品 798批次样品。其
中，江门市昌大昌超级购物广场有限公司台

山店销售的标称上海米客酒业有限公司委托

浙江喜盈门啤酒有限公司生产的米客大米汽

酒、广东华南通商贸发展有限公司江门分公

司销售的标称上海米客酒业有限公司委托浙

江喜盈门啤酒有限公司生产的米客大米汽

酒、肇庆市好家源商业发展有限公司天宁相

聚店销售的标称广东永安堂酒厂生产的春砂

仁酒，酒精度均不符合产品标签标示要求。

中石油昆仑好客
考察访问舍得酒业
日前，中石油昆仑好客有限公司执行董

事、党委书记刘刚率队前往沱牌舍得文化旅

游区进行参观考察。双方表示，中石油昆仑好

客与舍得前期已经有了区域的初步业务接

触，期待后期有更全面和深度的合作，实现资

源共享，优势互补，打造能源央企与白酒名企

跨界融合的最新成果。 渊综合冤

习酒集团正式注册成立

接续70年创业史豪迈开启新未来

荫习酒荣获亚洲质量卓越奖

荫贵州习酒投资控股集团
有限责任公司党委书记、
董事长张德芹

荫习酒厂区坐落于赤水河畔、世界酱香型白酒核心产区

荫习酒荣获贵州省省长质量奖 荫习酒荣获第十八届全国质量奖
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