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■ 玖燕

白酒行业在高质量发展的新阶段，呈现

出了新的五大发展趋势，如何正确认识这些

趋势，对把握行业发展、进行发展预判，又起

到了哪些积极的促进作用?

趋势一：消费趋势分化

从京东超市发布的 2022年一季度白酒
消费趋势报告中，不难看出白酒消费呈两极

分化，800元以上和 300元以下产品受青睐;
纯粮、年份酒等，消费者关注最高。

当前的社会发展中，新中产人群财富变

化的背后，是积累的庞大消费升级需求，而这

种需求对比过去消费观念，将带动消费理念

和消费行为变化，快速向高品质化迭代。同时

在消费升级的大环境下，消费者对品质的追

求更高、对体验追求更好、对品牌追求更靓，

归根结底是高品质的产品、高品质的体验、高

品质的服务，最终通过高品质表达，来走进消

费者心智，塑造品牌形象。茅台的崛起离不开

12987酱酒工艺科普化的表达，最近几年崛起
的酱酒品类，也成功塑造了好酒和高端酒的

认知，赢得了消费市场的青睐。未来对于浓

香、清香等其他香型来说，品质化表达将成为

方向。

趋势二：消费人群年轻化

京东超市一季度白酒消费趋势报告中显

示，31-40 岁用户所占白酒消费的比例高达
47%，与其他几个年龄段的用户拉开了明显的
距离。近年来，新生代消费者对白酒的热情与

日俱增，这说明，年轻人成为消费最大潜力

股。年轻群体是当下消费主要群体，是未来中

国白酒新的增长点。目前，许多酒企纷纷推出

了更加年轻化、低度数的白酒产品，通过线

上、线下品牌营销活动，快速打入年轻消费群

体市场。预计在年轻一代消费者中，低度白酒

市场将进一步扩大。

趋势三：新标准落地迎机遇

今年 6月，随着《饮料酒术语和分类》和
《白酒工业术语》两项白酒新国标的正式实

施，白酒市场估计将迎来更健康更高质量的

发展。其中，新国标出台了两项规定：固液法

白酒和液态法白酒明确不得使用非谷物食用

酒精和食品添加剂，这意味着能让消费者更

加清晰地认清白酒的属性。调香型白酒被划

入了配制酒类，不能再称为白酒。回顾今年，

各项标准的实施落地，让行业发展更加规范

的同时，也对于清本正源拥有积极作用。

面向未来，酿酒产业在标准建设、标准创

新和标准应用上仍有较大提升空间。对于整

个行业而言，这既蕴藏发展机遇，又将带来更

多挑战。“十四五”时期，酿酒产业应当进一步

充分认识标准化建设的必要性、紧迫性和战

略性，围绕高质量发展的新目标和新任务，持

续加快酒业标准化体系的建设步伐，大力推

动行业实现标准和质量的“双提升”、机制和

效能的“双升级”，用更加科学、现代和健全的

标准体系为行业繁荣兴旺、永续发展指引方

位、保驾护航。

趋势四：
高端白酒市场集中度提升

优势品牌持续获得红利。白酒消费者的

消费意愿向高品质消费转变，消费升级促使

中高端及以上白酒产品的消费比重提升。头

部酒企具有丰富的中高端及以上产品体系和

持续开发能力，将继续享受消费升级带来的

红利，带动高端白酒市场集中度进一步提升。

名酒积极布局扩大产能。年初以来的白

酒企业增资扩产潮仍在继续，龙头企业扩大

产能的趋势已经显而易见。5月茅台发布公告
拟投资 15.87亿元建设中华片区 30栋酒库工
程项目; 五粮液拟在未来几年逐步新增 10万
吨原酒产能;山西汾酒宣布拟投资 91.02亿元
建设实施“汾酒 2030技改原酒产储能扩建
项目 (一期)”;泸州老窖的养生酒科技园投产
后将实现年产健康养生酒提取液 1万千升;水
井坊与邛崃市政府签订项目投资总额预计

40.48亿元投资意向书;舍得酒业也拟投资约
70.54亿元增产扩能等等。优势产能的扩充，
是名酒企业布局未来、布局品质、布局竞争

的积极举措，旨在面向未来，获得持续高质

量发展的基础动能。

政企协稳步推进产区建设。在当前白酒

市场竞争由单独企业竞争转化为知名优质产

区价值的整体竞争的情况下，“企业主导、政

府主导、政企协联动主导”三种方式并存成为

当下的产区建设主流模式。这个模式下，政

府、协会、企业在产区培育与建设、品牌培育

与建设、产区生态与产业结构、产业链建设、

产区拓展、产区立法与服务平台建设等方面，

都做好了“分内事”，即企业持续做好名酒品

牌，政府在产区规划、生态保护等方面发挥作

用，协会在产区战略发展、产区标准体系建设

等方面发挥作用，这将在很大程度上有助于

整个地区白酒产业的共同发展。截至目前，贵

州、四川等主要产区，今年都出台了系列文件

来支持产区的建设与打造，协会也联合酒企

打造了各类特色产区，这对形成产区形成特

色竞争力具有重要推动作用。(原标题：虎景观
察 | 五大趋势，看酒业市场新消费)

趋势五：拥抱数智化转型

目前，国内白酒销售渠道包括全国连锁

企业、区域性连锁企业、商超、电子商务平台、

街边商铺等，总体表现出销售渠道多元化的

特征。随着消费者需求的不断升级，中国白酒

市场竞争加剧，预计数智化转型将成为白酒

企业发展的重要趋势，电商、O2O、直播、社区
团购等数智化渠道渗透率不断提升。i茅台的
推出、直播带货的繁盛、数字营销的布局，均

说明了整个产业布局新未来的发展中，都以

数智化为重要支点，不断面向数智化，拥抱数

智化。

■ 孙立慧 宁纪伟

日前，百脉泉酒文化旅游区“国家 AAAA
级旅游景区”揭牌仪式在山东百脉泉酒业股

份有限公司圆满举行，省、市、区相关部门领

导及各大协会相关领导及部分供应商、经销

商客户、媒体记者参加仪式。中国食品工业协

会、中国酒业协会、中国轻工业企业管理协会

等十余家单位和友好团体，也以不同形式发

来贺信或贺电，表示祝贺。

工业旅游景区新名片

活动现场，伴随着开场歌舞《最美是你》，

百脉泉酒文化旅游区“国家 AAAA级旅游景
区”揭牌仪式正式拉开序幕。

李成新董事长在仪式上简要介绍了百脉

泉酒文化旅游区的基本情况、创建“国家

AAAA级旅游景区”工作开展情况及与双山
街道三涧溪村合作共建工作情况。他表示，百

脉泉酒文化旅游区成功创建国家 AAAA级旅
游景区，得益于各级文旅部门及专家多年的

指导与帮助，得益于政府各级部门的支持和

厚爱，得益于社会各届人士的支持与鼓励，是

景区坚持“全面高质量发展”、“绿色低碳发

展”的集中体现，是公司实施“工业文旅融合

发展”、“厂区景观化”等战略，十几年如一日

攻坚克难、创新发展的丰硕成果。百脉泉酒业

与三涧溪村相毗邻，目前双方在工业旅游与

乡村旅游上已进行了初步良好的合作。今后，

双方将走好“村企携手，共谋发展”之路，更好

地使文旅产业融合得以跨界扩展，实现资源

整合、优势互补、共同规划未来、实现互利共

赢的目标，打造“工业旅游+乡村旅游”的新模
式。百脉泉酒文化旅游区将以此“国家 AAAA
级旅游景区”的成功创建为契机，充分发挥产

业融合优势，赋能全区经济社会发展，打造全

省文旅新地标，为建设济南章丘区做出文旅

人的新贡献。

济南章丘区黄洪占副区长在致辞中肯定

了百脉泉酒文化旅游区被评定为国家 AAAA
级旅游景区的重要意义，并对景区的发展提

出期望：百脉泉酒文化旅游区要以此次成功

争创国家 AAAA级旅游景区为抓手，持续以
点带面，发挥同行业工业旅游和文旅融合的

示范带头作用，章丘区也将突出资源优势，强

化文化赋能，深化文旅融合，讲好章丘故事，

进一步打响“中国龙山?泉韵章丘”品牌，走好
文旅融合助力强势崛起的全域旅游之路，打

造享誉全省乃至全国的文旅名城。

薛剑锐会长代表山东省白酒协会、食品

工业协会、糖酒副食品协会在致辞中表示，多

年来，百脉泉酒业注重企业文化建设，以开展

工业旅游作为品牌传播的有力抓手，大力实

施景区化发展，在有限的老厂区内进行改建，

酒文化特色突出，对工业遗址活化利用并进

行有效的价值转换，推动了企业的转型发展，

并且一直保持良好运营，其文化旅游融合发

展已成为山东白酒行业的标杆和楷模。希望

百脉泉酒业与三涧溪村双方村企携手，共谋

发展，发挥鲁酒品牌企业国家 4A级旅游景区
与山东省景区化村庄的优势，资源共享，优势

互补，让文旅赋能企业发展和乡村振兴。

山东省政协原副主席陈光也在致辞中表

示，希望百脉泉酒业以成功创建国家 AAAA
级旅游景区为动力，坚定发展信念,转方式调
结构，积极适应经济发展新常态，以开放的眼

界和视野，创新发展，为山东白酒行业的高质

量发展做出新的贡献。

随后，济南市食品工业协会会长、山东百

脉泉酒业股份有限公司党委书记、董事长李

成新与三涧溪村党委书记高淑贞分别代表百

脉泉酒业与三涧溪村签署战略合作协议，双

方将以优势互补、相互支持、诚实守信、共同

发展为合作基础，在资源共享、抱团发展、文

旅融合等领域进行深度合作。

活动结束后，参会人员一同走进百脉泉

酒文化旅游区进参观指导，感受新时代下工

业旅游景区独有的风景和魅力。

源自清末创新于今

百脉泉酒业是由清朝末年的“福祥和”酒

作坊传承而来，1948年济南解放后，该酒作坊
被收为国有，成为济南市第一家国有企业，也

是山东省最早的白酒企业之一，与新中国一

同成长，至 2022年已有 74年的发展历史。
“福祥和”酒作坊旧址作为工业遗址到目前已

有 140余年历史，现已被列入济南市重点文
物保护单位。

为更好地传承历史，把鲁酒文化发扬光

大，弘扬好中国酒文化，实现“酒旅融合”，

2009年，百脉泉酒业董事长李成新毅然决定
企业转型发展，围绕二三产业融合发展的新

路子，利用工业遗址“福祥和”酒作坊旧址和

公司有着久远年代感的旧厂房，改造为酒文

化博物馆和酒文化旅游区，大力开展工业旅

游，让更多的人了解鲁酒文化的悠久历史和

“百脉泉”、“清照”美酒的匠心酿造过程，扩大

品牌影响力，为百脉泉酒业实体经济发展赋

能。并且公司把“工厂景观化”作为企业长远

发展的“六大目标”之一，把工业旅游列入支

撑企业长远发展的重要战略之一。

百脉泉酒文化旅游区经过十余年的运

营，得到了长足发展，整个景区以酒文化体验

为主题，以传统生态酿酒为特色，形成融合

“馆、院、长廊、亭阁、池潭、园区、广场、剧场演

艺”等酒文化主题特色景观，配有“游客服务

中心、品购中心、餐厅”等服务设施，集“吃、

住、行、游、购、娱、学”于一体的格局，可谓是

“一步一景点，一景一故事”，各个景点都融入

了数千年酒文化元素，处处彰显了百脉泉酒

业浓厚的历史文化积淀，景区可已形成“工

业、研学、康养、休闲”等多种旅游业态。

目前，景区内囊括藏酒馆、酒文化长廊、

古酒坊、翰风堂、问鼎阁、酒道馆、古井等三十

余处景点，融入人文故事和民间传说，并且采

用智慧导游讲解的先进模式，俨然已成为章

丘境遇内最新的“网红打卡地”———来百脉泉

酒业，感受中国博大精深的白酒文化，也成为

热衷于中国酒文化游客的探究理由。

有着 140余年发展史的百脉泉酒业，其引
以为豪的传统酿酒技艺遵循“粮必精、水必

甘、器必洁、曲必陈、贮必久、工必细、管必严”

的原则，将每一个酿酒步骤都毫无保留地展

现在游客们面前。让游客参观之后，懂得了一

杯美酒是如何用匠心酿造的，一杯美酒是如

何健身、益心、怡情的，一杯美酒有什么样的

药用价值等知识。

为加快文旅创新，打造专属于景区自有

的特色和亮点，2019年底，百脉泉酒文化旅游
区以剧场演艺形式，推出了集表演和实操于

一体的实景情景剧《梦醉福祥和》，演员全部

为公司一线职工，通过开窖仪式表演、酿酒实

操全程展示、美酒三杯定科举故事、李清照词

酒文化演艺，让游客近距离了解传统酿酒文

化与清照文化，意在通过活化、演艺的形式，

促进传统文化的传承与创新，提升了游客的

体验感。

景区在社会上良好的口碑，也引来了社

会各界的关注和参与，幼儿园的老师、家长带

着孩子们的“亲子游”来了，中学和高校师生

的“研学游”来了，民间团队的“旗袍走秀”来

了，艺术团体的“汉服表演”来了，影视拍摄剧

组来了，市民来了，影视歌届明星来了，自驾

游的车队也来了，旅游高质量发展的专家媒

体采风团也来了。

立足当前，着眼未来，百脉泉酒文化旅游

区将以此次成功创建国家 AAAA级旅游景区
为契机，努力将百脉泉酒文化旅游区打造成

山东省文旅新地标，为建设济南建设做出新

的贡献！

■ 杨孟涵

目前中国酒业诸多酒种中，唯一在增长

率上足以与白酒业相抗衡的就是啤酒业。

业内表示，在经过漫长的下行期后，2020
年成为中国啤酒业的转折点，当年啤酒业虽

仍有下降，但是整体在营收、净利方面的下降

与之前相比大幅减少，部分企业呈现出较好

的成长性。

在中国酒业协会第六届理事会第四次

（扩大）会议上，中国酒业协会秘书长兼啤酒

分会理事长何勇表示，啤酒产业 2021年全国
规上企业产量 3562.43 万千升，同比增长
5.60%；销售收入 1584.80亿元，同比增长
7.91%；利润 186.80亿元，同比增长 38.41%。

销售收入与利润双增

销售收入与利润双增，意味着中国啤酒

业已经走出了自 2014年以来的下行期，开始
向上攀升。

与 2021年度中国酒业整体销售收入、利
润增长率相比，显然啤酒业的成绩较好，其仅

在销售收入增长率上略有不足，但是利润增

长率傲视群雄。

中国酒业协会提供的报告显示，2021年
度我国啤酒业实现了产量、利润、收入的三增

长，消费市场驱动啤酒品质升级趋势成效显

著，啤酒进入增长的长周期。与白酒业类似，

国内主要啤酒企业在应对市场冲击方面，表

现出良好的适应性。

业内表示，在经过漫长的下行期后，2020
年成为中国啤酒业的转折点，当年度啤酒业

虽仍有下降，但是整体在营收、净利方面的下

降与之前相比大幅减少，部分企业呈现出较

好的成长性。

以头部企业为例，可以明显看出这种变

化。

华润啤酒 2020年度营业额为 314.48亿
元，同比下降 5.2%；股东应占综合溢利为
20.94亿元，同比上升 59.6%；2020年内停止
营运 4间啤酒厂。
到了 2021年度，华润啤酒实现营业额

333.87亿元，同比增长 6.2%；股东应占综合
溢利 45.87亿元，同比增长 119.1%。

燕京啤酒 2020 年度实现营业收入
109.28亿元，同比下降 4.71%；实现净利润
1.97亿元，同比下降 14.32%；啤酒生产量为
353.18 万千升，同比下降 7.43%；销量为
353.46万千升，同比下降 7.27%。

2021 年，燕京啤酒实现营业收入约
119.61亿元，同比增长 9.45%；归属于上市公
司股东的净利润约 2.28 亿元，同比增长
15.82%。

青岛啤酒 2020 年度实现营业收入
277.60亿元，同比下降 0.80%；实现净利润
22.01亿元，同比增长 18.86%。

2021 年度，青岛啤酒实现营业收入
301.67亿元，同比增长 8.67%；实现归属于上
市公司股东的净利润 31.55亿元，同比增长
43.34%。
可以看出，这些啤酒业巨头 2021年度的

营收、净利指标，显著高于 2020年度，且都实
现了止跌回升或更高增幅。

这种增长动力何来？中国酒业协会理事

长宋书玉表示，结构调整、科技创新、产品创

新，是 2021年我国啤酒业的主旋律。

高端化成增长主因

根据中国酒业协会的报告，我国啤酒业

从市场表现来说，呈现出量价齐升、国际影响

力提高、高端化进展较快的三大特点。

据悉，2021年，国产啤酒出口量大幅度
增长，这说明中国啤酒在国际市场的品牌影

响力与认可度越来越高。中国啤酒产业在领

军企业引领下，竞争主线正从销量为王时代

向产品高端化时代前进，产业正式开启高端

化发展模式。

此前几年，国产啤酒巨头就已经开始布

局高端，到了 2021年度，高端市场被彻底引
爆，这给啤酒企业带来了新的增长。

华润啤酒 2021年的次高档及以上啤酒
销量达 186.6万千升，同比增长 27.8%。青岛
啤酒高档以上产品共实现销量 52万千升，同
比增长 14.2%，营业收入同比增长 7.2%。
近年来，华润把打造高端产品作为增长

主要引擎，推出包括超高端产品“醴”、高端产

品“黑狮果啤”等，进一步丰富产品组合及支

持高端化品牌。据市场估测，其 2022年次高
档及以上销量增速约保持在 20%-25%。
青岛啤酒则在 2021年继续推进“青岛啤

酒主品牌+崂山啤酒第二品牌”的品牌战略，
顺应国内啤酒市场消费升级趋势，深度挖掘

市场多样性的消费需求，丰富产品矩阵，持续

优化产品结构，加快布局高端和超高端市场。

种种迹象预示着中国啤酒业已经渡过了

最危险的调整期，逐步企稳并向高端进发。

业界普遍认为，结构调整与优化带给中

国啤酒业竞争活力，此前多年积累的品牌力

与消费基础，也成为其翻盘的关键。

在啤酒业通过科技创新与结构调整而进

入新一轮增长周期之际，中国酒业协会也提

出警示：国产啤酒原料依赖进口，啤酒酿造原

料保障供给仍是中国啤酒产业高质量发展必

须解决的问题。

啤酒与白酒相抗衡
利润增长率傲视群雄

鲁酒文旅融合“工业旅游 +乡村旅游”新模式


