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■ 齐文

当“真实枪弹“与”真实年份“相遇，会擦

出怎样的火花？

日前，由金沙酒业冠名，陕西金福樽商贸

有限公司主办的“真实枪弹 真实年份———

2022年金沙回沙杯”实弹射击邀请赛开枪仪
式在西安蓬盛射击运动中心隆重举行！这是

金沙回沙酒真实年份系列在 2022年倾力打
造品牌大 IP的第一步！

“真实年份”
用品质诠释酱酒真谛

2021年 3月，金沙酒业旗下金沙回沙酒
真实年份系列产品隆重登陆陕西市场。

面对众多已经在陕西市场打下根基的强

势品牌，金沙回沙酒真实年份系列产品拼杀

的勇气来自哪里？答案就在产品的名字里：

“真实年份“！

目前，经过中国酒业协会白酒年份酒联

盟官方权威认证的“真实年份”酱酒品牌屈指

可数，金沙酒业一举申请通过了四款产品，金

沙回沙酒真实年份 8 年/6 年就是其中的两
款。

在《中国白酒年份酒团体标准》中，对于

企业、产品的生产准入体系、生产监督体系、

产品标准体系、知识产权体系有一整套严苛

的限制与规范。在年份酒标准中，要求年份酒

的主体基酒总量应不小于基酒总用量的

80%，标注年份取加权平均酒龄的整数。
金沙回沙酒真实年份 8年/6年严格按照年

份酒团体标准，对产品的主题原酒、原酒酒

龄、原酒占比等数据进行了详细标注。以金沙

回沙酒真实年份 8年为例，在外包装盒体上明
确标识出 9年原酒占比为 17.1%，8年原酒占
比为 64.8%，6年原酒占比为 7.3%，真实老酒
占比达到 89.2%，加权平均年份 8年。
面对市场上诸多自我标榜年份的乱象，

金沙回沙酒真实年份系列产品直接将酒体构

成占比公开，让消费者喝得明白喝的放心。随

着行业的不断规范化，消费者对酒水品质的

重视程度也不断提升，未来酱酒品牌的赛道

上，将是品质与品牌的双实力比拼。金沙回沙

酒真实年份系列依托金沙酒业强大品牌背

书，以其独有的“真实年份“标签，成为了酱酒

市场的稀缺资源！

“真心实意”
用信任铸造品牌根基

陕西作为中国西部强省，在酱酒热风潮

之下，一直是众多一二线知名酒企争相抢夺

的高地。作为中国酱酒行业的佼佼者，金沙酒

业在布局西北市场的过程中，将陕西作为了

品牌扎根的第一站。在“摘要+金沙回沙酒”双

品牌战略引领下，金沙回沙酒真实年份系列

成为了金沙酒业开拓西北市场的排头兵！

陕西是金沙酒业进军西北市场的战略高

地，金沙回沙酒真实年份系列是金沙酒业拿

下陕西市场的重点产品，双重因素之下，陕西

市场的金沙回沙酒真实年份系列就肩负起了

特殊的使命：传播金沙酒业文化的使者，开拓

西北市场的先驱！

金沙酒业经过全方位的考量，最终与陕

西金福樽商贸有限公司牵手，开启了品牌运

作之路。

“在运作金沙回沙酒真实年份 8年/6年
的过程中，我们采取的是品牌高空传播加产

品地面拉动的组合模式。一方面通过大力度

全渠道的广告宣传为品牌造势，一方面通过

全面招商开品鉴会等方式让产品真正融入市

场，两个方面同时发力，品牌才能快速起势！”

陕西金福樽商贸有限公司总经理王东表示，

金沙酒业将一份信任交给他，他也在用一份

热忱和执著来回馈品牌。

据不完全统计，2021年至今，陕西金福樽
商贸有限公司为宣传金沙回沙酒真实年份系

列，分别在西安、咸阳、宝鸡、榆林等地投入广

告点位近 5000个，涵盖高速公路跨线桥广
告、大型商业综合体 LED屏广告、公交站牌广
告、过街天桥广告、写字楼电梯广告、酒店人

脸识别系统广告、商超车库广告、行业媒体广

告等等，通过全方位大面积的传播，品牌形象

深入人心，极大地提升了金沙酒业在陕西市

场的知名度和影响力。

同时，为了让更多的经销商和核心消费

者了解品牌，陕西金福樽商贸有限公司通过

“上市发布会”、“客户尊享会”、“回厂游”、“小

型品鉴会”等多种途径，对品牌文化、产品特

色、产品潜力等进行了全方位宣传。很多经销

商通过回厂游，对金沙酒业的实力有了深度

了解，成为了品牌使者；很多消费者通过品鉴

会，对金沙回沙酒真实年份的品质有了亲身

感受，成为了忠实粉丝！

“真枪真年份”
用行动持续打造品牌大 IP

体验射击乐趣，感受真枪实弹的刺激；喝

优质酱酒，品味“真实年份“的魅力！

为了充分诠释品牌内涵，陕西金福樽商

贸有限公司与西安蓬盛射击运动中心联手，

计划从 2022年开始，将“实弹射击”与“真实
年份”概念紧密结合，为金沙回沙酒真实年份

系列注入射击运动的传统文化理念，同时通

过这一运动吸引更多的消费者关注品牌。

5月 18日，2022年“金沙回沙杯”实弹射
击邀请赛开枪仪式的成功举办，预示着金沙

回沙酒真实年份系列未来在陕西市场将会与

更多的业外机构合作，以更加丰富多彩的形

式传播品牌！

据悉，本次实弹射击邀请赛将持续三个

月，周比赛和季度赛的前三名将会获得由金

沙酒业提供的丰厚奖品。

通过本次活动，陕西金福樽商贸有限公

司和西安蓬盛射击运动中心也将达成深度战

略合作，后期在运动中心的户外及室内将陈

列展示金沙回沙酒真实年份系列产品的宣传

物料，所有参与活动的会员都将形成对品牌

的深度认知！

同时，陕西金福樽商贸有限公司还将以

本次活动为起点，面向金沙回沙酒真实年份

系列经销商和消费者，推出为期半年的“真枪

真年份-金沙回沙酒实弹射击体验季”活动。
凡销售金沙回沙酒真实年份 8年/6年的

西安区域经销商，均可参加由陕西金福樽商

贸有限公司组织的射击体验活动；凡在陕西

金福樽商贸有限公司西安区域经销商门店购

买金沙回沙酒真实年份 8年/6年达到指定金
额，均可免费获赠射击体验卡。

“以前，消费者买酒可能赠送的都是一些

抽纸、打火机之类的日用品，无法体现品牌文

化，也无法抓住消费者的购买欲；现在我们将

射击运动的真枪实弹与产品的真实年份概念

紧密结合，消费者喝真实年份，体验真枪实弹

射击的快乐，极大地提升了消费者的购买欲，

也能充分诠释品牌内涵！“王东表示，只有产

品与载体高度契合，才能达到品牌传播的最

佳效果。

当前，白酒品牌营销已经进入了碎片化

多元化时代，以人为本，为消费者带来超值体

验是品牌胜出的核心所在。金沙回沙酒真实

年份系列通过与射击活动的深度嫁接，完美

实现了品牌内涵的最大化外延，堪称业内又

一经典案例！

■ 李玉友

在渊源流长的中国酒文化长河中，以酒为

核心的祭祀和封坛，是与自然对话、与先祖沟通

的重要礼仪，也是天人合一、天人共酿的重要表

达！会稽山绍兴酒股份公司以振兴中国黄酒为

己任，扛鼎行业发展大旗，把黄酒文化演绎到极

致、纯粹，引领中国黄酒高质量发展。

日前，一场以“醉江南·见未来”为主题的

第七届会稽山封坛大典在会稽山黄酒产业园

盛大开启！尽管因疫情防控，大家无法相聚黄

酒之都绍兴，但期盼已久的会稽封坛节还是

如约而至。

这场与众不同的封坛大典，成功吸引了

全网超过上千万人同步在线观看！实力霸屏

的背后，实现了在线直播与实景体验的完美

融合，让观众感受到百年会稽山传承千年匠

心、酿造美好生活的责任与担当。那么，第七

届会稽山封坛大典到底有哪些独特之处？会

稽山 2021年封坛酒又承载着怎样的价值内
涵？讲“创新”的会稽山，再次让业内人士学到

了什么？

天下黄酒源绍兴
黄酒之源会稽山

在中国黄酒的故乡绍兴，人们更爱喝会

稽山。这不仅仅因为会稽山酒香醇厚、口感纯

正，更是因为始创于 1743年的会稽山，是一
家有着 279年历史的百年老字号。这些年来，
一代代会稽山人不忘初心，以“匠心”成就技

艺，以技艺历炼品质，以品质缔造品牌，成功

演绎了百年老字号横跨四个世纪“持续生产、

持续发展、专注酿酒”之神话，是世人尽知的

“国粹经典”！

封坛，被认为是中国酒礼中最崇高的一

环，千百年的酒文化积淀之中，它早已不是一

种储酒方式，更是一种虔诚的信仰和不灭的

情怀。敬天祭祖，表达的是会稽山人感恩先贤

的虔诚之心；春后封藏，呈现的是会稽山人传

承技艺的工匠之心；诚信天下，展现的是会稽

山人用心酿造的品质初心！

祭祀是敬畏天地、敬畏自然的表达，酿酒

的工艺和酿酒的原料都是自然的馈赠，是一

种自然文化的遗存。上午 10：00，随着绍兴市
黄酒行业协会会长徐明光的鸣锣，第七届会

稽山封坛大典正式拉开帷幕！

伴着司仪一声声嘹亮的呼号，掌门人、公

司董事长虞伟强、总经理傅祖康带领公司祭

祀团队，开始行至诚之礼！祭祀大典庄重肃

穆，神圣的仪式让人心潮澎湃，这是百年会稽

文化之生动体现，激荡着每一个酿酒人的内

心：让酿酒技艺，代代传承，让工匠之魂，心中

永驻！

会稽山自 1743年创建以来，百年老字号
就一直有祭祀先贤的传统。一方面，是为了传

递酿酒人对大自然的敬畏之心和对先辈的感

恩之情；另一方面，也鉴证了百年老字号千年

酒脉、薪火传承的文化信仰，展现了会稽山人

传承创新、继往开来的信心与决心！

产品迭代换新颜
引领消费新潮流

常言道，一款好产品，是始于颜值、陷于

品质、忠于品牌的。作为黄酒头部企业，基于

消费升级、厂家布局、商家选品、审美品味等

多方需求，以及对企业产品内在质量的更高

要求，百年会稽山对一代代产品在酒质口感、

鉴真溯源、包装品质、消费体验等方面不断推

陈出新，酒体品质更加优化，口感更加协调，

风格更加凸显，饮后更加舒适，包装更加环

保，满足了消费者的差异化、个性化需求，唤

醒了消费者的品牌记忆和价值认可，为百年

老字号增添了强劲的发展动力！

和着曼妙的音乐，活动现场，模特们手托

会稽山历年来的经典产品，含情漫步款款走

来。这其中，有绍兴最具特色的东风（会稽山

前身）精美浮雕，有东风酒厂生产的绍兴黄酒

市场第一代山东坛，有包装朴实简洁、价格亲

民的东风简加饭，有绍兴黄酒第一款改良型

黄酒、20世纪 90年代风靡市场的“帝聚堂”黄

酒，有年销量突破 350万箱、黄酒行业最为经
典、单品销量最大的会稽山纯正五年，有惊艳

G20 峰会的会稽山三十年陈典雅黄酒，有
1915、2015两次参展世博会的会稽山世博情
缘纪念酒，也有会稽山近年来匠心出品的

1743老酒和中国高端文化黄酒扛鼎之作———
兰亭黄酒！

品味会稽山，品的是文化，品的是历史，

品的是匠心！从一款款产品的升级迭代，我们

看到了时代的变迁，看到了会稽山与时俱进、

不断前行的步伐。同时，我们也感受到百年会

稽山在传承路上的匠心坚守，积极变革与创

新，产品个性化、场景化、经典性特征表现明

显，行业“会稽山现象”频频引发关注，会稽山

已成为时代印迹，融入了人们朝夕与共的生

活习俗和情感寄托之中，引领着中国黄酒消

费的新潮流！

数字封坛存夙愿
营销制胜抢先机

值得一提的是，在本届封坛节上，百年会

稽山打破传统封坛形式，创新了“情感营销+
数字化技术+场景化营销”的数字封坛新玩
法，公司总经理傅祖康现场扫码演示了数字

封坛的创新点，有力提振了营销将士、经销商

和核心客户的信心，引发了广大消费者的共

鸣与关注！

据悉，借助数字化手段，会稽山把充满情

感、个性化的祝福心愿通过二维码植入在封

坛酒中，增加了封坛酒的温度，让产品会说

话，为产品搭上数字化营销的翅膀。同时，封

坛酒中增加了产品溯源服务，消费者可以随

时查看产品溯源信息，做到放心消费。更为重

要的是，通过一坛一码，会稽山可以建立用户

画像及大数据中心，让封坛酒个性化定制更

加精准，从而使封坛酒文化价值更加丰富！

沉浸游园重体验
品味黄酒潮文化

欢歌忆过往，豪情寄未来。活动当日，风

雅游园铺展会稽黄酒产业园。大家争相品鉴

由百年会稽山匠心出品的黄酒奶茶、黄酒鸡

尾酒和黄酒棒冰等跨界产品，纵享美好惬意

时光的同时，找到了活动的参与感、仪式感、

娱乐感，也感受到了浓缩的中国传统文化之

精粹与独特韵味，并主动晋升为百年老字号

黄酒文化新的传播人与讲述者······

其实，这已经不是会稽山第一次推出沉

浸式体验活动了。近年来，会稽山以酒为媒，

破圈入局，另辟蹊径，通过网红探店、娱乐游

园、直播带货、品鉴互动、研学游、短视频、回

厂游等新生代喜闻乐见的方式，把黄酒文化、

黄酒品鉴、酒道表演、美食文化等极具中国传

统底蕴的文化雅集融为一体，积极拥抱年轻

消费群体，加深消费者对黄酒文化的认知，享

受黄酒文化带来的新体验，从而使会稽山品

牌更加年轻、更接地气、更有烟火气息、更具

新活力！

■ 启轩

一滴销魂五千载，今朝杜康造酒来。

日前，在中国酒文化发源地-洛阳杜康造
酒遗址公园，一场庄严肃穆的“杜康造酒第壹

瓶酒———敬祖仪式”隆重举行，旨在感念酒祖

造酒的恩德，致敬五千年中国酒文化。

祭拜酒祖不忘初心

仪式上，在酒祖的见证下，杜康重磅推出

腰部核心战略新品———杜康造酒，这是一款兼

具品质、美学与文化内涵的匠心产品，分为复

兴版与创始版两款。以杜康造酒第壹瓶美酒敬

拜酒祖，感怀杜康造酒兴业、泽被后世的福祉。

本次敬祖仪式，特意选址杜康造酒遗址公

园。这是中国酒文化的胜地，是一处活着的酒

类博物馆，更是杜康文化的精髓所在。在此处

祭拜酒祖、发布新品，是让白酒回归酒文化本

身，这不仅体现了杜康对中国酒文化的尊崇，

更是杜康对品质自信、文化自信的生动体现。

祭祀现场庄重肃穆，神圣的祭拜仪式震

撼人心。杜康以酒为媒，连接着杜康先祖与传

承者，让杜康文化激荡着每一位杜康人的心

灵。酿酒技艺，代代传承，工匠之魂，心中永

驻，战略新品已启，新的征程蓄势开启！

传承与创新再出发

仪式上，杜康控股总经理黄海东作了“致

敬行业创始者，踏上杜康复兴路”的主题致

辞：杜康，是每一位杜康人的酒祖，我们要秉持

初心，在务实与专业中发展壮大。近两年来，杜

康团队不断蜕变、新生，这为杜康带来了新希

望、新势能。我们的使命，不仅仅着眼于企业规

模与利润的扩大与增长，更重要的是塑造杜康

的文化自信、品质自信、品牌自信，真正实现杜

康复兴，今天的敬祖仪式、新品发布活动将成

为杜康复兴史上重要的一个里程碑。

发布会前夕，在杜康造酒专家品评会上，

著名白酒专家、四川省白酒专家组组长、教授

级高级工程师曾祖训 ，著名白酒专家、中国

首届酿酒大师、中国首席白酒品酒师、教授级

燡高级工程师赖登 ，著名白酒专家、国家级白

酒评委、高级工程师杨官荣对两款杜康造酒

进行了现场品鉴，对造酒品质给予高度评价。

复兴版鉴评意见：“无色透明，窖香馥郁

优雅、陈香舒适、柔和甘润、香味谐调、爽净绵

长，具有本品独特风格”

始创版鉴评意见：“无色透明、窖香馥郁

幽雅、陈香怡悦、柔和细腻、甘润谐调、爽净悠

长，具有本品独特风格”

杜康味道品质对话美学

“杜康造酒杜康味”，一句产品 Slogan，背
后蕴含着深刻的意义。杜康造酒的诞生，历经

两年时光打磨，在酒体和风格上进行创新，目

的就是为了形成独特的杜康风味。

杜康造酒，选取“千年伊河、黄金窖泥”。

伊河，是中国黄河南岸的支流之一，河水中含

有 40多种对人体有益的微量矿物质元素，河
床冲积出来的泥土非常适合微生物的生长繁

殖，得天独厚的自然条件，再加上几千年酿酒

环境所特有的微生物集群，造就了杜康酒的

独特风格和酒体特色。

在此基础上，杜康采用“牡丹春曲，小窖

酿造”。即：在牡丹花开时制曲，延续小窖酿造

的传统，不仅为酒体增加了独特芳香，更能使

酒糟中的微生物更多更丰富，香味物质更加

丰富，酒体更加醇厚。

工艺上，杜康采用“非遗工艺，大师特

制”。由杜康酿酒工艺第十八代传承人、中国

白酒大师、杜康控股总工程师张献敏，结合杜

康“五齐六法”传统工艺，精心调制，并经过

“木海原浆，陈藏老酒”，酿造出品质佳酿。

外观层面，“杜康造酒”是杜康在传承与

创新中塑造的酒中臻品，诠释着文化自信与

酒中美学。

杜康造酒系列通过色彩系统区分复古金

和现代金两款产品，金色与绢本画呈现出的

米黄一脉相承，品质感油然而生，有着与生俱

来的透显雅致感。

以对称均衡的小篆体来彰显克制之美，

与高挑的瓶型结合，相得益彰，瓶盖部分，融

入三国时期官帽的视觉概念，充分体现着杜

康的现代气场，凸显着一代枭雄的气势。

巔新品以宋代美学，碰撞山水 峰之作的

《千里江山图》重新刻画杜康造酒图，用现代的

表现形式，让传统经典焕发了新生；流线形的

透明瓶身，以莲鹤方壶激发腰线设计，运用曲

线之美；外盒传统新用，将都城形象矢量化应

用拼接工艺，体现其辉煌与繁荣，屹立于这大

好河山。

作为中国酒文化的符号，杜康在复兴的

征途中，坚持匠心传承、与时俱进，以自身的

不断突破，对白酒行业产生着不可忽略的推

动作用。而今，呈现五千年酒文明国韵与气度

的匠心产品———“杜康造酒”，作为凝聚酒祖

五千年文化和一代代杜康人匠心的结晶，是

洛阳杜康控股十四五规划、实现复兴杜康伟

大品牌使命的重要载体，书写着杜康发展新

篇章。杜康，始终坚守以品质为核心的工匠精

神，做好豫酒振兴的排头兵，为中华酒文化的

传承与弘扬贡献杜康力量。

“杜康造酒”敬祖仪式举行

致敬创始者
踏上复兴路

传承千年匠心 酿造美好生活
第七届封坛大典在会稽山黄酒产业园举行

金沙回沙酒“真实年份”

打响 2022年“互动式营销“第一枪！


