
根据世界知识产权组织发布的《2021年全
球创新指数报告》，中国创新能力综合排名已

经上升至世界第十二位，连续 9年稳步提升。
“当前，新一轮科技革命和产业变革加速

演进，谁抓住技术创新的‘牛鼻子’，谁就能占

据先机。”南开大学商学院院长白长虹认为，

企业应不断在技术、产品创新和管理创新上

下功夫，擦亮更多“金字招牌”。

绿色发展，助力品牌提质增效。持续开展

“煤改气”工程，“气化雄安”“气化长江”等项目

不断推进，让清洁能源惠及千家万户，风光电

热等新能源项目在全国多点开花，去年新增新

能源开发利用能力 350万吨标准煤……中国
石油加速绿色转型，为品牌底色增添了“绿意”。

山东青岛，碳中和示范园区海尔中德生

态园建设正酣。“依托卡奥斯工业互联网平

台，实现了能源的梯级利用和智能调控，每年

可减少碳排放 3.26万吨。”海尔集团有关负
责人介绍，目前，这一标准化模式正在海尔在

全国的 16个园区、55个工厂加速推广，有效
助力品牌提质降碳增效。

“实现碳达峰、碳中和目标是挑战更是机

遇，有利于引导企业突破相关技术，建立高质

量人才队伍，占据竞争制高点。”同济大学经

济与管理学院教授刘兴华说。

需求引领，拓展品牌成长空间。“只有更

好满足人民对高品质生活的需求，才能树立

高质量的品牌。”vivo有关负责人表示，对于
消费者真实需求的关注，不仅为公司研发提

供了方向，也赢得了用户与市场认可。目前，

vivo已向全球 60多个国家和地区、4亿多用
户提供产品和服务。今年，他们将继续深入分

析不同年龄段用户的消费需求，以差异化创

新布局细分市场。

品牌建设标注历史，也刻录时代步履。期

待广大企业在高质量发展道路上锻造更加强

大的品牌力量，让越来越多中国品牌在国内

外市场得到认可、赢得声誉。
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■ 赵竹青 王震 申佳平 罗知之

“中国消费者已经变了，他们更倾向本土品

牌。”在中国市场深耕多年、拥有众多“粉丝”的

某国外体育品牌，其 CEO发出了如此感慨。
环顾身边，类似的变化正在“多点开花”

———日化，上世纪 90年代几乎被国外品牌垄
断，现在的细分头部品牌则很多来自本土；汽

车，从进口占主导到合资占主流，再到现在自

主品牌的新能源汽车随处可见；服装，一度扎

堆起“洋名”，现在却以传递东方审美展现“国

潮范儿”为荣；手机，曾经是“苹果”“三星”们

的天下，现在抬眼就是“华为”“小米”……如

此种种，折射出一个不争的事实：经过多年的

发展，国产品牌越来越受到青睐，早已深深融

入人们的日常生活。

是什么催生了这些变化？近年来，随着中

国综合国力的提升，“中国制造”正在加速“蝶

变”，“中国创造”“中国质造”“中国智造”正在

不断成为现实。面对国内外新的经济发展格

局，大到“长征”火箭、“华龙一号”核电站，小

到一支笔、一卷纸，中国品牌纷纷拥抱“中国

品牌，世界共享”的新使命，在这个过程中逐

步壮大、逐渐成熟。

“国货”“国潮”火出圈
五一期间，到郊外露营刷屏朋友圈。各大

电商平台上，一些国产的天幕、折叠桌椅、营

地推车、氛围灯纷纷成为爆品。

“综合性价比很高，现在很多国货的品质

已经能和一些国外专业品牌媲美了。”北京的

刘女士说，比起那些动辄几百、上千国外品

牌，选择国产品牌的露营装备既经济实惠，而

且在颜值和品质上也不逊色。

近年来，随着“中国制造”的不断提质升

级，国货正破圈生长，国潮之风由“小众”逐步

走入“大众”视野。无论是食品、服装，还是家

用电器、智能汽车，在衣食住行的方方面面，

越来越多的国货开始引领消费潮流。

国货品牌正在越来越多地被加入“购物

车”。拼多多数据显示，过去一年，新国潮、新

国货品牌上新步伐明显加快，入驻平台的品

牌数量同比增长超过 270%，并先后涌现出
327个销售过亿的国货品牌，包括 50多个过
亿的老字号品牌、30多个过亿的新国潮品牌。

95后、00后已然成为“国潮”消费的主力
军。京东销售情况显示，2022年以来 Z世代购
买“中国红”元素的商品销量增长 326%。其
中，销量最多的品类是个护健康、白酒、服饰

内衣、手机、茗茶。

上海市消保委发布的《Z世代饮料消费调
查报告》显示，超 6成 Z世代受访者相较购买
国外品牌，首先会考虑国货品牌。他们喜欢中

国红、水墨、故宫、神话故事等国潮元素，把传

统文化的精髓融入日常生活。

如今的国产品牌，更注重融入传统文化、

加大自主创新、多元精准营销等方面发力。专

家认为，各类“国潮”不断“出圈”的背后，是国

家综合实力和百姓消费需求的提升,国潮的兴
起，对于中国的企业、品牌来说，这无疑是一

次非常重要的产业升级机会。

“作为一个文化潮流，国潮有更深远、更

长久的影响力。”在中山大学传播与设计学院

副研究员刘黎明认为，消费者和企业、国潮品

牌之间是相互影响、相互成就的，国潮的流行

其实对行业内产品的品质和设计都提出了更

高的要求。

“新场景”催生“新品牌”
“开了新能源车才知道有多‘香’。”家住

河南省新乡市的王女士最近跟着女儿学了一

句网络流行语，她告诉记者，近几年购买新能

源汽车已成为当地消费新风尚，大家购买的

汽车品牌五花八门，“很多标志都没见过。”

新品牌，往往来自富有活力的新场景。伴

随政策扶持、技术进步、市场引导、用户接受

度提升等多种因素，我国新能源汽车市场逐

渐由政策驱动转向市场驱动，即使面临疫情

冲击和补贴退坡影响，销量仍不降反升。特别

是我国众多自主品牌不断取得工艺突破，在

销量、产能、认可度等多方面得到稳步提升。

中国汽车工程学会常务副理事长兼秘书

长张进华表示，2020年以来，我国新能源汽车
企业抢抓电动化、网联化、智能化转型契机，

设计开发一系列新能源汽车高端品牌产品，

取得了积极成效。

长春的一汽红旗智慧工厂、杭州湾的极

氪智慧工厂、芜湖的奇瑞“未来工厂”……近

年来，一批世界级汽车智能工厂拔地而起。统

计显示，2021 年中国品牌乘用车全年销售
954.3万辆，同比增长 23.1%，占乘用车销售总
量的 44.4%，比上年提升 6个百分点。
“没想到申请完第二天我母亲就拿到了

药！”5月的上海，68岁的“爷叔”叶先生所在
的小区被封控管理。因为和母亲小区距离达

20多公里，叶先生得知母亲手术后要吃的药
已经用完，十分着急，在各大购药平台找药未

果，直到在由某互联网医院与医疗、医药机构

发起的“上海就医保药应急平台”上求助后，

终于解了燃眉之急。

新品牌，正在奔向具有潜力的新场景。近

年来，我国互联网医院发展迅速，数量由 2018
年的 100多家增长到目前的超 1600家。在 5G
等新技术加持下，在线咨询、预约挂号、复诊

续方、药品配送、健康科普等全流程医疗服务

正在打通老人看病就医的“最后一公里”。

让“中国创造”惊艳世界
“客户没想到，我们能做出这样的品质。”

2021年，一家荷兰公司组织团建滑雪，需
要购置一批雪镜作为员工福利。当时，国外稍

好品牌的雪镜价格都在 300美金左右，这显
然超出了公司预算。

最后，一家来自中国广东的雪具品牌，以每

副雪镜 40多美金的价格接下了这笔订单，和国
外其他品牌相比，有近十倍的差价，但商品质量

却丝毫不逊色，经受住了国际市场的考验。

这是中国品牌远征海外市场的生动缩影，

也是中国品牌全球影响力持续攀升的例证。

随着中国经济的恢复，消费习惯的代际革

新，数字经济成果转化加速，中国品牌在全球市

场跑出加速度。大到高铁、盾构机、特高压输电，

小到家电、美妆、食品，都在海外市场赢得了广

泛认可和好评，品牌国际影响力日渐提高。

面对新消费、新发展浪潮，越来越多的中

国企业正在借助品质、品牌优势，在海外市场

闯出一片天地，为中国经济稳健前行注入强

大动能。

■ 刘佳宁 张爱丽

2021年，中国汽车出口突破 200万辆，比上
年翻了一番，实现历史性突破；新能源汽车出口

呈现爆发式增长，同比增长 304.6%。在汽车出口
的大潮中，自主品牌车企的成绩更为耀眼。

近期，多家车企发布 2021年年度销量数
据，从中可见，在自主品牌高端化、智能化的

推动下，自主品牌车企出海拓展市场成效显

著。谋求海外市场突破，成为不少自主品牌车

企实现销量提升和国际化的重要路径。

69.7万辆
上汽夺中国海外销量榜首

数据显示，2021年，上汽集团海外总销量
为 69.7万辆，同比增长 78.9%，连续第 6年夺得
中国车企海外销量榜首。旗下多个自主品牌车

型出海态势强劲。2021年 12月，上汽集团旗下
的上汽大通宣布将正式出口北美市场，进一步

拓展其国际化版图。此举将是上汽大通

MAXUS推进全球化战略的重要落子，更为品
牌全面抢占美洲市场撬开关键“突破口”。

北美汽车市场作为全球三大汽车市场之

一，有着极其成熟的市场体系，吸引着全球主流

品牌汇聚，竞争空前激烈，新晋车企“入局”将面

临高难度挑战。上汽大通的“破局”，为竞争激烈

的北美市场带来新的自主品牌劲旅力量。

上汽大通 MAXUS 公布数据显示，2022
年 2月当月销量 10522辆，同比涨 45%；海外
销量为 4742辆，同比增长 16.3%。几乎占据销
量的“半壁江山”。据介绍，上汽大通 MAXUS
继智利、澳洲市场跻身“3万辆级、5万辆级俱
乐部”后，2月再获英国累计销量破万辆、北美
迅速破千辆的好成绩。

均破 10万辆
长城吉利等品牌深耕多年

长城汽车深耕海外市场多年，多款车型

在海外市场已经具备与一线品牌竞争的实

力。数据显示，2021年，长城汽车海外销量近
14万辆，同比增长超过 100%；海外营收 161.6
亿元，同比增长超过 140%。
在车型布局上，长城汽车针对海外市场

主推全球化车型，比如第三代哈弗 H6、长城
炮、哈弗 JOLION等，这些产品在产品性能和
智能化科技配置方面做到了国内、国外同步，

但表现在价格上，海外销售的产品售价却要

明显高于国内。

据统计的价格数据显示，国内售价为 12.79
万-15.79万元人民币的欧拉好猫在泰国市场能
卖到 98.9万-119.9万泰铢 (约合 18.8万-22.83
万元人民币)，溢价 6万-7万元人民币；国内售
价为 12.68万-15.98万元人民币的长城炮乘用
皮卡在澳洲能卖到 35990-45490澳元 (约合
17.12万-21.64万元人民币)，溢价 4.44万-5.66
万元人民币。甚至有些车型的售价能比肩当地

豪华车品牌车型的价格。

长城汽车在海外走出一条“高质高价”路

线，也正是其品牌向上的真实写照。

以在泰国上市的哈弗 H6 HEV为例，凭
借先进的柠檬混动 DHT技术以及全域主动
智能安全防控系统与被动安全防御系统的双

向保护等亮眼技术，该车自去年 6月上市以
来，已连续数月位居泰国 C级 SUV市场月销
量前两名，是当地市场的新晋“网红车型”。

2021年，自主品牌海外销量破 10万辆成
绩的品牌还有吉利汽车。据了解，2021年，吉
利汽车海外出口量达 11.5 万辆，同比增长
58%，海外业务覆盖全球 28个国家，海外销售
和售后网点更是达到了 227家。

15363辆
比亚迪抢占公共交通市场

在乘用车之外，工程用车、公共交通等领

域，自主品牌同样成绩斐然。

在海外市场，比亚迪 2021年比亚迪海外
销量 15363辆，同比增长 107.75%。当地时间
4月 1日，比亚迪宣布再次赢得匈牙利最大公
共交通运营商 Vol佗nbusz的 48 辆 12 米纯电
动大巴订单，这是迄今为止比亚迪在匈牙利

中标的最大纯电动大巴订单。

车辆预计于今年年底交付，在匈牙利的 5
个城市投入运营。本次订单的 12米纯电动大
巴是比亚迪在欧洲的主打车型，将由比亚迪

匈牙利工厂生产。

同时，比亚迪在哥伦比亚首都波哥大交

付了 406辆纯电动大巴。目前，共有 1048辆
比亚迪电动大巴在波哥大投入运营，服务

42.5万名市民。预计在 2022年年底，比亚迪
将在波哥大交付共计 1472辆纯电动大巴。
除了公用服务型新能源车外，在轿车领

域，比亚迪出海成绩单同样亮眼，3月中旬，比
亚迪在哥伦比亚的汽车经销商 MOTORES Y
MAQUINAS S.A(以下简称 Motorysa)于首都波
哥大举办“双行天下，混动之旅”上市活动，并

宣布引入首批 500 辆秦 PLUS DM -i 和宋
PLUS DM-i，这是比亚迪 DM-i车型在海外市
场斩获的首个批量订单。数据显示，比亚迪于

2019年进入哥伦比亚乘用车市场，随后携手
Motorysa开拓本地电动乘用车业务。截至目
前，比亚迪已向波哥大、麦德林等地交付上千

辆电动乘用车。

慕思集团：
转型智能制造
培育服务品牌
走进位于广东东莞的慕思智能工厂，疫情

防控措施严格有序，生产车间一片忙碌。慕思运

用数字化系统集成，使整个车间实现排产、生

产、物流、存储、数据采集等主要流程全自动化、

可视化、全数字化，突破了传统生产模式的局

限。在疫情防控期间，企业的数字化工厂展现出

强大的生产能力，每天能生产 5000张型号和软
硬度完全不同的床垫，产品走俏海内外。

“投建一个智能化、数字化、柔性化的创

新驱动型工厂，归根结底就是要提高竞争

力。”慕思集团副董事长、总裁姚吉庆说。据介

绍，慕思具有企业特色的大规模个性化定制

智能制造新模式，能快速响应客户的个性化

定制需求，有效解决家具制造企业过分依赖

手工、非流程化、难以大规模个性化定制的传

统难题，成为企业的核心竞争力之一。

除了在生产硬件上不断创新，慕思还在

价值端发力，从被动满足消费者需求到主动

创造需求。慕思研制出整套健康睡眠系统，利

用大数据深入挖掘人们的健康睡眠需求，通

过数字化来寻求健康睡眠解决方案。这些量

身定制的产品和服务，不仅为家具制造业注

入了新鲜血液，也满足了消费者日益增长的

个性化健康睡眠需求。

此外，在服务端，慕思以用户为中心，创

设服务品牌“金管家”，把服务链条从常见的

售前售后，延伸到产品使用的全周期，提供免

费上门除螨、给用户寄送礼物、免费为客户的

旧床垫进行绿色环保回收等特色服务，不断

增强用户黏性。 渊刘书文冤

咱上接 P1暂

中国品牌
彰显强劲实力

自主品牌汽车“出海”抢市场

从品类到品牌 中国制造加速“蝶变”


