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一词“舒适”定乾坤

近年来，中国男装市场发展态势良好。

2016-2018 年，中国的男装行业零售收入逐年

增加，2016 年国内男装行业零售收入达 6876
亿元，有望在 2018-2023 年间复合增速达到

9.6%，预计 2023 年中国男装行业零售收入至

13070 亿元。

随着中国经济蓬勃发展，作为服装行业细

分的中国男装市场规模巨大，但受消费需求不

断升级和国际品牌冲击的双重压力，中国男装

品牌同质化竞争严重，创新力不足，个性化定

制缺失，品牌价值被隐藏，中国男装陷入价格

血战旋涡，内卷严重。国货当自强，中国男装品

牌如何破局迫在眉睫。

破局的关键在于创新。商场如战场。定位

理论告诉我们，当下消费品的战场主要在人们

的心智，谁赢得心智战场谁就赢得商战的胜

利。常言道，得人心者得天下。中国男装市场服

装市场的天下归于人心。那么如何抓住人心

呢？红豆找到了一个词“舒适”。进入虎年，红豆

虎虎生威。3 月 9 日，主题为“兴民族品牌 立

千亿红豆”的红豆男装 2022 年战略发布会召

开，红豆男装定位经典舒适男装，正式拉开了

红豆男装高端化转型的战略序幕。红豆男装提

出了以高端化、差异化适应消费升级；以数字

化、在线化适应数字经济时代；以柔性化、智能

生产适应个性化定制需求，进行自我突破，自

我革新。

产品是根本。3 月 17 日，红豆男装举办行

业首个 AR 衬衫发布会，重磅发布全新单

品———红豆 0 感舒适衬衫，以新颖的高科技形

式全方位展现新一代衬衫的舒适特性。整场发

布会科技炫酷、精彩纷呈，吸引了各界关注热

议，直播热度飙升，10 分钟观看量 200 万、18
分钟观看量 400 万，最终突破 2300 万人次！

红豆男装，开创新一代舒适衬衫。0 感衬

衫，明星青睐，好评如潮，这是一款什么样的产

品？一深挖，不难发现这一切源于红豆 0 感衬

衫聚焦“舒适”精心完美的设计、匠心精益的制

作。

面料舒适。面料采用中国、奥地利两国原

料混纺，同时带来轻盈、柔软、弹性、透气等多

种舒适体验。首创红豆超细旦纤维配比，比蚕

丝更细五分之一，20 公里长的纤维仅 2 克，手

感更加细腻、更加轻盈，且免烫易打理。采用源

自奥地利兰精 TENCEL Modal 纤维，堪比“人

体第二层肌肤”，羽毛般柔软，吸湿力比棉纤维

高 50%，更干爽、透气。此外，每件 0 感衬衫都

加入了瑞士专利 HeiQ 高分子，让衬衫能够感

知体表温度及出汗程度，通过热缩冷涨特性，

实现智能控温，让面料随温度变化动态调节，

帮助体表温度保持舒适，进一步提升了穿衣的

舒适体验。

设计舒适。“0 感”舒适衬衫立足高定设

计，携手专注男装 15 年的 ARMANI 前设计副

总裁 Patrick Grandin 联合设计，结合人体工程

学，充分利用品牌 300 万亚洲男士人体数据等

优势，经过 20 余次修改、208 次打板试样，102
道制作工序、10 处高定工艺设置，在全维度实

现了“舒适突破”。剪裁工艺上，红豆设计了“会

呼吸的领子”、“鸭蛋型袖笼”、“抛物线后背”、

“降落伞袖口”、“包容性肚围”，首创了 5 项 3D
立体剪裁。

科技舒适。男装更舒适，穿红豆。红豆始于

1957 年，65 年为舒适，128 项专利更舒适。红

豆男装始终坚持“科技是第一生产力”，自

2008 年起，红豆男装就引进全球设计资源，并

汇集了意大利、法国、德国、瑞典等全球前沿设

备，开始建造国际领先的智能生产工厂，这也

为舒适衬衫奠定了制作基础。截至 2020 年，红

豆已累计获得了 128 项舒适专利，成为了舒适

男装的科技基础。

此外，红豆 0 感舒适衬衫堪称一件“艺术

品”。亲身的穿着更让笔者对于产品外包装上

的诸多注解有了更深层次的体会：袖口采用手

工绕脚工艺、表面平整美观、下摆鱼骨刺工艺，

侧腰 0.3cm 手工缝制、21 针/3cm 精密针距、侧

缝五角补强；“瓷都”景德镇 24 面钻石切割工

艺“熠熠生辉”的陶瓷纽扣，第一粒扣眼 45毅斜
锁，最后一粒扣眼横锁，后背仿若轻薄风衣质

感的抛物线一片式裥设计；多次水洗不易变形

的德国 Wendler 高端有纺衬、韧性十足的德国

Gutermann 高端缝纫线……艺术的魅力在于细

节。在看得见和看不见的地方，红豆舒适男装

此款产品都铆足了劲，下足了功夫。

红豆以“舒适”破圈

红豆始于 1957 年，65 年一路走来，从周

林森联合手工业者创办小作坊，到周耀庭兴办

乡镇企业，再到周海江不断把企业做大做强，

三代人薪火相传、接续奋斗，深情演绎红豆日

益繁荣的传奇故事。在广谱大众心目中，红豆

是民族品牌，是相思，是经典，品质好。

朝夕之间，微博、朋友圈、抖音、周边人热

传“红豆就是舒适”、“支持红豆就是支持国

货”、“红豆变样了”、“0 感衬衫很舒适”、“戚哥

穿 0 感衬衫更酷更飒”、“罗永浩只要这件黑衬

衫”、“红豆 0 感衬衫穿着非常舒服”……“舒

适”是提及最多的关键词。显然，红豆男装品牌

新定位策略作用正在显现。一方面，红豆自带

“舒适度”，名字好，象征吉祥如意，寓意美好，

文化积淀发挥了作用；另一方面，0 感衬衫功

能特性使然，从研发、面料、、工艺、包装等各方

方面面都指向“舒适”。科技大咖罗永浩说，就

是“舒适，舒适，还是舒适！”财经作家吴晓波认

为：一件衬衫的选择是品质的要求，而衬衫舒

适感是选衬衫的重要标准。红豆 0 感舒适衬衫

就两个字“懂你”。

只有深谙人性，真心实意投其所好，才能

赢得人心。疫情发生以来，许多消费者都经历

了居家办公，也更加意识到健康的重要性，因

此居家服、运动装等细分市场发展潜力巨大，

隐藏背后的是消费者对于舒适的需求。据专业

人士分析称，未来男装市场中舒适这条赛道的

容量将达到 3500 亿元。“舒适”符合当下消费

者对服装的新需求。红豆男装成功开创了男装

舒适新赛道。

作为时尚圈宠儿，戚薇日常造型非常百

变，极具挑战性。戚薇平时对服装也颇有研究，

不仅时尚品位独到，且对品质要求极高，日常

着装精挑细选、从不将就。这是她首次与男装

品牌合作。红豆 0 感舒适衬衫上身体验后，戚

薇就把女性的温柔和霸气体现得淋漓尽致，演

绎了男友风衬衫穿法，一黑一白更是展现酷飒

造型，刚柔并济，诠释着红豆 0 感舒适衬衫的

别样魅力。她也坦言，正是被这款衬衫的柔软

亲肤所吸引，尤其是产品背后的科技含量和制

衣工艺，以及红豆致力于打造“经典舒适”的态

度，让她觉得这款衬衫可以成为女性她心目中

的舒适潮流的选择。

3 月 30 日中午，红豆男装携手中国第一

男模胡兵在抖音直播间开启了一场元宇宙首

秀。破元时空与虚拟接触，科技舒适与身心碰

撞，未来生活与现实呼应，经典国潮与时尚交

叠……身着这件红豆 0 感舒适衬衫，胡兵搭配

一款红豆男装 x 胡兵联名款高级定制阔腿西

裤，用行云流水的步伐开启了这场“即看即买”

的“未来生活”秀。

除此之外，陆毅、张铭恩、严屹宽、庞博等

一众明星艺人街拍推荐，赢得粉丝一路热捧。

陆毅说“很高兴疏导一份初春好礼，红豆 0 感

舒适衬衫轻盈透气，舒适又有型，春季出行穿

起来再好不过”。红豆 0 感舒适衬衫一举斩获

国内国际三重大奖：世界三大工业设计“奥斯

卡奖”之一法国双面神设计大奖、全球创意设

计领域最具国际影响力的奖项之一美国缪斯

设计奖以及中国芭莎男士年度男士衬衫奖。各

大主流媒体、时尚、科技、财经媒体争相对这一

“现象级”出圈国货进行了报道。

0感舒适衬衫热销

之所以叫“0 感”，这主要是因为“0”描述

的不仅是产品物质上的感觉，更是红豆的品牌

精神理念，给人以舒适、美好。0 压、0 皱、0 束

缚，是红豆 0 感舒适衬衫的核心价值，轻装上

阵再出发，开创新一代舒适衬衫。谁也没想到

“红豆”会以这样独特新颖的方式出圈。红豆是

真的到位！红豆 0 感衬衫满分舒适，你值得拥

有！正如红豆股份有限公司总经理王昌辉为

2300 万收看直播的消费者解释这个特别的名

字，“0 是一切故事的开端，代表着我们矢志不

渝的初心，以归零的心态重新出发！”

中国衬衫品牌不计其数，为何唯独红豆 0
感舒适衬衫可以成为男士品质生活的“头牌”？

这款全球领先的舒适衬衫将科技融入制衣，更

轻、更弹、更透气，红豆男装重新定义舒适衬衫

新标准。更让人惊喜的是，红豆 0 感舒适衬衫

高品质而不高价，以 399 元的亲民价格匹配奢

侈品级的舒适体验，品质比肩国际一线大牌，

一经发布便掀起衬衫的“科技风暴”。基于此，

红豆 0 感舒适衬衫全新上市，市场表现抢眼。

天猫平台衬衫单品销售第一，衬衫类目店铺排

名第一；京东平台衬衫单品销售第一，天猫红

豆官方舰旗店访客数比去年双 11 增长

242.3豫。金杯银杯，不如消费者的口碑。

随着中国经济快速增长，新国潮兴起，男

士的个性化消费觉醒，“舒适”需求不断升级，

行业竞争也日趋国际化。在这样的形势下，红

豆男装立足“经典舒适男装”新定位，通过现代

科技、匠心工艺、高定经验相结合，开创了新一

代舒适衬衫，以领先的面料材质、突破性的版

型设计以及匠心独运的高定工艺，打造更轻、

更弹、更透气的舒适体验，引领衬衫的创新变

革，让更多人穿上奢侈品级别的舒适衬衫。

科技让红豆更舒适。红豆人不忘初心，踔

厉奋发，发挥自身优势，深耕消费升级需求，敢

于持续革新突破，传导社会正能量，为更多民

族品牌的崛起做出了示范。 渊文博冤

民族品牌拥抱新国潮
红豆 0感舒适衬衫“现象级”出圈，销售遥遥领先
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