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广告 广告

酿造单位院贵州省仁怀市王丙乾酒业有限公司
出品单位院贵州省仁怀市狄康春酒业有限公司
服务热线院18586361133 渊沈先生冤

13608529997渊张先生冤

日前，以“以名酒荣耀，奏时代红章”为主

题的西凤酒 2021年度西凤酒经销商供应商
表彰大会，在海南博鳌亚洲论坛国际会议中

心隆重召开。

这次会议，因被业界视为西凤酒跨越百

亿的关键一刻而备受瞩目。值得注意的是，诸

多对西凤酒发展做出重要贡献的优秀经销

商、供应商获得了嘉奖。其中，陕西七野牛商

贸有限公司荣膺“明星经销商”殊荣。

2016年上市的“玖藏西凤酒”，以黑马姿
态一跃而起，短短数年间就成长为在省内外

极具影响力的重要品牌。“凤香新高度，玖藏

西凤酒”之声响彻三秦。

在陕西七野牛商贸有限公司董事长、玖

藏西凤酒品牌全程创意策划人牛学军规划之

下，玖藏西凤酒坚持一县一策，精耕深作，持

续扩大市场占有率和品牌影响力，其营收份

额逐年高涨。即便在疫情突袭、市场波动的不

利情况下，依然保持了较高增速，成为西凤酒

大家族中最为耀眼的明星品牌之一。

坚持“凤香新高度”定位的玖藏西凤酒，

十分注重在发展过程中以地面广告密集宣传

的形式塑造品牌形象、推广品牌文化。

上市 5年来，玖藏西凤酒大量投入高铁
广告、机场广告、地铁广告、高速路跨线桥广

告、公交车体广告、电梯广告、出租车顶灯广

告、灯箱广告、大型 LED电子屏广告等，以高
密度、大范围、持续性的宣传攻势，强化消费

者心目中的“玖藏”形象，推广“凤香”文化。

为表彰其在推广西凤酒文化、提升西凤酒

整体形象上所做的贡献，西凤酒厂集团在

2020年度、2021年度，连续两年为玖藏西凤酒
颁发“广告宣传先锋奖”，陕西七野牛商贸有限

公司也连续多年荣获“明星经销商”奖项。

刚刚在博鳌举行的“以名酒荣耀，奏时代

红章”西凤酒年度盛会上，主办方宣读了《关

于对 2021年度优秀经销商、供应商进行表彰
奖励的决定》，对包括七野牛商贸在内的多个

重要经销商代表进行表彰奖励，以鼓励其在

西凤酒跨越百亿的重要关口持续发力，再创

辉煌。

陕西西凤酒厂集团董事长张正在此次会

议上表示，名酒 70年，西凤经历了从小到大、
从弱到强的风雨历程，将坚持“高端化、全国

化”战略，持续推动“回归一线名酒序列”。

西凤酒股份公司副总经理周艳花则提

出，2022年是西凤企业的市场突破年，也是
西凤营销的百亿决胜之年，奏响百亿冲刺集

结号，全面推动营销工作实现由追赶者到引

领者的历史性跨越。

“高端化、全国化”的策略之下，玖藏西凤

酒也以积极动作相呼应。2020年末，定位高
端凤香的“玖藏壹号”隆重登场，揭开了玖藏

品牌全国化的序幕；2022年初，省外版玖藏
西凤酒系列正式推出，代表了玖藏系列全国

化的品牌矩阵已经列队完毕，待命出发。

预计到 2025年，玖藏西凤酒的全国化市
场拓展工作将初见成效，届时省外市场可取

得 3亿元以上的销售额，省内市场的营收规
模将更为庞大。 渊新文冤

■ 李国锋

面对新冠的二次围攻，刚度过“极不平

凡”的 2022财年第一季度，山东古贝春人不
得不紧急转入“战时”状态：一边线上办公，一

边全力确保市场供应。

为积极响应武城县防疫指挥部要求，除

少数留守人员外，集团公司全部放假。留守人

员被要求吃住在公司，党委书记、董事长徐秀

菊和总经理张洪昌带头留守。

疫情地区市场停摆，白酒消费受到抑制。

人们转入居家隔离的同时，喝点小酒排解寂

寞和对抗病毒，成为一种悄然习惯。与此同

时，其他地区庞大的市场网络却不会因为古

贝春的生产基地封禁而停止消费———全国

293个地级市，仍有很多处于正常状态。那么
市场如何供应？据了解，公司根据库存产品数

量和市场需求进行了合理调配，优先安排需

求最紧急的市场。在严格按照防疫要求，经过

严格消杀和办理了特别通行证之后，由总经

理特批，库房留守人员安排了发货，4000多
件白酒保证了济南、商河等地的市场供应，有

关销售的后续手续进行补办。

留守的人员中，还牵涉酒班生产人员。这

些人需要照顾正在发酵的白酒窖池。生物发

酵不会因为疫情原因停止繁殖，而突然的停

止蒸馏令窖池不得不临时关闭，用窖泥封死，

以防止经过 90天发酵已经“成熟”的原酒挥
发殆尽。留守的酒班师傅们把被窝卷抱到了

公司，值班室、更衣室里临时把桌子一凑就成

了一张床，有的连桌子也没有，干脆在车间里

打地铺。

生产停摆，线上办公。近日由山东德州市

作协、武城县文联、武城县作协联合古贝春集

团有限公司共同举办的“运水流觞———古贝

春建厂七十周年有奖征文”活动，在网上引起

很大关注。市场部的同志们也把电脑抱回了

家，调研各市场的信息、保持对经销商的服务

和各地市场活动的策划指导，没有因为疫情

而停止，反而更加活跃了。

我们还应记住这些人的身影———安全保

卫人员加强消杀和 24小时值守，餐厅保证值
守人员的一日三餐供应，3月 18日古贝春武
城办事处不顾寒风凛冽在全县 60余个抗疫
点撑起了“爱心帐篷”，古贝春武城房地产公

司为抗疫捐款 1万余元……
随着疫情缓解，公司恢复了正常生产经

营。战疫中留守的同志，是坚守阵地的战士，

居家的人们，又何尝不是守望相助？春暖花

开，古贝春工业旅游园区的杏花依然怒放。它

虽然倍受“冷落”，但是初心不改，它用自己的

方式告诉人们：春天总会到来。

■ 杨军

如果春糖继续延期或者取消？会有什么

影响？

日前，本次突发性疫情波及面仍然在扩

散。面对去年西安、河南局部、杭州等地区的

点状疫情，大家感觉离自己很远、对实际工作

影响也不大，但是这次不同，更有专家预计需

要一个月时间来恢复正常！

对于酒行业，至少有两个不好的消息，且

对今年的行情会有较大的影响。

第一，糖酒会可能的延期或者取消会打

乱一半以上酒企的年度规划。很多年度的战

略规划都将无法落地，要进行拓展、扩张的酒

企更会受到大面积影响，将糖酒会看得很重

要（救命稻草）的酒企则影响会无限大。

第二，淡季将至，对酒行业的“士气”会有

一定的影响。去年股市一骑绝尘的是白酒股

（也适当地带动了企业酒水品类），持续长红

的也只有白酒股了。市场端的火热被局部抵

消（河南水灾、局部疫情），但是整体态势是向

上的、动力是未减慢的。今年的开年遇冷，对

于市场端来说，信心比现实打击更严重。

大家要知道，一方面，节奏一旦打乱，全

行业性的板块联动效应将会放大；另一方面，

在实际工作推进层面遇到的关于计划阻力、

执行的难度系数等等都会变大。我们建议直

接放弃前段规划，调整或者重新以剩余时间

进行部署，并及时调整心态，需要客观看到问

题才有机遇。

当然，我们发现还有一类企业不会受到

较大的影响，就是一直低头经营的区域性酒

企及少部分低调的大中型企业。相对的沉寂

也未必是坏事情，我们也同样建议它们多加

思考！调整思维结构，参与新机遇抢夺。

如何应对糖酒会变化？

一、依靠糖酒会招商的这类企业，需要调

整工作部署。多年来，糖酒会的招商效果逐步

减弱，三年前酱酒企业糖酒会上招商扭转了

这种局面。但是，今年不管酱酒企业还是其他

企业，都应该调整招商计划和招商布局。同

时，仍然需要加大在传统市场、新兴渠道方面

的投入，例如“布局市场的地面部队、主流媒

体招商队伍的组建、短渠道的拓展、更广泛的

业外整合”。总之，转移招商阵地，加大有效招

商方式的尝试。

二、参与感强烈的企业，需要改变自己对

糖酒会的认知。每一年我们都会接到不少酒

企对要不要参加糖酒会的咨询。对于糖酒会，

每一家酒企的利益点都是不同的，参与者必

须理性认知。尤其是第一次参加展会的企业，

快速实现招商的可能性越来越小。糖酒会是

参与行业的重要形式，是入行的洗礼，是把握

风向的指导。糖酒会有爆品，一是可以制造需

求的酒企或品牌；二是热点品牌；三是机会性

品牌。

三、对市场预期的影响。目前糖酒会是否

召开、何时召开都还是未知数。因此，酒企一

手是做糖酒会延期的物料制作、人员安排、媒

介规划等预案工作；一手要做新渠道营销规

划。总体上可以理解为糖酒会应对，也是对复

杂局面应对的考验。目前的企业经营压力确

实很大，不过具备快速反应能力的酒企是真

正能打大仗、硬仗、胜仗的好企业。

适度降温是有益健康。如果说 2021年的

酒业情况，那就是以酱酒热驱动的全国市场的

狂热乱象，赚钱的多、赔钱的也多，参与的多、

出局的也多，还要入局的多、正在舔伤口的也

多。开年第一季度恰逢春糖季、淡旺季临界点，

加之疫情造成的市场真空期，2022年市场面

会是一个区别与往的不同之年。例如会出现

“全行业范围的忽冷忽热”，或是酱酒品类持续

性的一骑绝尘，再或者大型酒企、行业巨头战

略调整导致的市场跟随或是剧烈变化。开年的

遇冷对于大多数酒企来说，某种层面上是利大

于弊的，适当的缓冲期也是有益的。

民族酒业规范
白酒线上销售行为
日前，贵州民族酒业集团官微发布《贵州

民族酒业（集团）有限公司关于规范白酒线上

销售行为的通知》。通知针对日前线上销售存

在销售平台准入门槛低，对从业人员费求低，

产品虚假宣传、价将误导、售后无保障等侵害

消费权益的问题展开。民族酒业集团将对此

类问题进行自查自纠，全力保障消费名权益，

促进白酒线上销售持续健康绿色发展。通知

显示，为保障消费者的知情权和选择权，民族

酒业将及时披露商品信息，完善售后服务。杜

绝违反《中华人民共和国反不正当竞争法》以

低价倾销等进行恶性竞争的网络销售行为。

禁止本企业产品在网络销售中存在虚假宣

传、以次充好等违规行为，也不得以虚构交

易、编造用户评价等方式进行虚假宣传，欺

骗、误导消费者。

新疆昌吉华兴酒庄
葡萄酒再获国际金奖
在不久前举办的 2022柏林葡萄酒大奖

赛冬季赛中，新疆昌吉市华兴酒庄的“2017
莫甘纳”和葡城沽堡的“2017葡城沽堡蝴蝶
谷赤霞珠干红葡萄酒”同时获得金奖。柏林葡

萄酒大奖赛由德国 DWM公司主办，并受到
国际葡萄与葡萄酒组织、国际葡萄酒大赛联

合会、国际酿酒师协会共同监管，是世界上受

到最严格约束的比赛。比赛每年分为冬季赛

和夏季赛两场，现在每年已经有来自 40多个
国家总数超过 17000 款葡萄酒参赛，超过
400位被严格挑选出的国际葡萄酒专家对参
赛酒款进行品评。据了解，华兴酒庄是一家集

葡萄酒酿造、加工、销售、文化、娱乐休闲为一

体的综合性酒庄。庄园地处新疆天山北麓，与

法国波尔多、美国加州同处北纬 44度，并被
共同称为“世界天堂级葡萄产区”。

山庄集团
爱心捐赠万瓶酒精
大疫无情，人间有爱。在全国人民齐心抗

击疫情的关键时刻，河北山庄集团继向石家

庄、保定、邯郸、秦皇岛等地捐赠物资后，再一

次向河北廊坊三河红十字会捐赠一大批消毒

酒精，用实际行动有力支援了疫情防控工作，

充分彰显了企业的社会责任担当和奉献精

神。在这场必须打赢的疫情防控阻击战面前，

没有局外人。“一方水土养育一方人，山庄集

团立足于河北，尽我们所能，为防疫尽微薄之

力，这本就是我们本地企业应当做的。”山庄

集团相关负责人表示。特殊时期，愈见赤诚热

血，艰难时刻，愈显企业担当。这场防疫物资

的短途接力，正汇聚起坚不可摧的磅礴力量。

劲牌入选
首届“黄石老字号”
日前，湖北黄石市商务局举行首届“黄石

老字号”授牌典礼。劲牌有限公司（劲牌)等 23
家企业品牌获“黄石老字号”称号。首届“黄石

老字号”评选 2021年 10月底开展以来，共 40
家企业申报、近 6万人参与线上投票。入围企
业原则上要求企业正常生产经营 20年、具有
较好发展前景、拥有注册商标等条件，并综合

考虑企业当前运营状况、行业内地位、今后申

报“湖北老字号”及“中华老字号”等因素。

泸州白酒产业 2021年
营收 1085.6亿元
日前，泸州市酒业发展促进局公布了泸

州市白酒产业 2021年相关数据。2021年，泸
州市白酒产业增加值增速实现 11.1%，实现
营业收入 1085.6亿元，同比增长 14.9%；实现
利润总额 226.4亿元，同比增长 44.1%。四川
泸州白酒产业园 2021 年实现营业收入
1152.4亿元，利润总额 110.8亿元，税金总额
69.2亿元。 渊综合冤

春糖延期 酒企怎么办？

战疫中的古贝春人

风飞九天 名酒领跑

西凤酒嘉奖“明星经销商”

休刊启事
本报 2022年 4月 3日至 4月 5日休刊。
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