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中国酒
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广告 广告

酿造单位院贵州省仁怀市王丙乾酒业有限公司

出品单位院贵州省仁怀市狄康春酒业有限公司

服务热线院18586361133 渊沈先生冤
13608529997渊张先生冤

春节期间，一部以抗美援朝战役为背景

的军事战争片《长津湖之水门桥》，用动人心

魄的影像再现了中国志愿军战士悲壮的一

幕，激荡起中华儿女内心深处质朴而深沉的

家国情怀。

日前，山河无恙、万里长安———致敬“抗美

援朝”功勋老兵行动在南京举办。洋河股份工

作人员怀着对英雄们的崇高敬意，探访了吴在

国、陈关福、刘精一、朱兴科、林志洲五位“抗美

援朝”功勋老兵，并向他们送上果篮、《长津湖

之水门桥》联名定制礼盒等慰问礼品。

“老照片”背后的烽火岁月
抗美援朝老兵大多已是耄耋之年，在他

们家中墙壁上的相框里，依然珍藏着年轻时

穿着军装的照片，照片虽已泛黄，依然掩盖不

住当年意气风发的眼神，那是向往新中国必

胜的坚定。

90 岁的林志洲老人，曾参加抗美援朝原

山防御战、上甘岭战役，战斗中荣获三等功一

次，战斗二等功一次。1952 年 12 月，林志洲

所在的第 24 军奉命由元山港开赴战场中线，

接防已在上甘岭持续作战多日的志愿军部

队。“上甘岭是去了就回不来的地方。”林志洲

说，“我们全部准备好了牺牲。”

1953 年 3 月 5 日，敌军来犯，炮弹如雨点

般飞下，尘土飞溅，满山硝烟。雨水、鲜血、泥

土，模糊了视线。“我们不停地扔手榴弹、射

击，踏着战友们的鲜血往前冲！”经此一役，

连里 120 人，仅剩 20 多人。“抗美援朝，保家

卫国，不能有半点退让。”如今，老人身体健

硕、精神抖擞，在讲述曾经的故事时慷慨激

昂，仿佛又回战场，令人肃然起敬。他胸前佩

戴的军功章，是他一生的荣耀。

战争虽已远去，老兵精神却越发闪亮。这

些都曾在青葱年华为国出征的勇士，他们既有

“书生执戈”的血性，又有“功成身退”的淡泊，

是“最可爱的人”，更是最可敬的人。如今的美

好时代，正是无数老兵英勇果敢拼杀出来的。

致敬老兵，便是致敬一个浴血奋战的时代。

以梦想致敬时代英雄
为感谢英雄们用青春与生命筑起了祖国

的安全屏障，纪念抗美援朝的崇高精神，在慰

问过程中，洋河股份向抗美援朝老兵们送上

了一份“特别的礼物”———洋河大曲《长津湖

之水门桥》联名定制酒。

这款定制酒于大年初一与电影《长津湖

之水门桥》同步上线。作为《长津湖之水门桥》

白酒行业独家合作伙伴，洋河股份宣布将洋

河大曲《长津湖之水门桥》联名定制酒 2 月 1
日-2 月 28 日期间的销售额，全部捐赠给中

国退役军人就业创业服务促进会。

当抗美援朝老兵收到这份意义非凡的

“礼物”时赞不绝口，纷纷表示这款酒唤醒了

他们对过往时光的怀旧情怀和经典记忆，“80
年代，我就在美国超市见到了咱们的洋河

酒。”陈关福老人激动的表示，当时在异国他

乡见到中国白酒，特别的骄傲。而酒盒上“人

民，是创造历史的动力”十个大字，更让他们

感受到了浓浓的家国情怀。

春满枝头，山河无恙，良辰皓月，万里共

襄。只有铭记历史，敬畏历史，才能捍卫今日

的山河美好，岁月安康。此次洋河股份组织山

河无恙，万里长安———致敬“抗美援朝”功勋

老兵行动，听老兵讲述胸前每一枚勋章的故

事，感受他们报效祖国的满腔热血和赤胆忠

心，这是对历史的铭记，是对时代的致敬，也

是对未来的守望。 渊梦之蓝社区冤

■ 蔡文

日前，河南蔡洪坊酒业有限公司 2021 年

度企业年会在新蔡县飞龙中州国际饭店盛大

举行。蔡洪坊酒业董事长李华伟、党支部书记

黄成国、总经理王永华、总工程师刘洪亮、财

务总监周振礼，蔡洪坊酒销售公司总经理佟

树伟、市场部总监魏桢钰、浓香事业部品牌总

监宋拥军、酱香事业部品牌总监李鹏飞、郑州

销售大区营销总监习同山，生产公司、销售公

司全体员工及特邀员工家属代表逾 300 余人

共聚一堂，共襄盛会。

勤奋探索砥砺奋进，春华秋实初心不改。

蔡洪坊酒业总经理王永华从经营成果、市场

表现、品牌建设等方面对公司 2021 年度各项

工作进行了全面总结，从经营定位和业务策

略两方面阐述了 2022年度战略发展规划。他

在讲话中指出：2021 年，是蔡洪坊酒业全面

变革而又充实忙碌的一年，豫酱一号上市、新

团队组建，招商有序进行、消费者运营持续开

展。新的一年，我们应正确认识存在的问题，

相信蔡洪坊拥有“变革”的力量，同声相应，同

气相求，同道相行，高质量、快速推进公司发

展及工作进度。深入理解并贯彻公司的新思

维与新模式，围绕各项策略动作，狠抓落实，

勇于担当，奋力冲刺 2022年的目标任务。

会上，王永华重点对 2022 年的生产经营

工作进行了规划解读与部署安排。他强调，企

业现阶段一定要牢固树立“一切为了销售，销

售创造价值”的思想。生产公司要全力以赴确

保 2022 年“生产安全、品质安全、成品酒供应

安全”，为全年既定销售目标的完成做好支撑

保障。销售公司要高质高效完成市场布局、选

商扶商、联盟体签约和资源合伙人、核心消费

者发展等过程指标，持续落实并保持对消费者

运营动作的饱和度。2022 年，销售公司要以

“覆盖驻马店，谋局大中原”为指导方针，本着

“新产品、新团队、新模式”的战略定位，完成河

南各市县空白区域的市场招商，形成蔡洪坊酒

业增量与存量双轮驱动的营销发展布局。

在表彰环节，公司党支部书记黄成国宣

读了《蔡洪坊酒业关于表彰 2021 年度工作先

进个人和先进集体的决定》。会议现场，对年

度劳动模范、工作先进个人、最佳进步明星、

最佳销售支持、销售会战之星、优秀管理者、

年度销售标兵、年度优秀团队进行了隆重的

表彰奖励。

“蔡洪坊”品牌的先天地位、产品品质与

市场地位严重不匹配，蔡洪坊酒业蕴含的巨

大能量刚刚开始释放。蔡洪坊酒销售公司总

经理佟树伟在年度营销工作报告中说，2021
年虽然受疫情、灾情影响，但公司的销售收

入、销售利润双双实现逆势增长，销售额较

2020 年增长 71.7%、六大销售板块年增长率

均超过 30%；新品“豫酱一号”市场运作得当、

放量稳健向上、开局良好、未来可期。蔡洪坊

酒销售公司超额超量完成全年销售目标任

务，蔡洪坊人用实际行动拼出了实实在在的

业绩，蔡洪坊人奋发作为的状态、敢闯敢试的

斗志、开拓进取的精神有目共睹。

上下同欲者胜，风雨同舟者兴。佟树伟部

署了 2022 年营销战略：打造好营销专家、运

营专家、行业专家、产品专家“四专”员工队

伍，全面落实高端化建设、规模化建设、板块

化建设、品牌化建设“四化”建设方略，深度推

进“蔡洪坊”+“豫酱一号”双品牌驱动、“浓香+
酱香”双品类发展，深度优化蔡洪坊特色技术

营销、文化营销、品质营销的内涵；强力推进

氛围产品“大单品”工程、常规产品“金网银

网”工程、高端产品“联盟体”工程、宴席专业

化工程，创新模式、创新渠道，做深做透大本

营市场和战略核心市场，完成郑州、周口、信

阳、南阳、平顶山、漯河等地市场的招商布局，

重点渗透布局 2 至 3 个省外市场；在产品、品

牌、广宣、团队层面，保持定力、持续用力、精

准发力，向资源匹配、理念相投、模式共鸣的

合作伙伴提供可持续、良性的发展模式，最大

程度的帮助经销商与终端，把产品“卖得动、

卖得快、卖得多”，实现良性的市场销售，持续

强化蔡洪坊在河南白酒市场的优势地位。

吉时吉刻，现场顿时锣鼓喧天。大者思

远，能者任钜，庄严而神圣的授战旗仪式更是

鼓舞人心。蔡洪坊酒销售公司总经理佟树伟

走上舞台为浓香事业部、酱香事业部及各营

销区域、营销板块负责人郑重授战旗。之后，

他郑重地从蔡洪坊酒业总经理王永华手中接

过销售公司战旗。现场，鼓声隆隆，口号嘹亮，

战旗飘飘，气氛热烈而庄重，将年会气氛推向

最高潮。

这一刻，连接着蔡洪坊的过去与未来，凝

结着蔡洪坊人一年的收获与希冀。蔡洪坊酒

业董事长李华伟在讲话中，首先代表公司对

全体员工在过去一年的辛勤付出表示最衷心

的感谢和最真诚的慰问，向受邀前来参加年

会的员工家们表示最亲切的问候和最美好的

祝福。他说，2021 年，蔡洪坊酒业坚定高端培

育、坚持营销突破、重视品牌形象打造和消费

者培育，取得了来之不易的经营成绩，向着新

征程又迈出了坚实的一步。2022 年，是影响

蔡洪坊酒业未来发展至关重要的一年，蔡洪

坊酒业战略发展需要新高度，更需要新高地，

全体蔡洪坊人要以一往无前的奋斗姿态、富

有模式创新的颠覆精神、持之以恒的学习精

神、务实执着的执行力、坚定-坚决-坚持的意

志品质，锚定目标再发力、再提升，奋力谱写

引领驻酒崛起、助力豫酒振兴和高质量、高效

益发展新的篇章。

五粮液老窖池遗址修缮
计划获国家文物局批准

近日，国家文物局下发《关于四川省

2022 年度全国重点文物保护单位文物保护

项目（不含安防消防防雷）计划的批复》（文物

保函〔2021〕1086 号），五粮液老窖池遗址保

护性修缮计划被列入 2022 年度全国重点文

物保护单位保护项目计划同意实施项目名

单，成为本次获批 31 个项目中唯一一个白酒

行业项目。此次五粮液老窖池遗址保护性修

缮计划内容包括：本体保护、展示利用、环境

整治等三大工程。

新疆和硕葡萄酒
产业链目标产值 3 亿元

日前，新疆和硕县举办葡萄酒产业发展

座谈会，推出一系列葡萄酒产业高质量发展

新举措。到 2025 年，全县酿酒葡萄种植面积

预计扩增至 9 万亩，种植环节收入达 1 亿元

以上。在现有 15 家葡萄酒生产企业基础上，

新增 5 家葡萄酒生产企业，年产葡萄酒 5 万

吨以上；力争培育 5 家规模以上葡萄酒生产

企业、10 家精品特色葡萄酒庄，年销售收入

达 1 亿元以上，葡萄酒产区全产业链综合产

值达 3 亿元。下一步，和硕产区的重点任务包

括推进种植基地建设、做优做强精品酒庄、推

进科技服务体系等多个方面。

习水今年计划种植
13.25 万亩有机高粱

自 2 月 20 日起，习水县农业农村局组织

多名农技专家分三个组奔赴全县各乡镇（街

道），集中对镇村干部和群众开展农业政策宣

传、有机高粱种植技术培训，全力帮助农民春

耕备耕，确保全县今年有机高粱丰产丰收。目

前，全县有机高粱生产物资已免费发放种子

132500 斤、有机肥 1.1 万吨。2022 年，习水将

继续坚持“政府引导、企业主体、订单种植、合

同收购”原则，计划在全县 20 个乡镇种植有

机高粱 13.25 万亩（其中，茅台订单面积

10.75 万亩、习酒公司订单面积 2.5 万亩），全

面推进有机高粱产业持续健康发展，促进农

民增产增收、助推乡村振兴。

浙江嘉兴
规范散装白酒经营

为切实做好白酒生产经营领域治理工

作，浙江省嘉兴市海盐县市场监管局近日开

展辖区散装白酒行业风险隐患核查工作，主

要针对辖区散装白酒经营单位，进一步规范

散装白酒经营行为。海盐市场监管局下一步

将结合检查情况，组织辖区散装白酒经营者

进行有关散装白酒食品安全知识培训，进一

步规范散装白酒经营行为。

金徽酒部署
西安市场销售工作

日前，金徽酒销售西安有限公司 2022年

营销大会召开。复星全球合伙人、金徽酒股份

有限公司董事长周志刚在会上强调，2022年西

安销售团队要继续坚持“精准、聚焦、不对称”的

营销策略不动摇，在“C端置顶 终端运营”上深

化转型。具体包括做好精准营销，深度培育消

费者及大客户运营，实现销售目标配套激励机

制，利用数字化为消费者提供会员化服务等。

青岛啤酒品牌
酒吧布局超 200 家

日前，青岛啤酒在投资者互动平台表示，

公司积极推进品牌传播与渠道创新，通过沉

浸式全方位品牌推广模式引领消费升级背景

下消费场景多元化的营销新趋势，目前已在

全国布局 200 余家“TSINGTAO 1903 青岛啤

酒吧”，进一步打造啤酒沉浸式体验新高地，

不断满足消费者个性化、场景化、便捷化、高

端化等多层次需求。 渊综合冤

春华秋实初心不改
蔡洪坊酒业2021年度企业年会盛大举行

致敬时代英雄！

洋河股份探访“抗美援朝”功勋老兵


