
2 月 26 日，是全员营销日。当天，山西

漳泽农商行各部室、网点员工纷纷走出办公

室和营业厅，走进附近的村庄、沿街的商户、

热闹的市场等地，扎实开展“三全”营销活动，

为夺取“首季开门红”不懈奋斗。

进商户遥 包社部室员工与包片网点员工

自发组成营销小分队，以网点服务范围内的

网格商户为重点营销对象，以回访晋享 e 付

使用情况为依托，综合营销该行信用卡、授信

卡、存款、理财等金融产品。

进市场遥 小微事业部客户经理深度走访

辖内重要市场，逐一了解市场内个体工商户

和小微企业的经营状况，深挖客户的金融需

求，广泛推介该行最新推出的“惠商贷”产品。

进乡村遥 乡村振兴事业部客户经理以整

村授信为切入点，进村入户对接客户春耕备

耕资金需求，宣传普惠金融政策，普及金融知

识，并适时向客户推介合适的金融产品。进企

业。公司事业部客户经理主动走访辖内企业，

了解企业的生产经营状况、资金周转情况以

及贷款需求，向企业负责人着重介绍该行的

信贷政策和贷款产品，加深对彼此的了解，为

深入合作奠定基础。

接下来，该行会继续围绕“首季开门红”

各项任务目标，转变营销模式，拉近客户距

离，为广大客户提供温暖贴心的“一揽子”金

融服务，搭建“漳泽”商圈，力夺“首季开门

红”。在营销期间，累计发放宣传折页 1500 余

张，走访商户 264 户，营销存款 785 万元，晋

享 e 付 36 户，信用卡 15 张，登记意向办理

“惠商贷”客户 19 户。 渊高雪娟冤

漳泽农商行全员营销齐参与
凝聚合力开新篇

提起肯德基，大众的第一印象可能就是

各式各样快餐产品。但如今随着国民文化自

信的加强，包括饮食习俗更偏向于本土化，不

少品牌做起了本土化营销。爱“搞事情”的快

餐巨头肯德基也不甘落后，在湖南本地卖起

了特色早餐。

打造湖南特色菜品
释放本土化营销声量

踩着 2021 年的尾巴，肯德基在湖南正式

亮相“肯德基牛肉粉”；同时联合当地的最强

IP“文和友”推出“文和友香辣小龙虾烤鸡堡”、

“文和友香辣小龙虾嫩牛五方”。限定米粉和

联名汉堡一经推出，就掀起了一波讨论热潮。

1.本土跨界创意无限袁实现品牌差异化破

局

肯德基在大众的心目中一直都是“洋品

牌”的形象，此次跨界做本土化营销，借助城

市特色和地域文化的加持，让肯德基此次推

新成为热门话题。通过“洋品牌”和“中国菜”

的反差定位激发用户的好奇心理，引爆话题

度。褪去“洋”形象的外衣，中西合璧的营销手

段帮助肯德基在各类“洋餐厅”带来的竞争中

重新定位品牌形象，实现品牌的差异化破局。

2.迎合本土地域特色袁打造独特消费场景

为做好本土化营销，肯德基从更有温度

的早餐切入，让品牌在本土化营销这条路上

可以走得更远。因为“嗦粉”是湖南的一大文

化特色，也是一种生活习惯。所以肯德基上线

湖南牛肉粉，同步搭配茶叶蛋、太阳蛋、大油

条等产品，充分迎合湖南当地的文化习俗，打

造独属于品牌的消费场景。

在如今有流量才有成交的市场环境下，

肯德基选择当地热门 IP“文和友”，打造爆款

联名产品，用十种香料烹制出地道的文和友

香辣风味。借助热门的 IP 在受众心中迅速建

立品牌认知，实现爆发性的增长。同时实现微

博话题 # 打卡新年开门红小龙虾 # 的破亿阅

读量，助推联名产品成为当地的一大特色。

此次肯德基的创意跨界可以说是全方位

融入到湖南本地的文化特色中，让消费者更

深入了解到肯德基此次本土化营销的用心。

同时借助用户的好奇心助推品牌声量的传

播。

从销量转化到赋能品牌
本土化的营销价值被放大

如今品牌本土化营销可谓是“风头正

盛”，每年都有不少西方品牌走向本土化营销

的案例。就如同快餐巨头肯德基，就曾在武

汉、杭州等城市依据当地特色推出早餐系列，

让品牌在本土化营销这条道路上走得更快，

更接地气。

1.延续野城市味道冶袁实现品牌野长尾效应冶
据悉，这已经不是肯德基第一次做本土

化营销，此前推出“城市味道”系列，就以 通

用型+城市特色早餐的组合搭配，将品牌融

入到当地的特色文化中，售卖独具品牌印记

的的产品。每增加一个“城市味道”就意味着

品牌又收获了一波新的消费群体，从而实现

强效传播，助力品牌达到“长尾效应”。

2.满足消费需求袁培养品牌忠诚度

除此之外，肯德基尊重地域文化，借由当

地的特色产品与用户建立更加紧密的联系，

推出契合用户生活习惯的饮食单品，为消费

者提供购买的理由。从全国的本土化产品创

新定位到每个城市的特色，借助独具特色的

产品加强与用户之间的情感链接，笼络当地

用户，培养用户忠诚度，从而实现销量上的转

化。

3.迎合市场趋势袁寻找第二增长曲线

俗话说“民以食为天”，目前我国的快餐

市场，78.9%为中式快餐店，21.1%为西式快餐

店。中式快餐仍然占据中国快餐市场的主导

地位。肯德基作为西式快餐界的巨头，因地制

宜的进行本土化营销也是为了在中国快餐市

场站稳脚跟。西式快餐在中国市场的本土化

营销也是品牌寻找到第二增长曲线，全面赋

能于品牌，实现营销效果的最大化。

肯德基靠着走心的本土化营销在中国的

快餐市场中杀出一条路，精耕各地市场，将顾

客转变为品牌粉丝，使品牌在面临未来更激

烈的市场竞争时，有着更大的发展潜力和与

发展空间。

玩转本土化营销
持续性和切入点是关键

近些年肯德基一直在本土化营销的赛道

上发力，从表面看是“换汤不换药”，但每一次

营销都获得消费者的无数好评，这不由疑惑：

肯德基的本土化营销为何如此成功？

在如今注意力稀缺的当下，肯德基可以

说是持续发力本土化营销。自 2021 年开始，

肯德基就推出“早安·城市味道”推广计划，开

始本土化营销的探索路程。陆续上线热干面、

胡辣汤、小笼包等，针对不同的地域特色，推

出带有品牌特色的特色美食，让美食不再受

限于地域，获得增量市场，拓展品牌更为丰富

的线下消费场景，延长品牌发展的生命周期，

从而让品牌在中国消费市场获得一席之地。

另一方面，肯德基进行本土化营销的切

入点十分准确。如此前融入武汉的“过早”地

域文化卖起了热干面。热干面既是武汉的“城

市味道”，也是武汉的地域文化。肯德基之所

以选择热干面作为本土化营销的一环，究其

原因还是因为热干面有着极其深厚的地域特

色和文化基础。此次融入湖南的“嗦粉”文化，

也是基于湖南的文化特色，精准地切入，赋予

品牌更多本土化的内涵。

从只有汉堡、薯条的纯西式快餐到上新

全国特色美食，肯德基正在慢慢本土化，这也

是“洋”品牌争夺中国市场的必经之路。或许，

肯德基通过本土化营销能够吸引更多的消费

者，从而推动整个快餐市场的发展！ (叶川)
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■ 路言

笔者对著名管理大师德鲁克的一句话印

象深刻，他说，“营销的目的，就是不用为了推

销”。这句话成为笔者之后在判断一家企业营

销工作好坏时的重要标准。

在现实中确实如此，我们在大多数情况

下，当选择购买一件商品时，并不会因为销售

人员的推销而改变主意，而是在购买之前就已

经有了确定性的选择。

其中，牛奶行业是一个典型案例，当我们

走进超市或零售店要选择一瓶牛奶时，多会不

假思索的在货架上搜寻伊利品牌的产品，而不

是其他产品。在此背后，正是伊利的营销工作

在无形中发挥着重要作用，让推销变得不再那

么重要。

不过，伊利产品在消费者心智中的这种强

大影响力，并非是一蹴而就的，而是源自其长

期、系统且有效的营销实践。就在前不久结束

的中国 2022 年冬季奥运会上，根据第三方独

立调研机构的消费者研究，伊利在所有奥运赞

助品牌及相关品牌中，其奥运身份的消费者认

知排名第一，遥遥领先于其他品牌。

这种认知的领先，一方面大大提升了伊利

作为冬奥赞助品牌在消费者心目中的品牌好

感，另一方面也带来了切实的销售成果。尼尔

森公布的零售数据显示，伊利在 2022 年 1 月

实现开门红，销售额保持了双位数增长。

营销之道

由于 2022 年冬奥会在中国主场举行，吸

引了很多中国顶尖企业参与其中。那么，在众

多企业角逐的此次冬奥营销战场中，伊利凭什

么获得了最好的营销效果呢？

在长期跟踪研究中国最优秀企业的营销

实践时，发现其成功背后无非两个维度，一个

是做正确的事，另外一个是正确地做事。从伊

利此次冬奥营销的实践来看，其正是完美地做

到了这两点。

首先，伊利将此次在中国主场举行的冬奥

会作为主营销阵地，是一次正确的营销选择。

因为作为全球最顶尖的赛事 IP，奥运会代

表的是更高、更快、更强的极致精神。作为奥运

会官方合作伙伴，伊利也会被消费者理所当然

地认为是奥运标准，世界品质，这大大提升了

其在用户心目中的信任感。而信任，则是商业

世界中最宝贵的资产。

不过，伊利闪耀此次冬奥会并非是一朝一

夕奠定的，而是得益于伊利超前的营销视野。

早在 1996 年，伊利便受奥运火炬启发而设计

了火炬冰淇淋产品，外形深入人心，至今仍为

消费者所喜爱。2001 年，当中国北京刚申奥成

功后，伊利就产生了成为北京奥运会合作伙伴

的坚定想法，并经过最大的努力，于 2005 年

11 月成功成为北京 2008 年奥运会乳制品赞

助商。

在北京奥运会之后，伊利又历经了伦敦奥

运会、索契冬奥会与里约奥运会等几届大型赛

事的沉淀，让其再次抓住 2022 年冬奥会在中

国举办的契机，并将之前 17 年沉淀的奥运营

销经验，在此次冬奥会上淋漓尽致得呈现。

其次，在此次冬奥营销的具体落地执行

上，伊利也思路清晰，分别在媒介渠道、媒体内

容、产品协同与线下渠道协同等方面，采取了

体系化的策略。

例如，在媒介渠道方面，伊利基于对当下

媒体环境的系统理解，全面覆盖了电视端、字

节跳动系、腾讯系、微博与户外广告等五个最

高效的媒介传播阵地。

其中，在电视端，伊利主要凭借央视春晚、

冬奥会开幕式这两个收视率分别高达 19.8 与

14.2 的顶级节目，实现了 46 亿曝光；冠名字节

跳动温暖中国年红包项目，实现总曝光

1259.38 亿；占位微博冬奥主话题及奖牌榜，实

现 508 亿曝光；占位腾讯冠军强关联资源金牌

时刻及微信喝彩朋友圈，实现 290 亿曝光；利

用机场、高铁与公交车等户外广告强势包围北

京市场，实现 52 亿曝光。

上述立体化媒介渠道组合，累计创造了超

过千亿次的曝光，几乎触达了所有的潜在消费

者，得以实现对其他品牌声量的全面压制。

在媒介内容上，伊利也从观赛、互动、体验

等方面，进行了大胆的突破创新。例如，在电视

台与网络视频的赛事直播中，伊利围绕运动员

高光时刻，全面覆盖 109 个夺金点与 15 块中

国奖牌时刻，全程 570 次露出。利用微博与抖

音等平台的社交属性，通过微博互动、短视频

挑战赛与小游戏活动，最大化卷入全民参与。

另外，伊利还与头部滑雪垂直圈层平台“滑呗”

合作，定制滑雪深度体验，精准触达头部滑雪

圈层人群。

而在冬奥会举办之前，伊利也进行了有节

奏的预热宣传。例如，北京冬奥会开幕倒计时

500 天时，伊利在北京召开了“北京冬奥会倒

计时 500 天纪念暨六万伊利人誓师大会”。倒

计时一周年，发布了冬奥态度短片，宣传不管

在奥运赛场还是生活主场，都一定能 2021 朝

气向前。倒计时 300 天，开始伊利冬奥志愿团

招募，12 小时引 8000 万人次围观；倒计时 100
天，拍摄品牌宣传片《100 天后见》，以“用 100
天去实现一个小梦想”，让每个人的梦想与冬

奥梦想同步冲刺。倒计时 50 天，北京冬奥会火

种展示活动在京举行.......
正是这些有节奏的营销预热，让伊利最大

化地利用了冬奥会的 IP 资源，直到冬奥会举

行期间达到高潮，最终实现整体最优的营销效

果。

与产品协同方面，伊利五大事业部的 26
大产品线都全面进化了冬奥会主题的升级，大

大提升了产品卖力。据悉，这些产品的销售将

持续至 2022 年底。

另外，伊利还以六支冬奥国家队权益和独

家冬奥吉祥物权益来赋能各个事业部的产品，

最大程度借势冬奥热度。其中，尤其以奥运吉

祥物“冰墩墩”形象作为糕体造型的冬奥定制

款冰淇淋“非常熊猫”，随着冰墩墩在冬奥期间

的走红，也销售火爆。

在渠道协同方面，伊利除了在全国超过

20 万个卖场强势落地冬奥形象宣传，还在电

商与 O2O 等平台实现形象的同步联动切换，

堪称伊利有史以来落地范围最广的一次渠道

联动活动，销售效果显著。

最后，伊利还进行了一些极具创意，事半

功倍的事件活动策划。

例如，借势热门明星张小斐、胡军、周也、

韩昊霖，伊利打造了新春系列迷你剧《我耀我

家》，并在短片收尾为冬奥营销预热，夯实自己

的奥运合作伙伴身份，提升伊利支持与关爱个

体、家庭与国家的品牌形象；在冬奥村，以伊利

奶店为阵地，伊利巧妙借助国内外运动员探店

机会，利用社交媒体加大宣传，增加伊利的冬

奥曝光。

不过最具影响力的当属官宣苏翊鸣的伊

利品牌代言人身份。苏翊鸣在本届冬奥会中成

功获得单板滑雪男子大跳台决赛冠军，备受瞩

目。伊利利用其夺金、生日与探店等多个热点

机会，与其进行身份绑定，大大提升了伊利的

营销效果。

清晰的顶层设计，系统的策略组合，这共

同让伊利在本届冬奥会上大放异彩，最终在所

有奥运赞助品牌及相关品牌中，实现了奥运身

份的消费者认知第一。

学习借鉴

从 2005 年成功成为北京夏季奥运会的官

方合作伙伴，到 2022 年再次成为 2022 年中国

冬季奥运会的主赞助商，伊利与奥运会的渊源

已经整整 17 年了。

在这 17 年的时间里，奥运会除了帮助伊

利的品牌认知度与品牌好感度大大提升之外，

笔者认为其还有另外一个值得全行业学习借

鉴的实践，就是借助奥运营销，带动了伊利在

产品、供应链与全球化等多个业务维度的大幅

提升，在这中国企业界是独一无二的。

例如，在新产品开发方面，金典有机奶、金

领冠婴幼儿奶粉与安慕希希腊酸奶等数个明

星爆品的诞生，都与奥运会主题有着直接的渊

源。

在品质管控方面，伊利以“奥运品质”为标

准，全面实施“质量领先战略”，实行“企业标准

高于国家标准 50%，实际内控标准高于企业标

准 20%”的严苛标准，并将质量管理延伸至全

球产业链上的所有合作伙伴，大大提升了伊利

的产品口碑。

在全球化方面，伊利也借助奥运会合作大

大拓宽了国际视野，吸引了大量海外人才，并

形成了颇具规模的全球化布局。

奥运标准下的系统性能力提升，也让伊利

在与奥运会携手发展的 17 年间，实现了销售

规模和盈利的迅速发展。据估计，2021 年全年

伊利将大概率完成千亿收入与百亿利润的业

绩突破。伴随业绩的增长，伊利在资本市场的

市值也不断攀升。

随着此次冬奥会营销的成功落地，笔者预

计，在短期内其势必会为伊利 2022 年的业绩

加一把力，而从更长周期的角度来看，其将助

力伊利在品牌上实现越来越强的马太效应，进

一步达到德鲁克所说的“不用推销”的极致营

销效果。

从消费者认知第一 看伊利的冬奥营销之道

“不务正业”卖湖南特色菜 肯德基玩转本土化营销

●个体工商户鄢均遗失营业执
照正副本，注册号:51010660018
6556，声明作废。
●大竹锦上顺生活服务有限公
司公章（编号 :5117240026144）、
罗安呈法人章（编号 :51172400
26195）遗失作废
●遗失声明：西藏鸣远汽车销
售服务 有限责 任公 司 不慎 遗
失 车 辆 整 车 合 格 证 一 张 ，
LSFAM11JXMA079868 整 车
合 格 证 纸 张 编 号 ：NO.05312
27、发动机号：BFSM2040179，
车 辆 型 号 ；SH1034E6GC-P，
声明作废。
●雅安海蓝矿业有限公司，遗
失公章(编码 5118235032994)遗
失作废
●眉山市宏丰粮机有限责任公
司(税号:915114000667821995)空
白增值税专用发票, 发票代码:
5100213130,发票号码 :03921281
--03921282,发票代码:51002131
30,发票号 码 :04154561--04154
571,空白增值税普通发票,发票
代码:051001900204, 发票号码:
14506580--14506590 不慎遗失,
声明作废。
●金牛区杨本奎服装商贸部个
体工商户营业执照正副本（统一
社会信用代码：92510100MA6C
4R6H1W)遗失作废。
●遗失声明：张梓浩遗失绿地新
里城 6-3-301 号房款收据，票据
号：0141502，金额：1738397 元，
开具时间：2018 年 1 月 22 日，声
明作废。

注销公告
彭山县谢家建发菌业专业合作
社 (注册号：511422NA000096X)
经成员大会决议注销，请各债权
人自本公告见报之日起 45日内向
本专业合作社清算组申报债权。

公 告
兰庭欧居项目业主及相关人员：

我简阳市海润兰庭房地产开
发有限公司在简阳市镇金镇修
建的兰庭欧居项目已建设竣工，
按 程序现已进 入 规划 土地 核
实公示阶段，公示内空张贴于
项目大门出处，公示时间为 2
022 年 3 月 1 日 0 时 至 2022
年 3 月 8 日。

特此公告
简阳市海润兰庭房地产开发有
限公司 2022 年 2 月 28 日
●天府新区成都片区白沙小雷
饭店在中国建设银行股份有限
公司成都华阳支行的开户许可
证（核准号：J6510083197401）账
号 ：51050152793600000261 遗
失作废。
●成都聆韵文化传媒有限公司
营业执照正副本统一社会信用
代 码 ：91510107MA6C4WHU1K
遗失作废。
●成都壹加众杰数字科技有限
公司营业执照正副本统一社会
信用代码 91510100MA61UFGW
74 遗失作废
●四川福泰嘉业科技有限公司
杜维恒法人章编号 51010951352
71、发 票 专 用 章 编 号 5101095
194207 遗失作废

注销公告
成都三韬机电有限公司（注册
号 ：510107000347393） 经 股
东会决议决定注销本公司，请
债权债务人自本公告见报之日
起 45 日内向本公司申报债权债
务，特此公告。
●四川国际交流服务公司，营
业执照正本 （统一社会信用代
码：91510000201822545Q） 遗失
作废。
●四川川合信源劳务有限公司，
营业执照正副本（统一社会信用
代 码 ：91510107MA61XLBL8B）
遗失作废。
●四川美佳德利家具有限公司，
法 人 章 周 杰 章（编 号 ：510109
5202740）遗失作废。

变更公告
四川龙昊万方建筑工程有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码
91510105MA6C9WDX8E） 已在
公司登记机关变更了全体股东。
将原股东李斯迪、成都龙泽辉玺
企业管理有限公司变更为现股
东彭兴林、吴昭其、吴昭菠。自公
司 2022 年 02 月 25 日变更之日
起变更前的债权债务由原股东
李斯迪、成都龙泽辉玺企业管理
有限公司承担。与变更后的公司
无关。特此公告
●新都区新繁镇熊三姐副食经
营部营业执照正副本 （注册号
510125600265357）遗失作废
●成都焉得文化旅游管理有限
公司公章（编号：5101100097203）
遗失、声明作废。

●川 A8M24R 网络预约出租汽
车运输证遗失
●四川蓉腾嘉盛建筑工程有限
公司营业执照正本（统一社会信
用代码：91510105MA62Q11513）
遗失,声明作废。
●成都盛添钢材有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：9151010855
10907511）营业执照正本、副本
不慎遗失，声明作废。
●减资公告：四川中恒德环保科
技有限责任公司（统一社会信用
代 码 91510106MA69BDXA30）
经股东决定减少公司注册资本，
由人民币 1000 万元减少至 20
万元。请各债权人自公告之日起
45 日内向本公司提出清偿债务
或者提供债务担保的请求，逾期
按相关规定处理。

减资公告
成都悠然半亩方塘酒店管理有
限公司 （统一社会信用代码：
91510115MA6ADGBF4T） 经 股
东会决议决定减少公司注册资
本，由人民币壹仟万元整减少至
伍拾万元整。请各债权人自公告
之日起 45 日内向本公司提出
清偿债务 或者提 供 债 务担 保
的请求，逾 期 按相 关 规定 处
理。特此公告
●上海睿秀电子商务有限公司
成都武侯第一分公司法人章曹
诗园（编号：5101075554234）不慎
遗失，声明作废。
●武侯区陈哥食品经营部个体
工商 户营 业 执照（注 册号 ：51
0107600710134）副本遗失作废

减资公告
四川诚图杰科科技有限公司（统
一社会信用代码 91510100MA67
0E3T9M）经股东会决议决定减
少公司注册资本，由人民币 2780
万元减少至 1000 万元。请各债
权人自公告之日起 45 日内向
本 公司提出 清偿 债 务或 者提
供债务担保的请求，逾期按相
关规定处理。
●新都区马家镇刚志日用品经
营部，营业执照正副本（统一社
会 信 用 代 码 ：92510114MA6990
G230）遗失作废。

减资公告
四川慧禾科技有限公司（统一
社会信用代码：91510100MA6C
DJP27N）经股东会议决定，注册
资本由 5000 万元减少到 100 万
元，请相关债权债务人于公告
见报之日起 45 日内前往公司办
理相关手续，特此公告。

减资公告
四川 乾坤通融 商 贸有 限 公司

（统一社会信用代码：91510100
MA69K9851P）经股东会议决定，
注册资本由 5000 万元减少到
100 万元，请相关债权债务人于
公告见报之日起 45 日内前往公
司办理相关手续，特此公告。
●兴文县彭成秀副食店《食品
经营 许可证》(编 号 JY1511528
0005111)副本遗失，声明作废。
●快之鸦（成都）信息科技有限
公司营业执照（统一社会信用代
码：91510107MA65R6KDXQ）正
副本不慎遗失，声明作废

减资公告
成都市水龙吟环保科技有限公
司（统一社会信用代码 915101
12MA63F20G9R）经股东会议决
定，注册资本由 1000 万元减少
到 10 万元，请相关债权债务人
于公告见报之日起 45 日内前往
公司办理相关手续，特此公告。
●成都市祺鸿商贸有限公司公
章 （ 编 号 ：5101100008259）、
财 务 专 用 章（编 号 ：51011000
08260）不慎遗失，声明作废
●成都趣惠集网络科技有限公
司营业执照（统一社会信用代
码 ：91510106MA6BK61Q2W）副
本不慎遗失，声明作废
●四川云贵川科技有限公司开
户 许 可 证（核 准 号 ：J6858000
236801， 账 号 ：951007010007
028906，开 户 银 行 ：中 国 邮 政
储蓄银行股份有限公司雷波县
支行）不慎遗失，声明作废
●成都亲睦家爱立康老年病医
院有限公司兰波原法人章（编
号：5101239910422）遗失作废

减资公告
成都亿升美容有限公司（统一
社会 信用代 码：91510106MA68
LTTJ9T）经股东会议决定，注册
资本由 218 万元减少到 15 万
元，请相关债权债务人于公告见
报之日起 45 日内前往公司办理
相关手续，特此公告。
●金牛区熊廷均建筑机械设备
租赁店营业执照正、副本（统一
社会信用代码 92510106MA6BL
QEG38）遗失，声明作废

减资公告
四川干巴数科技有限公司（统一
社 会信用代 码：91510107MA63
P7JD35）经公司股东决定，注册
资本由 5000 万元减少到 50 万
元，请相关债权债务人于公告
见报之日起 45 日内前往公司办
理相关手续，特此公告。
●青白江区亿慧超市遗失银行
开户许可证开户银行：成都农村
商业银行股份有限公司青白江
人 和 分 理处 ，核 准 号 ：J651010
2341501，账 号 ：02170900012002
0000151，声明作废
●金牛区盛世怡悦建材经营部
开 户 许 可 证 ( 核 准 号 :
J6510099749301)遗失作废。开户
行:四川天府银行股份有限公司
成 都 金 府 支 行 ，账 号 :200004
4140000013,特此声明
●本人甘焦，不慎遗失成都龙泉
驿区大面街道龙城大道 816 号
10 栋 1 单元 2301 号维修基金收
款收据 1 张（票号 YLFJF0523 金
额 2339.33 元）特此声明
●遗失声明：刘德君(身份证号
码:51112119641207175X)不慎遗
失 2010 年 1 月 1 日与双流蛟龙
投资有限责任公司签定房号为
蛟龙工业港双流园区世纪家园
1 栋 33 号房屋编号为 0053318
金额为 136800 元整的蛟龙企业
集团现金收款收据第二联原件
壹份，特此声明遗失作废。
●兴文县鑫惠便利店《食品经
营 许 可 证》( 编 号 ：JY1511528
0012789)副本遗失，声明作废。

●龙泉驿区龙泉街办根明生鲜
水果店营业执照正副本统一社
会 信 用 代 码 92510112MA6A
J1QL09 遗失作废
●遗失声明：汪翠琼(身份证号
码:512922197507094204) 不慎遗
失 2010 年 12 月 3 日与双流蛟
龙投资有限责任公司签定房号
为蛟龙工业港锦江公寓 2 栋 16
层 5 号房屋编号为 0031874 金
额为 159940 元整的蛟龙企业集
团现金收款收据第二联原件壹
份，特此声明遗失作废。
●王小洪、孔燕所持成都华成教
育文化发展有限公司上林郡 11
-1-7-3 购房首付款收款收据（票
号 0004029，金额 55967 元）和购
房定金收款收据（票号 0004018，
金额 20000 元）遗失作废

公 告
东安湖体育公园体育场项目相
关人员：

我公司在成都市龙泉驿区东
安湖以北、车城大道以东、成渝
高速以南建设的东安湖体育公
园体育场项目已进入规划土地
核实公示阶段，公示内容张贴于
项目主入口处，公示时间为 2022
年 3 月 1 日 9 时至 2022 年 3 月
8 日 9 时。

特此公告
成都经开建设管理有限公司

2022 年 3 月 1 日
●兹有成都市太平园家俬广场
B 区 3 楼 108 摊位邱彪缴纳的
暂收房租票据不慎遗失，金额
34560 元.声明原票据作废。

●成都鑫川程汽车服务有限公
司川 ADD927 道路运输证正副
本（编号 510129002179）；川 AD
Z003 道路运输证正副本（编号
510129002182）；川 ADZ560 道路
运 输 证 正副 本（编 号 5101290
02178），均遗失作废
●四川省巴蜀危险品运输有限
公司，车辆号牌：川 AV8993，中
华人民共和国道路运输证(川交
运管成字 510100000427 号）不慎
遗失，声明作废。

遗失声明
眉山美川房地产开发有限公

司，2018 年 04 月 25 日办理的财
务 专 用 章 ，印 章 编 码 ：511421
0017859，于 2022 年 02 月 28 日
遗失作废，特此声明。

减资公告
成都蓉欧商诚电子商务有限公
司（统 一 社 会 信 用 代 码 ：9151
0100MA61UBM027）经股东会议
决定，注册资本由 500 万元减少
到 50 万元，请相关债权债务人
于公告见报之日起 45 日内前往
公司办理相关手续，特此公告。
●成都市创精设计印务有限责
任公司王玉梅 法人章（编号 ：
5101006079916）遗失作废

注销公告
成都元洲智上装饰工程有限公
司（统 一 社 会 信 用 代 码 ：9151
01005773744456）经股东决定注
销公司。请公司的债权债务人于
本公告见报之日起 45 日内到
我公司申报债权债务。
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