
山西运城石油“年货节”活动于 2021 年

12 月 20 日拉开序幕。该公司采取线上线下

相结合的方式开展活动宣传工作。在线下，

通过创新店内布局、员工开口营销、现场派

发宣传折页、张贴海报以及 LED 电子显示屏

滚动播放活动内容等形式，给进站消费顾客

以强烈的视觉冲击和整体营销氛围。在线

上，广大干部员工通过微信、抖音等平台将

年货节活动进行广泛宣传，将活动的优惠商

品以及优惠形式更直观地展示在消费者面

前。

“你们中石化易捷店的年货还真齐全，

不仅年味十足，用上优惠券后价格也很优

惠，本来还发愁没时间去超市购置年货，这

下好了，等到元旦再逛易捷，一站式加油带

购置年货全部搞定，还能用加油送的券免费

洗个车，太合算了……”顾客张女士在加完

油后，走进易捷便利店逛了一会儿，连连赞

赏。

下一步，运城石油将组织相关人员，分

批次下县下站对“年货节”活动开展情况进

行督查，确保参与活动门店政策执行到位、

内容宣传到位、物料装扮到位、商品陈列到

位，并将营销活动执行、宣传以及赠品发放

等环节纳入专项督查范围，规避违规操作行

为，动态帮扶改进活动执行中存在的问题，

确保活动落实落地。

渊薛爽冤

2021 年 12 月 30 日，以“创价值 启

新局 领时代”为主题的中国重汽集团

2022 年云商务大会在济南召开。中国重

汽全力为客户创造更大的价值，接连取

得了令业界瞩目的成绩，重卡 2021 年市

场占有率预计达 20.5%(中国汽车工业

协会口径)，同比增长近 3 个百分点，国

内行业排名升至第二位。其中，重卡出口

连续 17 年保持全国首位。

2021 年的中国重汽云商务大会创

新使用全新 VR 虚拟直播形式，由各地

分公司组织区域内经销改装、合作伙伴

通过线上会议平台，同步分享和回顾了

中国重汽过去一年的发展成果，展望和

规划 2022 年的市场战略和产品布局。

身处“大变局”之中，中国重汽目标

明确、脚步坚定：将始终坚持走高科技、

高质量道路，持续保持技术领先。在新能

源赛道上，中国重汽将依托自身产品结

构，结合对细分市场的深度理解，打造差

异化竞争优势，全面布局纯电动、混合动

力、氢燃料电池三大技术路线；基于商用

车多样化的应用场景，面向牵引、载货、

工程、专用四大类车型，开发全系新能源

商用车产品；完全自主开发的全系列电

驱桥技术也将全面布局，3-16 吨级电驱

桥新产品将陆续投放市场。

2022 年，无论外部环境如何改变，

中国重汽将始终坚定理想信念，强化品

牌战略、优化分销战略、细化竞争战略，

确保中国重汽的产品竞争力不断提升；

持续建设高水平营销体系，确保售后服

务迈上新台阶，全力为客户创造更大的

价值。

会场外的产品展区内，38 台性能卓

越、质量精良、制作精美的展车，20 台套

总成零部件，涵盖重型、中型、轻型全系

列商用车产品线，充分展示了中国重汽

新产品开发的成果。黄河重卡凭借全方

位的产品硬实力和科技前瞻性又一次成

为全场焦点；汕德卡、豪沃两大主力品牌

完成国六全系迭代升级，同样吸引了行

业和媒体的目光。

中国重汽始终坚持“客户满意是我

们的宗旨”的企业核心价值观，切实践行

“亲人”服务，深刻洞察市场风向，坚守品

质至上，满足细分市场需求，为客户提供

更高效、更具价值的整体物流解决方案。

会议期间，供应商大会、亲人服务座谈

会、各主营单位商务大会同时在线上召

开。

渊谭鹏鹏冤

互联网时代，超级 IP 是品牌的解决方

案，超级 IP 实现了价值塑造，赋能，打造品牌

势能，内容和话题能力，实现品牌人格化的连

接，并最终实现商业价值。

那么如何实现 IP 的打造和营销的落地

转化呢？

当这股风潮逐渐蔓延到地产行业，如何

打造品牌 IP，丰富品牌理念，也给房企带来

了挑战。如今，有这样一家公司———三盛集

团，走到企业外部，跳出小圈层，将传统的非

遗文化与行业相结合，创新推出“三盛中国博

饼节”，打造品牌 IP 生动样本。

玩转新潮元素
非遗文化走出八闽

博饼节是流传在福建地区、一种源自明

清的中秋非遗民俗，至今已有数百年历史，并

且深受当地人的喜爱。自 2015 年起，三盛已

连续七年举办“三盛中国博饼节”，致力于传

播博饼非遗文化。

三盛集团深知向非福建人普及博饼非遗

民俗的难度，想要建设更有内涵、情感和生命

力的品牌 IP，创意、包装、互动、传播缺一不

可。

因此，三盛中国博饼节主题从社区、三

国、王者荣耀到中华诗词、国潮、民国上海滩、

致敬盛世不断迭代升级。7 年时间，三盛中国

博饼节先后开发推出的“三国版”、“手游版”、

“诗词版”、“国潮版”、“上海滩版”、“盛世版”

同款博饼手游，在主题、UI、玩法传播中不断

植入当下时代最火的元素，以此来传播博饼

文化。

目前，三盛中国博饼节的品牌 IP 已辐射

全球五大洲、几十个国家、几千万人次参与，

圈粉海内外，沉淀出“有华人的地方就有三盛

博饼”的现象级景象。

凝练出圈方法论
流量裂变为 IP增添生命力

在互联网信息化日益增强的今天，利用

火热新潮元素，吸引大众关注是远远不够的。

想要打破博饼边界，就需要不断注入新内涵，

在这一背景下，三盛集团采用独特的 IP 传播

方法论，即用独特的内容创造力、差异化的人

格演绎、与时俱进的多平台占位和线上线下

联动，力求真正做到让博饼非遗走进所有人。

在独特内容选取上，从 H5、图文，再到短

视频、音乐、RAP 等，三盛集团巧妙利用跨界

的新鲜元素，重新解读了博饼非遗历史背景

的传统认知，形成了独特的年轻化、基于社交

网络传播的内容表达体系和风格。

同时，三盛集团进行差异化的人格演绎，

从 2015 年的物业爷爷、2016 年的三国英雄、

2017 年《盛者为王》手绘 14 个王者英雄、

2018 年《盛唐诗》原创 15 位盛唐诗人、2019
年《爱饼呷会赢》嫦娥、吴刚变身潮人、2020
年《拼搏上海滩》引入张爱玲和许文强为原型

设计邀请大家来博饼，持续的人格化演绎，植

入大众心智，也让非遗博饼在大众记忆中有

足够的生命力。

凭借与时俱进的多平台占位传播，从福

建到全国，从全国到海内外有华人的地方，微

信公众号、主流媒体、朋友圈广告、游戏直播

平台、电台、视频网站、喜马拉雅 FM、抖音等

等，好的内容佐之以好的平台，三盛中国博饼

节出圈水到渠成，不断助推 IP 影响力。

除了利用多平台进行流量裂变外、利用

差异化人格演绎增强记忆点外，三盛集团连

续两年进行跨行业合作，推出车展版博饼番

外篇，并开发首个博饼手游同款礼盒。而在线

下，三盛集团在全国的楼盘项目、社区、商业

内博饼节同样如火如荼，用实景互动打破网

络虚拟感，打造“沉浸式”案场体验，为公司项

目引流，影响力持续得到释放。

七年间游戏 IP 遍及全球五大洲、几十个

国家、几千万人次，三盛集团用实力打造出

“有华人的地方就有三盛博饼”的现象级景

象，真正让博饼成为三盛企业文化 IP。未来，

三盛集团将持续传播中国传统文化，塑造与

时代同频共振的品牌形象。 渊和讯冤
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也许在很多人看来，“鲜花”并不是一门

特别好的生意———

一方面，鲜花的供应链很长，从采收消

毒到分装运输，几乎每个环节都需要巨大的

仓储和人力成本，这也是鲜花利润不高的主

要原因。另一方面，生鲜电商平台上的花束

价格却非常亲民，盒马和叮咚上 19.9 元就能

买到 10 朵玫瑰花，这些玩家的入局也让竞

争变得更加激烈。

不过，就在大家接受了一朵鲜花顶多几

块钱的时候，也有品牌将鲜花卖成了“轻奢

品”。比方说，野兽派一朵放在水晶球里的永

生花要 520 元一朵，而穿着斗篷的告白兔则

卖到 3344 元。

当其他品牌都在用“卖菜”的价格和方

式卖花时，野兽派却走出了一条完全相反的

路子，他们选择用故事、用情怀、用仪式感卖

花，用不被看好的"线上花店"模式沉淀出一

个相当经典的案例。我们不妨来梳理一下野

兽派的营销玩法，来看看有哪些值得学习和

借鉴的干货。

自成一派的“故事订花”
打造辨识度极高的品牌滤镜

其实“野兽派”算是一位古早网红。早在

2011 年，野兽派就凭借一个微博圈粉无数文

艺青年，那个时候品牌没有官网或网店，甚

至也没有一个产品目录和价格表。在创立初

期的时候，订花的顾客只能私聊老板娘运营

的官方微博，给她讲述自己的情感故事，然

后野兽派再通过这些故事来搭配花束。

知名畅销书作者罗伯特·麦基认为：“故

事天然受到人类心智的关注，它们能把信息

包裹在故事中，一旦观众在那一瞬间将自己

的感觉与主角联系起来，怀疑就会消失不

见。”所以很多成功品牌都喜欢用故事来包

装自己的产品，但是太阳底下没有新事，想

要让用户去聆听自己的故事也并非易事。

从这个角度来看，野兽派的选择非常聪

明。一来，“故事订花”的模式本就相当少见，

那些自带故事滤镜的鲜花也对多一份定制

感和稀缺感。二来，这些顾客讲述的故事比

品牌打造的内容更加真实、更能唤起消费者

的情感共鸣。

正是这种开放式的“故事框架”以及一

个又一个的真实情感故事，为野兽派吸引了

一大波消费者。后来，野兽派也陆续出现在

明星婚礼、电影场景之中，很多人也成了这

个品牌的忠实粉丝，这也算是"讲故事"的经

典案例了。

让消费成为一种仪式
实现品类的横向延展

虽说现在的野兽派还是保留了“故事订

花”的销售模式，但是品牌的思路非常清晰，

那就是单一的模式只会将品牌圈在一个固

定的地方，很难突破增长的瓶颈。因此，野兽

派在沉淀了足够的品牌基调时，也开始从

“卖花”转向“售卖居家生活用品”。而在兵法

先生看来，野兽派的生态布局本身也是营销

的一部分。

一来，这些产品都瞄准了注重品质生活

的受众群体。除了鲜花以外，野兽派也开始

售卖马克杯、香薰精油、口红、睡衣等更加生

活化的产品，二者的核心受众非常相似。而

且比起相对低频的礼品鲜花来说，那些生活

化的产品更加高频，这也能让消费者的忠诚

度在更高频次的购买中不断提升。

二来，体系化的产品也是对消费者体验

的延展和补充。对于每天都要经历信息轰炸

的 Z 世代消费者来说，他们更加喜欢套系化

的产品和一站式的购买体验。而野兽派也会

推出在外观上更统一、功能上更立体的产

品，而且这些产品对于消费者来说都有着同

样的意义，那就是让生活变得更加有“仪式

感”。

把跨界做成“系列”
高效承接合作 IP的热度

其实这几年，跨界已经成为一种非常普

遍的营销方式，只是同质化的内容越多，消

费者的心理阈值也就越高。在这样的大环境

下，单靠品牌之间的声量叠加，或是两个品

牌之间的反差来吸引用户并不是长久之策。

关于这点，野兽派的跨界方式也许能给我们

带来一些新的思考。

1.拒绝 logo式联名袁做更深度的跨界遥
在诸多的联名中，与小王子的跨界应该

是野兽派最成功的选择之一了。相信很多人

对这个火遍全球的童话故事并不陌生，光是

从元素上看，"玫瑰花"是《小王子》中的主角，

也是“野兽派”花店的主角，这点非常契合。

若是从内容上看，《小王子》中的很多台

词也和品牌想要传递的态度不谋而合。小王

子中有许多关于“花”的经典语录，像是“如

果你爱上了某个星球的一朵花。那么，只要

在夜晚仰望星空，就会觉得漫天的繁星就像

一朵朵盛开的花。”、“人不应该听花儿说什

么，只要欣赏她们，闻闻花就够了”……而且

小王子也曾经问狐狸“仪式是什么”。有了情

感载体，野兽派的产品也会成为读者对故事

的一种寄托和延展。

2.打造超越预期的产品袁撬动消费者的

主动传播遥
虽然很多营销人都会复盘那些跨界合

作中的契合点、连接点，但普通消费者却很

难通过几张海报去感知这些抽象的内容。而

野兽派的做法更加直观，他们将对合作 IP 的

理解融入到品牌设计之中，给消费者呈现了

远超预期的联名产品。很多想要搜集故事周

边的消费者，也会将野兽派的产品作为"官
方"推出的内容，这点非常难得。

包括最近联名朵云轩打造中国新香“东

方美人”也是沿用了这个思路。这次合作是

从珍贵的藏品《花鸟图册》出发，也从《芝兰》

图中获得灵感，最后呈现的产品是非常符合

东方美人气质的中国新香。即便把这个产品

放在被称为"江南艺苑"的朵云轩中也毫不违

和，这种联名和联名之间的差异化，也是野

兽派把跨界玩出彩的根本原因。

作为一个火了十年的资深网红，野兽派

确实知道怎样去触达并沟通消费者。从一开

始用讲“故事订花”的模式收获种子用户，再

到从、“卖花”到“贩卖生活方式”的版图扩

张，它的每一步都是以消费者的体验为核

心。而在跨界、国潮非常火爆的当下，野兽派

也选择了一种更加精准且克制的方式，让品

牌留给消费者的印象更加统一且聚焦。

如果，野兽派已经从一个小众“网红”成

长为行业里的头部玩家，也将通过各种途径

积累的流量已经沉淀为品牌增量。而他们的

营销玩法，也让我们看到了新锐品牌占领用

户的新姿势。 渊兵法先生冤

野兽派把鲜花卖成轻奢品的营销秘诀 三盛破局互联网营销
将非遗文化带出圈

运城石油把握双节契机营造线上线下年味

天津武清石油开启易捷年货节营销，打造兼具冬奥及年

货节特色的堆头，甄选高毛利和民生商品开展营销竞赛，辅以

微信推广、品鉴会等线上线下相互引流。

提早谋划部署袁科学分解任务遥 武清石油召开年货节动员

会，第一时间制定营销竞赛方案，按照“大型站稳增量、中型站

再提升、小型站求突破”的原则分梯度科学下达任务指标。

打造特色站点袁甄选主打商品遥 武清石油重点打造两座兼

具冬奥及年货节特色的站点，制作冬奥吉祥物冰墩墩形象的

宣传展板和年货节特色堆头，吸引客户眼球。同时甄选高毛利

的烟、酒、茶和民生商品米、面、油、奶作为重点营销商品，利用

客户群、朋友圈加大线上宣传力度，线下借助电子券为客户算

经济账、明白账，引导客户消费。

机关率先垂范袁增强营销动力遥 武清石油倡导“机关带头、

全员营销”理念，不仅机关四部一室担指标，从班子成员到部

门员工也是人人有任务。该公司还调整了绩效考核办法，机关

人员绩效考核奖励与非油品完成率及利润等综合指标挂钩，

增强了员工营销比拼的动力。

渊王文静冤

天津武清石油启动“年货节”营销

创价值 启新局 领时代

中国重汽集团 2022 年云商务大会召开

●刘华锋、邢洁购买瓦伦西岛 21
-6 号房购房收据（收据号 1000
0769，金额 350000 元 整）不慎
遗失，声明作废
●川 AV746E 车主刘祥友（身份
证号：510125197107062311）的网
约车运输证（证号：0242824）遗
失作废。
●遗失声明：青羊区坤哥餐饮店
的食品经营许可证正副本 （编
号：JY25101050187947)，不慎遗
失，声明作废。
●本人王萌鸽，是四川大学 2021
届基础医学与法医学院法医学
专业博士毕业生，就业部门于
2021 年 7 月发放的就业报到证
遗失作废（报到证号：2021106
10110516），特此申明
●四川省成都天府新区成都片
区管理委员会社会事业局于 20
14 年 1 月 3 日领取的一套四川
省公益事业捐赠统一票据(卫生
计生处 - 红会起止号：00245252
68：0024530005）共 19 份其中一
份票据遗失作废。
●四川省成都天府新区成都片区
管理委员会社会事业局（民政社
管处 - 民政） 领购证 （编号
000007319）遗失作废。
●自贡市泽明家庭农场在中国农
业银行股份有限公司荣县龙潭
分理处开立的开户许可证核准
号 J6551000472001 账 号 10730
1040000931 遗失作废

减资公告
四川通诺建设工程有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 91510105M
AACJGA074），经 股 东 会 决 议
拟向成都市青羊区行政审批局
申请减少注册资本，注册资金
由人民币 1000 万减少至人民币
500 万，请债权人自见报起 45
日内向公司提出债权债务或提
供相应担保请求，特此公告
●成都三韬机电有限公司营业
执照正副本注册号：5101070003
47393 遗失作废
●成都余记酒店有限公司，营业
执照正副本 （统一社会信用代
码 ：91510114MA6B570H3G）遗
失作废。
●四川思格睿科技有限责任公
司财务专用章（编号：51010083
54800）、温书萍法人章（编号：
5101075117690）遗失作废。

遗失声明
泛悦国际 2 栋 208 号原憨沸火
锅，不慎遗失武汉大本营商业管
理有限公司成都分公司开具的
保证金收据一张，开票时间为
2020 年 7 月 17 日，装修保证金
收 据 单 号 ：FYM-028-KH0
0163901，收据金额:两万元整。特
此声明作废。
●成都鼎隆信商贸有限责任公
司，营业执照正副本（注册号：
510109000417662），税务登记证
正副本（川税蓉字 5101980912
91682 号）均遗失作废。

北京钜鑫缘国际拍卖有限公司
2021 秋季文物艺术品拍卖会

预展时间 ：2022 年 01 月 07 日
-08 日 9:00-18:00；拍卖时间：
2022 年 01 月 09 日 10:00 开始；
展拍地址：北京西国贸大酒店一
层国贸贰厅；（北京市丰台区丰管
路16号 8号楼）
现场咨询电话：13681231913

注销公告
四川锦泰汽车销售服务有限公
司 （统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510104730237130M）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司清算组申报债权债务。
●成华区刘红琼商贸部营业执
照（统一社会信用代码 915101
08MA63EPBY3B）副本遗失作废
●成都车易通物流有限公司道
路运输经营许可证副本川交运
管许可成字 510112032882 遗失。

减资公告
经成都华商基业企业管理咨询
有限公司（统一社会信用代码：
91510100MA6CQ6UN6D）股东
会决定：成都华商基业企业管理
咨询有限公司注册资本由人民
币 300 万元减少至 50 万元。请
各债权人自公告之日起 45 日内
向本公司提出清偿债务或者提
供债务担保的请求，逾期未提出
的按相关规定办理。
成都华商基业企业管理咨询有
限公司 2022 年 1 月 4 日

注销公告
成都战友情商贸有限公司(统一
社 会 信 用 代 码 : 91510100MA
64R0LK6A) 股东会决议决定注
销公司。请公司相关债权债务人
于本公告见报之日起 45 日内到
公司申报债权债务
●兰州佳琪工程建设有限公司
全体股东：兹定于 2022 年 1 月 19
日在兰州市七里河区小西湖硷
沟沿 272 号 A 座 18 楼召开兰州
佳琪工程建设有限公司临时股
东会议，讨论公司变更负责人、
投资人、地址事项，请你接到
通知后，按时出席股东会议。

特此公告
兰州佳琪工程建设有限公司

2022 年 1 月 4 日
注销公告

四川锦铭企业管理服务有限公
司(统一社会信用代码:9151010
8MA6ANR5LXX）股东会决议决
定注销公司。请公司相关债权债
务人于本公告见报之日起 45 日
内到公司申报债权债务。

减资公告
成都汇仕企业管理咨询有限公
司（统一社会信用代码：9151012
4MA66NWY88Y）经股东会决议
决定将注册资本由人民币 100
万元减少至 5 万元。请债权债
务人自本公告见报之日起 45
日内前往本公司申报债权债
务，特此公告。
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