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■ 酒业家团队/ 文

政策层面对白酒产业的监管力度正变得

越来越强。

继贵州白酒生产迎来最严监管令之后

（详见《突发|贵州或将出台最严白酒生产监管

令》），国家市场监督管理总局 12 月 15 日在

官网发布了关于征求《白酒生产许可审查细

则（征求意见稿）》（以下简称《细则》）的公告，

在规范生产、管理制度等方面做出了重大改

变（详见《突发|分装不予生产许可、不得标注

特供等字样、年份酒需标注比例，市场监管总

局拟整顿白酒生产》），一场席卷白酒产业各

环节的“渡劫”修炼由此展开。

尴尬的白酒年份酒
除了明确年份酒的标准，《细则》还指出，

白酒生产企业应按照食品安全法律法规和标

准规范规定，严格规范白酒标签标识，真实、

准确标注，不得欺骗和误导消费者。

然而在年份酒这个细分品类中，欺骗和

误导消费者的现象却屡禁不止。

中国酒业协会副秘书长刘振国就曾痛陈

年份酒之乱象，他说：“年份酒一直是行业以

及消费市场高度关注的问题。近年来，由于缺

乏规范的标准约束，没有可以参照的年份酒

产品执行标准，年份酒产品市场比较混乱。消

费者往往认为年份酒就是好酒，老酒就是好

酒，且产品上标注的数字越大、年份越老酒就

越好。而这恰恰说明消费者对于市场上白酒

年份酒标注的数字处于一知半解的状态。”

关于白酒年份酒的标准，中国酒业协会

于 2019 年 4 月发布过《白酒年份酒团体标

准》，并陆续公布了多家通过认证的年份酒产

品。据了解，《白酒年份酒团体标准》从 2006
年筹备制定，到 2019 年 4 月公布，历时 13 年，

是目前白酒行业内唯一可依据的年份酒标

准。

《白酒年份酒团体标准》对白酒年份酒

（aged baijiu）的定义是：以传统白酒（固态法、

半固态法）工艺酿造，经贮存三年及以上基酒

勾调而成，标注年份为所用主体基酒加权平

均酒龄，不直接或间接添加食用酒精及非自

身发酵产生的呈色呈香呈味物质，具有本品

固有风格特征的白酒。（注：主体基酒总量应

不小于基酒总用量的 80％，标注年份取加权

平均酒龄的整数。）

但令人感到无奈的是，《白酒年份酒团体

标准》只是一份行业团体标准，并不具备强制

性和法律约束力，因此发布两年来对年份酒

乱象的正本清源效果并未如预期中那么大。

市场上的一些所谓年份酒在瓶标上标注的

“数字”仍然是误导消费者的“利器”。

贵州醇董事长、总经理，枝江酒业董事

长、总经理，贵州青酒董事长、总经理朱伟在

接受酒业家采访时指出，目前年份酒乱象表

现最突出的问题是市场上存在着大量假年份

酒。在大酒厂层面，以擦边球年份酒为主，比

如在产品上只标数字但不会出现“年、年份”

等字样，让消费者“猜”，容易对消费者造成误

导；在小酒厂层

面，则更加“大

胆”一些，会将一

些产品虚标年份，

实际上其酒厂的建厂

历史都没有其年份酒标

注的年份久远。

其实，基酒成分的鉴定、比例标

准、最终的年份标注一直是白酒年份酒难以

解决的痛点，大部分的年份酒所标注的年份

都是酒厂的自说自话，缺乏权威性和说服力。

而这种情况在“酱酒热”中变得更加严

重。朱伟表示，多年以来，市场上充满了各种

真假难辨、擦边球的所谓年份酒，社会对这一

乱象诟病已久，导致现在很多消费者对白酒

年份酒已经失去信任。

白酒年份酒的自律与监管
值得注意的是，《细则》在关于年份酒审

核方面仅提出了要求，但没有更具体的标准

和实施方案。

“由于白酒的特殊性，目前对年份酒的鉴

定、监管等方面的可行性、可操作性不强，缺

乏相应的技术标准和检测工具。”因此，朱伟

判断，细则正式实施后，在短时间内，年份酒

的市场环境的净化主要还是靠行业、企业自

律。

然而，单纯靠企业自律是不长久的，因此

从长期来看，建立完善的监管体系迫在眉睫，

这就需要监管部门、行业协会、检测机构等多

方协作。朱伟认为，这方面可以向干邑白兰

地、苏格兰威士忌等产区借鉴成功经验。

“正规酒厂想要做真年份酒在技术层面

没有问题，只要想做就能做到，真正的问题和

挑战是很多酒厂不愿意、不舍得拿出大量的

年份酒、老酒投放市场。”朱伟表示。

令人欣慰的是，这种情况有所改变，近两

年有不少酒厂加入到做真年份酒的阵营中，

在基酒的使用、年份比例的标准上逐步规范。

白酒年份酒迎来新时代
与 2019 年 12 月 15 日出台的《白酒生产

许可审查细则（修改稿）》的相关规定对比而

言，《细则》第三十八条企业应建立产品标签

标识管理制度中规定：生产年份酒的企业应

建立年份酒质量安全标准，年份酒标签应如

实标注所使用各种基酒的真实

年份和比例。白酒标签不

得标注“特供”、“专

供”、“专用”、“特

制”、“特需”等

字样。

相关部门

加强对年份

酒的监管和

引 导 的 意

图更加明

显，这对于

行业健康发

展无疑是重

大利好。

“《细则》出

台及相关政策

实施后，相信会对

年份酒乱象起到较大

的纠偏作用。对于贵州醇

等诚实做真年份酒的企业发展将

会起到较大的助推作用。”朱伟如此说道。

邹江鹏则表示：“《细则》第三十八条对于

规范白酒生产和市场销售具有重大意义，整

体对于白酒市场会起到净化并繁荣的作用。

《细则》要求对各种基酒的真实年份和比例进

行标注，避免误导消费者，也避免以前某标注

‘30 年年份酒’中实际只有几滴 30 年老酒的

怪现象。”

行业人士表示，待到细则正式实施后，白

酒年份酒的市场将有望出现大改观，因为原

来的团体标准有了监管背书，而监管也有了

抓手。

在《白酒年份酒团体标准》发布之时刘振

国就表示，《白酒年份酒团体标准》就是希望

正本清源，就是要清清楚楚告诉消费者什么

是年份酒、什么是更高规格的年份酒，不能让

年份酒产品上标注的数字成为所谓的“符

号”。

如今，这样的美好希望看起来触手可及，

也许会如朱伟所预测的那样：“真年份酒将是

未来白酒行业发展的重要潮流，会是最主要

的核心细分品类之一。”

■ 佳酿

1951 年，国泰民安，彼时的“安茅”和“利

民酒厂”合并成立国营安酒厂。酒厂在继承

“安茅”工艺的基础上，对产品做了重大改进，

并更名为“安酒”。从 1951 年国营安酒厂至

今，贵州安酒已经走过了 70 年的岁月。从第

一批贵州国营酒厂到今天的“贵州两大历史

名酒”，安酒创造了自己的辉煌历史。

点蜡，杀鸡，燃炮，杯中斟满了酒，敬过灶

神与酒神。1951 年，贵州的利民酒厂，举行了

一场仪式。他们屡屡烤酒失败，祈求这一次能

够成功。

但是，仪式之后，烤酒仍然没有成功，一

切还是要靠人。利民酒厂的工人又找到当地

一家著名的老酒坊寻求协助。在老酒坊的酒

师建议下，利民酒厂在那年秋天，终于成功烤

出第一锅酒。

这一锅酒，成了历史的留痕。那一时期，

在公私合营大潮下，利民酒厂与这家著名的

老酒坊合并成为当地第一家国营酒厂。这家

著名的老酒坊，是诞生于 1930 年的“安茅”。

“安茅”一开，“半城飘香”。而“安茅”与利民酒

厂组建的那家酒厂，因诞生于国泰民安时期，

酒厂因此叫做安酒。

“安茅”与“利民”的宿命相遇
将时间倒回至七十年前的 1951 年。彼时

的贵州，“安茅”是有名的酒坊。创始人周绍成

年轻时基于祖传的药方，早在二十年前就酿

出难得一见的佳酿。

而在 1951 年，“安茅”酒坊新窖池发生渗

漏，投入两万斤粮食滴酒未出。生产不出酒，

就交不起税收，付不出工人的工资，年复一年

生产周期被迫中断。

万般无奈之下，“安茅”创始人周绍成求

助政府。彼时，恰逢公私合营在贵州白酒行业

发轫之始。在当地专卖事业管理处的协调下，

政府为他的酒坊减免了税收，处理了相关债

务，还解决了部分人的就业安置问题。

恰逢此时，当地的利民酒厂，也需要一次

新的转身。利民酒厂脱胎于利民酒精厂，说到

建厂过程，也是一段有趣往事。

建国初期，贵州刚刚解放，驻扎于此的部

队缺乏汽车燃料，很多汽车烧木炭行车，效率

极低。从贵阳到“安茅”酒坊一百多公里的路，

要走三天，上坡时还要烧炭工人推车。

于是，当地产的酒精成了理想的汽车燃

料。部队就在政府办公室后面的山脚下，租了

一户唐姓人家的房子，办起了一间酒精厂。后

来酒精厂移交地方，更名为“利民”。

利民酒精厂从民间收购白酒，作为烤酒

精的原料，供应贵州当地地方运输与驻扎广

西的部队。而民间散酒无法供给酒精需要，利

民酒精厂便建立酒厂，自行烤酒。最初的利民

酒厂，就这样建成了。

隔行如隔山，利民酒厂的工人不懂作酒，

烤不成酒，于是才有了开篇一幕。

直到 1951 年下半年，在苏联援助下，国

内汽车燃料难题得解，利民酒精厂的历史使

命终结。从此，利民酒厂成了主体，酒精厂则

消失在历史之中。

贵州第一批国营酒厂的诞生
“安茅”窖池泄露那年，利民酒厂的 34 名

职工，在一年内完成了 81 吨产量，实现 4.89
万元产值。众人一鼓作气，准备再接再厉，打

造新的记录，扩充产能势在必行。

彼时，周绍成的酒坊有 80 多个窖池，产

量有 120 吨，又有丰富的产酒经验，正适合利

民酒厂发展大规模经济建设的需求。

这一年，地方国营安酒厂正式成立，“安

茅”和“利民”实现了国有化转变。老酒坊之

危，新酒厂之机，二者共同促成了当地第一家

国营酒厂的诞生。

建厂之后，周绍成及亲属以及酒坊酒师、

工人都进厂成为新中国的工人，周绍成还被

委以重任，专门负责酒的质量把关、勾兑等工

作。

这一次合并，也是“一五”计划的前奏。上

世纪五十年代初，新中国刚刚成立不久，百废

待兴，各产业均存在规模小、产能分散，缺乏

计划性等问题。此时，可以有效调配资源，集

中力量办大事的公私合营政策，成为了当时

新中国最好的选择。

事实上，1951 年也是贵州白酒行业发展

的关键节点。这一年中，不仅“安茅”与“利民”

公私合营，成立国营安酒厂，茅台酒厂也在这

段时间，开启国有化之路。

1951 年，国家以 1.3 亿元(旧币)赎买成义

烧房，正式成立“贵州省专卖事业公司仁怀县

茅台酒厂”。中共仁怀县县委派张兴忠等 12
名干部到厂主持工作。

自此，贵州白酒的现代化发展正式启程。

一代匠心注入窖池
国营安酒厂建成后，工人们在挖出 26 个

窖池，以扩大酿酒生产规模。为保证品质，窖

池统一使用了“安茅”原有窖池的窖泥，以及

承载过无数琼浆酒槽。

新窖池被寄予厚望，它们将用来生产新

酒厂的第一批酒。新酒出窖之时正值国泰民

安，国营安酒厂顺势将新酒命名为“安酒”。

随后，更多新产品接连提上日程，全厂都

在参与新产品的酿造实验。而大部分人缺乏

经验，厂里 48 排发酵缸出酒甚少，有的甚至

滴酒不出。周绍成带着酒师研究，发现制酒工

艺、曲药质量和酒具消毒，都存在问题。

于是，工人用石灰水把发酵缸彻底消毒;
草编的缸盖洗干净后又放到阳光下暴晒;粮食

泡透、蒸透;根据气温的变化、酒酿的时间来确

定发酵缸的投水量。

当时没有创造恒温环境的条件，工厂便

加派人手，工人轮班上岗，日夜不休守在酒坊

里。每当气温降低，都及时给发酵缸加盖草帘

子保温，以提升出酒率。晚上也难得休息，他

们轮班煮好粮食，用以第二天的酿造。

经过半年多的匠心打磨，贵州安酒的新产

品研发终于获得了成功。更多好酒从安酒厂走

出去。不仅如此，一批批安酒人前仆后继，安酒

酒厂实现曲药自给，并且能够以曲养厂。

1953 年起，国营安酒厂逐步走上了发展

快车道，贵州安酒有了“出黔入京”，“甲冠”天

下的底气。

老酒市场火热
背后的
逻辑与机遇

近几年，酒圈子你越来越流行这样一句

话：“品质之上，唯有老酒”，老酒市场逐渐从

私人爱好发展成圈层爱好，随着市场规模不

断扩大，已经成为酒行业极具意义的细分市

场。在不少地方，老酒已经到了与飞天茅台抗

衡的地步。毫无疑问，老酒消费热已来临，老

酒市场份额已被打开，越来越多人成为老酒

粉丝，众多企业也纷纷加入老酒竞争中来。

据中国酒业协会发布的《中国老酒市场

指数》数据表明，2013 年~2018 年，中国名酒

在老酒市场中的规模持续扩大，2016 年~
2017 年老酒市场规模涨幅高达 85%，2017 年

市场规模达到 370 亿元，2018 年达到 500 亿

元。报告指出，“未来三年老酒价格将不断上

升，消费人群持续增加，老酒市场规模也会不

断扩大，将达到千亿以上。预计到 2021 年，老

酒市场规模将达到千亿。”

那么老酒市场到底是一个怎样的状态?
面对这么庞大的市场和强劲的消费，需要重

新审视老酒市场的蛋糕。是什么造就了中国

当前老酒热，使得老酒从收藏礼品市场走向

普通消费市场呢?
老酒热背后的消费逻辑是什么?

底层逻辑院 推动老酒市场热的核心逻辑

是根植于中国老百姓脑海中的“酒是陈的

香”，目前大多数为老酒买单的消费者，都是

冲着这句话而去的。

成功逻辑院 老酒市场热背后的底层逻辑

是“酒是陈的香“，酒放的时间越长越好喝，所

以富裕起来的中国白酒消费者，开始追求产

品的稀缺性，而老酒满足了他们日常不可见

不可多得的珍贵心里，”老酒稀缺“这是老酒

热背后的成功逻辑，因为稀缺所以收藏、赠送

和饮用老酒就成了有面子的事情。

成长逻辑院老酒市场热背后的消费逻辑，

离不开行业领军企业的推动和影响。众多企

业的进入，为老酒热提供了充足的市场动力，

这是老酒市场消费热的成长逻辑。众多成功

企业进入，让所有人看到了进入老酒市场的

成功机会和盼头，这很好地带动了老酒的发

展。

消费逻辑院 老酒消费热背后离不开它独

特的消费逻辑，消费者通过购买和消费老酒，

可以满足里子和面子双重需求，所以老酒消

费能够从收藏市场进入到普通饮用市场。当

前高端白酒价格提高，除了飞天茅台这样的

刚需产品，其他产品购买的性价比还不如购

买普通老酒，因此消费者开始从其他高端白

酒走向复刻版及普通老酒消费市场。简而言

之，购买老酒更省钱有面子，所以有了文章开

头老酒热的现象。

老酒消费市场机会在哪?
从目前市场表现来看，老酒市场主要机

会在收藏市场，这是老酒成长的源泉所在，也

是推动老酒市场不断壮大的市场，超高的市

场回报和稀缺的产品，造就了老酒收藏市场

热的现象。

由于老酒收藏热的影响，形成了以老酒

为礼品的市场，极典型的是市面上流行的老

八大酒版形式的各类产品，就是为了礼品市

场而来。加速老酒市场壮大的，是老酒的政务

商务宴用市场。

走到这一地步的老酒，基本上已经是成

品化的老酒产品，主要是以复刻版为主，结合

市面上积压比较多的流通性瓶储老酒，现在

还有企业推出了坛储老酒。

目前老酒市场机会主要以下几个：

即饮宴请市场院 中高端政务商务宴请市

场是老酒市场增长比较迅速和迅猛的蓝海，

这是老酒最大的市场蛋糕来源，如现在市面

上流行的各种复刻版老酒产品，就是为了满

足老酒即饮市场而来。

长期投资市场院 这是为了保值增值存在

的市场，普通消费者或者投资人为了长期收

藏白酒，一是为了给自己未来留用，另一个是

为了投资白酒未来当老酒销售。比如说头锅

原浆汾酒，就是这类产品。还有一些高端消费

者每年定期购买飞天茅台，留下一部分以后

用，也是这种投资型消费模式。

收藏礼品市场院 老酒收藏礼品市场是老

酒发家之本，该市场一直受超高端市场青睐，

以及一些白酒爱好者关注，因此一直都保持

稳定的市场蛋糕。比如老飞天茅台，老玻汾等

名酒企的主力产品，一直备受收藏礼品市场

追捧，市场价格和投资回报丰厚。
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启程1951：贵州安酒成为贵州第一批国营酒

白酒“渡劫”，年份酒重生

“生产年份酒的企业应建

立年份酒质量安全标准，年份酒标

签应如实标注所使用各种基酒的真实

年份和比例。”国家市场监督管理总局

12月15日在官网发布了关于征求《白酒生

产许可审查细则（征求意见稿）》（以下简称《细

则》），《细则》中的这短短几十个字触动了整个

白酒行业的神经，关于白酒年份酒可能面

临的监管和变革引起了业界热烈的讨

论：一直乱象丛生的白酒年份酒市场

是否将由此迎来分水岭？年份酒

市场格局将如何改变？


