
玉蒲江县天府农创园推进乡村振兴战略玉系列报道之三

■ 罗宇 本报记者 张建忠 樊瑛

“我国疫情发生后，蒲江县天府农创园管

理委员会按照国家、省、市、县疫情防控相关

会议精神及文件要求，有效落实疫情防控相

关措施，科学防疫，不断提升疫情防控的能力

和水平，积极助力乡村振兴。”12 月 7 日，蒲

江县天府农创园管理委员会副主任姚建辉在

接受本报记者采访时如是说。

党建领航 践行初心
面对突如其来的疫情，蒲江县天府农创

园管理委员会充分发挥党组织战斗堡垒和党

员先锋模范作用，第一时间整合力量，统筹安

排，安排党支部 12 名党员同志分别具体联系

指导相关重点农业企业，践行初心使命，体现

责任担当，带动农业企业共同筑强疫情防控

坚实绿色屏障。

组织有力 分工明确
按照市、县疫情防控指挥部的相关安排，

蒲江县天府农创园管理委员会第一时间成立

了疫情防控工作专班和工作领导小组，主要

领导任组长亲自研究、亲自部署、亲自督办，

各分管副主任任副组长牵头相应工作组，各

部部长任相应工作组具体成员，明确分工，严

格落实，层层压实责任。

精准施策 严防输入
针对不同类别的外来人员，实施不同防

控措施。一是对中、高风险区域来蒲人群进行

全面排查管控；二是对中、高风险区域来蒲人

群密切接触者开展排查管控；三是对入境人

员和中高风险地区人员，在健康码互认、核酸

检测结果互认的基础上，积极落实分类有序

流动或隔离观察政策，杜绝其他不合理的人

员流动限制措施；四是对低风险地区人员，持

健康通行码“绿码”，在测温正常且做好个人

防护的前提下可自由有序流动。

制定预案 及时处置
蒲江县天府农创园管理委员会制定了《蒲

江县现代农业产业园新冠肺炎疫情防控方案

及应急预案》，坚持常态化科学精准防控与应

急处置相结合，强化底线思维、风险意识，以问

题导向，补短板、强弱项、堵漏洞，全面落实“及

时发现、快速处置、精准管控、有效救治”防控

措施，构筑坚实防线，有效遏制疫情传播和扩

散，统筹疫情防控和正常生产秩序恢复。

形成合力 全面排查
蒲江县天府农创园管理委员会严格落实

市、县相关要求，会同县农业农村局及属地镇

街，针对园区内重点农业企业组开展疫情防

控专项行动。2021 年共计开展疫情防控检查

51 次，检查原乡农业、卫农等农业企业 52
家，发现问题 20 个，目前已全面整改。通过专

项行动，园区相关农业企业的疫情防控意识

明显增强，疫情防控能力、水平明显提升。

突出重点 保障产业
为了保障天府农创园柑橘、猕猴桃产业稳

步发展，蒲江县天府农创园管理委员会定期召

开专题会议，重点研究解决了阿里巴巴、原乡

现代农业等重点农业企业在疫情防控方面存

在的难题 12个，会同县农业农村局、属地街道

（镇）对外来水果客商进行全面排查，严防疫情

输入，大力保障水果产业在采摘、分选、冷链物

流、电商销售等环节正常运行。在严竣的疫情

形势下，天府农创园柑橘、猕猴桃产业仍保持

良好的增长态势，截至 11月，园区实现总产值

约 98亿元，其中主导产业产值约 41 亿元，预

计实现农民人均可支配收入约 3.5万元。

广泛宣传 科学防疫
蒲江县天府农创园管理委员会不断加大

疫情防控宣传力度，落实专人到重点农业企

业张贴宣传画 200 余份，发放宣传资料 1000
余份，并引导重点农业企业利用宣传栏宣传

疫情防控最新形势、中高风险区域动态情况、

防疫知识等，积极营造不信谣、不传谣、科学

防疫的舆论氛围。

姚建辉对记者说：“疫情期间，我们将会常

态化开展疫情防控工作，努力将疫情对农业经

济的影响降到最低，力争做到疫情防控和产业

发展两不误，全面推进天府农创园各项工作，

为蒲江县乡村振兴作出应有的贡献。”

广告

酿造单位院贵州省仁怀市王丙乾酒业有限公司

出品单位院贵州省仁怀市狄康春酒业有限公司

服务热线院18586361133 渊沈先生冤
13608529997渊张先生冤

今日 版 第 321 期 总第 10301 期 企业家日报社出版 值班副总编辑：肖方林 责编：袁志彬 版式：黄健 全年定价：450 元 零售价：2.00 元 2021 年 12 月 22日 星期三 辛丑年 十一月十九

ENTREPRENEURS' DAILY

做 中 国 企 业 的 思 想 者

国内统一刊号：CN51—0098 邮发代号：61—85 中国企业家网：www.zgceo.cn 电子版：www.entrepreneurdaily.cn 官方微博：http://weibo.com/jrwbd http://weibo.com/qyjrb

8

企业家日报微信公众平台
二维码

中国企业家网
二维码

新闻热线：028-87319500

投稿邮箱：cjb490@sina.com

广告

■ 本报记者 邹元春

2015 年，在双创政策、信息技术发展、民

族主义思潮、消费升级等因素的驱使下，中国

公认进入了第三次国货运动。这场第三次新

国货运动持续至今，2021 年也被许多媒体称

为“国货元年”。这一年，新国货爆发式增长，

更是完成了从追赶风口到洞察消费者需求的

脱胎换骨：根据快手 App 统计，2021 年购买

国货老铁同比猛增 394%；在新发布的《百度

热搜 2021 双十一大数据》报告中，国货搜索

热度上涨 43%，创近三年最大涨幅。

第三次国货浪潮轰轰烈烈，然而国货落

后、劣质、山寨的车尘马迹并未消除，想要全面

提升国货印象，除了国货产品的不断创新，也

需要环境的推波助澜。近些年来，财经自媒体

吴晓波频道为了改变国人对新国货的印象、为

大家推荐中国的新一代好产品、助推国货的进

步，做了很多努力，例如发起新国货智造计划、

定期发布《新国货白皮书》、制作纪录片《新国

货》。财经作家吴晓波说：“电影界有奥斯卡金

像奖，我们希望新国货领域里也有一个‘奥斯

卡’。”他们希望国货能够在鼓励中生长，因此

为国货发起了一个奖项———金物奖。

2021年，第二届金物奖落地成都交子公园

金融商务区，双引擎驱动新国货品牌与企业从

政策扶持到产业生态赋能的全方位成长。作为

《成都市中优“十四五”规划》中双城市主中心之

一的交子公园金融商务区，不仅是汇集了成都

SKP(在建)、环球中心和银泰 in99等 8家大型商

业综合体，引进各类首店 49 家的城市核心商

圈，更是构建新消费产业生态圈和先进生产性

服务业产业生态圈，聚焦区块链及金融科技、时

尚消费、城市 TOD等未来赛道和细分领域的全

国首批促进科技和金融结合试点区。

以优质的专业载体、丰富的创新人才、成

熟的居住配套，交子公园金融商务区构建了覆

盖“招引—培育—服务”的企业全生命周期政

策体系，形成了充满活力的创新型企业集群。

金物奖在此落地，也将拉开政策赋能新国货，

助力新国货品牌迈向全国、走向世界的序幕。

在经历了 8个月的报名、入围、初审、终审

后，12 月 20 日，2021 金物奖年终盛典在成都

四川广播电视台举办，晚会同步在芒果 TV、四
川观察、北京时间、吴晓波频道等平台直播，并

将于大年初一晚 21:30在星空卫视播出。

在颁奖开始前，金物奖评委会主席、财经

作家吴晓波发表了《投身新国货，是未来十年

最值得做的事情》主题演讲，他认为现在的新

国货和原来的国货最大的区别，就是新审美、

新技艺、新连接。一百年来，我们从一个后发被

动接受潮流的国家，迎来了一个可以自己定义

潮流的时代，而这个景象，如今通过消费商品、

文化商品来呈现。未来十年，我们还会挖掘更

多的产品进入我国市场、进入金物奖。

梅开二度 成果翻番
近年来，吴晓波频道为新国货提供了更

多与消费者接触的渠道，也见证了新国货不

断为人们生活带来的美好体验。此次金物奖，

更是看到了越来越多的优秀国货产品，与去

年相比，今年的报名企业、产品以及奖项申报

都增长不少。此次金物奖获得了 77 位评审、

84 家合作机构的评审支持，在报名开启 8 个

月后，970 家企业、1223 件产品参与了奖项提

报；超过 5000 万人次访问了金物奖的最佳人

气奖投票链接，累计投出了 1970 余万票。

经过为期 1 个多月的评选，由 70 余名专

业评委交叉打分、结合由金物奖联合复旦大

学打造的“新国货 1000”指数，金物奖组委会

评审出了 452 件新国货，入围最佳设计奖、技

术创新奖、概念创新奖、最佳营销奖、最具潜

力奖 5 个奖项，并进行最后的奖项角逐。

今年新国货在 8 大奖项中的竞争也格外

激烈。去年，由于疫情原因，金物奖的评审全

部在线上完成。今年，金物奖增加了现场评审

项目和评委交流意见的终审闭门会。除了吴

老师、新匠人新国货加速计划总策划吴欣和

新匠人新国货促进会执行会长胡晓东之外，

还有 9 名评委赶到杭州。他们是中国商业经

济学会会长马龙龙、场景实验室创始人吴声、

上海正见品牌管理顾问有限公司创始人崔洪

波、头头是道基金合伙人姚臻、小马宋战略营

销咨询创始人王勇、中国美术学院文创中心

主任王昀、瑞德设计创始人 & 董事长李琦、

遥望网络董事长谢如栋、新加坡国立大学商

学院教授周宏骐。 咱下转 P2暂

1 年期 LPR 下调
透露出哪些信号？
■ 吴雨 张煕

在经历 19 期“按兵不动”后，新一期贷款

市场报价利率（LPR）终于有了新动作：1 年期

LPR 较上一期下调 5 个基点至 3.8%。

继全面降准落地后，中国人民银行为何

再次下调 1 年期 LPR？这又透露出哪些信号？

20 日，中国人民银行授权全国银行间同

业拆借中心公布，1年期 LPR 为 3.8%，5 年期

以上 LPR 为 4.65%。

自 2020 年 4 月 20 日创下改革以来单月

最大降幅后，1 年期和 5 年期以上 LPR 一直

未作调整，直到此次 1 年期 LPR 下调 5 个基

点。同时，5 年期以上 LPR 保持不变。

1 年期 LPR 为何会在此时下调？

2019 年 8 月 LPR 报价改革后，各报价行

在公开市场操作利率的基础上加点报价，其

中公开市场操作利率主要是指中期借贷便利

（MLF）招标利率。也就是说，LPR 报价=MLF
利率+加点。

12 月人民银行开展了 5000 亿元 MLF 操

作，但招标利率未作调整，仍维持在 2.95%。

可见，报价行在考虑了自身资金成本、市场供

求、风险溢价等因素后，调整了加点幅度。

本月 15日，年内第二次全面降准正式落

地，释放长期资金约 1.2万亿元，并可为银行每

年降低资金成本约 150亿元。在招联金融首席

研究员董希淼看来，全面降准落地，金融机构

可获得长期低成本资金，降低了报价行的资金

成本，为此次 1年期 LPR下行创造了条件。

事实上，降准带动LPR报价下调已有先例。

2020 年 9 月发布的《中国货币政策执行

报告》增刊曾提到，人民银行分别于 2019 年

9 月和 2020 年 1 月两次降低法定存款准备

金率各 0.5 个百分点，对报价行资金成本等

加点因素有明显影响，降准当月均有部分报

价行根据自身情况下调了报价。由于 LPR 变

动不能小于最小调整步长，故两次降准当月

只有一次（2019 年 9 月）触发了 LPR变化。

作为深化利率市场化改革的重要一步，

LPR 调整有较强的方向性和指导性，LPR 下

行可带动企业融资实际利率下行，推动降低

实体经济融资成本。

业内人士认为，在我国经济发展面临需

求收缩、供给冲击、预期转弱三重压力的背景

下，货币政策近期加大了对稳增长的支持力

度。本次 LPR 下调将直接推动实体经济融资

成本下降，并对带动消费、投资恢复性增长释

放出重要信号。

东方金诚首席宏观分析师王青认为，本

次 1 年期 LPR 报价下调，有望进一步引导企

业贷款实际利率下行，缓解原材料价格上涨

给企业带来的压力，激发企业的信贷需求。

降准刚刚落地，1 年期 LPR 又有所下调，

是否意味着稳健的货币政策取向发生改变？

其实，此次 1 年期 LPR 只下调了 5 个基

点，是 LPR 的最小调整步长。

“按最小步长调整，一方面有助于降低贷

款利率，稳定市场信心，引导预期；另一方面

也表明货币政策‘稳健’的取向不变，并未滑

向宽松。”董希淼说，人民银行仍坚持正常的

货币政策，保持政策的连续性、稳定性、可持

续性，不搞“大水漫灌”。

不久前闭幕的中央经济工作会议也重申

了我国货币政策的基调———稳健的货币政策

要灵活适度，保持流动性合理充裕。

值得一提的是，本次调整中，与个人住房

贷款挂钩的 5 年期以上 LPR 保持不变，体现

了“房住不炒”的定位。

中国民生银行首席研究员温彬表示，5
年期以上 LPR 保持不变，不将房地产作为短

期刺激经济的手段，有利于维护房地产市场

平稳健康发展。同时，继续释放 LPR 改革潜

力，促进融资成本稳中有降，助力经济运行在

合理区间。 渊据新华社冤

蒲江县天府农创园
助力乡村振兴构筑疫情防控坚实屏障

2021金物奖“出炉”设计与创新成为国货新亮点

荫深入企业指导疫情防控工作
荫蒲江县天府农创园管委会副主任姚建辉（中）
深入企业指导疫情防控工作

荫蒲江县天府农创园管委会检查组深入企业指
导疫情防控工作


