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■ 林瑞琪 朱榕 杨莹 / 文 叶义斌 / 图

千年闽都的枝头，文化产业春意正

浓———

“十三五”期间，全市文化产业增加值保持

年均两位数增长，成为支柱性产业；截至 2021
年底，全市规模以上文化企业 1000 多家，数量

居全省第一；三坊七巷、上下杭、烟台山等历史

文化街区焕发新生，世界遗产大会、丝绸之路

国际电影节等国际盛会接连举办……

近年来，福州文化产业规模不断扩大，园

区、载体遍地开花，龙头企业强势崛起，闽都

文化国际影响力与日俱增，老百姓享受到更

优质更丰富更实惠的公共文化服务。文化之

光闪耀榕城，为福州加快建设现代化国际城

市凝聚强大的精神力量。

培育载体
厚植产业兴旺沃土

据福州日报报道，信步新店古城遗址公

园，年代久远的古厝经过保护修缮已开辟为

文化创意产业园区，引入文化食俗展示、国风

动漫体验、非遗技艺体验、直播基地等文化创

意业态，成为网红打卡点、研学基地，迎来一

批又一批的游客。

新店古城遗址保护利用工作启动以来，

福州同步推进保护、考古、规划、建设、营运等

七大环节，通过开创性的工作为福州守住一

方史迹，更形成多元文化产业的有机载体。如

今，这里以全年不断的“文化流水席”“艺术连

轴戏”等精彩活动，吸引游客纷至沓来，催生

多元业态的同时，探索出独具特色的文旅融

合发展之路。

福州有 2200多年建城史，散落各地的古

城古街区成为孕育文化产业的天然载体。近年

来，福州不断推动历史文化街区（风貌区）保护

修复与活化利用，从“里坊制度活化石”的三坊

七巷、闽商文化发祥地的上下杭，到“万国建筑

博物馆”的烟台山，17个特色历史文化街区及

261 个传统老街区不仅“活”起来更“火”起来，

培育新兴文化产业兴起与集聚的沃土。

与此同时，福州还依托老厂房、老工业园

做好“新文章”：海峡创意产业园从老旧厂房

变身文创“聚宝盆”，设计、互联网应用、广告

传媒等业态的“潜力股”层出不穷；互联网小

镇腾笼换鸟，二期引入的直播生态园引领“数

字+文化”的发展热潮。

此外，厚积薄发的福州软件园、面向全球

市场的福州数字教育小镇等一批园区也不断

发展壮大。截至目前，福州已培育打造 5 个国

家级文化产业示范园区。

龙头引领
挺起高质量发展脊梁

在全国文化版图上，福州企业表现愈发

抢眼———网龙公司连续三届获评全国文化企

业 30 强，市文投集团获第十届全国文化企业

30 强提名……

龙头舞动产业兴。在福州，一批文化龙头

企业挺起文化产业高质量发展的脊梁。

立足数字福州优势，做强数字内容———

宝宝巴士以文化启蒙为出发点，以互动 APP、
音乐为载体，累计服务 5 亿全球家庭；来玩互

娱成立仅 3 年多，凭借一套“快打法”弄潮互

联网，营收有望突破 15 亿元。

开拓发展新前景，发力文化装备———和声

钢琴作为福建首家钢琴生产企业，成长为东南

沿海最大的乐器制造基地；坤彩科技始终保持

行业领先，成为国内 A股“珠光第一股。

据介绍，在 2021 年省文化企业十强中，

福州占 4 席，十强提名占 3 席，最具成长性占

6 席。

根深则叶茂，本固则枝荣。文化企业繁荣

发展，离不开本土的扶持。

福州加强文化产业顶层设计，编制《文化

产业“十四五”发展专项规划（2021~2025
年）》，出台《关于进一步加快福州市文化产业

发展若干政策》，推出培育龙头企业、加快产

业集聚发展等 8 大类 20 项扶持政策，同时安

排每年至少 1000 万元的专项资金，用于资助

或奖励重点扶持的文化企业、产业园区、重点

项目和原创精品等。

福州还大力实施文化企业上市培育工

作，先后扶持网龙公司、鸿博印刷等 9 家文化

企业上市，大力培育葫芦弟弟等 21 家重点上

市后备文化企业。

塑造品牌
闽都文化国际范十足

近年来，福州文化产业加快“走出去”的

步伐，通过办会、贸易出口、多元传播等塑造

品牌，在打开更广阔市场空间的同时，让闽都

文化更具国际影响力。

一场场盛会，打开世界认识福州的窗口。

12 月 8 日，第八届丝绸之路国际电影节

让世界的目光再度聚焦福州。全球影人齐聚

福地，共话合作新篇，感受福文化与海丝文化

的深厚底蕴。

福州充分把握承办国际性盛会的机遇，

提升闽都文化影响力：世界遗产大会上，三坊

七巷沉浸式演出《寻梦·坊巷》让世人领略千

年坊巷古韵，向世界展示文化保护遗产的“福

州样本”；海丝国际旅游节上，《海丝奇妙夜》

登陆上下杭历史文化街区，重现闽都繁华，邀

世界宾朋赏福州之美。

一件件“福州制造”，在异国他乡“圈粉”。

福建汇益家居用品有限公司从闽都艺术

流派中获取设计灵感，海丝茉莉软木雕成为

欧美客户装点书房的“心头好”；风靡全球的

宝宝巴士将福建茶文化、福州美食美景等融

入产品呈现，向万千家庭传播……

越来越多的文化企业和文化产品跨洋出

海，去年，福州 13家企业获评国家文化出口重

点企业、21家企业获评省文化出口重点企业。

一系列活动，让闽都文化传播无远弗届。

已连续举办 3 年的“我把福州寄给你”文

创设计大赛邀设计师围绕闽都文化创作，将

时尚、创意与趣味融入传统，今年更面向全球

征集，邀请世界各地设计者共同“创福”。

依托“四季的福州”文化产业官方抖音

号，福州创新“媒体+文创”发展模式，发起“邂

逅福州文创”抖音挑战赛等活动，该话题短视

频播放量超 1.6 亿次。

文化惠民
家门口乐享艺术盛宴

让百姓共享文化发展成果，是文化发展

的出发点和落脚点。在福州，蓬勃的文化产业

催生高质量文化供给，给榕城市民带来更多

获得感。

11 月，市民林蓉在海峡文化艺术中心欣

赏了一场国际级的文化演出———乌克兰和哥

伦比亚知名演奏家上演“钢琴对话”，“在家门

口就能看到一流的文艺演出，幸福感爆棚”。

在海峡文化艺术中心这个家门口的“艺

术殿堂”，3 年间，来自全球 25 个国家（地区）

的 200 多个演出团体带来 350 多场表演，几

乎每周都有中外艺术家、知名交响乐团等带

来精彩演出。

而对于市民，这样的优质演出“高贵不

贵”。场地运营方———福州保利剧院管理有限

公司依托自身资源统筹运营，用平均 150 元

的惠民票价吸引 20 多万人次观众走进剧院。

不仅是海峡文化艺术中心的连台好戏，

对市民而言，本土“文化大餐”越发丰盛。

在古厝欣赏传统技艺———每逢节假日，

一系列丰富多彩的非遗表演、体验活动在福

州历史建筑、历史文化街区上演，每年累计举

办上千场。

在榕城大地飞扬歌声———福州打造“激

情广场大家唱”“艺术公益课堂”等群众文化

活动品牌，让更多市民从被动享受文化到主

动参与创造。

在体育场馆挥洒汗水———福州海峡奥体

中心、全民健身中心等公共体育场馆遍地开

花。其中，海峡奥体中心在过去 5 年间累计接

待健身市民 298 万人次。

阔步“十四五”，奋进新征程。福州将坚持

“3820”战略工程思想精髓，借助福州都市圈

建设机遇，加快发展六大优势文化产业，着力

实施七项重点工程，培育文化产业发展新动

能，健全现代文化产业体系，持续打响闽都文

化国际品牌，把福州建设成东南区域有辐射

带动力的文化中心城市。

■ 蒋凌 文 / 图

“今年以来，甘肃省联合山东省、天津市、

济南市、青岛市等地区商务部门，在当地共同

举办农产品产销对接洽谈会，为我省‘甘味’

农产品搭建展示平台，为企业牵线搭桥。”甘

肃省商务厅相关负责人介绍，该省进一步拓

展销售渠道，扩大销售规模，今年超过 160 余

家企业参与产销对接洽谈活动，签约金额达

20.5 亿元。据了解，近年来，省商务厅积极创

新产销对接方式，多渠道多形式开展产销对

接活动，形成产地和终端、省内和省外、线上

和线下相结合的产销对接合力。

依托资源优势
深化东西消费扶贫协作

打造甘味品牌展销窗口，巩固提升农产

品对外销售“直通车”。甘肃省在巩固原有消

费帮扶机制的基础上，结合结对关系的调整

变化，主动协调对接，签订消费帮扶合作协

议，建立长效机制，实现长期合作。

推动与对口帮扶市开展以特色馆设立、

农产品展示促销、电商人才培训、互动交流等

为重点的消费扶贫协作，扩大贫困地区特色

优势农产品销售规模。打造东西协作帮扶的

“甘味窗口”，在天津、厦门、青岛、福州建成 5
个特色产品电商体验馆，全省 500 余种优质

特色产品入驻销售，截至目前，销售额已突破

9000 万元，“窗口”作用得到进一步加强。同

时，积极衔接对口帮扶省市，开展消费帮扶对

接活动，持续扩大农特产品销售规模。

“牛羊菜果薯药”
六大产业为主导打响“甘味品牌”

近年来，甘肃省着力培育“甘味”名优特色

农产品品牌，形成了以“牛羊菜果薯药”六大产

业为主导，区域特色农产品为补充的产业发展

格局，以“甘味”公用品牌为统领，地方公用品

牌和企业商标品牌为支撑的品牌培育体系。

“我省持续扩大农产品网上销售规模。大

力加强网货品牌培育，提升产品品质和附加

值。”甘肃省商务厅相关负责人介绍，该省积

极落实“甘味品牌”营销战略，在北京、上海、

广州等地建成 11 个甘肃省特色农产品销售

服务中心。让甘肃省农产品不仅产得出、产得

好，还要卖得出、卖得好。

甘肃省商务厅组织企业开展多形式贸易

洽谈、品牌推介等农产品产销对接活动。借助

首届中国国际消费品博览会平台，甘肃省组

织农产品流通企业在海口、广州两地举办产

销对接活动，积极推介甘肃省优质特色农产

品。期间，签订农产品供销合同 21 个，合同额

12.6 亿元。在广东产销对接活动中签订以高

原夏菜为主的销售合同 9 个，合同额 5.17 亿

元。借助第 27 届兰洽会，甘肃省又与广东省

商务厅联合主办“粤贸全国（甘肃）供采对接

洽谈会”，达成合作协议 29 项，金额 18.3 亿

元。疫情防控期间，甘肃省举办“甘味”农产品

线上产销对接活动，为该省农产品生产流通

企业搭建与省内外客商进行云端产销对接的

平台，活动期间签约销售采供合同及协议金

额 9.36 亿元。

今年，甘肃省商务厅将按照“月月有小活

动、季季有大活动”的安排，不断创新对外贸易

交流和促进企业对外合作形式，持续开展河西

蔬菜集中发车仪式、跨境电商进口商品及出口

转内销产品展示展销会、德国科隆国际食品展

览会甘肃农产品推介等系列农产品贸易促进

活动，助力甘肃省农产品拓展海外市场。

海南“三农”新品牌
乡村振兴“助推器”
■ 傅人意 李艳玫 金昌波

“看得见山水，留得住乡愁”的休闲之旅

是什么样的？12 月 14 日，在三亚市大茅奇幻

世界共享农庄，蓝天白云之下，村道两旁青草

依依。在这里，游客尽情地触摸“会呼吸的房

子”，体验网红骑行绿道，还可以欣赏一场星

光下的草地音乐会……

这是海南省共享农庄建设的一个缩影。

为将海南得天独厚的良好生态环境“绿水青

山”转化为“金山银山”，海南省进行了深入探

索。2017 年 4 月，海南提出发展集循环农业、

创意农业、农事体验于一体，以农业和民宿共

享为主要特征的共享农庄发展新理念。经过

四年多来的布局运营，共享农庄模式已初见

成效，且正成为海南“三农”新品牌。

据统计，目前海南省共享农庄农业基地

总规模达 223 万亩，种植养殖主要品种有石

斛、芒果、荔枝、菠萝、火龙果、咖啡、文昌鸡、

海南土猪等特色农产品，品牌效益较高。白沙

五里路茶韵共享农庄的五里路牌茶获得中国

有机产品认证，并成为海南首家获欧盟及美

国有机茶认证的品牌，亩产值达 4 万元；三亚

南田共享农庄的“台农”“金煌”“贵妃”等系列

芒果年产值达 3000 余万元，先后被世界粮农

组织、中国果菜大赛组委会评为“中国果王”

和“中国果后”。

优化资源配置，实现三产融合发展。黛瓦

红墙石板路，清水翠园竹林香……在文昌市

潭牛镇大庙共享农庄，田园风光如画，由琼北

古民居改造的民宿兼具传统特色和设计的美

感，让人倍觉舒适。

大庙共享农庄管理者李鹏介绍，得益于

“三块地”试点改革，企业参与美丽乡村的建

设，将餐饮、住宿等业态带到农村。“这里原本

是一个仅有 11 户 50 多人的小村庄，不少民

宅闲置，如今，改造后的大庙共享农庄，节假

日常常‘一房难求’，成为乡村振兴强有力的

‘助推器’。”

“海南共享农庄以乡村资源为平台吸引

社会资金投入，通过优化资源配置实现三产

融合发展，探索出一条农民增收和城乡融合

的发展之路。”中国城镇化促进会常务副主席

郑新立认为，海南共享农庄既激活了农村“沉

睡”的土地资源，探索农村土地制度改革，让

农民增加收入，也让社会资本参与进来，打通

经济内循环的堵点，更是激发了乡村振兴的

新动能。

近年来，一批各具特色的共享农庄已建

成开园，产业特色初见雏形。其中，有以乡村

旅游为特色的共享农庄，如三亚大茅奇幻世

界共享农庄，主要为岛内外甚至国内外游客

提供周末游、假日游等旅游服务；有以品牌农

业为特色的共享农庄，如白沙五里路茶韵等

共享农庄，主要为中高端客户提供高品质的

农产品等。这些各具特色的共享农庄，为国内

外游客到海南旅游度假提供了丰富的旅游产

品和优质的服务，既延长了产业链条，也增强

了游客的体验感，提升了满意度。

近日，海南省出台了《关于进一步支持共

享农庄发展的十一条措施》，从加强规划引

导、完善报建机制、统筹用地保障、完善供地

模式、简化用地审批手续等方面促进共享农

庄高质量发展。

海南省农业农村厅副厅长赵咏望表示，

目前全省共创建海南共享农庄试点 200 家，

正式认定 20 家。2020 年投产的 88 家共享农

庄接待游客人数 221 万人次，营业总收入 8.5
亿元，利润合计 1.6亿元。共享农庄作为海南

特色的“三农”新品牌，为实施乡村振兴战略

提供了一个值得探索的积极路径。“打造好共

享农庄，且产业业态又符合未来消费升级的

需求，海南的乡村振兴大有希望。”

打造“甘味窗口”叫响“甘味品牌”

福州全力打响闽都文化国际品牌

荫烟台山历史文化街区游客众多
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