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广告

引 领 中 国 酒 界 传 媒

中国酒周刊
Chinese drinks
weekly

泸州老窖·三人炫酒

酒精度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院86
原料院高粱、小麦、大米、糯米、玉米

年份指数院2.5
原浆指数院3
甜爽度院4
生产厂家院四川·泸州·泸州老窖

G窑R酒评院泸州老窖三人炫酒是一款

典型的泸派浓香风格白酒，酒香平淡无特

别之处；细细品尝有一股别致的老窖泥香，

有如亲吻大地之感，饮之醇厚浓烈，只是后

味微有一丝涩口，酒体整体谐调感如一块

美玉稍欠打磨。创意很好，卖点也好，但酒

是给人喝的，内在的品质才最重要。

厚工坊·满堂红

酒精度院53%vol
香型院酱香型

G窑R官荣评分院80
原料院高粱、小麦

年份指数院3.5
原浆指数院2.5
甜爽度院3
生产厂家院 贵州·仁怀·厚工坊迎宾酒

业

G窑R酒评院 这款酒外包装很有特色，

但酒质酱香香气较弱，焦香相较酱香太过

强烈，酱香型白酒的幽雅感较弱；但该酒协

调感很好，口感上没有太大的缺陷，如能加

入适量的酱香味突出的原酒进行组合调

整，酒质应该有很大的提升。

幽雅酱香型九暹酒
珍藏版

酒精度院53%vol
香型院酱香型

G窑R官荣评分院88.5
原料院高粱、小麦

年份指数院4
原浆指数院4.5
甜爽度院4
生产厂家院贵州·仁怀·李兴发酒业

G窑R酒评院这款酒从整体来讲是一款

很不错的酒，酒质较好，酱香香气很突出，

复合香气谐调舒适，入口酒体醇厚微涩，微

微有一点刺激舌头，回味悠长舒适。

国台十年珍藏

酒精度院52%vol
香型院酱香型

G窑R官荣评分院86
原料院高粱、小麦

年份指数院4.5
原浆指数院5
甜爽度院4.5
生产厂家院贵州·遵义·金士酒业

G窑R 酒评院这款酒酒质较好，酱香幽

雅突出，风格明显，陈香舒适，在口腔中的

细腻感也很不错，入口很醇厚，酒体微微显

酸，涩感明显，回味悠长，是一款不可多得

的酱香风格典型的好酒。

■ 酒说

正所谓“面壁十年图破壁”，所谓“破壁

者”，唯在传承之上，学会“面壁成佛”，方能练

就“破壁之功”，有所作为。

近日光瓶酒行业再以《敦煌飞天》夺得

2021 金狮国际广告影片奖【最佳美术】铜奖，

加上此前发布的 2021 年缪斯国际创意大奖

金奖、浪潮新消费“2021 中国最具价值新品

牌”饮品 TOP 榜、36 氪「FUTURE 系列」高成

长力新消费品牌等，仅在今年 11 月，光良酒

业就接连斩获了 7 个国内外知名奖项。

有意思的是，左手品质，右手品牌：拿奖

“拿到手软”的光良，不仅收割了一大批酒圈

的重量级奖项，更成为了许多业外广告圈、设

计界、营销圈、资本大会颁奖表彰大会的“座

上宾”。这个上市仅 3 年的光瓶酒品牌，屡次

跨界获奖，究竟有何秘诀？真的是酒行业的

“破壁者”？

不到3年的光良
成“大奖收割机”

“情怀让人头疼，光良用数据说话。”2019
年春糖，主打“数据化白酒”的光良横空出世，

刷新了经销商和消费者对传统光瓶酒产品与

现象的认知，首发上市后，在全国化和市场动

销均呈现出野蛮生长的态势：一年实现终端

销售 5.8 亿。

从产品来看，光良自带新时代互联网潮

流特质，坦率直接、个性分明。去掉包装，以显

眼数字标注、明确酒体五粮基酒的个性理念，

更快的传递品牌信息，匹配消费者需求，并且

先“脸”夺人，用视觉阐述品类，凭借修长挺直

的简约瓶身外观设计，一跃成为光瓶酒界最

潮流的崽！

另辟蹊径、颜值正义的产品理念，自诞生

起就确定了光良墙内墙外两开花的夺奖之

路。上市首年，光良酒业率先斩获“ 2019 红点

设计大奖 Communication Design 红点奖 ”、

2019 第 20 届布鲁塞尔国际烈酒大赛银奖（光

良 Mini+）两个国际大奖，用实力验证了其左

手品质、右手品牌的奖项基调。

细数 2021 年光良奖项，业内光良不仅频

频以品质赢得国际认可，更在春秋糖酒会等

国内重要展会上屡获行业大奖，刷屏酒业朋

友圈。

在品牌营销上，光良更是以极具东方美

学的突破性设计风格和“高话题性”创意广

告，一举揽下德国 IF 设计奖、2021 年缪斯国

际创意大奖金奖等多个重量级奖项，跨界、跨

国圈粉了无数消费者，成为现代化光瓶酒的

突出代表。

品牌出圈获奖背后，是光良文化的成功

破壁。无论是红点奖、金狮奖还是梅花奖，这

些看似与酒关联甚少的奖项，实际上都是国

内外设计或营销类的一流奖项，

而且在过去几乎没有同类

型品牌的获奖者。

这代表着，在

金狮奖，与王者荣

耀、OPPO、哔哩

哔哩 B 站、时代

中国等同台斩

获“最佳美术

奖”的光良，

已经形成了

自己独特的

时代 IP 表达，

正在以新的文

化形态为中国白

酒代言，成为真

正的“文化破壁”

者。

从新物种到新世界，
光良何以能跳出酒圈？

“用数据说话”，光良以新的品质定义，成

功占位光瓶酒“新物种”，完成了初步的品牌

推广和消费者培育，在拿到 16.35 亿的及格成

绩后，2021 年光良在春季发布会上旗帜鲜明

地提出了“迈入新世界”的口号，要以品牌用

户的真正链接，实现光良品牌=品类的爆品出

圈。

“用户不是在选择商品，而是在选择自己

的符号”，作为一个用现代化的方式继续做存

量市场的国民自用白酒，光良从消费者需求

出发，深挖 30—50 岁的酒类主流消费者根本

需求，为其提供极致化的产品体验、多元化的

品牌感知和引领定义新的消费生活方式，展

现了能对标世界名酒品牌的潜力。

在这一点上，可以说光良的品牌之路和

日本“国酒”獭祭有着异曲同工之妙，二者均

以“数字化”弯道超车，完成了消费者的品类

认知和高端化升级。

在产品的打造上，在竭力遵守“品质传

统”的同时，积极为品牌注入时代性的变革，

獭祭以数字化生产、二割三分技术，明确了清

酒高端品质表达，光良同样以数字化酒体标

注，满足消费者升级品质需求，更新了光瓶酒

品类认知。

在 品牌 力

打造上，相比獭祭

融入动漫小说、居酒

屋场景中，光良则以“不

装”为灵魂，进行立体化的“动

态”品牌人设塑造。

总结来看，光良“活”起来关键在于三个

维度：

第一互动，从数据瓶的故事宣讲，到签约

代言人奥运冠军邹市明，国庆献礼大片《我和

我的家乡》，再到与国家级 IP 敦煌博物馆别出

心裁的联名玩法，光良以多元化的跨界品牌

塑造，不断强化和丰富了品牌故事，从而保持

品牌活力，提升消费者认知。

第二个性，从线上“撕掉包装见真诚”活

动，到打造“光良不装”TVC、光良小剧场，光良

不断丰富和强化自身的“不装”个性，以“悦

己”承包链接生活的各种场景，结合热点推出

倡导保持真实、忠于自我的生活理念，有效提

振声量的同时，更容易撬动圈层传播杠杆，实

现“人传人”“物带物”的效应，真的让光良开

始火起来、动起来。

第三场景，光良跳出了一般光瓶酒的玩

法，不再是对传统光瓶大众渠道的复制，而更

多注重加强 IP 引领的场景塑造。从苹果式科

技质感“逼格满满”的新品发布会，到充分联

动终端，再到与人民日报主导的明星美食公

益节目《一桌年夜饭》合作、凭实力上场光良

主题体育营销，光良不断跨界，传播自身品

牌，进行消费者心智占领，树立“有颜有质的”

品牌形象。

站在月球看地球，
行业迎来第三个公知品牌？

站在月球看地球，跳出行业看光良。我们

虽然在行业内看到过很多迸发的黑马案例，

但最后真正能实现长红，破圈产生业外影响，

所谓真正的跨届 IP 其实并不多，这么多年来，

也就茅台和江小白做到了。

其中，茅台能够破圈，根本在于其已超出

了白酒消费品范畴，上升为国际知名奢侈品

品牌，成为与价值、财富直接挂钩的一个符

号。而江小白的关键则在于，打破了白酒行业

的边界，成功开拓了让年轻消费者喝白酒的

新增量市场，成为新赛道的领头羊。

所以从这点来讲，光良是有成为第三个

跨界 IP、公知品牌的潜力。

首先，无论是破圈还是破壁，光良从来都

不站在新白酒或者白酒的赛道上来限制自

己，这种基于传统品质之上的开放原则，让光

良把链接一切可触达的周边当作杠杆资源，

打造成为具有世界一流品牌潜力的产品。从

机遇的角度讲，这为光良破圈走到国民眼前，

提供了巨大的弯道超车机会。

其次，作为近两年最有话题性的白酒品

牌，光良不但在全球得奖连连，还让光瓶酒

走出餐桌，为其赋予了以“不装”为核心的新

价值符号。这种根植普世“悦己”品质生活的

品牌文化，具备巨大的造浪能力，加上近 3 年

行业积累的强悍互联网品牌式运作推广经

验，显然拥有撬动“国民”广认知的能力。

■ 王汉超 秦瑞杰

11 月 22 日，人民日报刊登了题为《幸福

生活，是这样创造出来的（外国人眼中的小康

生活）》的报道，讲述了三个外国友人在中国

的故事，从他们的视角展示中国人民创造的

幸福生活和伟大的全面小康时代。其中来自

法国的姑娘陈仙妮成为报道的开篇人物，陈

仙妮常年驻扎在宁夏，见证了贺兰山东麓葡

萄酒产区的崛起，成为向世界传播推广中国

葡萄酒的特殊使者。

每天清晨，陈仙妮开车从银川出发，驱车

约 1 个小时，经过连绵的葡萄园，就能来到她

工作的酒庄。

一路行进在贺兰山东麓，山势雄阔，山脚

是正蓬勃兴起的一片酿酒葡萄产区。陈仙妮

记得，以前经过这片地方，只能看到黄沙和黄

河。如今，这里变成了一块“在全球都难得”的

葡萄酒产业热土，一家家酒庄破土生长，很多

人的命运因产业兴起而改变。在荒原上种植、

采摘葡萄，酿造葡萄酒，再把佳酿推广到世

界。法国姑娘陈仙妮见证了这项事业从无到

有，绚丽展开。

未来将成为
一个新的世界级葡萄酒产区

陈仙妮讲一口流利的中文，她不仅是所

在西鸽酒庄的全球品牌大使，也是外界了解

这片新兴葡萄酒产区的“一座桥”。很多到访

这里的客人都听过她的讲解，经由她，知道了

当地发生的巨变。

西鸽酒庄位于贺兰山南端尽头，山背后

就是内蒙古的茫茫腾格里沙漠。酒庄就地取

材，用近 20 万块贺兰山石垒成环形的高大墙

壁，围住整个酿造厂区。其中除了林立的酿造

罐、恒温恒湿的储酒空间、封闭管理的流水

线，还有一座小型图书馆，一方庭院，一片可

以望向湖水和葡萄园的露台。

谁能想到，陈仙妮最早来到这里时，举目

只有一片荒原。山是秃的，地是光的，当地人

穷困自不用说，邀请她加入创业团队的老板

张言志也住在工地板房里，一天到晚“吃沙

子”。

陈仙妮的家乡位于法国古老的葡萄酒产

区———勃艮第产区。大学时期在法国学习中

文专业的她，2011 年来到中国，先在四川大学

读书，后在武汉、深圳等地工作，向中国推介

法国和其他国家知名产区的葡萄酒。回忆起

当时的工作环境，陈仙妮开玩笑说，“非常优

雅光鲜”。

西鸽酒庄创始人张言志毕业于法国波尔

多葡萄酒学校。陈仙妮熟识他时，对方已是一

名资深葡萄酒经销商。因此，起初听说张言志

一头扎进中国西北创业，拿出大量资金建设

酒庄，陈仙妮满心疑惑。

“中国最吸引人的地方，就是处处有梦

想。”陈仙妮一了解才知道，宁夏未来将成为

一个新的世界级葡萄酒产区：地理纬度适中，

贺兰山脚下土壤矿物质含量丰富，砂砾土适

宜种植优质酿酒葡萄；日光充沛，控水灌溉便

利；该片区距离银川 1 小时车程，区域位置称

得上得天独厚……

张言志问她：“世界上成熟的产区很多，

但从零起步参与建设的葡萄酒大区，还能找

到第二个吗？”陈仙妮心动了。

感受到中国市场的巨大潜力
见证梦想如何变为现实

中国创业团队的热情感染着熟稔葡萄酒

行业的陈仙妮。投身于宁夏葡萄酒产区建设，

令她兴奋不已。“我喜欢中国。这是个很好的

创业机会，我不想错过。”就这样，她带着在中

国的全部家当来到宁夏。

酒庄所在的青铜峡市，隶属宁夏吴忠市。

陈仙妮刚到这里时，酒庄建设刚刚起步，她直

接住进了“庄里”。种植采摘期，她和工人们一

起在葡萄园忙碌；酿造阶段，她在车间里跟师

傅们交流；到了推广季，她全国各地四处出

差。有时候，酿酒师直到半夜还在加班，她就

跟着后面尝样品、提意见。

在当地产业政策的引导下，创业者们脚

踏实地，辛勤耕耘，葡萄酒产业逐渐发展起

来。很多当地农民，包括一些曾经的贫困户在

酒庄找到了工作，增收脱贫，生活越来越好

了。一些高等院校的年轻人，毕业后也加入了

酒庄团队，许多新想法新创意不断产生。贺兰

山东麓产区逐渐为海内外葡萄酒行业人士所

知。2019 年，西鸽酒庄产出的葡萄酒被联合国

总部代表餐厅列入采购单，多个品类打开了

国内外市场。在 2020 年举办的第九届宁夏贺

兰山东麓国际葡萄酒博览会上，贺兰山东麓

与法国卢瓦尔蒙路易、西班牙普里奥拉托等

产区一同荣获“世界十大最具潜力葡萄酒旅

游产区”称号。

“葡萄酒的世界，像汉语的世界一样，越

学越觉得丰富。”在中国 10年，陈仙妮从最初

的将外国葡萄酒带进中国，到将中国产的葡

萄酒推介给世界，看着中国葡萄酒产区的蓬

勃兴起，她深切感受到了中国市场的巨大潜

力，也见证了梦想是如何变为现实。

一个产业
每年为这里带来12万个工作岗位

去年受疫情影响，身在法国的陈仙妮无

法即刻回到中国。用她自己的说法，是在家乡

整整“困”了 8 个月。中国的同事、朋友都在打

电话、发微信关心她。终于有机会返回中国

时，她立马在朋友圈告诉大家：“我回来了！”

“回到宁夏像是回到家，这个感觉太强烈了。”

陈仙妮说，她喜欢中国的发展速度，习惯了这

里的生活节奏。“总有一件接一件的事情等着

去做。”人们都为了更好的生活去奋斗。“在中

国，这是我身边很多人共有的状态。”

她回到宁夏，看到同事们在酿造一种新

口味的葡萄酒。蛇龙珠是一种有着中国特色

的酿酒葡萄品种。刚开始，人们认为这是葡萄

园中的杂果，没想到酿造出来的葡萄酒给大

家以最大的惊喜。“它的口感平衡柔和，特别

能表达宁夏的特点。我们希望把它做成一款

可以表达中国特色的酒。”陈仙妮说。

在酒庄的日子里，陈仙妮常常和这里的

员工聊天。酒庄葡萄园的很多员工都是从西

海固移民过来的，马成军就是其中之一。他是

固原市西吉县人，离开家乡来到酒庄，先是学

会驾驶拖拉机，后来又成为葡萄园的技术骨

干。如今，马成军已是一名园长，管理着 600
多亩葡萄园、20 多名工人，还把全家人都接到

了酒庄附近的闽宁镇生活。

不忙的时候，马成军会跟陈仙妮讲以前

在西海固的故事，讲自己为了喝口干净的水

走几公里的山路。陈仙妮听着过去的故事，看

着马成军现在的变化，感慨不已。

“人们劳作，收获，再劳作，还有更大的梦

想在前面。”陈仙妮说，一个产业，每年为这里

带来 12 万个工作岗位。很多人也因此拥有了

更好的生活。“美好生活，就是这样创造出来

的，这就是我看到的中国。”

陈仙妮眼里的“山海情”：
见证宁夏产区崛起，回到宁夏像是回到家

“破壁者”光良

作为光瓶酒行业“破壁

者”，光良酒业在斩获第九届梅花

创新奖（Mawards）最佳效果营销创

新奖金奖后，近日再以《敦煌飞天》夺得

2021金狮国际广告影片奖【最佳美术】铜

奖，加上此前发布的2021年缪斯国际创意大

奖金奖、浪潮新消费“2021 中国最具价值

新品牌”饮品TOP榜、36氪「FUTURE

系列」高成长力新消费品牌等，仅在今

年11月，光良酒业就接连斩获了

7个国内外知名奖项。


