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中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

广告

■ 卞川泽

日前，在清四朝元老、有“贵潘”之称的潘

世恩府邸———今天的平江华府,上品酱香?贵
宴樽享———中锐股份贵宴樽酒业公司成立揭

幕暨与波波匠合作签约仪式在这里拉开帷

幕，四十余位来自酒业的经销商、媒体行业的

专业人士高朋满座，共襄盛举，一同探讨贵宴

樽酱酒的发展之道，见证核心产区高品质酱

酒贵宴樽品牌的启航！

恳谈会伊始，贵宴樽酒业总裁舒国华阐

述布局酒业的初心：基于母公司在酒类瓶盖

龙头的产业链上游的延伸到白酒产业链中

游，行业的赛道够大够宽够结实，从事业角度

看，酒业是从充满幸福感和快乐感的行业 ,
从行业角度看，白酒企业韧性强，穿越周期能

力强,从个人角度来看，酒给我们灵感，给我

们激情,承载我们的梦想、心情、氛围、情感，

寄托了人们对美好生活向往的需求, 贵宴樽

酒业进入酒业信心坚定不移。贵宴樽将秉持

“酿造上品酱香、奉献快乐欢畅”的核心理念，

针对目前酱酒品类鱼龙混杂、以次充好的乱

象和痛点, 以核心产区高品质酱香型白酒为

切入点，展开酒业的经营业务。

舒国华立足对整体酒行业的发展判断，

剖析了贵宴樽在酒业的切入路径，以及基于

“赢在产能、赢在品牌、赢在产品、赢在网络、

赢在系统”五赢的经营策略，向在场媒体人士

全面介绍了贵宴樽品牌致力于打造有品位、

有情义的品质酱酒品牌的破局之道。

舒国华通过生动的现场演绎展示了“贵

宴樽”品牌盛世风韵、大国礼器的设计理念，

以酒为媒，寓意“以尊贵的酒器，盛满甘美的

醇酒，敬献给尊贵的客人”的愿景，更通过充

满匠心精神的贵宴樽系列产品展示，表达了

贵宴樽酒业源于坚守酱香品质，坚守传统工

艺的理念，为客户提供愉悦欢畅的高品质品

牌酒品，以飨重要接待场景的高品位追求。

恳谈会现场，舒国华更是表达了公司未

来坚定的发展决心：将进一步加强品牌建设，

优化组织管理体系，聚焦战略产品和重点城

市，渠道四大措施:“整合跨界商、众筹消费

商、拓展团购商、试点平台商、六个落地不断

即“公关不断、拜访不断、品鉴不断、体验不

断、互动不断”,推进“喝起来、喝下去工程”,加
大市场基础建设、增强消费者培育，着力打造

“核心产区高品质酱酒”的贵宴樽核心品牌。

随后贵宴樽酒业（上海）有限公司成立仪

式正式召开。贵宴樽酒业董事长朱亚辉及总

裁舒国华携管理团队正式亮相，销售管理中

心总经理朱付林、市场拓展中心总经理沈悦

一同参与揭牌及剪彩仪式。

在现场，贵宴樽酒业（上海）有限公司与

贵州省仁怀市波波匠酒业有限公司的合作签

约仪式同步进行。双方基于良好的信任、共同

的匠心理念和长远发展的布局，将共同建立

酱酒供应链生态，积极进行产品包装定制等

方面研发。

基于双方各自多年来在酒类包装及白酒

行业领域积累的丰富业务资源，依托母公司

的产业资源，将在包装设计、供应保障、品牌

建设、销售渠道拓展等方面优势，贵宴樽酒业

将与波波匠酒业将探索深度合作, 将共同在

仁怀市茅台镇核心产区共同收储优质基酒，

提升基酒产能等工作。

仪式结束后，黔酒大师胡波为现场带来了

一场基于酿造工艺展示及酒体评鉴的精彩展

示。他是中国酒业传奇大咖,在茅台工作了 23
年曾任习酒营销总经理, 打造习酒明星大单品

习酒·窖藏 1988,后任贵州珍酒总经理，领衔打

造明星单品珍酒?珍十五。经过他亲自把关的

贵宴樽系列高品质酱酒，历经精酿、严选、陈

藏、慢养、细勾等数道工序环节。酿环节，匠心

酿造，恪守“12987”传统酱酒酿造工艺；严选环

节，分型定级，分轮次、分酒体、分等级；陈藏环

节，陶坛储藏，去杂质、降低辛辣感与刺激感；

慢养环节，以老酒养新酒，让酒体更醇厚；细勾

环节，黔酒大师匠心手作。他的演讲呈现,为现

场来宾带来一场视觉与味觉的完美融合体验。

前路漫漫，道阻且长，行则将至，做则必

成。依托于集团丰富的产业资源、规范的管理

体系、专业的管理团队、良好的社会信誉，贵

宴樽定能在酱酒业务开疆拓土的发展道路

上，越走越远、越做越强。

■ 蔡学飞

当今社会，物质极大丰富之后的人们已

经不再满足于单纯的产品功能享受，经济的

发展带来生活水平的提高，刺激着人们对于

产品品质之外的不断追求，于是，一些兼具功

能与情感的小众市场被重新发现，成为许多

企业重点关注的领域，譬如售价 3000 元以上

的超高端白酒。

首先，茅台、五粮液、泸州老窖、洋河、西

凤、汾酒，甚至是一些区域中小型酒企，都有

3000 元以上的超高端白酒产品。超高端白酒

市场本身就是中国酒类消费价格带的一部

分，只不过由于消费受众较小，长期被忽视，

所以显得十分神秘。

从营销的角度来说，每一个企业都需要

进行超高端产品布局。对于名酒而言，超高端

产品是企业的高端品牌形象代表，满足高端

细分市场，亦是发挥“雁群效应”、带动整个产

品矩阵势能发展；对于非名酒来说，超高端产

品是企业的特色产品，是企业差异化特征的

集中体现，虽然销售价值不大，但是可以起到

内部公关、外部品牌展示等多重作用，是企业

的“名片”之一。

目前来看，高于 3000 元是超高端产品的

基础门槛，因为他已经完全脱离了酒类的功

能消费价格限制。超高端产品追求价格的外

显性，奢侈品消费都有一个特征，那就是价格

到达一定区间，消费者的价格敏感度就会快

速下降，简单来说，消费超高端白酒的消费者

对于酒是 3000 元还是 5000 元，其实差别感

知已经不大了，因为附着在产品这个行为上

的社交意义，譬如商务、面子、诚意、鉴赏等远

远大于几千块钱一瓶酒本身的价值。

其次，超高端产品一定要具备绝对的稀

缺性与唯一性，超高端的消费人群非常的狭

窄，窄到这些消费者平时基本都是高品质消

费，这样的消费群追求的是产品的档次感、品

质感，以及精神的共鸣，最需要的是“人无我

有”“人有我精”的个人审美认同与身份彰显，

因此，包括白酒在内的超高端产品不仅要有

优秀的品牌基因，还要有相关技术、生产以及

流通的唯一性与稀缺性，也只有这样，才能够

支撑超高端产品的超高价格。

再次，从使用场景来看，超高端产品除了

超高品质，还必须具有很强的投资与收藏价

值，并且能够形成相应的消费流通市场。陈年

茅台之所以能够支撑超高端价格，就是因为

它已经具备了超级品牌、超高品质、超强变现

等功能，而这种产品功能之外的金融投资属

性来源于相对稳定的流通市场，有价无市的

产品是无法长期保持价格刚性的。

从这个角度来说，汾酒、西凤等名酒推出

超高端产品，不能仅仅是作为企业形象产品

存在，更多的应该创造一个基于品牌品质文

化为核心的小众消费市场，提高产品流通性

才是超高端产品成功的关键。

最后，超高端产品做的不是产品，而是消

费群。真正务实的态度是围绕着超高端产品来

完善企业形象建设，通过体验式营销发展核心

消费意见领袖，开展高品质、高档次、高价值的

品鉴教育工作，获得品牌正向口碑，围绕着超

高端产品本身稀缺概念积极策划组织相关拍

卖、鉴定、回收等活动，打造舆论热点，营造品

牌氛围，不断提升消费者的价值感知与层次，

才能真正实现超高端产品的市场培育。

当然，我们依然要看到，在中国酒类消费

品牌化的趋势下，大多数企业本身品牌势能

不足，这个时候开发超高端产品需要学会“借

势”，整合社会优势资源，捆绑优势 IP，譬如名

人名酒名艺、国画国瓷国师等等概念，从文化

角度来拔高品牌形象，从内容层面来作深品

牌内涵，可以在一定程度上解决超高端产品

的品牌价值问题。

宁夏打造 20 家龙头酒庄
10 个世界级葡萄酒品牌

近日，宁夏政府办公厅印发《宁夏回族自

治区农业农村现代化发展“十四五”规划》。

《规划》中提到，到 2025 年，全区酿酒葡萄基

地规模达到 100 万亩，年产葡萄酒 24 万吨（3
亿瓶）以上，综合产值达到 1000 亿元，品牌价

值翻番。重要农产品保障能力提升工程中提

到：贺兰山东麓葡萄酒产业长廊建设工程。建

设闽宁镇葡萄酒全产业链总部聚集展示中

心、张骞丝路葡萄文化产业园，建设 8 个葡萄

酒小镇、270 个酒庄。以贺兰山东麓葡萄酒地

理标志产品保护区范围为核心，以西夏等 12
个县（市、区）和黄羊滩等 6 个国有农场为重

点，形成“32521”产业布局。培育 20 家龙头酒

庄企业和 10 个世界级葡萄酒品牌。

吉马酒业联手华贵酒业
打造酱香型白酒定制合作

日前，贵州华贵酒业集团董事长助理兼总

经理唐浩、培训导师张玮、销售总经理谢科、广

州分公司总经理杨世秋等一行四人飞抵上海

世界酒博园洽谈合作分公司事宜。福建吉马集

团董事长林建国、上海吉马拓展事业部经理张

鹤鸣、上海吉堡贸易有限公司总经理杨子馨热

情接待。贵州华贵酒业集团继广州分公司、北

京分公司之后，此次带着团队到上海世界酒博

园寻求合作，一方面是对吉马集团和林董事长

酒业界 42年耕耘和口碑的认可，另一方面是

到上海世界酒博园这一酒类平台抢占席位。吉

马酒业和华贵酒业自今年四月份以来，经多次

相互实地考察，达成合作意愿，并希望能早日

把更多实惠和好产品带给我们的终端消费者。

习酒公司获评
“年度十大公益企业”

12 月 1 日，由凤凰网主办、凤凰网公益

承办的行动者联盟 2021 公益盛典在广州举

办，习酒公司党委书记、董事长钟方达受邀出

席。本次盛典上，习酒公司荣获凤凰网行动者

联盟 2021 公益盛典“年度十大公益企业”，钟

方达代表习酒公司接受颁奖并致辞。钟方达

表示，习酒将与有责任感的企业、团体及个人

携手努力，并肩前行，将公益活动引向深入，

为弘扬公益文化尽绵薄之力。

国台酒业
百亿销售目标提前达成

日前，贵州国台酒业销售有限公司发布

《关于国台国标酒全年配额已执行完毕的通

知》，通知显示，2021年国台国标酒全年配额已

执行完毕，即日起停止发货。继 11月份国台十

五年、国台龙酒停止发货，国台国标也在 12月

份停止发货，这表示国台销售工作推进顺利，

更标志着国台百亿销售目标提前一个月达成。

意大利葡萄酒
中国市场占有率将翻番

近日有市场消息称，意大利葡萄酒在中

国市场正处于高速发展期，未来三年在中国

的市场占有率会翻一番，达到 18%-20%。当

前，意大利葡萄酒从中国进口葡萄酒来源地

销售额排名中第四的位置跃居第三位，占据

进口额的 10%左右。1-9 月，意大利葡萄酒的

进口额为 1.28 亿美元，同比增长 57%，进口

量为 2500 多万升，同比增长 38%，均价为 5
美元/升，同比上涨14%。

基本面稳健向上
白酒行业景气持续

中信证券最新研报认为，白酒行业将进

入信息密集释放期，茅台、五粮液、酒鬼酒、舍

得、剑南春等均已开始释放积极信号。中信证

券认为，白酒行业景气持续，基本面稳健向

上，对明年全年 & 春节旺季动销信心坚定；

目前白酒板块估值处于合理区间，积极推荐

白酒行业。 渊综合冤

超高端白酒卖的是什么？

酿造上品酱香 奉献快乐欢畅
贵宴樽酒业成立暨与波波匠签约仪式在苏州举行


