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■ 李森

这是一支产品催生一个品类的精彩故事。

2014 年，泸州老窖特曲 60 版（以下简称

特曲 60 版）在行业深度调整期里诞生，它是

泸州老窖应对当时政策环境与市场变幻的

“奇招”，很快成为酒业集体承压阶段里，极具

话题度的现象级产品。

2017年底，泸州老窖成立品牌复兴小组，

泸州老窖股份有限公司党委书记、董事长刘淼

任组长；党委副书记、总经理林峰任副组长，正

式确立泸州老窖特曲 60版为泸州老窖品牌复

兴“旗帜产品”，正式拉开品牌复兴序幕。

或许当时没有人意识到，就是这样一款

“无心插柳”的产品，日后竟能成为深度影响

行业并催生一支全新品类的开拓者。正因为

特曲 60 版，“复刻”一词被写入酒业史书，成

为一个独立分支的关键词。

下面我们就从三大关键词与三大优势点

入手，来呈现特曲 60 版这支品类王者的蜕变

与坚守。

三大关键词：情怀、名酒、故事
所谓复刻产品，是指企业复制自己曾经

推出过的，具有集体记忆、市场规模或口碑满

足的产品，它既是被复制产品外形与气质的

再现，更是对经典的致敬与升级。从形象与价

值内核上来说，复刻产品是一种精确“再现”；

但从定位与营销层面来看，复刻产品又是一

次全面的创新与超越。

情怀即市场遥 从特曲 60 版（包括特曲 80
版）的上市就能够看出，作为对当时政策环境

的积极应对，泸州老窖选择在消费者中有着

深刻记忆的“工农牌特曲”来进行复刻，使得

特曲 60 版能够很快进入市场，极大降低了新

产品与消费者的沟通过程。

而我们之所以能够将特曲 60 版视为“品

类第一品牌”，除了是泸州老窖在时间上最早

开辟复刻类产品的运营与深耕外，最重要的

原因便是在白酒行业中率先探析到复刻产品

的核心价值，并逐步上升到战略层面。

其实在其他领域，“情怀”所呈现的价值

与市场潜力已经被充分挖掘，例如近年来常

见的复刻服饰与球鞋、重制版游戏、重制版电

影 、复刻手表等等。正如之前火遍世界的韩

国电视剧《鱿鱼游戏》中的那件复古外套，又

再次引发了国人的情怀记忆并点燃了商家的

复刻热情。

在特曲 60 版身上，从消费者早期自发式

的传播与推介就能够看出，快速形成口碑与

放量的关键，还是产品所蕴含的情怀价值被

快速激活。“老县长”“购酒票”等曾经关于这

支产品的品质与稀缺记忆被持续唤醒，圈层

用户得到迅速扩容。

白酒作为深刻影响与贯穿中国人生活的

物质精神双重消费品，天生具有情怀价值，特

别是漫长的历史发展进程中，曾诞生了众多

具有全国或地方影响力的经典产品。泸州老

窖依托特曲 60 版带给行业的思考与范例价

值，首先便是率先全面探索并落地情怀背后

的持续培育价值，让一度退出历史舞台的产

品重获生机，并为当前企业的战略突进提供

巨大助力。

名酒无价遥 特曲 60 版之所以能够让消费

者买单，并充分理解其当前的价格定位与价

值属性，除了上述提到的记忆唤醒与情怀共

鸣外，根本原因还是消费者对于泸州老窖中

国名酒价值的认可，这也使得它成为当前泸

州老窖品牌复兴战略的重要力量。

中国白酒的发展历程中，泸州老窖自然

是极为重要的存在，特别在新中国成立后的

几十年里，泸州老窖更是成为中国浓香白酒

全面发展、全面成长的动力引擎。《泸州老窖

大曲酒》、“酒业黄埔军校”与三大试点单位之

一等历史印记，便是对“浓香正宗”与“浓香鼻

祖”的最佳诠释。

工农牌特曲作为承载几代人记忆的经典

产品，自然是泸州老窖中国名酒身份与品质

认知的重要载体，从领袖对它的喜爱到行业

圈广为流传的“老县长”标签，都成为特曲 60
版复刻上市后迅速撬开市场的“推荐信”。

据了解，如今品相完好的工农牌特曲，在

拍卖行和收藏家那里动辄就是数十万元的天

价，如此价格对照下，特曲 60 版能够获得价

值升级的基础。今年 3 月，泸州老窖怀旧酒类

营销有限公司还发布了《关于特曲 60 版 52
度常规装实施年份化定价的通知》，正式启动

以包装生产日期为依据，对 52 度泸州老窖特

曲 60 版常规装实施年份定价的政策。

瓶贮年份酒资源日益稀缺的背后，无疑

是特曲 60 版一直以来进行配额管控，并保持

渠道健康与可持续发展的重要印证，也是泸

州老窖作为中国名酒所拥有的价值厚度和充

分溢价权的再次体现。

故事里的口碑效应遥 作为特曲 60 版脱颖

而出的重要力量，口碑效应功不可没，这似乎

也给后来的复刻产品们提供了最佳借鉴的模

板。回顾特曲 60 版上市后的三年，产品最初

的品质宣传与产品推广主力并非泸州老窖官

方，而是来自泸州地区以及随后川渝区域的

白酒资深消费者。

被消费者喝出来或者捧出来的白酒产

品，自然具有持续成长的生命力。

“神秘感”是特曲 60 版诞生最初几年的

显著特征，因为没有太多官方表述，关于产品

诞生背景与酒体构成的猜测，成为推动品牌

持续升温的利器，这此基础上演绎出的丰富

故事与酒桌趣谈，也让这款从历史中走来的

产品更具差异化与辨识度。

特曲 60 版正是把“品质、简约、怀旧”的

故事讲好了，于是成就了一门大生意，至今网

上仍有大量讨论特曲 60 版酒体与品质风味

的文章，并且是来自消费者的一线测评。这是

后来很多白酒复刻产品致力于挖掘甚至创造

的要点，但特曲 60 版看似简单的消费者逻辑

背后，却离不开天时地利与人和，这也是其成

长路径难以复制的关键。

三大优势点
坚守定力、战术配套、持续创新

当我们充分认识了特曲 60 版成长阶

段里的三个关键词，便能够真正理解其

扛起“中国名酒复刻品类第一品牌”大

旗的底气与自信。同时，特曲 60 版在

品牌管理及市场运作中所呈现的三

大优势，更是其敢于亮出如此定位的

根本。

坚守定力尧高效调整遥 在经历了

最初二三年的口碑积累期后，特曲 60
版很快进入战略级运营阶段，并且继续

保持着在品牌缔造与市场扩展的上的探

索与发力，愈发成为中国白酒次高端阵营中

不可忽视的力量，同时其在泸州老窖产品矩

阵中的地位也更为突出。

至始至终，特曲 60版对自身价值都有着清

晰定位，作为复刻类产品的基本属性与核心卖

点，并没有因为市场规模与战略使命的升级而

改变，并且保持着健康高效的发展策略。

特别在市场层面，为了保持自身在次高

端领域的竞争优势，怀旧公司实时根据市场

态势有序进行调整价格，坚定守住次高端核

心价位带，并随时根据销售任务执行情况与

经销商库存进行及时调控政策。也正是因为

从上市之初便坚定推行线下团购与配额制，

特曲 60 版才真正意义上成为泸州老窖在次

高端领域的中坚力量，完成了从奇兵到王牌

的蜕变。

战术配套尧有序推进遥最近几年是特曲 60
版高质量发展的关键阶段，怀旧公司连续推

出战术动作，保证产品顺理应对当前更为复

杂的竞争格局。

2018 年，特曲 60 版开启全国化运作，正

式进入超级单品培育阶段，开始从川渝基地

市场有节奏的呈现点状复制与扩张；2019 年，

怀旧公司再次对团购模式进行升级，纳入城

市合伙人与城市联盟体，对经销商实行优胜

劣汰管理并强化优质资源的汇集，当年特曲

60 版正式跨入 10 亿级阵营；2020 年，特曲 60
版专属品牌活动 IP“礼宴”与消费者见面，一

经推出便凭借创新表达与精彩的互动方式，

成为行业热门 IP。
持续创新尧标杆强化遥 除品质外，品牌几

乎是白酒最大的附加值所在，因此品牌文化

创新是白酒创新非常重要的一个方向。特曲

60 版从最初的机会型产品成长为当前的战略

级力量，离不开在消费者对接与品牌表达上

的持续创新。因为作为品类的开创者与引领

者，特曲 60 版一直担负着为名酒复刻品类开

辟专属发展路径的重任。

今年以来，特曲 60 版已经策动了新一轮

的圈层深耕行动，也正以新的表现形式与互

动内容与新老消费者见面，保持自身在复刻

品类中的标杆认知，进一步巩固品牌地位。

现在，老酒价值已不菲，甚至已成为液体

黄金奢侈品，在众多老酒中怎么才能少花钱

而品尝到优质的老酒呢。目前来说，品相差的

老酒比品相好的老酒要便宜不少，但是酒体

品质一样，目前很多人追求全品收藏，一些品

相不好的老酒价格涨幅不大。另外，还有一些

地方名优老酒价值还未被重视，这也是初学

者适当介入的俱佳时期。老酒收藏不是追高

炒作，而是寻找老酒中的潜力品种，也是老酒

爱好者必须要做的功课。

老酒收藏的基本原则
一是要量力而行遥 根据自己财力选择收

藏品的档次。老酒也分高中低三档，喝品与藏

品之分。高档老酒的价格是低档老酒的几十

倍甚至几百倍。藏品价格比喝品也悬殊巨大。

要根据财力设计自己的收藏达到一个什么样

的档次。

二是要循序渐进遥 先从风险较小的中低

档品种开始。少量渐进。待取得经验后再向高

深发展。初入老酒收藏 1-3年的爱好者，建议

从 3-10 年酒龄的次新老酒和八九十年代的

地方小品牌老酒开始。这两种老酒，价格都不

昂贵，非常适合提高酒体品鉴与外观鉴别水

平。次新老酒适合饮用与存放。而八九十年代

的小品牌老酒虽然名气不如名酒，但外观体

现的那个年代绝大多数老酒的包装水平与风

格特点，能够经常上手此类老酒或者品尝把

玩，可以迅速提高您对老酒整体的鉴别悟性。

俗称基本功练习，也是必不可少的。

三是要野以酒养酒冶遥 酒类收藏，特别是高

档白酒的收藏，耗费财力。工薪阶层玩高档白酒

往往会捉襟见肘。最好的方法是“以酒养酒”。即

在购买藏品时，除留足收藏的部分外，再多购一

部分作为投资收藏。等过一段时间价格上涨时，

卖出富余的藏品。所得资金继续用于购买自己

中意的藏品，滚雪球似的发展，越滚越大。对于

广大中低收入藏友，特别适合。

如果有稳定经济来源，足够支撑收藏老

酒资金支出的酒友。还是建议对囤积一些老

酒，中长线投资或者私藏不售。老酒频临枯竭

的事实，已经非常明确，最近几年经历过的酒

友都知道，老酒一直在加速上涨，很多品种翻

倍上涨。站在饮用角度，多囤积一些酒质优良

的老酒，尽量多增加一些老酒的品种，毕竟民

间老酒存量加速度减少，能多囤积一些老酒

是明智的选择。站在抗通胀实现财富增值角

度，可以适当增加名酒数量，及孤品稀缺地方

老酒的收藏数量。一些有资金庄家炒作的新

酒，生肖酒等，适当少量收藏。

从这几年收藏圈内老酒的价格来看，总

体上每年呈加速上升阶段。虽然经过 2009-
2011 年的一波高涨以后，11-17 年之间老酒

价格趋于平缓，但是每年仍以 10%———30%左

右的幅度在上升。2018 年开始，老酒价格呈现

出加速度式的增长。这与民间老酒存世量接

近枯竭边缘及老酒饮用收藏价值被大众认可

及消耗有直接关系。2021 年，出现了很多优质

老酒稀缺老酒，短时间内翻倍增长的现象，根

本上来说，还是老酒存量已不多导致的资金

的共识。相信未来，存放老酒增值保值乃至大

幅收益，会成共识。

但是，世界上没有永恒的“牛市”，老酒也

一样。

记得 2012 年左右，由于资金炒作茅台过

度，八十年代老茅台酒的价格迅速下跌，一度

跌到每瓶 9000 元。经过低迷期后，直到最近

几年陈年茅台再次创出新高。价格远远超过

其他名优老酒。值得一提的是 90 年左右白标

董酒，从 2012 年的不到千元，今年已涨到八

九千元。这就是收藏老酒的魅力之一。

虽然现在陈年名酒已经步入上涨周期，

但是一些地方老酒还在低谷徘徊。一瓶地方

老酒价格不及一瓶豪华包装的同品牌新酒价

格，时常发生。一瓶真正存放了几十年的原瓶

老酒，卖不过一瓶几吨酒里滴入几滴老酒后

变成所谓几十年陈的年份酒的价格。目前还

有部分老酒与新酒出这种价格倒挂现象，反

过来分析，这些不合理的现象，也正是明智的

老酒收藏者的一种机遇。

初学者选择收藏品种时
应该把握的几个要点

一是选择名牌遥 目前收藏圈内比较认可

的名牌是“17 大名酒”（1989 年第五届全国评

酒会评出来的茅台、五粮液等 17 种金奖名

酒）和“53 优质酒”（1989 年同时 53 种地方优

质酒）。

除了这些国家级名酒，53 优质酒。各省市

评选出来的名优酒也在选择范围内，小区域

的地方名酒。名酒的升值空间要大于普通酒。

二是选择野次热品牌冶遥 所谓“次热品牌”

是指一些具有升值潜力，目前还没被炒得太

热，价格也不太高的品牌。如 17 大里面的汾

酒，五粮液，剑南春等等。

三是选择量小的品种遥“物以稀为贵”。由

于各地区的生活习惯及消费水平不同，老酒

存留下来的数量也不一样。有的量大，有的量

小，有的几乎成为孤品。名酒一般老百姓都会

细心保存，存世量比较大，而一些地方老酒，

由于当年属于接地气的白酒品种，保存下来

大多是偶然，存世量都少于名酒，孤品一般会

出现在此类老酒之中。拍卖会上一瓶孤品级

60 年代的二锅头可以拍出天价，就是价值的

体现。

如：沧州薯干白酒、浏阳河小曲、广东长

乐烧、玉冰烧等等。八十年代以前存留下来的

数量相当少。价格自然高涨，个别品种价格及

收藏价值都超过同时期的茅台酒。

四是选择年代久远的酒遥 同等条件下，年

代越久远越值钱。

五是选择品相好的酒遥 所谓品相好，是指

酒瓶完好、盒标齐全无缺损、酒液较满的酒。

凡是老酒都有自然挥发，一般跑酒在 50 毫升

以内的都属于酒线正常。当然跑酒越少越好。

另外，一些年代久远的孤品老酒，可能酒标残

缺，跑酒严重甚至是空瓶，但也有极高的文物

价值。因为一瓶老酒记录的是一个时期，人文

的体现，是一座酒厂存在历史的唯一物证。

渊据壶中岁月冤

北京酒味儿
你知多少？
看一眼二锅头的
前世今生
■ 酒评君

有酒友私信笔者, 说被红星二锅头的广

告灌了一口鸡汤。笔者也留意了一眼，广告不

错。借着这口鸡汤，就和酒友们聊聊帝都白酒

的代表———二锅头。

据传，康熙打猎归来，口渴难耐，就命随

身的太监去找酒，这太监也就找了个近的酒

坊选了一坛子酒给康熙送去了。康熙喝了这

坛子酒，哎，对味儿，有感觉，喝到兴起，便让

太监准备墨宝，为这小作坊题下匾额“源升

号”。这一趣事，人人口耳相传，流传了下来。

康熙大帝喝的是什么酒，能让他乘兴而起，挥

毫泼墨，为一个小小的酒坊题下墨宝?这坛子

酒就是二锅头。

二锅头属于蒸馏酒，源头可追溯到金朝

侵入中原时。这女真人侵犯中原，定北京为

“中都”，也带来了蒸酒器。到了清康熙年间，

开酒馆的赵氏三兄弟烧酒时发现，烧制酒的

质量不好把握，时好时坏，不是寡淡，就是浓

烈呛人。经过他们多次技术实验，研究了一个

酿酒的独家秘方，在蒸酒时，将用作冷却器的

天锅内第一次放入凉水冷却而流出的“酒头”

和第三次换入锡锅里的凉水冷却流出的“酒

尾”，提出做其它处理，只取第二次换入锡锅

里的凉水冷却流出的酒，这时口味最为香醇。

因取第二道酒，北京人可谓形象的称之为“二

锅头”，老北京称它为“二雷子”。从北京百姓

间口耳相传的俗语“饺子就酒，越喝越有”，可

以看出二锅头的受欢迎程度。

白酒有故事的，少之又少，能跟革命时期

扯上关系更少有，北京的红星二锅头就是其

中一家。

建国初期，百废待兴，粮食都不够吃，就

别说酿酒了，而且禁止私人酿酒，北京 13 家

私人酒厂合并成国营酒厂，即红星。在这个时

期，除了茅台还能保证有酿酒的粮食外，这红

星二锅头就是其中之一。红星作为国企，接受

了酿制献礼酒的政治任务。红星二锅头酒能

够担此重任，不单单是因为作为一个国企存

在，也可以看出二锅头酒，口感好，深受百姓

喜爱。更有趣的是，周总理曾批下文件，要求

红星二锅头酒不能涨价，可以看出党和周总

理对人民的关心。

为什么二锅头酒会如此受欢迎，如此受

欢迎的酒不会是取自第二锅这么简单，为何

第二锅的酒那么好呢? 这就得好好说道二锅

头的工艺了。

每烧一锅酒，开始流出的酒叫“锅头”，这

酒的浓度比较高，可达到 75度以上，

数量少，占总数的百分之十左右，而后浓

度不断地下降，至 25 度左右断酒。后面流出

的谓“酒稍子”。“酒稍子”不能喝，只有 10 几

度。流至 1、2 度，蒸馏结束，所得“酒稍子”，回

底锅随下次蒸馏回收，5 度以下提炼食用酒

精。循环往复，以至无穷。

烧酒的原料一般可以经过五到六次的发

酵和上锅。除了原材料有小麦、高粱、玉米等

等，还有辅料，如玉米秸、玉米核、麦麸子和米

糠等。按一定的比例经过粉碎后加水，蒸熟，

再加入酵母，搅拌均匀后入窖发酵，一般要 5
天后酒醅出窖，这是第一锅。出酒后，要把蒸

锅中的料取出，经过扬场，把这些料冷却、松

散开，而后还要加入少量的新原料和酵母，搅

拌均匀后再入窖发酵，这才完成一个班次的

工作。5 天后再取出用来烧酒，为第二锅，这

时开始流出的酒才是真正的“二锅头”，其实

就是“快曲”酒。

工艺讲究，品质自然好。由于二锅头酒的

酒液清亮透明，香气芬芳，酒质醇厚，入口甘

润、爽洌，酒力强劲，后劲绵长，回味悠长，加

之价格亲民实惠，适用于很多场合，因此备受

广大消费者的认可，二锅头品牌家族也日渐

丰富。

因二锅头的物美价廉，有不法商家看到

了有利可图，纷纷造假。以劣质散装白酒、农

村自酿酒甚至是食用酒精勾兑而成，危害人

的身心健康。在购买二锅头时，酒友们第一就

需要注意标签背面的规整性，由于真品是机

器加工，标签背面会有不规则横纹，第二，需

要查看封口手感细腻无瑕疵以及是否严实，

真久是密封严密的，第三就需要看是否防伪

码，以及防伪码附带的防伪电话。

如何收藏和鉴别具有升值潜力的老酒？

泸州老窖特曲60版
何以扛旗“品类第一品牌”？

2021销售年度特曲

60版在全国市场的销量已接

近20亿，于是从市场规模与行业

影响来看，特曲60版无疑是当前

“中国名酒复刻品类第一品牌”。随

着在行业圈以及消费圈进一步树立

地位与标杆，也意味着特曲60

版这支次高端大单品再次

进入全新阶段。


