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牛栏山·净爽型

酒精度院53%vol
香型院清香型

G窑R官荣评分院75
原料院高粱

年份指数院1
原浆指数院1
甜爽度院3
生产厂家院北京·牛栏山酒厂

G窑R酒评院这款酒从香气上看符合麸

曲清香型白酒的风格，闻香有舒适的麸皮

味，但香气较小。入口干净，回甜，酒体单

薄，一杯可以一饮而尽，可千杯不醉，是比

较符合年轻人喜好的一款酒，但从白酒应

有香味来讲，不敢恭维。

丛台酒

酒精度院41%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院65
原料院高粱、小麦

年份指数院0.5
原浆指数院0.5
甜爽度院1
生产厂家院河北·邯郸·丛台酒业

G窑R酒评院 此酒包装具有本地特色，

但不凸显。此浓香型白酒香气中规中矩无

特点，有点类似于人造景观不能让人留

恋，还有出格的地方，其中酯香气过于突

出，破坏平衡之美，口味欠缺自然协调之

感，整体风格不明显，不易让人记住其特

点，香气在酒杯中停留的时间较短，总的

来看不上档次。

衡水老白干·蓝瓷瓶

酒精度院67%vol
香型院老白干香型

G窑R官荣评分院84
原料院高粱、大米、糯米、小麦、玉米

年份指数院2
原浆指数院4
甜爽度院4
生产厂家院河北·衡水·老白干酒业

G窑R酒评院这款酒正如酒度，香气浓

烈，开瓶即闻芬芳，粮香、糟香气突出，沁

人心脾。入口舌尖有点叮的感觉，可能是

由于酒度较高的原因，但酒体本身圆润柔

和，丝丝润滑，自然回甜较好，唇齿留香，

余味爽净。

富贵人家·富贵吉
祥紫砂壶

酒精度院42%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院73
原料院高粱、小麦、大米、小米、枸杞、

酸枣、金银花

年份指数院0.5
原浆指数院1
甜爽度院1
生产厂家院河北·邢台·金百家酒业

G窑R酒评院创新产品，精神可嘉。独特

的浓香酒香气与金银花香相伴，使得此酒

在香气上略胜一筹，但平庸的口感让它失

色不少，味怪异，酸涩味浓，若味上再完善

丰富些，定能增色不少。

■ 微久

一天之内，青岛啤酒两大项目破土开工。

一手科技创新，一手智能制造。

11 月 5 日，青岛啤酒科技研发中心（国家

重点实验室新基地）开工仪式于青岛蓝谷举

行，打造具有国际影响力的啤酒酿造技术研

究新高地。

同一天，青岛平度的青啤智慧产业园 120
万千升扩建项目开工，建成后将成为国内单

体工厂产业链条更全、单体规模更大、智能化

水平更高的啤酒生产基地。

“科技”与“智造”同日开工，两翼齐飞再

次见证青啤不凡实力。青啤集团党委书记、董

事长黄克兴表示，这是青啤推动技术与产业

融合的深度实践，是数字经济与传统产业融

合发展的深度实践，科技创新与智造制造将

两翼助飞青啤发展再越新高峰。

打造新高地
青岛啤酒升级行业科研新高度

青岛市副市长耿涛，青岛蓝谷管理局局

长肖焰恒，平度市委副书记、市长赵兴绩，青

岛啤酒集团党委书记、董事长黄克兴，市发改

委、科技局、工信局、国资委等市直部门领导，

以及山东大学、江南大学等政企学界代表出

席了开工仪式，共同见证青岛啤酒高质量发

展再迈新台阶。

世界各国酿造领域高校研究机构、重点

实验室也发来贺信，信中肯定青岛啤酒科技

研发中心作为中国酿酒技术创新的重要力

量，为全面提升中国生物发酵工业的国际竞

争力做出的突出贡献，希望在新的起点上取

得更大辉煌。

今年 5 月，青岛蓝谷管理局和青岛啤酒

集团共同签署青岛啤酒科技研发中心项目合

作协议。项目签约以后，仅用 5 个月时间便实

现项目开工，总投资 5 亿元，总建筑面积 6.27
万平方米，建成后年产值超过 4 亿元，是一座

集国际学术交流、国际酿造饮料创新、人才培

训、消费者测试、科技展示于一体的科技研发

中心及国家重点实验室“新基地”。

该项目依托中国酿酒行业唯一的啤酒生

物发酵工程国家重点实验室，面向全球，对标

世界一流，与国际知名研究院所协同打造多

家联合实验室，达到国际先进水平，建成后将

成为具有国际影响力的“啤酒酿造技术研究

新高地、高层次国际化啤酒酿造人才培养新

高地、多学科啤酒酿造国际学术交流新高地、

全球啤酒文化传播及消费者体验新高地”。

近年来，青啤新品上市数量、销售收入和

市场占有率均居行业首位。前三季度，青岛啤

酒收入、利润在连续三年高速增长的基础上，

再次双创历史新高。

业绩高增长的背后，源自青啤一流的科创

引领和成果转化能力。近年来，青岛啤酒率先发

力产品高端化，推出百年之旅、琥珀拉格等艺术

酿造新品，成功引领中国啤酒行业的超高端发

展和结构升级，为行业打开了向上空间。

毕业于北京大学的 90 后博士后秦青青

说，进入青啤工作她认识到，“青岛啤酒的科

研成果转化能力非常强，拥有多元化口感和

高端化产品的科研引领能力。”

随着青岛啤酒科技研发中心落地，凭借

科技创新和啤酒前沿技术的研究，青岛啤酒

科技创新转换为产品创新的“落地”速度将不

断加快，不仅打造出企业高质量发展有力“引

擎”，也为啤酒行业的传统酿造插上了科技变

革的“翅膀”。

在业内人士看来，啤酒行业进入了一个

消费日新月异的时代，行业龙头青岛啤酒科

研平台的硬实力和软实力不断升级，将为中

国啤酒的科研创新、产品迭代打开新高度。

新扩 120万千升产能
“链”成国内单体最大产业集群

11 月的青岛平度，青岛啤酒智慧产业园

里的啤酒瓶装生产线仍满负荷生产。青岛啤

酒三厂生产部部长盛贤斌说，“我们的生产没

有淡旺季。”

据了解，截至 10 月 31 日，青岛啤酒三厂

销量同比增幅 33.8%，提前 61 天完成了全年

的产销计划。青岛三厂历经 5轮扩建，年产能

达到 100 万千升。从 2019 年开始，每年都有

扩建新项目，产业园在快速成长。

不过，伴随着市场需求的大幅增加，青岛

啤酒三厂满产运转，仍有产能的缺口。

青岛啤酒智慧产业园 120 万千升扩建项

目快速启动，有望极大缓解产能缺口问题。该

项目将新增国际一流的生产线，糖化、发酵等

基础设施以及光伏发电、智能化无人仓库等

系列项目，将大幅提高工厂的智能化水平。

除了实现规模扩张，项目还在补充、延伸

和强化产业链生产，产业链由单一的啤酒酿

造拓展到原料生产、包装材料、物流仓储、商

贸流通及时尚文旅、私人定制等多业态集聚，

基本实现啤酒产业链配套全覆盖，产业集群

能级持续放大。

前沿绿色发展的理念也顺势融入其中。

围绕产业基础高级化、产业链现代化，配套规

划建设了光伏发电系统、热能中心等项目，将

绿色低碳、节能降耗融入产业园的构建当中，

构建绿色低碳循环发展的产业体系。

青啤不断建设创新体系，优化青岛啤酒

以及产业链上下游的科技创新生态，激发创

新创造活力。青岛啤酒智慧产业园建成后，将

成为国内单体工厂产业链条更全、单体规模

更大、智能化水平更高的啤酒生产基地。

动能不断升级
看青啤的落子和远棋

当前，啤酒行业的消费升级非常明显。消

费者正从价格到品质、从大众化到个性化、从

社交分享到个人享受、从豪饮到自酌等多层

面发生转变。

由此带来了啤酒生产企业产品结构持续

升级。新、奇、特、稀的品质感，成为啤酒产品

的标签。不言而喻，相比上半场拼规模，中国

啤酒市场已跨入“下半场”。

对于下半场的竞争，中国酒业协会秘书

长何勇直言：“我们的啤酒企业应该看重相

对高端市场化的机遇，以及给中国啤酒业带

来的天翻地覆式的变化和改造能力。谁具备

改造这个市场的能力，谁就占了先机。”

行棋观大势，落子谋全局。青啤新落地

的科技研发中心项目，着眼于提升企业技术

创新能力，以科技资源集聚形成产品创新。

青岛啤酒智慧产业园建设，力图推动产业规

模化、集群化、园区化，打造产业集群快速

“崛起”。

两者同日开工，是青岛啤酒推进创新链

和产业链深度“融合”，从公司角度看，这

是打造发展新动能的关键一步棋，也是“下

活”啤酒下半场高质量发展“棋局”的关键

一招。

面向啤酒行业的变局，青啤的创新，不依

赖于某个领域的“单兵突进”，而是“整体性跨

越”。通过科技、产品、模式、管理等全方位、系

统性创新，助推青岛啤酒走上新高度。

业内人士认为，青啤立足产业创新高度，

着眼系统长期的布棋，是本轮啤酒行业高端

化角逐的最有力者。

■ 张明

“今年 1-8 月，大唐酒业旗下贴牌业务近

乎翻倍增长，自有品牌山门岗酒业绩增长也

在 50%以上。”秋糖期间，山门岗酒业总经理

余新敬接受酒业专访时，分享了一组数据。在

全国酱酒热的背景下，生产端的供不应求让

大唐酒业享受到了渠道红利。但在享受红利

的过程中，余新敬敏锐洞察到酱酒领域正在

从渠道热转向消费热。

“从商业规律看，酱酒企业只有将渠道热

视为品牌打造、企业转型的机会期，抓好品

质、夯实基础，才能将市场热转变为品牌热，

成为酱酒品牌迭代中的胜者。”余新敬认为，

打造品牌没有一蹴而就的的奇迹，只有持之

以恒的坚守，山门岗将坚持长期主义战略，力

争早日跻身酱酒品牌头部赛道。

建立让利渠道合伙人机制
第四季度将覆盖3000网点

作为酱酒新势力，山门岗的发展一直很

快，在首年便取得营收过亿的骄人成绩。山门

岗创始人方坚此前接受酒业家专访时亦表

示，2021 年将启动首个五年规划，即五年内跻

身酱酒头部赛道，实现 30 亿元销售额，开启

资本进程。

和君咨询集团高级合伙人、和君酒水事

业部主任李振江曾判断，“十四五”期间酱酒

的竞争格局将基本定型，未来真正参与市场

竞争与红利分享的酱酒企业不会超过 30 家。

那么，山门岗将凭什么脱颖而出？

余新敬认为，酱酒具有特殊性，跃升的核

心打法便是“品质”与“产能”，这也是山门岗

成功的两板斧。

山门岗位于茅台镇核心产区，由酿酒大

师亲自把握酿酒、勾调每一个细节，全面把握

住山门岗酱酒的口感与品质，其品牌理念便

是传承与创新。此外，山门岗所属企业大唐酒

业年产量 5500 吨，基酒储量 3 万吨，随着新

一轮的扩建，未来年产量将达到 1 万吨，这一

产能规模将为山门岗品牌价值释放奠定基

础。

除产能、品质外，渠道的快速拓展将促进

山门岗实现从新晋品牌到酱酒中坚力量的蜕

变。“山门岗致力打造一个与经销商共赢的合

作平台，建立起了让利渠道的合伙人机制，通

过系统性的经销商政策扶持，推进品牌落地

与产品渠道化经营。”余新敬提到，“针对不同

的经销商，山门岗将采取不同的措施，比如针

对跨行经销商，将其打造成为专业的经销商，

并派出专人进行 1 对 1 指导；针对部分圈层

经销商，帮助其提升产品的周转率；针对一些

有渠道、有资源的行业经销商，则协助其做好

品牌文化宣传、市场动销等工作。”

余新敬透露，截止目前为止，山门岗已经

拓展了 300 家经销商，1000 多家网点。第四季

度山门岗依托现有经销商，将快速裂变，覆盖

3000+网点。

据了解，山门岗 2021 年在山东、河南、广

东等多个样本市场都取得了突破，以山东市

场为例，配合传统广告传播、酱香生态之旅、

艺术品鉴会等措施，将冲刺 5000 万元销售目

标。

余新敬还提到，今年 7 月份之后，山门岗

在市场运营上主要围绕两个方向：第一个是

培养团队的职业化水准，培养的内容包括产

品、市场以及职业精神等，即便是驻外人员也

得定期回总部，深入到基层，了解酱酒的生产

工艺以及生产技术等；第二是想方设法帮助

经销商卖货，并且持续优化产品 SKU。“加上

礼品酒、生肖酒，山门岗整体 SKU 数是 9 个，

接下来会将流通 SKU 缩减至 4 个，同时提升

高附加值 SKU 的个数。”

“坚定战略自信、品质自信、品牌自信、运

营自信，塑造不一样的优势酱酒品牌。”这既

是山门岗的品牌战略方向，也是山门岗品牌

的初心。在品牌力、品质力及渠道力的加持之

下，山门岗正在加速奔跑。

贴牌要赋能不能泛滥
品牌战略是未来重心

品牌之外，关于贴牌，余新敬也发表了自

己的看法。

在余新敬看来，酱酒热上半场是全民普

涨、集体狂欢、鱼龙混杂，很多经销商都涌入

茅台镇做贴牌产品，最终导致的结果是酱酒

商业热情大于消费热情，随着浪潮褪去，不少

人堆积的库存需要长时间来消化，对贴牌市

场的前景也略显悲观。“实际上，品牌在发展

的过程中需要贴牌业务，贴牌业务能更好为

品牌赋能，但不能‘泛滥’。”余新敬如是说。

为了规范贴牌业务，余新敬透露，大唐酒

业更愿意选择有实力、有规模及价值观一致

的经销商，共同走下去。“我们酒厂一年的产

能在 5500 吨左右，除却品牌用酒与老酒储备

外，规划用于贴牌业务的用酒量大概在 2000
吨左右。与此同时，我们还将贴牌的条码控制

在 20 个以内。”余新敬列举了大唐酒业在控

制贴牌业务上所做的一系列工作。

余新敬始终认为，行业品牌集中化趋势

将愈加明显，消费者对于品牌的诉求和认知

会越来越强、越来越高，品牌化才是大唐酒业

的重心和未来之路。“在品牌战略的主导下，

次高端、中端、次中端产品将是山门岗发力的

方向，我们希望让更多的中产阶层喝上物有

所值的酱酒。”

余新敬：
“三力”加持，山门岗加速跻身酱酒品牌头部赛道

青岛啤酒布远棋：“科技”与“智造”两翼展翅

11月 5日，青岛啤酒

科技研发中心（国家重点实

验室新基地）开工仪式在青岛蓝

谷举行、青岛啤酒智慧产业园120

万千升扩建项目开工仪式在青岛平

度举行，青岛啤酒同一天两个项目

同步启动，“科技”与“智造”两翼

齐飞，助力高质量发展再

上新台阶。


