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广告

■ 陈凤海 孙鹏

生产线上一台台身姿灵活的机器人正高

效作业，基于智能技术建设的生产物流指挥

中心内，几名工作人员正有条不紊地进行指

挥和调配；一门之隔的实验室内，100 多台高

精尖设备正不断传输各项数据……走进中国

兵器东北工业集团长春一东离合器股份有限

公司（以下简称长春一东）的生产车间，一条

条满负荷运转的生产线, 一道道细致精准的

生产工序,让参观者印象深刻。

长春一东成立于 1992年。作为一家主要

生产重卡汽车离合器和液压翻转机构产品的

传统加工型企业，前不久刚刚获评吉林省“专

精特新”小巨人企业称号，这一成绩恰是企业

转型升级过程中的一个缩影，也得益于企业对

科技创新、工艺改进、产品升级的不懈追求。

睿智的“投资”眼光
“在研发上的投入已连续多年占总收入

的 5%以上，比业内平均水平至少高出两个百

分点，去年又刚刚投资近 1000 万元购买新设

备扩建实验室。”长春一东综合管理部部长助

理李岳峰说，企业坚持把钱都用在刀刃上，这

种睿智的“投资”眼光，是公司不断提升产品

市场竞争力的重要保障。

笔者采访中发现，该企业的生产车间的

确可以用“豪华”来形容，各种类型的生产设

备多达 500 余台，关键设备专门从国外引进，

离合器盖冲压成型、总成装配及在线检测等

领域达到国际先进水平。

长春一东党委副书记程晓东说，近年来，

企业相继完成了 9 条生产线的自动化改造，

产品的可靠性越来越高。在工业增加值持续

提升的情况下，人均价值创造能力持续增强。

在生产现场，笔者了解到，热处理生产线

采用的均是进口设备，淬火、回火过程均由电

脑控制；自动化装配线所具备的检测过程自

动化、检测数据自动存储等功能达到国际领

先水平……

“加工企业，安全管理至关重要，这个利

用网络技术建设的安全管理监控中心，可以

24 小时无死角监测生产全过程，管理人员坐

在家中就能看到现场情况。”长春一东党群工

作部部长助理孙鹏说。

此外，在生产物流指挥中心的大屏幕上，

产品的生产、库存、出厂、运输等信息一目了

然，这种数字化的物流管理方式，实现了采

购、销售、生产、物流的“一网协同”，运营效率

提升了一倍。

持续超越客户期待
一汽解放“优秀供应商”、上汽红岩“战略

供应商”、江淮集团“合作共赢奖”、云内动力

“开发贡献奖”……在长春一东研发中心展馆

内，诸多荣誉牌匾格外引人注目。

眼下，国内重卡离合器市场竞争极为激

烈，国内生产同类产品的规上企业有 70 多

家，但长春一东与国内排行前十的重卡生产

企业均建立合作关系，市场占有率达 28%，是

名副其实的行业“领跑者”。

“产品和技术是企业持续发展的内生动

力，我们的产品在达到行业标准的基础上，总

能给客户一些惊喜，自然就会赢得市场。”李

岳峰说。

长春一东为一汽解放提供的重卡大马力

离合器产品，动力传输扭矩达到 2200 牛米就

能满足客户标准，但研发人员坚持精益求精、

开拓进取，利用 3 年时间将该产品扭矩提升

至 2600 牛米，这让客户惊喜连连。

“我们每年都会完成上百种自主研发项

目，2020 年虽受到疫情影响，仍完成 114 项

新产品开发，新产品贡献率达 50.73%。”长春

一东研发中心项目经理石中均说，近年来，长

春一东获得 60 项技术专利，其中发明专利

18 项，在专利技术的支撑下，企业整体研发

水平得到很大提高。今年上半年，长春一东销

售收入达 7.2亿元，是 2015 年全年销售额的

3倍有余。

实施精益管理
在激烈的市场竞争环境下，推行精益管

理是引领企业高质量发展的重要一环，但实

施精益管理不能奉行“拿来主义”，必须根据

实际情况建立适合自身的方法体系。

早在 2018 年，长春一东就曾聘请一位具

有丰富管理经验的专家型人才，创建属于自

己的精益管理体系。

“我们首先将精益管理的相关制度要求

纳入统一标准，在同一个平台上，统一大家的

目标和行为方式。”长春一东精益改善与智能

制造部部长肖勇说，企业从成本、管理和发展

三个维度确定 26 个要点，每个要点 5 档评

分，成果评价更加透明公开。

笔者在采访中发现，在长春一东，几乎每

个生产环节都有可量化的标准，在多劳多得

价值体系的激励下，每位职工的积极性都被

调动起来。

企业在每个班组都设有改善意见箱，工

人们遇到问题、想到小点子都可以随时提出

来，然后根据意见价值直接兑换成积分，最终

折合为奖金收入。去年，长春一东生产线的效

率提升了 5%，积分奖励金额 50 余万元。

肖勇告诉笔者，精益管理作为一种管理创

新方式，已经和公司的日常经营紧密融合，不仅

有效降低了生产成本，还使产品质量有了更可

靠的保证，直接推动企业核心竞争力的提升。

如今，作为中国兵器工业集团的精益管

理标杆企业，长春一东吸引了省内外诸多企

业前来观摩学习。笔者了解到，下一步，长春

一东将继续聚焦技术创新、质量提升、科学管

理等，全面提升整体实力，在行业中发挥引领

示范作用，做质量效益双优的排头兵企业，在

“专精特新”的道路上行稳致远。

■ 新华社记者 舒静 于佳欣 周圆 龚雯

胡洁菲

被置于聚光灯下的中国经济，发展态势

始终引人瞩目。 进博会是扇观察中国经济

的窗口。走在偌大的展馆中，随处可见涌动人

潮、首发首秀轮番登场，合作共识不断达成，

人们真切感受到中国经济的暖意和新意。

超大市场的魅力：
消费主引擎依旧动力强劲

观察几届进博会的“老朋友”，会发现一

个变化，不少企业的展位面积在悄然生长。

100 平方米、150 平方米、200 平方米，四

年“全勤”企业纽仕兰展位面积不断扩展，投

入成本越来越高。资生堂同样如此，与第一年

参展相比，今年展区面积接近翻了一倍。

近八成此前参展的世界 500 强及行业龙

头企业纷纷“回头”之外，不少新朋友也慕名

而来。一位不远万里、宁愿隔离 21 天也要来

进博会寻找机会的参展商认为，“进博会是将

创新概念引入新市场的最佳平台”。

意大利驻华大使方澜意介绍，今年意大

利企业参展数量比去年增加了 30%，“这样一

种大规模的参与，清楚地表明了意大利对中

国市场的重视”。

一年比一年更强劲“磁力”的背后，究竟

有什么秘密？

14 亿多人口、超 4 亿中等收入群体，如

此庞大的市场和强大的购买力，是助推中国

经济增长的主引擎，也是提振世界经济的信

心所在。从 578.3 亿美元到 711.3 亿美元，再

到 726.2 亿美元，前三届进博会累计意向成

交额连年增长。中国消费者“买全球”的实力，

令全球客商印象深刻。

数量增长之外，更重要的是，消费将推动

新供给、新产业的发展，实现投资增长，牵引

作用、倍数效益日益凸显。

去年进博会上，卡赫首发商用视觉 AI 智
能清洁机器人，今年春节前，这款机器人就投

入到了上海虹桥高铁站的智能清洁、杀菌消

毒作业中。

“对我们而言，中国是最重要的战略市场

之一，谁也不想错过。”进博会的“老朋友”卡

赫大中华区总裁唐晓东说，2020 年，企业突

破 30 亿元销售规模，出口和国内市场双双创

下历史新高。2021 年初，集团继续加大对中

国市场的投资，增资达一个多亿元。

“我们坚信，参加进博会是在中国长期发

展外企的不二选择。”贺利氏大中华区总裁艾

周平说，“持续参加进博会，打开我们更多新

产品进入中国市场的大门，也让我们坚定长

期深耕中国市场的信心。”

全球展商“用脚投票”背后，源于这样的

信心：中国经济健康发展的基本面不会改变，

消费提质升级的总势头不会改变，消费长期

向好的大趋势不会改变。

转型升级的大势：
坚定迈向高质量发展

面对经济增速放缓，海外不乏质疑和担

忧，中国经济转型升级会走“回头路”吗？

本届进博会上，参展企业带来产品的变

化，印证中国市场需求之变，背后是更坚定迈

向高质量发展的转型大势。

今年，进博会迎来一位有着近 140 年历

史的新朋友———德国拜尔斯道夫集团。

百年品牌缘何此时入驻进博会？“进博会

是中国与世界共享机遇的绝佳平台。”拜尔斯

道夫集团东北亚董事总经理薛薇说，中国对

创新和绿色发展的重视，正好契合了企业发

展的需求。

“在科研技术、绿色创新、数字化多重赋

能下，我们正逐步加码中国市场，以更加创新

和绿色的化妆品，迎上中国创新与产业绿色

低碳升级的潮头。”薛薇说。

见微知著。在经济转型升级中，中国坚持

创新引领、生态优先、绿色先行的决心，已被

全球展商充分感知。

达能带来 140 款健康科研产品和绿色成

果，其中有近 10 款产品为全球首次官方亮

相；西门子全面展示数字化创新科技在智能

制造、智能基础设施和工业物联网等领域的

应用，并首次设立零碳展区……场馆内，处处

弥漫着“科技创新”“绿色低碳”的气息。

科技越来越“新”———

本届进博会首次在技术装备、汽车和医

疗 3 个展区分设创新孵化专区，近 100 家展

商带来人工智能、健康科技、自动驾驶等领域

的创新产品。

“中国消费者对科技产品和服务的需求

与日俱增，中国合作伙伴也正在加大创新研

发力度，我们非常愿意通过技术创新和经验

分享，助力本土企业发展。”博世中国总裁陈

玉东介绍，博世已经连续四年携家电和汽车

两大展台参展，多款新品亮相。

底色越来越“绿”———

氢燃料电池汽车、回收材料制成的电脑

外壳、零碳工厂方案……“绿色低碳”几乎是

每个展商都必谈的主题。

“‘双碳’目标展现了大国担当，中国产业

正显现出绿色低碳和产业升级两大趋势，这

给我们发展提供了新空间。”施耐德电气全球

执行副总裁尹正介绍，本届进博会上，施耐德

展示了零碳工厂、零碳园区的实践案例，并与

相关企业签订了合作协议。 咱下转 P2暂

实体经济基本盘不断巩固
沪深两市三季报
盈利上市公司均超八成

上市公司作为资本市场的基石，实体经

济的“领头雁”，其业绩真实反映出国民经济

发展态势。截至 10 月 31 日，沪深两市共有

4168 家上市公司披露三季报。财报显示，沪

深两市上市公司生产经营在“稳”的主基调

上，保持高质量发展势头，面对复杂的国内外

经济环境，彰显出较强发展韧劲，上市公司作

为实体经济“基本盘”地位不断巩固。

三季度，沪市有 1467 家公司实现盈利，

占比 89%，较去年同期上升 2 个百分点。其

中，超六成公司净利润同比增长，三成公司增

幅超过 50%。深市有 2122 家公司实现盈利，

占比 84.31%。其中，654 家公司增幅超过

50%，占比 25.98%。沪深两市实现盈利的上

市公司均超八成。

“三季度上市公司营收和利润等业绩指

标持续向好，两市上市公司整体业绩延续了

稳定增长态势，呈现出结构持续优化的特

征。”中国国际经济交流中心宏观经济研究部

副部长刘向东分析称。具体来看，前三季度沪

市主板公司共实现营业收入 33.44 万亿元，

同比增长 21.43%；实现归母净利润 3.08 万亿

元、扣非后净利润 2.95 万亿元，同比分别增

长 27.14%和 33.45%。深市上市公司整体平

均实现营业收入 51.50 亿元，同比增长

28.20%；实现平均净利润 3.65 亿元，同比增

长 20.93%。

科创板表现亦不俗。前三季度，科创板整

体业绩延续高增长态势，实现了营业收入、净

利润同比大幅上升。科创板上市公司合计实

现营业收入 4839.57 亿元，同比增长 45.08%；

归母净利润 630.20 亿元，同比增长 64.01%；

扣非归母净利润 507.96 亿元，同比增长

39.25%。营业收入方面，九成公司实现营收增

长，38 家公司实现收入翻番。净利润方面，七

成公司实现归母净利润增长，80 家公司增幅

在 100%以上，最高达 290倍。

此外，创业板上市公司同样在支持科技

创新、服务实体经济中取得可喜成绩。前三季

度，创业板公司实现平均营业收入 17.71 亿

元，同比增长 26.02%，平均净利润 1.6 亿元，

同比增长 10.67%。 渊彭江冤

10月份工业生产者
出厂价格同比上涨 13.5%

据国家统计局网站消息，2021 年 10 月

份，全国工业生产者出厂价格同比上涨

13.5%，环比上涨 2.5%；工业生产者购进价格

同比上涨 17.1%，环比上涨 2.6%。1—10月平

均，工业生产者出厂价格比上年同期上涨

7.3%，工业生产者购进价格上涨 10.1%。

工业生产者价格同比变动情况

工业生产者出厂价格中，生产资料价格

上涨 17.9%，影响工业生产者出厂价格总水

平上涨约 13.36 个百分点。其中，采掘工业价

格上涨 66.5%，原材料工业价格上涨 25.7%，

加工工业价格上涨 10.8%。生活资料价格上

涨 0.6%，影响工业生产者出厂价格总水平上

涨约 0.15 个百分点。其中，食品价格上涨

1.0%，衣着和一般日用品价格均上涨 0.8%，

耐用消费品价格下降 0.1%。

工业生产者购进价格中，燃料动力类价

格上涨 40.7%，有色金属材料及电线类价格

上涨 25.8%，化工原料类价格上涨 24.9%，黑

色金属材料类价格上涨 22.6%。

工业生产者价格环比变动情况

工业生产者出厂价格中，生产资料价格

上涨 3.3%，影响工业生产者出厂价格总水平

上涨约 2.51 个百分点。其中，采掘工业价格

上涨 12.1%，原材料工业价格上涨 4.4%，加工

工业价格上涨 1.8%。生活资料价格上涨

0.1%，影响工业生产者出厂价格总水平上涨

约 0.02 个百分点。其中，食品价格上涨 0.2%，

衣着和一般日用品价格均上涨 0.3%，耐用消

费品价格下降 0.2%。

工业生产者购进价格中，燃料动力类价

格上涨 7.7%，化工原料类价格上涨 4.4%，有

色金属材料及电线类价格上涨 2.4%；黑色金

属材料类价格下降 0.4%。 渊中新社冤

长春一东：让企业“细胞”活力充分释放

从第四届进博会把脉中国经济发展新动向

荫长春一东员工在精心加工离合器产品件。 陈凤海 摄

荫第四届进博会技术装备展区。 新华社记者 金立旺 摄


