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广告

食品工业是关系国际民生的支柱产业和

服务于人民美好生活的基础产业。在迈入十四

五开局之年的时代节点，作为四川工业经济增

长的重要引擎，四川食品饮料产业即将跨进万

亿新台阶之时，四川省食品饮料产业协会日前

在成都正式成立。四川省经济和信息化厅党组

成员、副厅长冯锦花，四川省经济合作局一级

巡视员吴燕翔、四川省农业科学院副院长张雄

等领导，四川省民政厅行政审批处副处长李泽

明、四川省经济和信息化厅、四川省农业农村

厅、四川省商务厅、四川省科技厅、四川省市场

监管局、四川省统计局等相关部门负责人、地

方经信部门代表、食品行业专家、科研院所和

高校以及企业代表参加成立活动。

据悉，四川省食品饮料产业协会由四川

省食品发酵工业研究设计院等 13 家科研院

所、企业单位共同发起成立，协会以赋能四川

食品饮料产业高质量发展为宗旨，服务政府、

服务企业、服务行业，助力四川构建“5+1”现
代产业体系。

凝心聚力
共话产业新盛事

天府四川，资源禀赋，孕育了神秘灿烂的

古蜀文明，创造了丰饶富庶的物质文化。作为

四川省食品产业发展的一件大事，同时也是利

国利民利企的盛事，四川省食品饮料产业协会

汇聚食品行业的多方力量，传递出强有力的发

展信号，为四川省食品饮料产业加码助力。

近年来，四川大力推进食品饮料产业转

型升级、提质增效。在新的发展阶段，四川开

启推动制造业高质量发展的顶层设计，构建

“5+1”现代产业体系，加大支持粮油、肉制品、

调味品、包装饮用水等特色产业发展，增强省

级农产品加工示范园区的引领作用。

冯锦花在讲话中充分肯定协会成立意义

与作用。她强调，协会要贯彻新发展理念，发

挥好政府、社会与企业间的桥梁和纽带作用，

增强服务意识，为产业发展出谋划策；各会员

企业要拓展国际视野，增强创新能力，在产品

开发、质量品牌、安全生产等方面加大投入，

提升核心竞争力。

会上，李泽明代表四川省民政厅宣布协

会成立并为协会成立揭牌，标志协会正式获

得官方注册认可。对于协会今后发展，李泽明

提出几点希望：全面加强社会组织党建工作，

走出一条“党建+”的高质量发展路子；不断完

善内部治理机构，坚持依法运行、依章活动；

积极发挥社会组织作用，努力搭建四川省食

品饮料行业交流平台，同时加强宣传展示，不

断扩大四川食品饮料行业发展的影响力。

四川省食品饮料产业协会会长夏友书在

现场就职发言中表示，成立协会功在当代、利

在千秋，这仅仅是一个开端，要取得更大的成

绩，不仅要靠持之以恒的努力，更要加强协会

自身体制机制建设，争取成为四川标杆协会、

示范协会、样板协会。

不忘初心，牢记协会的宗旨，服务好企

业，搞好纵向沟通与横向协调。积极开展活

动，及时掌握行业信息，反映企业诉求；搞好

行业自律，发挥行业协会在行业自律监督作

用。坚持产品质量、诚信公平竞争、知识产权

保护，坚持技术创新，严格遵守和执行行业管

理办法、合同法等相关的政策法规。

正如夏有书所说，行业发展需要协会组

织的引领，更加需要行业、协会的自律。现场，

协会常务理事共同宣读协会自律誓词，承诺

做到以诚信为本，文明经营，树立企业良好形

象，自觉接受社会和群众的监督；以安全为

重，牢固树立食品安全意识，严格执行《食品

安全法》，为促进四川食品饮料产业高质量发

展努力奋斗。

此外，四川省食品饮料产业协会还与重

庆市食品工业协会、杭州景屿文化传媒有限

公司进行战略合作签约。川渝携手，促进两地

食品产业转型升级、融合发展。

扬帆起航
开创发展新未来

中国食品工业协会副会长兼秘书长马勇

为协会成立通过视频表达祝福。他提到，2020
年全国食品工业（含农副食品加工业、食品制

造业、酒饮料和精制茶制造业、烟草制品业）

以占全国工业 6.2%的资产，创造了 8.8%的营

业收入，完成了 11.4%的利润总额，继续保持

了平稳增长。2021 年上半年，全国 35783 家

规模以上食品工业企业，完成工业增加值同

比实际增长 8.7%；实现利润总额 4069.8 亿

元，同比增长 16.3%，盈利能力超过疫情前的

同期水平。

马勇希望，四川省食品饮料产业协会在

政府有关部门的支持指导下，团结食品骨干

企业、科研教育机构、食品相关产业和各方面

的专家学者，以十四五时期国家经济社会发

展指导方针为指引，为促进四川省食品工业

持续健康发展作出积极贡献。

中国工程院多名院士、多家知名食品产

业企业、科研院所等纷纷发来视频与信件，对

协会正式成立致以祝贺与支持。孙宝国、陈

坚、石碧三名中国工程院院士为协会成立发

来贺电贺信，希望协会要立足科研，助推四川

省食品饮料产业更上一层楼，争取成为新时

代示范引领性协会。

“民以食为天”，食品饮料产业是重要的民

生产业，四川食品饮料产业实现了从简单结构

到多元产业链，从手工作坊到产业门类多样化

的集群发展转变，产业综合实力大幅提升，推

动产业发展水平迈上新台阶。五粮液、泸州老

窖、郎酒，坚守传统酿道为世界敬献佳酿；竹叶

青、川茶集团精工细作，推动川茶走在振兴路

上……四川食品饮料产业在增品种、提品质、

创品牌、惠民生的快车道上飞驰。

食品饮料产业是重要的民生产业，也是

我省工业经济增长的重要引擎，在促进全面

乡村振兴中发挥着重要作用。四川省委省政

府历来高度重视食品饮料产业发展，把食品

饮料产业作为五大万亿支柱产业之一进行重

点培育，出台系列支持政策，采取有力举措，

推动产业发展水平迈上新台阶，产业综合实

力大幅提升。

2020 年，四川省规模以上食品饮料企业

实现营业收入 9067.7 亿元、利润总额 1052.3
亿元，产业规模上升至全国第 3 位，已初具万

亿产业雏形，即将成为全省继电子信息产业

之后的又一个万亿产业，形成了优质白酒、粮

油加工、肉制品加工、医药健康 4 个千亿产

业，打造了郫都调味品、眉山泡菜、遂宁肉制

品等一批产业集群，建成了 117 个农产品加

工园区，培育了一批行业龙头企业。 渊欣闻冤

■ 杨文

8 月 20 日举行的“白酒行业价格约谈”

中，“投机资本”与“无序涨价”相关议题引发

行业关注。但是仅仅一个月之后，似乎白酒行

业新一轮提价潮又来了。这股提价风潮来自

于两个层面，一个是现有主力产品的停供、提

价潮；另一个则是脱胎于现有产品体系而来

的升级新品，其定价再攀新高。

9 月底，国窖 1573 方面已经开始不接收

新订单，泸州老窖特曲系列、百年窖龄酒单也

一并停止接收，窖龄酒 30 年、60 年、90 年都

在停供范围内。

同样定位高端的品味舍得，也发布了停

供通知。同一时期，水井坊井台、臻酿八号等

产品宣布上调零售价格。

除了现有产品的提价，部分升级新品的

价格也抬向天花板。8 月 30 日，西凤酒在红

西凤之上正式推出超高端战略产品———五星

红西凤，市场定价高达 3980 元 / 瓶；9 月 9

日，市场建议零售价 1399 元的水井坊全新典

藏升级亮相；10 月上旬，泸州老窖开始为神

秘新品“1952”预热，据悉，其定位为战略级新

品，业界判断其价格将攀至新高度……

实际上，这种在每年中秋节前后调价的

行为，已被业界视为“规定动作”，从 2016 年

至今，名酒企业基本每年实施一到两次。但这

次明显不同，在“价格约谈”余温尚存的情况

下，其迫不及待地推出提价措施，还是让人稍

感意外。

不过，考虑到近两年来“包材普涨”的状

况，似乎名酒企业这种顺风而涨的行为也有

了合理解释。

以玻璃、纸类两种包材为例，截至 2020 年

1 月底，白卡纸均价为 6713 元 / 吨，较年初上

涨 16%。今年 5 月，玻璃、包装纸类产品集体涨

价，玖龙纸业在当月甚至数度提价。与此同时，

作为玻璃主要原材料的石英砂其吨价上涨

40%～50%。9 月 26 日，山东郓城县玻璃行业协

会发出通知，普白料、高白料整体提价，200～

520 克料重单支普遍上涨 0.10 元～0.30 元。

源于全球通货膨胀带来的原材料涨价压

力，在包材类成本提升的情况下，酒企“水涨

船高”的行为似乎也无可厚非。在消费分化、

价值分化的大背景下，酒企提价实际上有着

不同的考量。

与往年一样，这一轮停货、涨价潮首先来

自名酒企业，其高端产品与次高端产品是涨

价“主力”。但实际上，对零售价动辄在 500

元～1000 元的这些名酒来说，包材成本占比

相对较小。

按照业界人士测算，对零售价约 100 元

的白酒来说，包材成本普遍占 20%～25%。向

上，定价越高其占比越低；向下，定价越低占

比越高。

可以看出，次高端名酒、超高端名酒的提

价，受包材成本提升的影响较小，而是出于

“提升价格带动价值”的考量，并借机占据高

位、把控定价权提升盈利空间。对中低端白酒

产品来说，包材成本上涨带来的则是实实在

在的冲击。以定位更低的啤酒业来说，其原材

料占比普遍超过 60%，依据青岛啤酒披露的

数据，其包材成本（包括玻璃、纸箱等）占比约

为 49%。

值得注意的是，在强分化的趋势下，市场

更进一步向名酒集中。以 2020 年营收数据为

例，仅茅台、五粮液、洋河、泸州老窖、汾酒这

5 家企业，就实现了超 2000 亿的营收，占到酒

行业总体的三分之一左右。而这些名酒，尤其

是头部名酒，多以高端、超高端产品为主。这

就意味着，越来越多的涨价行为指向了成本

之外的方向。

《食品安全国家标准》
部分涉酒内容拟修订

日前，食品安全国家标准审评委员会秘

书处发布关于征求《食品安全国家标准食品

接触用橡胶材料及制品》等 34 项食品安全国

家标准（征求意见稿）意见的函（食标秘发

〔2021〕12 号），正式对《食品安全国家标准

酒和食用酒精中乙醇浓度的测定》公开征求

意见。反馈意见需于 2021 年 11 月 20 日前提

交。征求意见稿显示，此次标准修订共涉及 5
项，主要参照 OIML-ITS-90 国际酒精度表，

扩展了 GB 5009.225-2016 标准中附录 A.1
酒精水溶液密度和乙醇含量（酒精度）对照表

（20益）和附录 B.1 酒精计温度与 20益乙醇含

量（酒精度）换算表的范围，包括气相色谱法

的适用范围、仪器条件及部分内容，气相色谱

法的范围从适用于葡萄酒、果酒、啤酒修改为

无醇啤酒等。

贺兰山产区出台
地理标志使用管理办法

近日，宁夏回族自治区市场监管厅（知识

产权局）联合贺兰山东麓葡萄产业园区管委

会印发《贺兰山东麓葡萄酒地理标志专用标志

使用管理办法》，对贺兰山东麓葡萄酒地理标

志专用标志使用和管理进行了规范。该管理

办法明确，凡位于贺兰山东麓葡萄酒产区范

围内，符合《贺兰山东麓葡萄酒技术标准体系》

或《贺兰山东麓葡萄酒地理标志证明商标使用

管理规则》，经公告或备案，符合贺兰山东麓葡

萄酒产区企业、酒庄准入条件，有生产车间、有

酒庄，有自主品牌的企业，方可申请使用“贺兰

山东麓葡萄酒”地理标志保护产品专用标志。

使用者在申请专用标志时，企业须与“贺兰山

东麓葡萄酒”地理标志证明商标注册人签订

注册商标许可使用协议，向自治区葡萄酒产

业主管部门提交《贺兰山东麓葡萄酒地理标志

专用标志使用承诺书》备案，同时报送宁夏回

族自治区市场监管厅（知识产权局）。

世界贸易组织
调查中澳葡萄酒争端

据路透社报道，世界贸易组织（WTO）周

二表示，已同意成立一个专家小组，审查中国

对澳大利亚进口葡萄酒征收关税的措施。对

此，中国驻WTO 代表表示，“中方对澳大利亚

决定进一步要求 WTO 成立专家小组来解决

争端表示遗憾”。中国代表强调，中方将在接

下来的程序中积极捍卫自己的合法措施，并

相信措施符合 WTO 相关规则。

新东方成立科技公司
经营范围含酒类经营

企查查 APP 显示，10 月 27 日，东方优选

(北京)科技有限公司成立，法定代表人为孙东

旭，注册资本 1000 万元人民币，经营范围包

含：销售化肥、低毒低残留农药；酒类经营；广

播电视节目制作经营；网络文化经营；演出经

纪等。企查查股权穿透显示，该公司由北京新

东方迅程网络科技股份有限公司 100%控股。

迎驾贡酒前三季度
净利同比增长 80.84%

迎驾贡酒发布 2021 年第三季度报告称，

企业实现营业收入 10.95 亿元，同比增长

27%，净利润为 3.7 亿元，同比增长 86.23%。

前三季度实现营收 31.8 亿元，同比增长

42.62%，净利润 9.62 亿元，同比增长 80.84%。

其中，第三季度的中高档白酒销售收入为

7.37 亿元（生态洞藏、迎驾金星、迎驾银星系

列），普通白酒为 2.94 亿元（百年迎驾、迎驾

古坊、迎驾糟坊系列）；直销（含团购）的销售

收入为 5790 万元，批发代理为 9.74 亿元；省

内销售收入为 6.14 亿元，省外销售收入为

4.18 亿元。 渊综合冤

冬季到来 白酒提价热起来

四川食品饮料产业将上万亿新台阶
四川省食品饮料产业协会在成都正式成立


