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■ 蒋臻 吴璇 魏凯 马宁宁 伊晓霞 刘安琪

钟宝仪 张文峰

10 月 19日，第 130 届广交会圆满闭幕。

同日，广州市政府新闻办召开会展高质量发

展专家访谈会(2021 年总第 145 场)，来自行

业、学界的专家汇聚一堂，就会展高质量发展

的生态环境、政策展望等进行探讨。

本届广交会首次实行线上线下融合办展，

加快数字化转型，开启了广交会双线办展的新

模式、新常态、大场景。越来越多的中国参展企

业依托自主研发，用技术创新做支撑，在广交

会上“打品牌”“出新品”成为“新常态”。

据悉，本届广交会线上参展企业 2.6 万

家，累计上传展品 287.39 万件，线下参展企

业 7795 家，进馆 60 万人次。以“促进国内国

际双循环”为主题，首次设立“乡村振兴特色

产品展区”，线上展设立“乡村振兴专区”。成

功举办首届珠江国际贸易论坛，向世界宣示

了中国始终坚持扩大开放、促进自由贸易的

坚定决心。

从加工出口产品到高科技产品
广交会的转变倒逼服务贸易业
转型

据南方都市报报道，本届广交会是连续

三次“云上”召开之后首次线上线下融合举

办，与会专家认为，这是广交会在新发展格局

中不断谋创新、谋突破的体现。

广东亚太创新经济研究院理事长李志坚

解读了广交会的变化带来的积极意义。他指

出，本次广交会首次对境内采购商全面开放，

为外贸企业发掘国内商机、开拓国内市场创

造了更有利的条件，也为中外产业链实现创

新合作提供了新平台。同时，广交会的出口产

品已从过去的加工出口产品转变为以机电产

品、高附加值的成套设备、智能机器人等为代

表的高科技产品；参展商除了供应商、采购

商，还涌现了跨境电商、市场采购、外贸综合

服务企业、保税维修、离岸贸易、海外仓等新

业态企业。“这些转变都在倒逼广东制造业、

服务贸易业的加速转型和创新。”他说。

“对于广州来说，广交会有利于推动‘广

州制造’与国际接轨，成为广州建设国际消费

中心城市的强力加速器，实现从‘卖全球’向

‘卖全球、买全球’转变。”李志坚说。

广东会展组展企业协会会长、广州大学

教授刘松萍指出，“广交会创新，还体现在从

线下到线上线下融合，从产品交易到产品、信

息、技术的展示，从单一展览到展览、会议、商

贸对接等活动并举。”

引导会展高质量发展
政府需更加注重政策的体系化
和协同性

广州致力于打造“全球会展之都”，会展

业如何高质量发展也是本次访谈会的重点内

容。刘松萍认为，会展作为一个平台经济，必

须立足国内外经济发展需求和现实，尤其是

为产业升级和消费促进服务。在具体办展方

面，要立足展商和观众进行展区分布与活动

设计，同时，充分运用科学手段为展会赋能。

广东省级会展融合创新研究团队负责

人、广外南国商学院会展系主任、教授李铁成

则从“政府如何以政策引导支持会展高质量

发展”给出了建议。他认为，一是要更加注重

政策的体系化和协同性，体系化就是政策有

覆盖面，协同性就是要避免政出多门对实施

效果的掣肘，通过协同效应提升会展业的整

体贡献度和影响力；二是要更加突出政策的

先进性、示范性与特色化，突出先进性、示范

性主要体现在支持在会展科技应用、会展模

式创新、低碳会展发展等方面，特色化表现为

服务于广州发展战略、加强会展社会化传播

等方面；三是要更加注重政策实施的便利化

和精准性；四是要更加注重政策效果的评估。

广东进口食品协会会长、广州世展与新

展董事总经理綦宜龙则从疫情下如何开展会

展业提出建议。他指出，为了高质量的发展会

展业，广州会展业应走在全国前列，率先研

究、实施疫情常态化下开展标准化的指导意

见和流程，让企业重拾信心。

■ 孟宪鑫 李卫 杨进

十月的茅台，正是制酒下沙时节。10月 18
日清晨六时，茅台历史最为悠久的制酒一车间

迎来了几位特殊的“员工”，他们身穿制酒工作

服，与员工一道润粮、上甑、摊晾、收堆……铲

声不绝、锨声迭起，一派热火朝天的景象。

他们正是茅台集团党委书记、董事长丁

雄军，党委副书记、总经理李静仁一行，来到

制酒一车间 5 班跟班劳动，体验生产、学习工

艺、深入调研。

刚进晾堂，丁雄军、李静仁就与班组员工

亲切地打招呼问好，认真听取工艺介绍，询问

原料质量，仔细查看润粮和晾堂操作情况。看

到一线员工精神抖擞、干劲十足，丁雄军欣慰

地勉励大家，“看到大家精气神都很好，要继续

保持，加把劲、努力干，力争来年有个好收成。”

丁雄军、李静仁提着铁锨、走近粮堆，向

班组员工询问润粮、搅水、打造等工艺操作。

“现在是进行第二次循环润粮”“润粮水温和

投水量一定要掌控好”“翻拌时要手和腿配

合，用劲要掌握好节奏，翻粮才均匀又省力”

……班组员工详细讲解润粮工艺并示范操作

技巧，丁雄军、李静仁兴趣浓厚，一边问一边

听一边实践，很快就和员工打成一片。

“润粮和上甑工作看似简单，但很费体

力，其中更是深藏技术含量，整个劳动过程就

是一种技术和艺术的结合。”通过劳动实践，

丁雄军对制酒生产有了更深刻的认识和体

会。他说，下沙是新一年度生产打基础、保质

量的第一道工序，十分重要，广大员工要牢固

树立“五匠质量观”，一丝不苟、心无旁骛抓好

每一个环节，用心呵护茅台酒的质量，一切为

了酿造出一瓶好酒。

生产间隙，丁雄军、李静仁同车间员工共

进早餐，并查看了车间党建、工会和文化建设

等情况。他表示，制酒一车间是“茅酒之源”，

是公司历史最为悠久的生产车间，在文物身

边工作，理应保持高度的历史感、责任感、使

命感，在保护文物、厚植文化、营造氛围的同

时，要力争各项工作走在公司前列。

“下沙轮次工作时间长、劳动强度大，我

们连续工作了 6 天，员工身体素质上经受了

很大的考验。这个时候，领导和我们一起劳

动，体现了公司对一线员工的关心和重视，意

义非凡。我们很受感动、倍受鼓舞，信心和干

劲也更足了。我们要撸起袖子加油干，争取干

出新的成绩。”制酒一车间 5 班酒师刘情激动

地说。

茅台集团副总经理万波、茅台酒股份公司

副总经理涂华彬，党委办公室、公司办公室、生

产管理部负责人和首席酿造师参加劳动。

近日，茅台集团和茅台酒股份公司领导

以及机关后勤单位部门副职以上管理人员，

均到生产一线跟班劳动。通过实地参与一线

生产，切实增强领导干部关心生产、爱护员

工、服务一线的主动性，为茅台高质量发展凝

聚一盘棋、一条心、一股劲的磅礴力量。

建长征国家文化公园、让火锅盖
碗茶品牌化……

富有巴蜀特色的
国际消费目的地
这样打造
■ 邹悦

中共中央、国务院近日印发了《成渝地区

双城经济圈建设规划纲要》（以下简称“纲

要”）。10 月 20 日，纲要正式对外公布。

据红星新闻报道，纲要明确提出双城经

济圈要“打造富有巴蜀特色的国际消费目的

地”。具体而言，要以高质量供给引领和创造

市场新需求，坚持高端化与大众化并重、快节

奏与慢生活兼具，激发市场消费活力，不断增

强巴蜀消费知名度、美誉度、影响力。值得注

意的是，纲要还提到规划建设长征国家文化

公园（重庆段、四川段）。

纲要首先明确了城市消费品牌打造。其中

指出，要支持重庆、成都塑造城市特色消费品

牌，打造国际消费中心城市。同时，推动涪陵、

合川、乐山、雅安、南充等发展人文休闲、度假

康养，打造成渝“后花园”。发挥宜宾、泸州白酒

品牌优势。推动万州、江津、铜梁、自贡、内江等

建设特色消费聚集区。改造提升商业街区，集

聚高端消费资源，打造世界知名商圈。

在共建巴蜀文化旅游走廊方面，打造国

际范、中国味、巴蜀韵的世界级休闲旅游胜

地。打造贯通四川、重庆的一批精品旅游线

路，扩大长江三峡、九寨沟、武隆喀斯特、都江

堰原青城山、峨眉山原乐山大佛、三星堆原金
沙、三国文化、大足石刻、自贡彩灯等国际旅

游品牌影响力。

纲要还提到规划建设长征国家文化公园

（重庆段、四川段）。打造绵竹熊猫谷和玫瑰

谷，探索川西林盘、巴渝村寨保护性开发，推

动黔江与周边区县文旅融合发展。

在消费供给方面，纲要明确促进经典川

菜、重庆火锅、盖碗茶等餐饮产品品牌化，创

建美食地标，并支持举办有国际影响力的时

装周、电影节、艺术节等文化展演活动。

同时，成渝地区双城经济圈将布局建设自

驾游营地和野外露营地，发展乡村民宿，大力

发展“旅游+”产品，提升健康、养老、托育、家政

服务等市场化供给质量，壮大社会服务消费。

在消费新场景方面，促进直播电商、社交

电商等线上新模式新业态发展。发展更多参与

式、体验式消费模式和业态，包括假日经济，丰

富夜间经济产品，建设一批夜间文旅消费集聚

区，擦亮“两江游”“街巷游”等夜间经济名片。

纲要还明确要完善消费促进政策，其中

包括规范发展消费金、拓展移动支付使用范

围等。值得注意的是，纲要提出研究将闲置厂

房、办公用房等改为商业用途的支持政策，并

支持符合条件的地区建设市内免税店、口岸

免税店、离境提货点。优化离境退税服务，促

进国际消费便利化。

在消费者权益保障方面，纲要指出，推动

服务标准化建设，鼓励企业开展消费体验评

价并公开评价结果，推动溯源信息资源稳妥

有序向社会开放，并加强重点领域广告监管。

此外，鼓励线下实体店自主承诺无理由

退货，探索建立特色旅游商品无理由退货制

度。健全消费领域信用监管体系，加强信用信

息采集，开展消费投诉信息公示，强化社会监

督。完善消费环节经营者首问责任制和赔偿

先付制度。

荫成都市蒲江县西来镇铁牛村川西林盘景观。
渊资料图片冤

一切为了酿造出一瓶好酒

茅台集团领导丁雄军李静仁到车间一线劳动

让“打品牌”“出新品”成为“新常态”

荫丁雄军（左）上甑。 荫丁雄军、李静仁（右）进行润粮操作。

荫热火朝天的劳动场景。 荫丁雄军、李静仁查看红粮质量。


