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广告

■ 傅勇

“十四五”规划纲要明确提出“开展中国

品牌创建行动”，率先在化妆品、服装、家纺、

电子产品等消费品领域培育一批高端品牌。

业内专家认为，数字化时代消费品领域高端

品牌的培育，离不开智能化的思维和技术手

段，企业还应创建培育高端品牌的时间表、具

体步骤和实施方案。

品牌高端化是大势所趋
据经济参考报报道，中国质量万里行促

进会会长、原国家质检总局总工程师刘兆彬

认为，改革开放 40 多年来，我们国家诞生了

很多品牌，但是高端品牌不多，尤其是以智能

制造赋能的高端品牌还需要努力。

“我们的软实力、品牌全球影响力还有巨

大的发展空间。”中国传媒大学海南国际学院

院长赵新利也表示，我国有很多实力非常强

的企业，但品牌力较弱，二者需要平衡。从《财

富》世界 500 强和世界品牌 500 强的榜单数

据来看，2013 年我国有 95 个企业在《财富》

500 强中，25 个在世界品牌 500 强中，两者差

距为 70；到 2020年，我国有 133 个企业在《财

富》500 强中，43 个在世界品牌 500 强中，这

一差距扩至 90。
“我平时跟很多企业家有接触，根据我的

调查了解，身边 70%的企业家都在用慕思，可

以说，慕思的高端品牌形象已深入人心。”主打

寝具的慕思集团副董事长、总裁姚吉庆坦陈，

与国外百余年的发展历史相比，国内床垫行业

仅有几十年的历史，在品牌、技术等方面曾有

不小差距。但伴随着中国制造的崛起，在与外

资品牌的对决中，一些中国自主品牌已从跟跑

发展到并跑，再到领跑。当下的慕思，正在数字

化的浪潮下，通过整合创新重塑品牌高度。

向“高”生长，这是实现由“制造大国”向

“制造强国”的跨越必须直面的时代命题。当

下，我国经济已由高速增长阶段转向高质量

发展阶段，阶段的转换要求中国的产业在全

球价值链中不断攀升，特别是中国制造品牌

需要向高端突破。

“高端品牌并不是标高价，更重要的是高

价值的品牌。”姚吉庆认为，高端品牌和中低

端品牌的最大区别是倡导一种生活方式，向

外输出具有自身文化标签的价值观。在他看

来，中国拥有高端品牌诞生最好的土壤，给高

端品牌的培育和发展提供了更多内在动力。

刘兆彬提出了“七高三权一伟大”的标

准———“七高”指高品质、高技术、高价值、高

市场占有率、高顾客忠诚度、高持久度、高行

业乃至全球影响力和领导力；“三权”指产品

定价权、标准制定权和产品定制权；“一伟大”

指受人尊敬的伟大企业。“高端品牌的企业应

该是标杆企业，应当是受人尊敬的伟大企业，

这个非常难。”

智能制造助推品牌高端化
品牌的“面子”需要技术、质量等“里子”

作为坚实支撑，而智能制造作为我国推进制

造强国战略的主攻方向，也是企业实现高质

量发展的重要途径，是制造企业向产业链价

值链高端攀升的重要驱动。

工信部消费品工业司原司长高延敏认

为，应该投入更大的力量探索智能制造推动

品牌高端化之路，这是一个趋势。

智能制造转型是大方向、大趋势，但同时

也要看到，相比发达国家，我国还存在人才缺

失、核心技术仍存短板等问题。工信部装备工

业一司相关负责人介绍，我国智能制造发展

在产业基础、基础能力、管理水平方面仍存在

瓶颈。比如，目前高端芯片、高档数控机床、高

端生产设备，以及 CPU 等核心零部件，还较

大程度地依赖进口。

受访者普遍认为，抓住时代机遇，抢占智

能制造新蓝海，用智能化的思维培育和打造

中国的高端品牌，对于中国的制造企业来说

尤为重要且紧迫。

智能制造需要转型，品牌需要升级，二者

在制造企业的实践发展中，渐渐成为联系紧

密、相互促进的重要因素。高延敏表示，在没有

智能化或智能化程度较低的时期，产品质量参

差不齐，各种档次都有，而智能制造可以解决

创新的问题，解决模式发展的问题。机器代替

人，会大幅提高产品的一致性，由此也会增强

企业的核心竞争力，促使品牌向高端发展。

企业自身的智能化生产和创新，是品牌

向高端化发展的强大动力。姚吉庆表示，慕思

做高端品类就是在做量身定制，过去最大的

问题就是难保一致性。“数字化、智能化解决

了这个问题，标准化模块化应用节省了很多

人工成本，产品质量一致性也得到更高保障，

这是给我们带来的最大价值。”

波司登创始人、董事局主席兼总裁高德康

表示，品牌的背后是企业的核心竞争力，数字化

时代不仅考验着互联网科技企业，也考验着传

统企业。数字化是企业面向未来最大的确定性，

通过十多年的数字化发展，波司登已经全面打

通前端销售、中端库存、后端供应链全流程，实

现了从业人员精简 2/3，劳动强度下降 90%，以

及“好卖的货不缺货，不好卖的货不生产”。

华为中国区 5G 行业解决方案总监黎舒

桂认为，5G 不仅仅是通信行业的 5G，也在一

定程度上改变了社会。在用 5G 去助力智能

制造升级的过程中，华为发现整个产业链需

要一起努力去提升势能，赋能千行百业。

用好智能化思维和技术
刘兆彬认为，培育高端品牌，离不开智能

化的思维和技术手段。

首先袁要更加注重智能化思维设计遥品牌

本身也是一个产品，任何高端品牌都源于设

计，而这种设计首先要有先进的理念。要以顾

客为核心，特别是要了解年轻消费者内心的

需求是什么，这样才能拥有更好的品牌精神、

品牌文化。

其次袁要更加注重智能化思维管理遥在如

今的智能化时代，要更加突出管理带来的效

率，抓好智能化思维的标准化管理、计量管

理、检验检测，为生产方式、组织方式、管理方

式带来颠覆性变革和升级。

再次袁 要更加注重智能化思维服务遥 未

来，智能制造业本质上也是一种服务业，从研

发、物流、销售，到后续服务等，很多都是外包

的，越来越独立化。这个链条会越来越长，分

工会越来越细，社会化程度也越来越高。因

此，智能化服务是未来的一个发展方向，应以

人为本、以人为中心，促进人格化、人性化。

最后袁要更加注重智能化思维传播遥高端品

牌需要设计、策划、管理和服务，也需要有效传

播、精准传播、持续传播和智能化传播。要充分

运用现代传播手段，更精准地打造高端品牌。

“品牌的高度首先取决于产品的好坏，只

有产品升级了，品牌才能够真正升级。”对于

如何培育高端品牌，高延敏提出，企业应创建

培育高端品牌的时间表、具体步骤、实施方

案。智能制造要求企业对研发设计进行更多

投入，因此要特别重视人才，尤其是高精尖人

才，通过不断在智能制造领域研发创新实现

技术突破，实现产品、品牌升级。要打造中国

的高端品牌，企业不能局限于做国内市场的

老大，还应进行跨国布局，向国际化方向发

展。另外，要解决社会和行业痛点，这是培育

高端品牌最有效的方式。

“在全世界，有 30%的人有睡眠障碍。在

中国，这一数据达到 38%。这是一个很大的社

会问题。”姚吉庆同样认为，要成就一个伟大

的品牌，必须洞见时代的需求，解决社会的重

大问题。紧扣人民群众对美好生活的向往，围

绕消费者的需求变化、社会及行业痛点展开

高端品牌建设，始终是企业在高质量发展过

程中应牢牢把握住的核心要义。

■ 王晓婷 / 文 李浩 / 图

10 月 9 日，第 130 届广交会沈阳交易团

团长陈立元在接受记者专访时表示，今年是

“十四五”开局之年，沈阳市将紧紧围绕建设

国家中心城市的总目标，把握扩大内需战略

基点，加快现代化都市圈建设。同时将不断提

升对内对外开放水平，主动融入国内国际双

循环。

据介绍，沈阳组织了全市 58 家企业通过

线上线下方式参加本届广交会。其中组织 8
家企业赴穗参展，涉及节日用品、建材等 8 个

展区，共计 53 个展位。

优化国际市场布局
推动东北亚深度合作

沈阳市立足新发展阶段、贯彻新发展理

念、构建新发展格局，深化制度创新、科技创

新、模式和业态创新，积极加快推进对外贸易

创新发展，促进外贸稳增长。截至今年 8 月，

沈阳市进出口总额 890.7 亿元，同比增长

37.9%，对比 2019 年增长 24.4%，增速排名全

国副省级城市第 3 位。

接下来，沈阳市将进一步优化国际市场

布局，以推动东北亚深度合作为重点，加大对

日韩开放合作力度，参与中蒙俄经济走廊建

设，巩固欧盟、美国市场，积极拓展中亚和中

东欧等新兴市场。引导企业线上线下开拓多

元化国际市场。鼓励企业运用 5G、VR、AR、大
数据等现代信息技术开拓国际市场。

与此同时，沈阳市积极组织企业参加广

交会、福建海交会、加工贸易博览会等重大展

会，为企业抢抓订单搭建有效平台。沈阳积极

参加第 130 届广交会，组织了全市 58 家企业

通过线上线下方式参展，其中组织 8 家企业

赴穗参展，涉及节日用品、建材等 8 个展区，

共计 53 个展位。

更多企业“走出去”
不断扩大“朋友圈”

沈阳市实施外贸“双量增长”计划，扩大

外贸群体规模，提升重点外贸企业拉动作用。

不断优化经营主体，以市场为导向，培育具有

较强创新能力和国际竞争力的龙头企业。促

进在沈阳的重大成套设备、汽车及零部件、数

控机床等装备制造业企业，向智能、绿色、高

端、服务方向转型升级。支持石化、冶金企业

向全球产业链、价值链中高端发展。增强中小

企业贸易竞争力，推进中小企业“抱团出海”。

在“走出去”和“引进来”统筹推进的过程

中，沈阳市将打造国际产能合作沈阳品牌。开

展全链条、集群式精准招商，培育世界级产业

集群。一批重大国际产能合作项目正在加快

建设。目前，沈阳市对外投资已扩大到装备制

造、汽车、医疗、现代农业、机器人、电力、商贸

服务、高新技术等众多领域。沈阳企业不断

“走出去”，不断扩大“朋友圈”。

打造国际物流大通道
自古以来，沈阳就是贯通关内关外的重

要枢纽，如今更是连接欧、蒙、俄、日、韩的重

要通道。自“一带一路”倡议提出以来，沈阳市

积极布局中欧班列运行网络，东通道建设全

面提速，沈满欧、沈连欧中欧班列实现常态化

运行，更多沈阳企业的产品，通过中欧班列走

向国际市场，对于不断提高沈阳企业“沈阳智

造”的国际竞争力起到重要的推动作用。

下一步，沈阳市将积极推动沈阳中欧班

列集结中心示范工程建设，提升中欧班列运

营质量和效率，力争中欧班列年均开行 500
列以上。积极推进“沈阳港”建设，加强与营口

港、大连港合作，建设多式联运监管中心，打

通海铁联运无缝连接渠道。完善国际航线网

络，扩展国际贸易空中通道。适时加密日韩、

东南亚航线，做好沈阳至法兰克福、洛杉矶航

线合作运营，力争到 2023 年国际及地区航线

达到 40 条以上。

积极拓展开放物流通道，努力开辟客货运

国际航线，加密重点地区国际航线，拓展沈阳

国际贸易海上物流通道。未来，沈阳市还将进

一步加快通道建设。越来越多的沈阳制造、沈

阳产品，将搭乘火车、飞机等前往五湖四海。

与此同时，沈阳市加快发展数字贸易，打

造国际贸易网上通道。创建国家数字服务出口

基地，把握国内国际双循环新发展格局市场机

遇，创新发展数字贸易助推对外贸易转型升

级。打通国际信息流、货物流的网上通道。

国产品牌
为何越来越火
■ 金观平

据经济日报报道，国产品牌正迎来难得

的机遇期。近日，阿迪达斯公布的二季度财报

显示：中国市场营业收入同比下降 16%。公司

CEO 斯珀·罗斯称，中国消费者已经变了，他

们更倾向本土品牌。与此同时，国产品牌安踏

的市值远超阿迪达斯，成为全球第二大体育

品牌。

这个现象并不鲜见，也早有迹象。日化行

业，上世纪 90 年代后期国产名牌被外资收购

后归于沉寂，现在国产品牌蓝月亮占有率已居

行业首位；汽车行业，一度满大街跑的多是合

资品牌，现在自主品牌新能源汽车已随处可

见；服装行业，一度爱起洋名，现在九牧王等企

业纷纷把品牌名改回来。阿里研究院发布的

《2021 中国消费品牌发展报告》显示，2020 年，

国产代表性品牌销售额是 2016 年的 17.9 倍。

国产品牌越来越受到青睐，这是为什么？

一个大的背景是，中国经济已行进至此，

在走过量的扩张后，下一步是质的提升。多年

来制造业大国为全球代工的积淀，使我国企

业已经具备打造品牌的实力，广阔的中国市

场也需要属于国人自己的品牌。

从供给端来看，我们是制造业大国、超级

工厂，全世界 60%的消费品在中国生产。但随

着成本上升，中国制造已不太便宜，我们也不

愿意继续走赚取微薄加工费的路线，中国制

造需要升级。我们有全球最完备的供应链体

系，分工相当精细，一个产品从想法到成品，

甚至只需要几天，企业可以专注研发和品牌，

把生产外包。

从需求端来看，我们有 14 亿多人口的统

一大市场，中等收入群体超过 4 亿，市场规模

和潜力巨大。同时，2019 年我国人均 GDP 已

超过 1 万美元，这是一个重要关口。发达国家

的经验表明，在这个阶段，将逐步过渡到以国

内需求为主的模式，同时消费升级加快，本土

文化自信和消费者意识开始觉醒，人们不再

盲目崇拜他国，本土品牌有望大放异彩。

从现实条件来看，我们有全球一流的基

础设施，全球最大的信息通信网络，令欧美国

家惊诧的物流配送速度。我国网民人数已经

突破 10 亿，形成了全球最为庞大、生机勃勃

的数字社会。抖音、快手等直播平台和微信熟

人营销模式意味着分众时代的来临，这不同

于跨国品牌大打广告、大面积超市铺货的方

式，新品牌可以快速出圈。

去年天猫“双 11" 购物节就很有代表性。

那一天，成立仅 4 年的彩妆品牌完美日记超

过了有 114 年历史的欧莱雅，成为化妆品类

销售冠军；汽水元气森林成为饮料类冠军，卖

得比可口可乐好。在冰激凌大牌哈根达斯不

停关店的同时，国产品牌雪糕在网上热卖。

中央强调，要深化供给侧结构性改革，加

快构建新发展格局，推动高质量发展。这需要

供给端的改善，通过优化供给创造和引领需

求，挖掘内需潜力，联通国内外市场，通过高质

量发展和高品质产品，满足人们对美好生活的

追求。品牌的打造和放大，应是其中关键一环。

在 2020 年世界品牌 500 强中，我国有 43

个品牌上榜，与往年相比有较大增加，但与拥

有 204 个上榜品牌的美国相比，差距甚大。应

当认识到，我国品牌建设依然滞后，品牌数量

虽多，但市场认可度低、品牌附加值低和竞争

力弱等问题依然存在。

为此，需要进一步巩固当前的可喜成果，

用系统和全局的思路谋划具有中国特色的品

牌之路。政府在基础研究和品牌塑造方面应

发挥引导作用。在企业层面，加大研发投入，

重塑工匠精神。在消费者层面，增强文化自

信，提升国货品牌认同度。

沈阳打造国际产能合作品牌

数字时代产品升级链动品牌升级

荫在数字化转型过程中，格兰仕在数字化能力和经营绩效等方面不断创新提升。

荫沈阳城市景观。


