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南宋的山河逼仄

一只春燕重逢乱世

云楼上着锦的屏风

倚着你洒下的一盏清茶

挥笔洗去那身洁白

阶前那束温润的月光

照不见我红玉似的双颊

流年外你饮下的风月事

在南渡之前

款款融入那方陈旧的雀砚

黄昏是人间放在心上的惊叹

楼台上唱戏的花旦

在一笑间

慰藉你多年隐隐作痛的伤

姻 Alex C

之前腾讯新闻、益普索和暗中观察局联

合发布《2021 年中国白酒消费洞察报告》（以

下简称《报告》）来看，90 后和 80 后已然成为

了中国白酒消费的“主力军”。

看到这儿，心中不禁一惊，80 后或许随着

应酬和聚会的增多，白酒的消费频次高还能

理解。怎么现在连 90 后居然也“后来居上”，

开始消费起白酒了呢？

年轻人喝的不是酒 是态度
当“茅五洋泸古”斩获 2021

全球烈酒品牌价值 50 强

TOP5，白酒在中国年轻一

代心中的形象却并没有

得到大的改善。

“白酒真的很难喝

……”

这或许是大多数

年轻人的共识。面对快

节奏生活和对品质的追

求，少有年轻人，特别是

80 后，甚至是 90 后会去探

究白酒的内涵、文化、历史，

只会在意瓶子是否好看，酒是否

好喝。

与父辈们因时代背景接触白酒不同的

是，现在的年轻人有太多的选择———咖啡、可

乐、奶茶……各式各样的饮料，应有尽有。如

果实在要喝一点酒的话，一般也会是洋酒、啤

酒或者预调酒、鸡尾酒中选择，味道都要比辛

辣的白酒容易接受得多。

而作为普通消费者，他们的消费心理又

是怎样的呢？

为此，笔者在十一期间，走访了成都部分

商超和酒吧，旨在真实收集消费者对酒的真

实认知，从而简单的分析消费者对酒饮的消

费习惯与动机。

需要注意的是，和数据分析机构不同，我

们选择直面鲜活的消费人群，来感知消费行

为背后的酒水消费逻辑。

“要的是入口舒爽，不辣喉咙，而不是一

杯下肚就像坐过山车一样翻江倒海，连中午

吃的东西都要喷涌出来。”

“要的是小醉微醺的感觉，能解乏，而不

是喝了难受，醒来还头疼，而且还被告知吐得

昏天黑地。”

“买醉绝对不是我想要的，喝高兴，喝得

有品味才是我选酒的标准。”

“白酒会买，但不会一个人在家没事喝，

顶多是家庭聚会、朋友聚会、应酬和宴请的时

候喝点。至于喝什么价位的白酒，就要看和谁

喝，在什么场

合喝了。”

“如果我自

己买酒喝，首先是

低度酒和啤酒。白酒

嘛适量就好，偶尔和朋友

撸个串，选择的也是歪嘴这样

的小瓶白酒，一人一瓶，刚刚合适。”

“高端白酒每年肯定会买，但无非是买来送

长辈，或逢年过节的时候买一两瓶请客用。”

……

从不同的场合下走访 90 后、80 后人群，

在实际的消费语境中，年轻人的购买习惯其

实更倾向于诸如啤酒、预调酒、果酒、红酒、鸡

尾酒这样的低度酒。且在选择低度酒的人群

中，尤以年轻女性居多。

确实，环顾酒吧，啤酒也好，洋酒也罢，各

式的鸡尾酒出现在妹子的自拍里，吧台上的

Absolut Vodka、Havana、Jack Daniel's、Chivas
和 Duuel、Corona、Heineken 等在聚光灯下散发

着暧昧的微光。

青春献给酒吧，桌上唯独不见中国传统

的白酒。

白酒太烈？同样是高度数的 Vodka、
Whiskey、Brandy 却并没有被年轻人拒之千里。

它们化作酒吧夜店里的玛格丽特、激情海岸、长

岛冰茶等形态在无数年轻人的胃中翻滚。

白酒太贵？宽窄巷子随便一间酒吧，点一

杯 Old Fashioned，90 元一杯却也让不少年轻

女性为之而买单。

一圈下来，感受最多的是如今低度酒或

是低度潮饮市场的火爆，至于为什么火爆，大

多数年轻人无不表示因工作压力、情感压力、

购房压力种种因素下，适当饮酒解压的需求

正是当下年轻人所追求的。

但相对于传统白酒强的“场景感”，诸如

啤酒、红酒、鸡尾酒这样的低度酒更适合年轻

人的消费习惯和消费场所，甚至是加班之后

的解乏与放松。

“喝酒还需要什么理由？微醺即可！”

确实，无论是朋友聚会还是派对、KTV、酒

吧、独处，喝酒都不需要任何的理由，没有目

的，而“微醺即可”便是当下年轻人对酒的态

度，并逐渐成为主流。

年轻人究竟喝不喝白酒？
记得还是在很多年前，白酒行业陷入了

连续数年的寒冬期，而正是在那时，一款青春

小酒横空出世并逆势增长，成为红遍全国的

白酒黑马，俘获并牢牢抓住了不少 80 后甚至

是 90 后年轻人的心。

没错，这就是红极一时的青春小酒———

江小白。

打破传统销售渠道体系，自带流量，电商

表现抢眼，入驻京东超市后成绩突出，曾仅在

京东年货节期间销售额就突破 1000 万元，入

驻不到 1 年便荣获京东“年度合作伙伴奖”并

斩获 2017 年 IWSC4 项大奖。

随后，不甘示弱的传统白酒企业纷至沓

来，打造出无数“青春小酒”。

五粮液的歪嘴、洋河的洋小二、西凤的问

剑、郎酒的小郎酒、老窖的刘关张三国锦襄小

酒、杜康的 JustDo2……就连国酒茅台，也在

2017 年放下身段，为年轻人打造出一款梦想

小酒———酱小二。

而它们，无一例外不拥有着或简单或靓

丽的瓶身，充满着青春的插画与热血文案。其

核心价值观也无不围绕着年轻人的饮酒趋势

和兴趣，并与年轻消费群体产生互动与交流。

稿子写到一半，死党打电话让我过去帮他处

理一下 Excel，弄完已是晚饭时间。

年轻人比较懒，不想自己动手就只好楼

下来顿火锅来得实在。

“喝点啥？啤的还是白的？”

“白的嘛！”

“老板儿，拿两瓶歪嘴儿……”

借着火锅的辛辣，白酒的香馥、醇厚、甘

冽、爽净早已不见，若非了解一些品鉴之道，

相信就连对面坐着的死党也喝不出来。

“年轻人究竟喝不喝白酒？”

这样的问题始终萦绕在脑中，而且似乎

是一个很矛盾的话题。

因为一方面我们在朋友圈经常可见晒奶

茶、晒咖啡、晒在酒吧一桌的啤酒，另一方面

我们却也看到了高端白酒，特别是茅台的“一

瓶难求”。

但对于问题的答案，肯定“要的”，只不过

我们需要去充分地了解“喝酒”的内在逻辑。

但我们也不能忽略这样一个事实，那就是

无论什么年龄阶层的人喝酒，特别是白酒，喝的

是场合、环境、态度、氛围，而非一味的买醉。

当然，无论我们怎样去细分，商务宴请、

家庭聚会、朋友喜宴等场合终还是白酒的天

下。至于应酬，想都不用想，必定是高端白酒

的天下，而至于“青春小酒”，那或许连上桌的

可能性都没有。

反之，就像节前在办公室和同事开玩笑

说的，晚上下班我们去撸个串，即便要喝酒，

那桌上放的肯定不会是茅台。

“孔府菜”
牵手“朋自远方酒”
绽放儒家品味
姻 帅爷

“好酒配好菜”，蕴含千年历史的国宝级

菜系———孔府菜，自然要与同样传承了两千

多年的孔府家酒相配。

近日，在‘朋自远方酒’杯第八届中国(曲
阜)孔府菜美食节暨孔府菜研讨交流会上，孔

府家旗舰品牌“朋自远方酒”当选美食节活动

“唯一指定用酒”，这对天造地设的“酒与菜”

得到了官方的认证。

孔府家酒和孔府菜同根同源，作为曲阜

的两张名片，早已名扬四海，而此次的强强联

手，将为儒家文化的传承发扬、创新融合注入

新的活力。其实，孔府家酒与孔府菜的“结

合”，在许多人看来已经是理所应当的事情，

因为在它们的骨子里，留着同样的血脉。

好酒配好菜 温暖一代代中国人
曲阜，为东方文明的圣地。

这里不仅孕育了古代东方文明，更孕育

了千古圣人孔子，也孕育了儒家饮食文化与

酒文化。孔府菜，历史悠久，秉承孔子“食不厌

精，脍不厌细”的遗训，烹调技艺精湛，世代相

传，经久不衰，独具一格，闻名中外。在中国各

大菜系中，孔府菜年代最久，文化品位最高，

是堪与帝王宫廷菜相媲美的公府菜。

孔府菜已完全形成了自己的色、香、味、

形、器、意独具一格的独特菜系，那盘碟里的

一蔬一菜都不再是具象的蔬菜，而是被赋予

了更多文化意义。儒家文化的“仁智礼仪信”

通过字、形、意展示在菜肴中，一口下去，满满

的“文化味儿”，仿佛把“墨水”吃到了肚子里。

好酒配好菜，不仅深深温暖了中国人的胃，也

温暖了中国人的心。

孔府家酒与孔府菜同根同源，深受儒家

文化的影响，同为儒家文化的物质化代表。传

承两千多年，在孔府秘方的基础上，孔府家酒

结合鲁酒传统工艺，与时俱进，创变革新，历

经数代酒师的长期探索和不断改进，形成了

具有自己独特风格的“孔府家酒传统酿造技

艺”，并被山东省人民政府授予“省级非物质

文化遗产”称号。

孔府家酒业拥有 7200 口老窖池，每一口

窖池都有上百年历史，里面丰富的微生物菌

群让白酒有了不同香气和味道，同时坚持好

酒要以精选五粮为原料，中高温麦曲为糖化

发酵剂，经老窖长期发酵、量质摘酒、分级贮

存、精心勾调等工序而成，具有“三香”、“三

正”的特点，广受海内外欢迎。

为什么是“朋自远方酒”?
“2018 年，孔府家推出‘朋自远方酒’，这

是孔府家承袭儒家文化至高无上的‘圣人之

道’，所推出的一款高端战略产品，自问世以

来，一直秉承工匠精神，坚持走高品质文化酒

路线。‘朋系列’产品酒体兼具浓香白酒的绵

甜醇厚与儒雅香的幽雅细腻，感官享受更加

丰富，杂醇油含量低于行业平均水平，喝起来

有‘慢醉快醒’的特点，饮后更加舒适。”在活

动上，孔府家酒业董事长谭小林与大家分享

“朋自远方酒”的渊源与口感特点。

孔府家酒业深刻挖掘儒家文化中“有朋

自远方来，不亦乐乎”的深刻内涵，以品质为

根，以文化为魂，传达中国饮酒的美好雅境。

“朋自远方酒”承载了孔府家几代人的美酒梦

想，更传承了中国白酒的礼韵和儒雅，透着一

股别样的君子气质。

打造“中国文化名酒第一品牌”
以“朋自远方酒”为高端引领，孔府家正

在成为“中国文化名酒第一品牌”。

品牌的竞争归根结底是文化的竞争。孔

府家酒业坐拥儒家文化和孔子这个大 IP，拥
有得天独厚的优势，是中华文化的精髓，“酿

造传世美酒，弘扬儒家文化”成为了孔府家酒

业的使命。

“朋自远方酒”是一瓶酒，却又不仅仅是

一瓶酒，它是孔府家酒业科研匠心、推陈出新

的结晶，是打开孔府家酒业新局面的密码，是

激活品牌张力与活力的一剂良药，更是孔府

家酒业高品质文化酒战略的“核心武器”。

饮酒的多重维度，决定了白酒品牌的发

展空间是巨大的。在文化的演绎下，品牌有了

更广的延伸和更深的内涵，孔府家酒以儒家

文化为核心，有无尽的宝藏待挖掘，强大的历

史和文化基因无疑是孔府家酒最独特的品牌

背书，在中产阶级和新生代消费群对产品的

文化需求不断提升的背景下，儒家文化特色

将成为孔府家酒的最强品牌动力。

传承、坚守和挖掘传统文化，是孔府家酒

业保持品牌活力的不竭动力，找到历史脉络，

为文化传承搭建坚实有力的载体，努力打造

自己的核心竞争力，放大儒家文化元素，形成

强大的市场感染力和产品竞争力，是孔府家

酒业一直在努力的。

孔府菜的绝美，“朋自远方酒”的醇厚，如

同一首诗配上婉转的曲调———没有比它们更

绝配了。

姻 小易

秋风起兮白云飞，草木黄落兮雁南归。寒

露时节，北国的枫叶红了，凉风也如期而至，

天高云淡，再回首已是深秋。

《月令七十二候集解》：“九月节，露气寒

冷，将凝结也。”意为“寒露”气温较“白露”时

更低，露水更多，日带寒意，故名“寒露”。在我

国民间，有“露水先白而后寒”之谚言，其意为

经过白露节气后，露水从初秋泛着一丝凉意

转为深秋透着几分寒冷的“白露欲霜”。

“袅袅凉风动，凄凄寒露零。”寒露是深秋

的节令，也是一个反映气候变化特征的节气。

进入寒露后，时有冷空气南下，昼夜温差较

大，并且秋燥明显。寒露时节，南方秋意渐浓，

气爽风凉，少雨干燥；北方广大地区已从深秋

进入或即将进入冬季。寒露传统习俗主要有

赏枫叶、吃螃蟹、饮菊花酒等。

寒露分为三候：一候鸿雁来宾；二候雀入

大水为蛤；三候菊有黄华。鸿雁自白露节气开

始南飞，此时已是最后一批，古人称后至者

为"宾"；深秋天寒，雀鸟都不见了，仿佛鸟雀

入大海化为蛤蜊，飞物化为了潜物；草木皆因

阳气开花，独有菊花因阴气而盛开，而此时正

是菊花盛放的时刻。

寒露时节菊花盛开。为除秋燥，局地有饮

“菊花酒”的习俗。因此寒露时节最宜赏菊、饮

酒。人们还喜在寒露时节酿制菊花酒，此习俗

早在汉魏时期就已盛行，据《西京杂记》载有：

“菊花舒时，并采茎叶，杂黍为酿之，故谓之菊花

酒。”菊花酒，在古代被看作是重阳必饮、祛灾

祈福的“吉祥酒”，也被称为“长寿酒”，其味清凉

甜美，有养肝、明目、健脑、延缓衰老等功效。

陶渊明有诗云：“酒能祛百病，菊能制颓

龄。”菊花酒还是专属于深秋的况味，经历风

刀霜剑，菊花才能拥有超然物外的澹薄与高

远，入酒方能称之为醉美之味。

寒露桂花香，香花酿酒最暖胃肠。寒露饮

食上应继续以滋润防燥为主，多吃蛋白质含

量丰富的食物，也可以喝少量的酒以熨帖身

心。寒露节气桂花也是主角，酿一壶桂花酒，

温润的酒液飘散着三秋桂子的芬芳，入喉生

津，不禁让人忘却了深秋的寂寥，只觉得甜蜜

与温暖。

古语有“白露身不露，寒露脚不露”的说

法。寒露时节天气转凉，适当地喝点温酒对身

体也有很大的好处。在进餐时,适量饮酒能够

增进食欲,促进食物的消化，除此之外，还能

够起到缓解疲劳、促进睡眠的作用。酒能够促

进人体的血液循环, 从而达到促进人体新陈

代谢的作用，对于全身血液都有一定的贯通

作用。寒露时节，除了少量饮酒，对付秋燥的

最佳饮食良方就是：“朝朝盐水，晚晚蜜汤”。

白天喝点盐水，晚上则喝点蜜水。酒香君希望

各位酒香为伴，健康为伴。

“临风把酒立斜阳，落霞秋日胜春光。”寒

露时节，秋高气爽，红叶染山。约上好友二三

人，选上好酒三四瓶，买上螃蟹四五斤。天虽

凉，却不乏对生活的热忱，围坐食蟹，秋有诗

意，温酒畅叙，互道一声，天寒露浓，彼此珍重。

愿每一个女人
都有酒和远方
姻 红轩

关于红酒，有一个优美动人的传说。在公

元 6000年前的古代波斯，有一个失宠的妃子

欲寻短见，她把发酵的葡萄汁误当作毒药喝了

下去，结果人并没有死去，反而变得更加美艳

动人，这美妙的结局使得妃子再度受到恩宠。

你看，葡萄酒是属于女人的，尤其是成熟

的、优雅的女人。不是那么艳丽的红，却赏心

悦目、高雅纯净、飘溢幽香。

在透明的高脚杯中倒上小半杯红酒，在

光的映照下让人微醉，它酸与涩的完美结合

让你回味无穷，仿佛一条清冽的小溪缓缓流

过，抵达心灵的彼岸……这美妙的红色液体，

一旦有了第一次的亲密接触，就会让人越陷

越深。

饮红酒的女人是一道独特的风景，她的

魅力会在红色的酒液中散发出来。

试想一个恬静的女子，在自己的家里，脱

掉高跟鞋，纤纤素手拿着透明的水晶高脚杯，

在临海的阳台上，闲适地坐在藤椅中，慢慢地

晃动着红红的液体，用红唇缓缓地轻啜缕缕

的醇香。

精致的女人，绽放出如红酒一样醉人的

美丽。

这酒，或许带点妖艳，或许带点高雅，或

许也带着诱惑的成因。它让女人平凡的生活

有了一点点放浪的诗意，时间久了就会发生

浪漫的故事。只要那么一口，你就会为其倾

倒，唇齿留香，酸中回甘。

喝红酒，可以白天，也可以在夜里。

当月凉如水，清风绕梁，独自蜷伏在室内

一隅，端起酒杯，看透明的液体缓缓的从杯底

流到杯壁，再缓缓地含在口中，仿佛要经历一

个世纪那么绵长而悠远。这种用葡萄酿制的

精品，充溢着岁月留下的光影，使人沉迷，使

人陶醉……

微醉时脸上泛起红晕，就像红酒一样娇

艳无比。那些品位不凡、高贵优雅的女人，身

上也散发着红酒一样的甜美香味，如此暧昧，

如此迷离。充满浪漫情怀的红酒，因为这份与

众不同而显得超凡脱俗。

此外对女人来说，红酒能够促进新陈代

谢、清除氧自由基、营养皮肤组织，使女人的

皮肤更加娇嫩，更具生命活力。所以，偶尔喝

红酒的女人都是皮肤细腻、红润、光泽、有弹

性，一如红酒本身。

寒露时节：秋寒露重酒暖心

年轻人喝酒无需要理由，微醺即可

年轻人喝的不是

酒 ，是态度。往年国庆，朋

友们通过微信彼此发的最多的

消息是：国庆去哪儿玩？今年国庆，

朋友们通过微信彼此发的最多的消

息是：抢到茅台了没？正和朋友喝着

茶的我，瞬间陷入了沉思：说好秋

天的第一杯奶茶呢？怎么大

家都开始抢酒了呢？

天
上
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转
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跃州 摄影


