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广告

■ 姚佳琳 黄蓉

“文化兴国运兴，文化强民族强。”近年

来，上海市普陀区在“创新发展活力区、美好

生活品质区”建设过程中，充分挖掘和利用普

陀独特的区域优势和资源禀赋，从“苏河水

岸”文化品牌建设、开展精品节展赛事、推动

特色文化创意产业发展、构建公共文化服务

体系等方面，以特色文化标识打响城区软实

力的文化品牌。

传承历史文脉
打响“苏河水岸”文旅品牌

普陀因水而兴，是上海中心城区中苏州

河岸线最长的区，苏州河普陀段更是中国民

族工业和工人运动的发源地，因此，普陀注重

历史文脉的延续传承，服务上海“一江一河”

战略，打响“苏河水岸”文化品牌，持续擦亮特

色文化标识。

今年夏天，两条特殊的普陀红色主题旅

游线路受到了市民的广泛关注。这两条旅游

线路以沪西工人运动与百年工业文明的历史

印记为主线，串联起沪西工人半日学校史料

陈列馆、顾正红纪念馆、苏州河工业文明展示

馆、M50 创意园等一批普陀区的新地标，更融

入苏州河（普陀段）岸线空间的元素，为市民

游客带来全方位沉浸式体验，也为培育文化

自信奠定坚实基础。

长久以来，普陀区持续推进“苏河水岸”文

化品牌建设。一方面，通过完善设施布局、推进

水岸联动、提升文旅体验，打造一批历史与现

代相融合的文旅新地标；另一方面，打造“苏河

之冠”城市文化生活街区、长风亲子活动体验

区、真如-曹杨人文演艺展示区、桃浦都市生态

旅游区等区域，推动商旅文体会联动发展，以

多样化的文旅体验，满足不同人群的需求。

普陀区委宣传部副部长、区文旅局局长、

党组书记周涵嫣表示，“为了给市民提供更多

高质量、互动性强的休闲娱乐选择，我们着力

推进载体建设，目前，位于区图书馆内的苏州

河书房主题空间已开门迎客，无疑成为了沪

上爱书人的好去处。今年年底之前，包括上海

市少年儿童图书馆的新馆、升级后的苏州河

工业文明展示馆、天安·千树一期在内的一系

列文化场馆将会向市民们开放。同时，中海剧

场、SMG 创意视频基地、波克艺术中心、M50
园区整体提升等项目正在加紧推进中。”

培育精品力作
办好系列精品节展赛事

苏河水岸一年四季好戏连台，一场场精

彩的活动，让市民得享文化盛宴。近年来，举

办和打造精品节展赛事成为了普陀提升文化

软实力的一大抓手，普陀区在群文、影视、视

听、电竞等领域成功开展一系列精品节展赛

事，向市民展示着普陀文旅的风采和影响力。

在众多的节展赛事中，苏州河文化艺术

节经过 14 年的成长与发展，已成为上海市乃

至长三角地区的特色文化品牌。周涵嫣介绍，

“今年，苏州河文化艺术节暨上海旅游节‘苏

河水岸’系列活动更名为‘苏河水岸’文化旅

游节，通过‘悠游水岸、艺秀苏河、乐学普陀、

悦享家园’四大板块活动将带给市民群众更

多更好的文化享受。”

随着区域赛事规模不断提升，诸如上海

国际电影电视节互联网影视峰会、中国声音

大赛、电竞上海全民锦标赛等活动，逐渐成为

颇具影响力的普陀品牌赛事，更激发出了助

力区域经济发展的引资潜能。其中，影视峰会

带动引进 130 余家影视企业落户普陀，出品

发行《我和我的祖国》《流浪地球》《少年的你》

《夺冠》《特赦 1959》《悬崖之上》《送你一朵小

红花》《我的姐姐》等优秀作品；中国声音大赛

带动吸引上海市网络视听行业协会入驻，蜻

蜓 FM 总部、快手上海分公司、喜马拉雅线下

教学总部落户。

与此同时，普陀区注重提升文艺创作品

质。围绕庆祝建党百年主题，普陀区今年复排

首演了大型原创献礼剧《苏州河的儿女们》，得

到戏剧界多位专家学者的高度评价；“苏河红

色印记”系列丛书之《星火沪西》也已出版。今

后，普陀区将继续以“苏河水岸”文化旅游节、

苏州河书房及苏州河文化课堂为核心，持续深

化文艺创作，推出一批具有普陀特色的文艺作

品和文化活动，打造苏州河主题精品力作。

联动园区资源
提升文化创意产业能级

文化软实力的提升，离不开区域文创产

业的蓬勃发展。近年来，普陀区全面对标上海

国际文化大都市建设规划，大力发展游戏电

竞、影视演艺、网络视听、数字广告等重点产

业，着力提升产业能级。

在“政策扶持+平台搭建+项目引入”等方

面，普陀不断打出组合拳，包括在全市率先发

布《加快发展数字广告产业实施意见》，深化

“金沙江路互联网影视产业集聚带”建设，鼓

励“互联网+”影视融合发展，引进 QG 电竞俱

乐部青训基地，加快布局电竞产业生态系统

等，一系列举措为区域吸引和培育了一批优

质企业，催生了文创行业的新业态。

筑巢引凤、花香蝶来。如今，普陀区打造

的一批市级文化创意产业园区、楼宇和空间，

早已成为文创企业发展的沃土。其中，上海天

地软件园、M50 创意园、谈家 28-文化·信息

商务港、景源时尚产业园荣获上海市级文化

创意产业园区称号，加减乘除创意园获评上

海市级文化创意产业示范空间，上海天地软

件园、M50 创意园获评上海市级文化创意产

业示范园区。

周涵嫣指出，“今后，我们将打造数字广告

产业园、筹备举办首届文创企业沙龙，推动数

字广告产业集聚，发挥开心麻花、蜻蜓 FM、联

瑞影业等区内头部文化企业的带动效应，完善

音乐节、舞台剧、品牌路演等演艺项目以及主

题街区、购物中心、餐厅、咖啡馆、酒吧等商旅

文融合项目的全面布局，不断提升文旅赋能区

域经济社会发展的溢出效应。” 咱下转 P4暂

■ 马梦飞

相聚“童话世界”九寨沟，共话四川文旅

大机遇。9 月 28 日，第七届中国（四川）国际

旅游投资大会启幕。会上，乐山签约项目 4
个，签约金额 28.2 亿元，其中主会场现场签

约项目 1 个、签约金额 10 亿元、分会场签约

项目 3 个、签约金额 18.2 亿元。

从第十八届西博会到第七届四川旅投

会，短短一个月时间里，乐山文旅“大招”频

出，尽情向世界展示着乐山之美。每一个高光

时刻的背后都付出了巨大的努力，乐山也不

例外。对此，乐山市文化广播电视和旅游局局

长宋秋揭露了背后的“秘密”。

向世界推介乐山
打造三个区域公共文旅品牌

据封面新闻消息，中秋节三天小长假刚

刚过去，乐山旅游市场收获满满。丰富多样的

文旅新产品、新玩法、新线路为来乐游客提供

了秋季旅游的新体验、新感觉。据悉，中秋节

期间，乐山对外开放的 32 家 A 级旅游景区共

接待游客 26援88 万人次，旅游人次和旅游综

合收入均超过往年同期水平。

围绕文旅高质量发展主线，乐山文旅以

建设巴蜀文化旅游走廊，建设世界重要旅游

目的地为主要抓手，推出的“乐山有戏”“乐山

礼物”“乐游嘉学”三个区域公共文旅品牌，取

得了不俗的成绩。

据悉，目前，“乐山有戏”已成为游客赴乐

新的吸引点和消费点，极大地彰显了乐山文

化魅力；“乐游嘉学”以“乐娃和它的朋友们”

为主题，讲述乐山研学故事，是乐山送给全球

青少年最好的的礼物；“乐山礼物”是乐山旅

游商品、文创产品区域公共品牌，据不完全统

计，目前乐山从事旅游商品研产销企业 150
余家，销售点 100余个，各类商品超 300 种。

对于这三大区域公共文旅品牌，采访中

宋秋着重提到“乐游嘉学”，“近年来，乐山市

深入贯彻国家文旅融合和素质教育改革等发

展战略，坚持以研学旅游为抓手，明确了‘六

个一’的发展思路。”

“六个一”即：瞄准一个目标（建设世界研

学旅游高地）、打造一个品牌、建设一个体系

（依托文旅、教育、人社三大核心部门，搭建起

“3+N”的多元主体参与的服务支撑体系）、建

立一套标准、做实一个总部（2019 年成功引

进世界研学旅游组织总部落户乐山）、组建一

个联盟。

据了解，自 2019 年以来，乐山紧紧围绕

“读万卷书、行万里路”的研学旅游宗旨，全面

系统谋划研学旅游发展，研学基地数量明显

增多、研学课程不断丰富、研学产品逐步完

善、研学线路稳步拓展，研学旅游已初具规

模。今年 1 月-6 月，全市累积接待中小学生

研学旅行 70 万人次，研学旅行已成为乐山文

旅一张响亮的名片。

书写“四篇文章”
建设“世界重要旅游目的地”

建设“世界重要旅游目的地”，这是乐山

文旅的重要目标之一，近年来，围绕这一建设

目标，乐山做出了大量的工作。

据介绍，具体来看，乐山主要以“四篇文

章”，即“文旅融合”、“扩容提质”、“景城一

体”、“全域旅游”为抓手持续推进建设，并不

断扩展、深化相关内容。

在促进“文旅融合”方面，乐山坚持文化

为灵魂、旅游为载体，构建有质量、有特色、有

吸引力的世界级文旅产品供给体系。包括重

构“文化名城”、发展“文旅演艺”、推出“文创

产品”等方面。据悉，乐山千百年的文化积淀

正以行愿祈福、武术寻源、康疗养生、品茗论

道、研学旅游等全新旅游产品为载体，重新与

人们相遇、相知，共享共生。

“扩容提质”则是为了增强景区承载力。

近几年，乐山实施了‘峨眉南进’、打造乐山大

佛景区‘立体礼佛’、构建‘遗产走廊’等工作，

让乐山大佛景区‘日夜皆可游’，同时也使峨

眉山的文旅吸引力、核心竞争力大大增强。

“景城一体”，增强城市影响力。乐山坚持

把城市作为景区来打造，推动“旅游城市”向

“城市旅游”转变，提升城市品牌知名度。目

前，正以“上中顺特色街区”为支点，撬动周边

区域，将游山、游江、游城有机结合，实现“景”

与“城”的深度融合。

“全域旅游”是乐山纵览全局写出的“一

篇文章”。乐山通过纵深推进全域旅游发展，

不断拓展来乐游客消费空间，包括全资源整

合、全产业互动、全环境打造等方面。

乐山将聚焦世界重要旅游目的地“三地”

子品牌———世界佛禅文化圣地、世界康养度

假胜地、世界研学旅游高地，夯实并更好地支

撑世界重要旅游目的地建设，将乐山建设成

为具有国际范、中国味、嘉州韵的世界重要旅

游目的地。

首届“北京国际品牌周”
在京启动
■ 王薛淄

9 月25 日，以“品牌的力量”为主题的首

届“北京国际品牌周”启动仪式暨“北京国际

品牌周论坛”在北京梅地亚中心举行。中国

国际公共关系协会战略传播委员会执行主

任刘小宁作为发起人介绍“北京国际品牌

周”有关情况。

作为首次纳入北京国际设计周独立活

动单元，本次“北京国际品牌周”由北京国际

设计周组委会、中国国际公共关系协会、中

国国际商会共同主办。活动以探讨和实践品

牌的国际化传播，培育具有自主知识产权、

独具特色的产品品牌、企业品牌和国家品牌

为宗旨。

据刘小宁介绍，举办“品牌周”，就是通过

打造一个开放的平台，开展各种形式的活动，

整合品牌传播方方面面的优质、高端资源，为

品牌传播提供全方位、系列化专业服务。

本次“品牌周”共有四个特点：“一”是一

个平台，一个品牌传播的专业服务平台。“二”

是两家机构，中国国际公共关系协会业务主

管是外交部，国际商会和中国贸易促进会是

“一个机构、两块牌子”。上述两家“品牌周”发

起主办机构都是涉外专业组织，而“品牌周”

服务的重点是助力品牌对外推广。“三”是三

个对象，“品牌周”服务品牌人物、品牌组织、

品牌地区。品牌人物是为品牌传播做出突出

贡献的人；品牌组织重点是企业及其产品和

服务；品牌地区是指国家和城市形象。“四”是

四项活动，“品牌周”每年组织四项活动：权威

发布、高端论坛、竞赛颁奖、展示交易。权威发

布主要是发布品牌传播行业发展报告、品牌

传播国际影响力榜单等；高端论坛主要是就

品牌传播热点、难点问题发表议论、进行研

讨；组织大赛主要是“品牌进校园”活动，在大

专院校组织品牌大赛，向青年学生宣传品牌

的作用和意义；展示交易主要是举办品牌产

品的国内国外、线上线下展会。

品牌创新是推动企业可持续发展的源

动力和企业高质量发展的指向标。在“北京

国际品牌周论坛”上，来自国内知名品牌专

家、北京市有关部门和部分企业家代表等

100 余人聚集一堂，围绕“品牌传播的国际视

野与格局”“如何打造全球化的 IP 内容品牌”

等话题展开深入探讨。中国外文出版发行事

业局原常务副局长、中国国际公共关系协会

副会长郭晓勇，恒源祥集团董事长兼总经理

陈忠伟，啊哈娱乐创始人、首席执行官邹沙

沙分别发表主题演讲。

圆桌对话上，围绕“经典品牌的社会责任

与价值”话题，消费日报社社长、总编辑李振

中和中国国际公共关系协会副会长郭晓勇、

尺度财金董事长黄利明、北斗星营销策划公

司总经理郭勇、快刀咨询公司合伙人景辉展

开讨论；中国国际公共关系协会副会长郭惠

民、恒源祥集团董事长兼总经理陈忠伟、中

国传媒大学广告学院院长丁俊杰、便利蜂集

团品牌公关副总裁窦红梅、爱创营销与传播

高级副总裁周日，以及啊哈娱乐创始人、首

席执行官邹沙沙则就“新消费与国际品牌”

话题进行了交流讨论。

启动仪式上，与会嘉宾共同见证了中国传

媒大学擘雅品牌研究院的揭牌。北京国际品牌

周组委会首次发布了《2021年度中国企业品

牌国际传播最佳榜单》，共含 50家企业。

乐山文旅“大招”频出背后

文旅品牌助力
普陀文化软实力练出硬功夫

荫 创意园荫普陀红色主题旅游线路受市民关注


