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爱奋酒流通版

酒精度院42%vol
香型院清香型

G窑R官荣评分院75
原料院水、高粱

年份指数院1.5
原浆指数院1
甜爽度院1.5
生产厂家院湖南·湘潭·韶山冲酒业

G窑R酒评院从包装上来看，这款酒迎合

了当代年轻人的文化诉求，还是比较独具

匠心的；但酒液成本应当不高，香气单一，

味显寡淡，水味比较明显。酒度较低，口感

特柔，刺激感小，饮之无享受感。

武陵酒·湘满人间

酒精度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院80
原料院水、高粱、小麦、糯米、玉米

年份指数院3
原浆指数院2
甜爽度院3
生产厂家院湖南·常德·武陵酒业

G窑R酒评院此款酒香气较小，但是酒体

香气纯正，香味协调；饮后口腔内比较舒

服，各种口腔味感相较于川派浓香要淡雅

许多，不过后味还是比较干净，有一定爽口

度。

酒鬼酒·酝酿珍藏版

酒精度院52%vol
香型院馥郁香型

G窑R官荣评分院86
原料院水、高粱、小麦、玉米、糯米、大米

年份指数院3
原浆指数院5
甜爽度院3.5
生产厂家院湖南·酒鬼酒股份有限公司

G窑R酒评院此乃正宗馥郁香型的精品，

酒体陈香舒适典雅，口味悠长，入口后，前

浓、中清、后酱，一口三香，是非常值得尝试

的酒中佳品。

曾国藩·平天下酒

酒精度院48%vol
香型院兼香型

G窑R官荣评分院78
原料院水、高粱、大米、糯米

年份指数院3
原浆指数院4
甜爽度院3.5
生产厂家院 湖南·长沙·曾国藩酒业有

限公司

G窑R酒评院 这是一款具有历史文化的

高端白酒，入口浓香中兼具酱香，两种香气

完美结合，令人倍感舒适，其中浓香占比较

大。酒体入口醇厚，回味净爽，舒适，与其彰

显的文化气质相得益彰。

■ 酒业家团队

湘西，不仅是沈从文笔下的故乡，更是每

个人心之向往的秘境与桃花源。多年来，酒鬼

酒不遗余力地传播湘西之美、湘西文化，用不

同的方式体现湘西这一秘境所蕴含的洒脱、

自在的人生精神。

湘西文化是酒鬼酒的“文化基因”，作为

湘西文化的重要载体，酒鬼酒在传递湘西文

化价值的过程中，也积极履行社会责任，反哺

湘西经济发展。在这个过程中，酒鬼酒也实现

了品牌价值的跨越式升级。

我们有理由相信，酒鬼酒将带领湘西文

化走得更高、更远。

从湘西到长沙再到杭州
酒鬼酒的行走才刚刚开始

从湘西到长沙，是酒鬼酒的第

一次行走。

4 月 16 日，由湖南省博物馆

主办，中国国家地理·国酒地理、

酒鬼酒股份有限公司承办的

“醉·湘西———山水人文影像展”

在湖南省博物馆举办，沈从文珍贵

手稿、黄永玉大师国画作品原作，以

及极具湘西特色的傩面具、蜡染、木版

年画等呈现在观众面前。这次展览，让古

老的湘西散发出新的活力，成为“网红城市”

长沙的又一个热门打卡地。据介绍，从开展到

闭展，酒鬼酒吸引了近 45 万名观众领略湘西

之美。不得不说，酒鬼酒让神秘的湘西文化又

一次走进了大众视野。

走进长沙后，酒鬼酒并没有停下行走的

脚步，带领湘西文化走出湖南，第二次行走来

到地理距离有 1300 公里之外的杭州。9 月 19
日—10 月 8 日，血性的湘西和温婉的西湖碰

撞，“醉西湖———山水人文影像展”落户杭州

临平银泰城，和上次相比，酒鬼酒又带来了不

一样的创新体验。来到西湖之畔，现场活动

cosplay“白娘子”，且文创产品区域摆放有杭州

风景诗意呈现的丝巾，这是酒鬼酒的高明之

处，通过与苏杭文化形成鲜明对比，让观众自

己感受和发现湘西文化的独特魅力。

两次行走背后，展现出酒鬼酒用心讲好

“文化故事”的决心。现场活动的设置、展览的

布景搭建等细节之处，酒鬼酒都将湘西文化

巧妙融入其中。与此同时，酒鬼酒别出心裁，

打造“湘女翠翠”的书签、印有湘西巫傩文化

手诀的 T 恤、飘荡着馥郁酒香的香水瓶等文

创产品，将湘西文化融入到日常生活中，真正

让湘西传统文化“活起来”。酒鬼酒传承湘西

文化的初心始终未变。酒业家了解到，接下

来，“醉系列”展览将以“快闪”巡展的形式走

进北京、广州等地，最终走向全国。如此一来，

酒鬼酒不仅多了一个传播馥郁香的平台、一

个和消费

者深度沟

通的平台，

更是开启新一

轮全国渠道下沉

的重要平台。

激发湘西文化的活力
酒鬼酒创新不止

早在上世纪 90 年代，酒鬼酒便提出了

“中国文化酒的引领者”的定位。2018 年更是

明确以“中国文化白酒第一品牌”为战略愿

景，以“文化酒引领者”为战略使命，湘西文化

无疑是酒鬼酒的灵魂。

两次展览，是酒鬼酒传播湘西文化的新

起点，也是一个缩影。近年来，酒鬼酒围绕湘

西风土人情，不断探索和创新，成为白酒行业

“文化输出”的范本。与中国国家地理共同发

起“重走大师路”的采风活动，沿沈从文 1934
年的返乡之路，用影像记录湘西风物，呈现时

代变迁。这是酒鬼酒创新的关键一步，从这个

时候开始，酒鬼酒将湘西文化展开深度挖掘。

随后，双方共同推出《重走大师路———沈

从文笔下的湘西百年变迁》一书，向大家集中

展示湘西优质的自然生态和民族文化，助力

湘西民族品牌发展；最近，中国国家地理最美

公路考察团走进湘西，来到酒鬼酒发源的地

方，以酒为媒，传递风物之美。

和中国国家地理的合作，是酒鬼酒激发

湘西文化活力的重要组成部分。和浙江卫视

《万里走单骑》的深度合作，成为世界文化遗

产的“守护者”，酒鬼酒将文化战略上升到一

个新的高度。

与《万里走单骑》的合作过程中，酒鬼酒

没有忘记对湘西文化的推广，收官仪式在酒

鬼酒酿酒车间举行，同时节目最后一期围绕

老司城展开，老司城是湘西第一个世界文化

遗产。这些背后，对湘西文化的挖掘，都透露

出酒鬼酒发扬湘西文化的使命。值得注意的

是，酒鬼酒和《万里走单骑》先后两次开发产

品，让产品成为文化的载体，这种创新的尝

试，也取得不俗的成绩；4 月，酒鬼酒世遗联名

限量礼盒上线发售 15 秒即被秒光；8 月，酒鬼

酒打造的文创新品世遗联名酒，开售仅 1 个

小时销售额就突破了 2000 万元。这充分说明

文化对产品赋能的力量。

更为重要的是，对湘西风土的深度挖掘，

将提升酒鬼酒馥郁香的价值。未来，中粮酒业

和酒鬼酒还将继续深入挖掘中华传统文化和

现代文化的精粹，并不断将这些文化精粹融

入品牌内涵，要在传播品牌文化的同时，更好

地弘扬中华民族的文化自信，同时让文化自

信成为品牌最有力的加持。

扎根湘西、反哺湘西
酒鬼酒行走的意义

酒鬼酒的行走，不仅在于推动品牌的高

速发展，还有着更重要的意义。

今年 2 月，湖南省工信厅出台了《关于推

进白酒产业供给侧结构性改革和高质量发展

的政策措施》，明确提出要在全省白酒行业推

广带有浓厚湖南元素的标杆性馥郁香型生产

工艺，使其成为代表湖湘特色的白酒香型，要

努力提升湘酒品牌市场影响力。

作为湘酒第一品牌，酒鬼酒肩负着湘酒

振兴的重任。中粮酒业在十四五规划中提出，

要重点扶植酒鬼酒，并将“馥郁香”发扬光大，

成为与浓、清、酱并列的白酒主流香型，同时

酒鬼酒作为湘酒的龙头企业，也将扛起湘酒

振兴的大旗，并推动湘西成为中国馥郁香型

白酒的核心产区。

由此，酒鬼酒积极“走出去”背后，更是代

表湘酒走出去，让更多消费者看到湘酒的品

质、感受到湘酒的文化。酒鬼酒的行走，另外

一个更深层次的意义是，在湘西文化赋能酒

鬼酒品牌发展的时候，酒鬼酒也用传播湘西

文明的实际行为反哺湘西文化滋养。

一如酒鬼酒股份有限公司副董事长、总

经理郑轶之前表示，多年来，酒鬼酒扎根湘

西，反哺湘西，始终深入挖掘湘西传统文化和

现代文化的精粹。发掘湘西在地文化、讲好民

族品牌故事，彰显中华民族品牌的文化自信，

是酒鬼酒始终坚持做文化品牌的初衷，是湘

酒赋予酒鬼酒的时代使命与责任。

实际上，酒鬼也一直回馈着湘西，将重点

税源企业注册地都留在了湘西，1997 年上市

以来，已累计上缴税收 60 多亿元，为湘西经

济社会发展和脱贫攻坚做出了贡献。不仅如

此，酒鬼酒与湘西产业深度融合，带动湘西谷

物种植、陶瓷制造、包装印务等相关企业和农

村合作社，构建了一条与湘西人民互为依存

的精准扶贫产业链，走上了一条持续、稳定脱

贫之路，谱写了一个个产业扶贫的故事。

种种迹象表明，生于湘西、长于湘西的酒

鬼酒，始终铭记自己的根在湘西，带领湘西文

化走得更高、更远，是酒鬼酒的一份责任，更

是一份担当，这也是酒鬼酒行走的最大动力。

■ 快讯君

“一切以顾客为导向，围绕消费者做好品

质是根本。”今世缘酒业副董事长、副总经理

吴建峰如是说。

1996，如履薄冰抓质量

“今世缘的前身是高沟酒厂，高沟酿酒源

于西汉，有千年以上的历史和积淀，我们叫八

大槽坊，解放前到 1949 年 9 月 30 号，成立高

沟酒厂的时候就几个合并在一块儿了。实际

上这么多年流传下来的工艺，不断地在试错，

不断地改进，使我们的工艺越来越好，酿的酒

越来越好，并代代传承下来。”

“1996 年从省里，到市里，到县里，都来关

注这个企业，曹鸿鸣书记就提出来要把高沟

酒厂做起来。后来县里调郑宁，过来当厂长、

党委书记。来了以后，首先抓这个企业的管

理，企业原来管理比较差比较乱，而企业的一

些制度也不规范，所以重新整顿。第二个就在

抓质量，他说如履薄冰抓质量，质量做不好不

行。所以说一切以顾客为导向，围绕消费者做

好品质是根本。”

“1996 年我进领导班子，酿酒工艺那时候

才开始做，怎么样做消费者喜欢的低度酒，42
度酒叫中度高端白酒，所以做到今世缘第一

代产品出来。”

一个小木桶，改变高沟酒体风格

“到 2000 年，周董事长过来，我们恢复一

车间的生产，启动了酿酒二车间，然后由原来

的普酒为主，改成做优质酒为主。当然在改质

的过程中，就酒比较爆比较冲的问题，那怎么

来解决其工艺。这里面就有故事了，举了一个

例子，叫一个小木桶，改变了我们高沟酒厂的

风格。”

“高沟酒厂生产工艺上，其中有一个打量

水这个过程，打量水必须要用热水，然后打到

粮食上面，把水可以吸进去，但是高沟酒厂原

来用的铁桶就很烫，工人用手拿不住，就只能

打凉水，因为你的工具不行，我看其他酒厂量

水能做到位，我们做不到位，主要这个桶不

行。我说把铁桶改成木桶，什么道理呢，这个

水可以吸到粮食颗粒里面，然后加上曲以后，

发酵的速度就比较慢，它是慢慢融化的，慢慢

发酵缓慢发酵这个酒出来酒就不冲了。”

“从那以后，由单粮浓香逐步做了多粮浓

香，多粮的酒更柔更甜一些。2004 年，做国缘

的时候，发酵期就到半年左右，半年左右酒出

来，更香的酒做 42 度，更好的酒做 42 度，所

以就出来 42 度国缘四开。还有一个长期存

储，都五年以上。”

国缘V9清雅酱香
技术创新，要往前走

“在这个过程之中，我们跟酱香的结合，

所以酱香的工艺我们在 90 年代后期，就开始

研究了。那时候跟庄名扬老师，跟庄老学习，

到四川的机会，到贵州的机会去学习酱香酒，

后面持续 10 年时间，每年要去 10 来趟，每次

他跟我一起走访各个企业去了解这个情况，

所以说我们对酱香的理解和我们把酱曲怎么

做出来，是在那个时间。

2001 年之前我们就跟沈老，提出来要做

芝麻香。2001 年沈老就带着菌种过来，开始做

芝麻香。但做了以后他不用大曲，都要用麸

曲，这样出来以后芝麻香特点很明显，但是酒

比较苦，所以它只能作为调酒用，作为一个单

独的酒体是不行的。后来我们就把大曲和麸

曲结合，做成一个以高温大曲为主，我们把三

个（浓、芝、酱）工艺的特点结合起来。传统的

酱香它第一轮、第二轮出不了好酒，然后 3 4
5 的是好酒，我们想能不能做出 3 4 5 的好酒

出来。这个香味是累积的，糟的是累积的香味

出来，那采用续法工艺不就行了，传统的酱香

呢，它是百分之八十以上的黄曲，实际上它香

气最好的是黑曲，但都用黑曲它没有糖化类，

发酵率很低，这样的是出不了酒的。”

“我一直是坚持走中度酒的这种路线，大

家喝得舒服一点，高度酒毕竟它刺辣感很重；

同时传统的酱香，它还存在那个香味太冲，一

般人接受不了。如果是变成黑曲的话，优雅新

的香味成分更多，我是这个目的来做酒的创

新。

“以黑曲来做，酒有独特的风味，用麸皮

来培养的酵母和，我们说的就是霉聚了糖化

类，这样就来补充这一块，酒既有香气又把酒

产出来。同时麸皮它有一个煮熟了特殊的香

味，叫木质素，它出来一种香味叫木香，木头

的香味。所以在这曲上这个配种两个巧妙的

用起来，包括原料巧妙的结合起来，工艺的巧

妙结合，加上采用续 cha(二声)法工艺，同时堆

积和发酵，来控制它的条件。”

“围绕清雅酱香，要长期储存，要做到十

年，香气才能飘逸出来，所以说清雅酱香的工

艺的来源，是两位老前辈一辈子的心血积淀，

我们是靠高人指点，然后贵人帮助也是站在

巨人的肩上在往前走。这个创（新）不是没有

目标的创，是围绕酒体的风格的独特性，我们

叫色如黄钻、香如奇楠、优雅细腻、空杯留香

持久等等的，我们说可以当香水用的酒。所以

说企业的技术创新，不断地要往前走，这样走

在行业的前面，来引领这个行业的发展。”

由此可见，25 年来，今世缘人追求品质提

升的脚步，从未停歇。我们也有理由相信，始

终坚守品质、不断创新的今世缘酒业，也将走

向一个更好的未来。

吴建峰：不断提升品质是发展的生命线

跨越 1300 公里后，酒鬼酒将如何行走？

从湘西到长沙再到

杭州，酒鬼酒的行走才刚刚

开始。为了让更多人感受湘西

的历史、看到湘西的底蕴、读懂

湘西的文化，孕育自湖南湘

西的酒鬼酒踏上“行走”

的旅程。


