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■ 王梓

从滨海新区向全国的产业版图望

去，近几年，滨海新区抢占生物医药产业

发展制高点的步伐清晰可见：康希诺新

冠疫苗三期生产基地产品正式下线，重

组新冠疫苗“克威莎”已附条件批准上市

使用、合源生物先后完成超 4 亿元 C 轮

融资，研发的 CAR-T 新药获国家药监局

“突破性治疗药物”认定，获批天津市首

张细胞药物生产基地《药品生产许可证》

昂赛细胞的自主玉类新药注射用间充质

干细胞获批开展 3 项新药临床试验……

产业聚集所形成的“磁场”，让“滨城”在

生物医药领域的创新初见成效，在生物

医药行业版图中，“滨城”的位置也愈发

清晰。

“滨城”药企创新势头足

在产业转型加速和国家对生物医药

扶持的东风下，生物医药在新区产业版

图中呈现了稳重又较快崛起的势头。

坐落在经开区的康希诺便是滨海新

区生物医药企业的代表。记者了解到，

2019年 3 月，康希诺在港交所主板 H 股

上市；2020 年 8 月，登陆科创板，成为科

创板首只“A+H”疫苗股。康希诺利用腺

病毒载体技术平台成功研发并上市了埃

博拉疫苗和新冠疫苗，其中新冠腺病毒

载体疫苗于 2021 年 2 月 25 日在中国获

批有条件上市，年产能在 5-7 亿剂。

今年 4 月，康希诺生物新冠疫苗三

期生产基地产品下线，成为国内目前获

批上市唯一采用单针免疫的重组新型冠

状病毒疫苗，并先后向墨西哥、巴基斯坦

等国出口。随着新冠疫苗扩产，康希诺已

跻身国内生产疫苗第一梯队，带动了包

括天津宜药印务在内的上下游企业。

除了康希诺，借助疫情的新区药企

还有很多。如天津中新科炬生物制药股

份有限公司，仅用 20 多天时间就成功研

发出检测快捷、灵敏度高、操作简易的新

型冠状病毒试剂检测盒，迅速组织生产、

投入市场，并顺利进入商务部白名单，大

大增强出口能力。今年，企业又研制出新

冠中和抗体检测试剂盒。

此外，历时 25 天拿到新冠病毒的 N
蛋白特异单抗 6F10，推出新冠疫苗定量

检测试剂盒的京天成抗体研制团队、用

胶 体 金 法 研 制 成 功 新 型 冠 状 病 毒

COVID原19 抗体检测试剂盒，获得欧盟准

入资格的天津一瑞生物科技有限公司也

都脱颖而出，成为新区药企中不可忽视

的创新力量。

创新打造全方位服务体系

凯莱英于 1998 年在天津成立，是一

家国内领先的 CDMO(医药合同定制研发

生产)企业，主要致力于全球制药工艺的

技术创新和商业化应用，为国内外大中

型制药企业、生物技术企业提供药物研

发、生产一站式 CMC 服务。企业扎根滨

海新区二十余年，从最初的小型研发企

业，已经成长为全球行业领先的 CDMO
(医药研发生产服务外包) 一站式综合服

务商，与辉瑞、默沙东、艾伯维、礼来、百

时美施贵宝、阿斯利康等全球制药巨头

形成了较强的合作粘性，与再鼎医药、贝

达药业、和记黄埔等国内外优秀新兴医

药公司、生物制药公司达成多维度的协

同合作，逐步构建起创新药一体化服务

生态圈。

今年年初，凯莱英与瑞博生物“牵

手”，在经开区西区投资建设小核酸原料

药公斤级商业化生产基地项目。此次合

作，凯莱英将为基地项目提供包括设计、

建设、管理和运营在内的全面服务，高度

配合瑞博生物管线研发进程，提供全面

CDMO 的一站式服务模式。此模式有助

于创新药公司解决产业化路径上的诸多

痛点，使其释放管理精力和资本，更专注

于研发管线的推进，聚焦为后续企业的

长远发展积蓄力量，探索更多疾病解决

方案，大大加快新药上市进程及企业发

展速度。

除了企业能够提供优质服务，新区

还聚集了包括天津国际生物医药联合研

究院、中英医疗健康产业基地、天津市工

业生物产业技术研究院、天津药物研究

院等众多优质平台，为企业发展提供充

足养分。国家生物医药国际创新园(高新

区)、中新天津生态城生物医药产业园、海

慧谷城市更新项目等全新平台也在加紧

建设，项目建成后，将吸引众多生物医药

产业项目在滨海新区落地发展，为今后

的发展蓄积力量。

为了扶持顶尖人才，滨海新区同样

力度很大。不久前，康希诺生物首席运营

官巢守柏获得滨海新区引进顶尖人才项

目资助 600 万元，刷新了滨海新区个人

单笔获得资助的纪录，让企业和人才都

能在新区“安营扎寨”。

在政策方面，《滨海新区科技创新三

年行动计划(2020—2022 年)》提到加强关

键核心技术攻关、推动生物医药等重点

产业发展，着力提升自主创新能力等内

容，更好地支持生物医药产业发展。《滨

海新区推进创新立区、打造自主创新升

级版若干措施(试行)》也对生物医药产业

明确了资金支持。

错位发展格局逐步形成

生物医药产业作为滨海新区四大优

势战略性新兴产业之一，经过多年发展，

已逐步形成错位发展格局。在《滨海新区

产业空间布局指引实施方案》中，生物医

药产业被明确为滨海新区全域发展产

业，同时又是经开区、高新区重点发展的

主导产业，将构建错位发展的产业布局。

其中，化学药产业集群重点布局在经开

区南港工业区；生物药产业集群重点布

局在经开区东区、西区、中区；细胞、现代

中药产业集群重点布局在高新区渤龙湖

科技园；医疗器械产业集群重点布局在

经开区东区、西区、中区，保税区空港片

区；智慧医疗与大健康产业集群重点布

局在生态城。

从企业来看，新区也聚集了一批明

星企业及明星产品，除康希诺，凯莱英等

近来风头正劲的企业外，还有亚洲生产

规模最大的胰岛素企业诺和诺德公司、

产量全国第一的皮质激素生产企业金耀

集团、国内生产规模最大的葡萄籽提取

企业尖峰天然产物公司、亚洲最大的临

床前 CRO 公司药明康德、国内中药行业

龙头盛实百草公司、国内免疫细胞治疗

领域的龙头企业之一合源生物等。如今，

新区已聚集各类生物医药企业 1500 多

家，形成了以创新药物、现代中药、合成

生物、医疗器械、医学生物技术等为特色

的产业链条。

为了进一步夯实产业厚度，优化产

业结构，新区也在积极积极探索高校及

科研院所的合作机制，加强源头创新。比

如凯莱英与南开大学、天津大学开展合

作，共建博士后工作站；与美国 Scripps 研
究所合作，攻克国际研发技术难题；同时

建有国家地方联合实验室，推动绿色制

药关键技术的攻关突破等。“十四五”期

间，新区生物医药产业还将依托中科院

天津工业生物技术研究所、天津药物研

究院、国家干细胞工程技术研究中心等

创新平台，推进生物制造谷、京津冀特色

“细胞谷”、天津国际生物医药联合研究

院二期、国家合成生物技术创新中心、现

代中药产业创新中心等建设，聚焦合成

生物、疫苗、细胞及基因治疗等重点领

域，打造生物药、化学药、医疗器械、现代

中药等若干百亿级产业集群，建成功能

布局合理、细分领域特色突出、创新要素

高度聚集、具有国际竞争力的生物医药

产业发展先导区。

解码生物医药产业的“滨城”版图

“希望金秋时节大家都能来河南游

玩。”9 月 3 日，北京姑娘吴萧作为游客代

表参加了河南省文化和旅游业复工复产

启动仪式，她是郑州“7·20”极端暴雨亲

历者之一，也趁此机会再度来河南旅游。

7 月灾情、8 月疫情，“双情”之下让

原本火热的暑期旅游市场遭受重创。在

停摆 40 余天之后，河南文旅市场按下

“重启键”，开启多元化“救赎”模式。

河南省文化和旅游厅厅长姜继鼎 3
日在启动仪式上披露，“7·20”极端暴雨

灾害导致该省 10 个景区损失超亿元 (人

民币，下同)。其中，备受境外观光客青睐

的云台山景区损失达到 4.31 亿元。

在灾情和疫情叠加的情况下，河南

文旅行业开展“大抢修、大排查、大培训、

大练兵”，积极组织灾后重建。例如，河南

辉县市拿出 8700 余万元用于 A 级景区

灾后重建。南太行景区针对受灾的八里

沟、万仙山、关山景区，投资 10 亿元一边

进行修复一边提升包装。

为尽快恢复“元气”，疫情闭门谢客

期间，河南文旅市场通过互联网开展“云

展览”“云推介”“云营销”，拓展旅游市

场，组织营销，最大限度吸客。譬如，建业

电影小镇通过网络直播销售“无限次年

卡”，单日直播订单量超 3000 单；老君山

景区、宝泉景区分别在网络直播间推出

99 元、88 元“无限次年卡”的超低福利。

自 8 月底“云开疫散”后，红旗渠、白

马寺、龙门石窟等河南热门景区也逐步

开园迎客。一些景区更是推出多种促销

方式吸引游客，以期在秋天里弥补损失。

浚县古城、大伾山、浮丘山、云梦山、古灵

山、朝阳山等景区宣布免票一个月。世界

文化遗产洛阳龙门石窟自 8 月底对游客

实行门票半价优惠，并对医护工作者实

行为期一个月的免门票优待。

河南省文化和旅游厅则统筹云台

山、清明上河园、老君山、殷墟等全省近

200 家景区，推出免票及打折优惠政策，

回馈游客对河南的关怀和支持。安阳、南

阳、三门峡、济源等 10 个地市出台专列、

自家游及组团奖励政策，为行业复苏提

振精神和信心。

姜继鼎介绍说，河南官方也在道路

建设、贷款贴息、门票补贴等方面研究制

定政策支持文旅行业。 (韩章云)

“数字贸易没有‘数字海关’，企业想要

安全经营，就得‘自证清白’。”9月 3日，在

2021年中国国际服务贸易交易会“数字贸

易发展趋势和前沿高峰论坛”上，奇安信集

团董事长齐向东表示，数据安全是企业安

全经营的生命线，企业需要通过建设数据

安全系统来守住数据安全红线。

数据安全合规时代到来
划定企业安全经营“生命线”

当前数字技术加速发展，全球数据

量爆发式增长，据统计，2035 年全球产生

的总数据量将超过 2 万亿 TB，世界各国

和地区为此陆续出台了法律法规限制数

据跨境流动，保障其境内数据安全。

我国也为互联网企业的“走出去”、

“引进来”划定了安全红线。今年以来，我

国高度重视数据跨境流动，在政策上不

断加码。密集制定、出台及实施《网络安

全审查办法》、《个人信息保护法》及《数

据安全法》等法律法规，数据安全合规时

代正式到来。

对于企业而言，数据安全又是企业

安全经营的生命线。当数据被不安全使

用，将造成企业核心数据资产泄露，轻则

带来经济损失，重则遭遇停业整顿。

数字贸易没有“数字海关”
经营者要“自证清白”

“数字贸易没有‘数字海关’，经营者

要‘自证清白’。”齐向东表示，数据是无

形资产，在数字贸易中，企业建立从内

到外能自证清白的安全系统非常必要。

他指出，传统贸易有海关，而数字贸易

没有“海关”。企业经营者需靠自觉遵

循相关法律法规，建立“自证清白”的

安全系统。一方面，企业涉嫌踩红线，

经营者要自证清白，否则就要面临安全

审查；另一方面，一旦确认违规，在评

估后果时，经营者要自证未造成严重后

果，如果无法证明后果不严重，可能面

临严重处罚。

齐向东表示，对企业经营者而言，

企业要守住数据安全的三条红线：一是

守住数据采集红线，在服务过程中要以

最小化原则收集用户隐私，且今年以

来，工信部、国家网信办等相关部门已

通报、下架大量违规 APP，取消数千家

备案网站平台；二要守住数据存储的红

线，数据运营商作为数据活动的处理

者，必须严格遵守相关法律，并对所存

储数据负有安全责任；三，要守住数据

流动的红线，不只是供应链上下游数据

流动，数安法对数据跨境流动也进行了

明确规定。

如何守住数据安全红线？齐向东认

为，内部威胁是当前网络安全的最大危

害，调查显示，超 85%的网络安全威胁

来自内部，危害远超黑客攻击和病毒造

成的损失。供应链、外包商、员工等都

可能成为“内鬼”，窃取机密信息，造

成巨大危害。从无数真实案例中，他总

结了关于人的两大“失效定律”：一切

忽略任性的管理手段都会失效，一切没

有技术手段保障的管理措施都会失效。

在两大失效定律指导下，齐向东认

为要从内部消除数据安全威胁，就需要

建立数据安全系统，在安全体系设计中

考虑人的因素，及时发现内部人员的异

常行为，并及时检测和阻断来自内部的

攻击。

“数据安全系统必须是内生安全系

统”，齐向东表示，用“网络安全建设

三部曲”：内生安全的理念、内生安全

框架的方法，最后通过经营安全做到动

态掌控，以此建立“自证清白”的内生

安全系统。

经营安全需建立
“一中心两体系”

齐向东提出了经营安全需要打造认

知、安全、授信三个重要能力。在数字

贸易发展论坛上，他进一步阐释，打造

这三大能力，要建立“一中心两体系”，

即网络安全态势感知与管控中心、网络

安全防护体系以及动态授信体系。

“态势感知与管控中心是大脑、四

肢、武功的三合一，将认知能力落地。”齐

向东强调，“大脑”是监管态势、“四肢”是

运营态势、“武功”是攻防态势。态势感知

与管控中心将监管态势、运营态势、攻防

态势合为一体，能确保及时看到威胁、揪

出威胁、阻断威胁。

网络安全防护体系是安全能力的落

地。齐向东提到，建立网络安全防护体

系要实现能力、数据和人才的“三聚

合”，即将安全能力和 IT 能力聚合、将

安全数据和 IT 数据聚合、将安全人才和

IT 人才聚合。而“三聚合”的前提，是

把安全产品“三化”：能力化、资源化、

服务化。他强调，“三化”是一场技术

的创新革命，将极大推动厂家的技术创

新。

由零信任机制提供的动态授信体

系，是授信能力的落地。齐向东表示，内

部威胁的痛点是信任问题，而动态授信

体系是数字化时代解决信任问题的手

段，通过在数据层面进行分类分级、在访

问层面进行细化控制的方式，“明确是什

么部门的什么人、在什么地方、因为什么

任务、访问什么数据里的什么字段。”

“经营安全，实现对安全系统的动

态掌控，企业就能在数字贸易中‘自证

清白’。”齐向东说。

“数字”成为今年服贸会的关键

词。据悉，奇安信集团作为唯一一家网

络安全厂商，亮相服贸会数字服务专题

展区，以“冬奥标准奇安信，网络安全

快一步”为主题，全面展示新一代网络安

全框架。

渊中新网冤

浙江台州加速布局
空天产业链
打造“万亩千亿”新平台

3 日记者获悉，继投资建设航空航天产

业创新服务综合体、台州湾通用机场后，浙江

台州湾新区已正式成立航空航天产业联盟，

借助台州装备制造业集群优势，全力打造通

用航空“万亩千亿”新产业平台。

当前，台州正加快发展民航事业，其中航

空航天产业以台州湾新区为主平台。台州湾

新区将航空航天产业作为“十三五”和“十四

五”的主导产业，并成立了航空航天产业链工

作专班，围绕“拿地即开工、开工即冲刺、竣工

即投产”要求，实行专班动态跟进解难，确保

施工无障碍，工期少延误。

为做大航空航天产业集群，台州湾新区

投资近 20 亿元建设集科研、办公、运营、会

展、商业为一体的航空航天产业创新服务综

合体，建设 280 亩的航空航天配套产业园，投

资 5.3 亿元建设一座占地 300 余亩的 A1 类

机场———台州湾通用机场，跑道长 1200 米。

产业集聚效应日益凸显。

为加强航空航天产业上下游关联企业的

联系，搭建资源共享、政企互动、协同破难的

平台，台州湾新区航空航天产业链工作专班

牵头包括整机企业、配套企业、服务企业、科

创和孵化平台、政府部门等在内的 25 家单

位，成立了航空航天产业联盟。

在这个产业联盟中，包括航天彩虹、北航

长鹰等企业。据悉，首架“台州造”大型无人机

于去年 7 月顺利下线试飞，并获国内“首台

(套)”认定。北航长鹰通用航空产业园计划年

底完成竣工验收，公司总部计划年底整体搬

至台州湾新区。

台州的装备制造业为航空航天整机生产

提供了配套支持。浙江华荣航空装备专业从

事航空、航天零部件、工艺装备、无人机等设

计制造与研发，目前已落户台州湾新区，即将

投产。浙江美洲豹特种设备生产的热压罐在

市场上占有比例已超 60%，年底前将搬到新

区并达产。

为构建全产业链生态，台州湾新区注重

信息技术、乘务培训等方面企业的招引。台州

星空智联科技有限公司将着力建设成为具有

模块化、批量化、柔性化、智能化脉动生产线

的卫星制造工厂，建成后单班可年产 250 颗

卫星，预计在 9 月底首星下线。星空通用航空

(台州)有限公司将打造集飞行员、空乘、机务、

地勤和无人机飞手培训为一体的民航 141 部

航校，预计明年 3 月开学。

今年以来，台州湾新区不断深化党史学

习教育“三为”专题实践活动，在基础设施配

套、土地要素、资金等方面为航空航天产业发

展提供全方位保障。通过多年的培育、招引、

孵化，台州湾新区航空航天产业的“风口”正

在来临。台州通用航空已入围浙江省第三批

特色小镇、第一批“万亩千亿”新产业平台，产

业链逐渐完善、“朋友圈”越来越大。

“目前我们空天产业的基础已基本打牢，

产业链布局逐渐完善，我们将发挥政府的引

领作用和企业的主体作用，以商招商、以链招

商，不断建链延链补链强链，推动航空航天产

业跨越式发展。”台州湾新区党工委副书记、

管委会常务副主任徐礼辉说。

(奚金燕 陈胡南 陈韬)

株洲石油“四步法”
严控承运商数质量管理

今年以来，湖南株洲石油通过强化运输

环节的配送管理，坚持“强”“传”“严”“增”四

步法，多举措抓实油品数质量管理，公司加油

站进货损耗连续三个月走低，损溢指标位居

全省前三，数质量管理初见成效。

强基础袁明责任。结合库站数质量交接管

理办法，公司出台《从严管控偷盗油品风险八

项规定》，立足数质量风险辨识与防控，明确

油品发油、运输、接卸、储存环节中职能部门、

库站和承运商“网格化”的管理职责，确保了

风险防控高效运转。

传压力袁树目标。公司开展数质量专项整

顿活动，按照加油站规模下达损溢目标，将油

品损溢与加油站管理人员、县片区管理团队

的收入相关联，坚持月考核、季兑现，对完成

损溢目标的加油站给予奖励，促进加油站投

入更多的精力加强损溢管理。加油站卸油操

作更加规范，对油罐车余油做到“应卸尽卸，

颗粒归仓”。

严检查袁堵漏洞遥公司建立常态化检查机

制，有效打击承运商偷盗油品。针对油罐车夜

间装卸油、重车停车、卸油超耗等重点作业，

不定期对承运商车辆停驻点进行夜查，每天

利用视频监控进行线上巡查，加强运输全环

节监管。同时油库严格执行出入库检查制度，

从严检查入库车辆铅封及回持单，对发现问

题的车辆，及时上报公司物流部门。通过库站

及职能部门合力，及时堵塞运输环节数质量

漏洞，加油站进货损耗逐月下降。

增技防袁提效率遥一方面公司加大加油站

液位仪系统使用和考核力度，对加油站容积

表引发的进货错误数据进行修正，进一步提

高地罐交接液位仪自动化验收准确率，降低

加油站进货验收的风险。另一方面对承运商

加大新技术运用，为油罐车停驻点加装摄像

头，解决了停驻点监控存在死角的问题，并实

现手机在线监控；给配送车辆加装电子铅封，

提高防作弊能力，为堵塞油罐车油品配送过

程中的漏洞提供了技术支持。 渊皮霞冤

河南文旅业正式复工“双情”之下市场多举措“救赎”

齐向东：
建立“一中心两体系”打造数字贸易经营安全能力

在苏东坡的老家四川眉山，拥有两千多

年历史的泡菜正成为当地经济发展新引擎。

这里每年都有大量泡菜漂洋过海，端上百余

个国家和地区的餐桌。“我有一个习惯，每去

一个国家，就会去当地超市看有没有吉香居

泡菜。”看着一包包印有卡通图案的海带、榨

菜被工人熟练地封入快递盒，眉山泡菜加工

企业吉香居食品股份有限公司董事长丁文军

说，希望这次和迪士尼的联名让更多年轻人、

小朋友喜欢上眉山泡菜。

韩国、日本等国家的泡菜产业更早地布

局国际市场，中国泡菜如何“逆袭”出海？在丁

文军看来，泡菜出口既要有过硬的品质，又要

有标准的车间，这样生产出来的标准化产品

才能更好地走出国门。“我们参与起草了中国

国家泡菜行业标准，建设创新实践基地，聘请

专家团队，与大学、专业科研机构合作，增加

新品种、打造差异化产品，只有这样产品才能

不仅走出去，还能走得长远。”

泡菜产业是中国新国货志在四海的缩

影。过去很长一段时间，中国国产品牌的出海

路常陷入在中低端领域比拼廉价的价格大战

之中。如今在互联网技术与全球资本的合力

下，不少中国新国货品牌的制造力提升、供应

链完善、技术迭代、模式创新，形成质量、技

术、创新、价格优势，千帆竞发走向海外市场。

手机品牌传音凭借独特的“美黑”摄像、

大喇叭音响、多卡多待技术在非洲热销，印度

市场份额前五的手机品牌中有四家来自中

国；今年上半年，中国新能源汽车出口量为

17.33 万辆，同比增长达 151%，上汽旗下品牌

名爵和大通在英国、挪威、荷兰、丹麦、冰岛等

国细分市场中位居前列。这些新国货的出海，

不再只是“Made in China”，更是制造到“智

造”的转变。

作为四川茶行业开拓海外市场的领军企

业之一，四川省茶业集团股份有限公司已先后

在俄罗斯、马来西亚等 20多个国家和地区建

立了营销机构。“我们一直提倡围绕‘从茶园到

茶杯’建立产业标准化、产品特色化。”川茶集

团董事长颜泽文接受记者专访时表示，新国货

想要在海外争得一席之地，科技创新与传统文

化是“底气”———没有科技创新，传统产业难以

升级，没有传统文化，茶叶就走不远。

据中国海关统计，2021 年上半年，中国

18.07 万亿元人民币的进出口规模创下了历

史同期最好水平。其中，跨境电商进出口

8867 亿元，同比增长 28.6%；出口 6036 亿元，

增长 44.1%；进口 2831 亿元，增长 4.6%。

在财经作家吴晓波看来，这一轮新国货运

动中，百雀羚、李宁等传统国货通过自我革命，

进行了品类上的迭代创新，才抓住了“Z 世代”

消费者与海外消费者。过去几年因“故宫效应”

引发的国潮文化，不少新国货与故宫、敦煌等

IP联名，取得了不错的效果。但现在简单的联

名已经很难引发消费热，这意味着新国货未来

应从审美迭代向新的竞争域场演进，抢占消费

者认知、建立新 IP、争夺定价权。

“新国货体现的不仅仅是一个企业的能

力，更反映一个国家工业经济的竞争力和持

续性。”西南财经大学工商管理学院教授王祎

表示，新国货可以理解为“新时代的国货”“新

价值的国货”，目前在全球范围内有过关注度

的国家“国货”，如日本产品、韩国产品、德国

产品，消费者都会联想到一些特定标签，新时

代新价值的中国国货出海，亦需要聚力中国

标签。

王祎建议，中国新国货出海除了构建强

力品牌，还需要设计有层次的产品组合，突出

高品质和差异化价值。“海外市场风云多变，

只有根据自身情况灵活制定战略，才能与中

国本土市场力量形成共赢合力。”

(贺劭清 单鹏)
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■ 翟更章

9 月 2 日，阿里妈妈举办 2021 年度

m 峰会。峰会上，阿里妈妈发布全新的数

智化商业战略，推出“品牌升级、技术创

新、经营力重塑”三大计划。其中，阿里妈

妈首次提出“经营力”方法论。

峰会公布了过去一年的成绩：阿里

妈妈累计服务电商客户总数超 400 万，

新增电商客户数超 160 万，全域覆盖用

户数超 8.1亿。品牌升级的第一个体现，

就是将 Slogan 升级为———“阿里妈妈，让

每一份经营都算数”。

具体业务上，阿里妈妈发布了锋芒

计划、万相台、新相计划等，并宣布将重

点发展全新的大外投业务，还推出了面

向 2021 年天猫双 11 的“数智经营”增长

计划。

更新品牌星级体系，
扶持“新玩家”

淘宝天猫店铺的星级是影响销量的

一大因素，但这样的体系对于新店和中

小店铺不够友好。过去，在淘宝、天猫的

各个品类，头部皇冠大店吃掉了相当一

部分体量。

为了解决这一问题，阿里妈妈发布

全新的、更有利于新玩家的成长体系，总

共划分 4 个星级，由平台进行分层运营，

包括：Rising Star 冉冉新星、Aspiring Star
潜力之星、Talent Star 希望之星、Super
Star 超级 M 星。

这套系统会根据媒介投放规模、消

费者资产、行业份额渗透来为品牌分配

资源，整体规则逻辑还是聚焦核心品牌、

专享核心资源。

接下来，商家可以在阿里妈妈营销

产品后台报名，参与锋芒计划商家成长

赛。整个成长赛包括新锐成长赛道、新品

成长赛道、新客成长赛道，相应的提供年

框返点、大促红包加码，定制区域服务、

商家私享会，ISV 扶持促成长。

“更快速地培养更多新品牌，这是阿

里的目标。”为了激励商家投入力量打造

新品牌，阿里推出锋芒计划，当下目标是

投入十亿红包补贴、培育十万潜力新锐

商家。

而会上公布的全新智能投放系统，

同样突出“快”，如帮助专业能力强、产品

能力强的品牌实现“拉新快、会员快、上

新快、线索通”。

AI 智投升级为万相台，
重点整合“四层创新”

阿里妈妈此次全新升级，数智化投

放系统“万相台”是重点之一。

据阿里妈妈介绍，万相台是“一站式

数智经营操作系统”，围绕商家拉新、测

款、新品打爆等每一个细分需求，自动匹

配营销方案并达成目标。

这一产品源于今年 5 月阿里妈妈发

布的“AI 智投”，利用 AI 技术数智驱动，

用技术数据满足场景需求、智能决策、一

站投放、深链经营，方便商家快速进行多

平台多形态投放。如今，阿里妈妈的整体

升级，“AI 智投”也正式升级为代表阿里

妈妈算法技术和经营理念的“万相台”。

万相台会承接商家在消费者运营、

货品运营、活动场景运营等全链路经营

需求。对于这个新的操作系统，阿里妈妈

官方总结了四层创新：

第一层是场景创新，业务会根据不

同行业的特点，把测款上新、货品加速等

非常多经典的营销场景提炼出来，匹配

用户需求；

第二层是投放策略创新，也是该系

统数智能力的集中体现，可以对商家营

销投放的各个环节———预算、出价、定

向、创意等，做到智能匹配，达到最佳效

果；

第三层是全域营销创新，万相台会

将所有能够触达用户的场景都集中进行

一站式解决，既包含搜索、展示、互动等

淘系场景，也包括淘系外的各大合作平

台；

第四层是底层数智经营指标体

系———深链经营（DEEPLINK）创新，这是

一套以消费者为中心的指标体系，通过

基础指标和运营指标两个维度评估和指

导品牌，制定灵活的经营策略。

总结下来就是，过往阿里妈妈所有

的营销投放功能，以及新研发的相应产

品，都整合进了万相台。

从全域营销
到品牌全域增长体系

针对商家的经营，阿里妈妈将原有

的全域营销升级为品牌全域增长体系。

这套体系的特色是：多端、多业态全域运

营。

不过，体系的升级要落实到方法论

上。过去阿里妈妈全域营销 UniMarkting
方法论指标是：Awareness、Interest、Pur原

chase、Loyalty。升级后，阿里妈妈推出新

的深链经营（DEEPLINK）数智经营指标

体系，具体包括：发现、种草、互动、行动、

全域、首购、复购、至爱。

从这套指标，你会发现，阿里妈妈推

出了更多内容种草、会员转化相关的投

放。这一类投放并不能直接成单，更多是

做品牌投放和深链运营。这也与淘宝内

容化、视频化的趋势一致。

在监管和自身流量诉求的基础之

上，阿里妈妈也在打通各内容平台，一方

面为阿里系开源，一方面为商家品牌提

供更多的投放策略和机会。

这一块的产品是 UniDesk 商业产品

矩阵。峰会现场，阿里表示目前阿里妈妈

已经打通巨量引擎、磁力引擎、腾讯广告

等，整合抖音快手微信小红书微博百度

知乎 B 站等资源，做品牌投放、内容营

销，最终落地在阿里线上线下个平台渠

道，包含全媒介全场景经营实现品效合

一的转化。

为了激励商家品牌使用品牌全域增

长体系，阿里妈妈推出新相计划，将整合

百万广告金激励、阿里数字系统能力开

放、阿里全生态资源支持、新品牌加速创

造营、行业影响力媒介矩阵，加速 101 个

新锐品牌出道。

即将到来的双 11，是阿里妈妈落地

新的营销系统的一次重点实战。

阿里妈妈今年双 11 将推出三大“数

智经营”增长计划：数智经营王者引领计

划、锋芒计划、百万新商扶持计划。同时

还为商家提供稀缺资源，包括十亿红包

补贴十万潜力新锐商家、百亿流量扶持

新商家。

近些年，阿里一直在推消费互联网

和产业互联网双轮驱动的概念，全力推

动市场数字化，帮助行业产生新连接。这

次阿里妈妈整体升级，是对这套理念的

一次落地。

不过，阿里的流量饥渴症依旧存在，

整个市场流量天花板问题依旧没有解

决。阿里内容化战略还未到全面发力的

阶段，整套体系会催生什么有效的运营

投放策略？

这还需要商家与品牌自己实践！

阿里妈妈发布三大全新计划 首次提出“经营力”方法论 新国货巧思布局海外市场
迭代创新拓展新商机

今年 9 月至 12 月，湖南举办 2021
“味道湖南”美食季活动，主题是“百县千

菜到万家”。

湖南省人民政府副秘书长陈献春 3
日在新闻发布会上表示，活动全面整合

省市县三级政府和发改、商务、新闻、农

业、文旅、乡村振兴等有关部门资源，整

合行业协会、餐饮企业和媒体资源，打造

特色美食品牌，激发餐饮消费潜力，形成

“百厨进城、千菜竞秀、万民消费”的生动

场景。

据了解，整个美食季将组织开展“5+
100”活动，即 9 月 8 日在湖南浏阳市举

办的“味道湖南”美食季启动仪式暨长沙

味道·浏阳美食周开幕式、“味道湖南”美

食周活动、湘菜产业创新发展论坛暨“味

道湖南”美食季品牌发布和授牌仪式等 5
大主题活动和 100 多场专题系列活动，

全面发动 14 个市州组织 122 个县市区

深入挖掘本地美食，让千家万户品味湖

南美食、品味湖湘文化。

其中，“味道湖南”美食周活动将融

入“潮玩”“潮吃”元素，按照统一活动名

称和形象标识，由各市州组织县市区开

展美食周系列活动，形成餐饮消费热潮，

评选出老百姓最喜欢的本地“四名”(名
菜、名厨、名店、名优食材)美食品牌，并按

照全省统一标准制作美食品牌创意短视

频、编印本地《味道湖南》书籍、绘制本地

美食地图，用于美食品牌宣传推广。

“我们还突出打擂概念，按照‘最美

湘味、全民推选’的思路，由湖南省组委

会组织 14 个市州，按照长株潭、洞庭湖、

大湘南、大湘西四大板块，先后在长沙四

大餐饮集聚区，分市州开展美食品牌的

集中展销、宣传推广活动。”陈献春说，餐

饮行业大师、龙头企业负责人等，也会围

绕湘菜产业创新发展主题发表演讲，发

布“味道湖南”美食季活动成果，并为全

省“四名”美食品牌授牌。

活动将组织开展“味道湖南”进星级

宾馆、进特色街区、进特色小镇、进旅游

线路、进大型活动宣传推广，以及食材供

需对接、食材基地推广培育活动；组织行

业协会研发设计推出“味道湖南”美食旅

游线路，引导湖南省内外消费者体验湖

南美食精品之旅。湖南省生态农业联合

会通过承办“味道湖南”美食季县市行系

列活动，推动乡村名优食材与美食品牌

推广与营销，发挥乡村美食在乡村振兴

中的引擎作用。

长沙不仅“老字号”众多，又是新晋

“网红城市”，有许多美食集聚的特色商

圈和特色街区，炊烟小炒黄牛肉、坛宗剁

椒鱼头成为湘菜的代表之一走进联合

国。长沙市商务局局长郑平说，长沙在这

次活动中注重彰显长沙“老”和“新”相互

碰撞的城市特质，通过邀请网络红人、美

食达人、本地旅游 KOL 参与美食旅游体

验之旅，在新媒体持续推广，培育更多网

红餐饮品牌，持续炒热长沙消费市场，助

推长沙打造区域性国际消费中心城市。

9 月 10 日至 12 日，2021 (第六届)中
国国际食品餐饮博览会将在长沙举办。

郑平表示，长沙充分利用食餐会的平台，

在博览会现场设置“味道湖南”长沙名

菜、名材形象展示区，用实物、图文、影像

等多元方式，充分展示长沙餐饮品牌，挖

掘长沙消费潜力。

陈献春说，整个活动牢牢把握扩大

内需这个战略基点，从老百姓餐桌上的

美食这个小切口切入，按照“推选家乡味

道、荟萃湖湘美食、展示湘厨技艺、挖掘

特色食材、促进产业融合、提振餐饮消

费”的思路，努力把“味道湖南”美食季活

动培育成为融合“节会、赛事、展销、论

坛、品牌发布”等元素于一体、国内外知

名的美食时尚活动品牌，培育成为美食

流行趋势发布、美食品牌推选和宣传推

广、产品展示交易、产业对接合作的重要

平台，促进内外贸融合发展、一二三产业

融合发展，积极服务和融入新发展格局。

(唐小晴)

炊烟小炒黄牛肉成为湘菜的代表之一

走进联合国。 李欣 摄

湖南以“舌尖”为“媒”促产业融合提振餐饮消费

●兹有陈双龙遗失由崇州万达
广场置业有限公司开具的【租
赁保证金 18934.83 元；以上票
据打款时间 2020 年 05 月 29日】
兹有陈双龙遗失由成都崇州
万达广场商业有限公司开具的
【物业保证金 3518.55 元；以上票
据 打款 时间 2020 年 07 月 15
日】特此声明作废，由以上票
据产生的一切纠纷与贵司无关。
●青羊区杨胖哥干杂店遗失营
业执照正副本，注册号 5101056
00204696，声明作废。
●青羊区盛兴米粉店遗失营业
执照正副本，注册号 51010560
0538315，声明作废。
●青羊区中诚民大建材经营部
遗失营业执照正副本，注册号:
510105600380963，声明作废。
●减资公告：四川省欧斯曼节能
设备有限公司（统一社会信用
代 码 91511302MA66HA5217）
经公司股东决定向登记机关申
请，将注册资本由原人民币 10
00 万元减少到人民币 30 万元，
请公司债权债务人自本公告之
日起 45 日内，前往公司清算组
提出清偿债务或提供相应的担
保请求。特此公告！
●减资公告：四川省新世纪节能
设备有限责任公司（统一社会
信 用 代 码 91511300551021609
3）经公司股东会决议拟向登记
机关申请，将注册资本由原人
民币 1500 万元减少到人民币 20
万元，请公司债权债务人自本
公告之日起 45 日内，前往公司
清算组提出清偿债务或提供相
应的担保请求。特此公告！
●成都微力特斯科技有限公司
开户许可证（核准号：J6510087
489302， 账 号 ：510501880469
00000117，开户银行：中国建设
银行股份有限公司成都沙湾支
行)，遗失作废
●高新区莲意美甲店（注册号：
510109600173433）营业执照正副
本遗失作废
●都江堰市都蒲建材有限公司
（统 一 社 会 信 用 代 码 ：91510
181MA69UJ781E）营业执照正副
本遗失作废

●四川宇洋生态绿化工程有限
公司收到成都市锦江区城市管
理和园林绿化局（现成都市锦江
区综合行政执法局）于 2008 年 7
月 25 日开具的锦江区 2018 至
2021 年园林绿化管护作业服务
项目二标段履约保证金收据（金
额 ：257950 元 ，编 号 ：0393062
163），不慎遗失，特此登报公示
此票据予以作废。
四川宇洋生态绿化工程有限公司

2021 年 9 月 7 日
关于简阳市廖世羊肉名汤食品
加工厂项目调整方案的公示

该项目方案于 2019 年 11
月 22 日经专家会审查通过，于
2020 年 2 月 19 日经简阳市规自
编研中心出具审查意见（简规函
[2018]352 号）。因该项目报审
方案用地面积与实测及土地
证载面积不一致。现依 法对
项目名称等更 正和调整 方案
进行公示如下：

一 、公 示 期 时 间 ：2021 年
8 月 30 日至 2021 年 9 月 8 日。

二、联系方式：028-27227103
联系人及电话：陈大祥
电子邮件：993924736@qq.com。

三 、相 关 利 害 关 系 人 如
有异议可在公示期内提出，要
求听证的请以书面形式向市规
自局提出申请并说明理由，逾
期不予受理。

简阳市规划和自然资源局
2021 年 8 月 30 日

●简阳市麻辣香锅干锅店持有
的食品经营许可证副本，许可
证编号：JY25101990007670 遗失
作废。
●眉山市文化娱乐协会持有的
社会团体法人登记证书（副本）
统 一社 会信用 代码：51511400
MJQ078525L 遗失作废
●成都创智星艺文化传播有限
公司在中国建设银行股份有限
公司成都锦江工业园支行的开
户许可证（账号：510501458275
00000160，开户许可证编号：J651
0137548801)遗失作废，由此造成
的一切责任由我单位自行承担。

减资公告
四川怡然体育文化发展有限公
司统一社会信用代码 91510521
MAACGG4610 经全体股东一致
同意将公司注册资金由 2388 万
元变更为 300 万元。请债权债务
人于本公告见报之日起 45 日内
到本公司申报债权债务特此公告

2021 年 9 月 7 日
●成都都江堰正成源筑 8 栋 2单
元 304，业 主 徐 军 51011219
7901046034，遗 失 2018 年 3
月 7 日 开 具 的 收 据 两 张 ，
（票 据 编 号 ：0043696 金 额 ：
150000 元 整 ；票 据 编 号 ：
0044034 金 额 ：1718 元 整 ），
特此声明。
●南部县川翔养殖专业合作社营
业执照正本统一社会信用代码 93
511321MA630XAQ75 遗失作废
●四川盛和机电设备工程有限
公司营业执照副本统一社会信
用 代 码 ：91510000782252391D
遗失作废
●成都中科凌志科技发展有限
公司营业执照正 副本注册 号
5101082005323、税务登记证正副
本 税 号 51010876229147-3 遗
失作废。
●宜宾县古柏镇林逸养殖专业
合作社公章编号 5115215009937
遗失作废
●金牛区群欣建材经营部营业
执照副本注册号 5101066005732
55 遗失作废
●成都泽众物流有限公司 ，税
务登记证正副本（税号：510107
062428766）遗失作废。
●成都晟宇化工有限公司（注册
号：510132000007429）营业执照
正副本遗失作废。
●减资公告：四川秦蜀桥农业科
技有限公司（统一社会信用代码
91510181MA6C8GDQ17） 经 股
东会决议决定减少公司注册资
本，由人民币 200 万元减少至 20
万元。请各债权人自公告之日起
45 日内向本公司提出清偿债务
或者提供债务担保的请求，逾期
不提出的视其为没有提出要求。
●成职院，李育，张怡萱，董雪
梅，陈子立，学生证遗失。

●成都花香酒店管理有限公司，
营业执照正副本（统一社会信用
代 码 ：91510124396598124H）遗
失作废。
●成都维克森工程技术有限公
司营业执照正本、副本（注册
号：510107000761918）、税务登
记 证 正 本 、 副 本 （ 税 号 ：
510107098897417）均不慎遗失，
声明作废。
●成都品源飞商务信息咨询有
限公司营业执照正本、副本（统
一社 会 信 用 代 码 ：91510104M
A65UXXA8P）遗失作废。
●成都格卓思企业管理有限公
司营业执照正本、副本（统一社
会 信 用 代 码 ：91510107M
A6B66WM0N）遗失作废。
●四川中联大药房连锁有限公
司金牛区沙湾东一路药店，税务
登记证正副本（税号：5190007
33394780）遗失作废。
●四川中联大药房连锁有限公
司金牛区都市人家药店，税务登
记 证 正 副 本 （ 税 号 ：
519000727488692）遗失作废。
●四川中联大药房连锁有限公
司金牛区蜀汉药店，税务登记证
正 副 本（ 税 号 ：519000699174
02X）遗失作废。
●四川中联大药房连锁有限公
司金牛区交大路药店，税务登记
证正副本（税号：5190007939551
05）遗失作废。
●四川中联大药房连锁有限公
司成华区建设药店，税务登记证
正副本（税号：519000699173991）
遗失作废。
●四川中联大药房连锁有限公
司成华区三友路药店，税务登记
证正副本（税号：519000567632
068）遗失作废。
●成都比特实业有限公司，营业
执照正副本（注册号：51010020
01492），税务登记证正副本（税
号：4492142）均遗失作废。
●成都尔彤妆商贸经营部营业
执照（统一社会信用代码 ：91
510105MA687Q3B3W）正副本不
慎遗失，声明作废
●成都松华兵希百货店营业执
照(统一社会信用代码 91510105

MA6721Q46N)正副本遗失作废
●成都婉兵佳锦商贸经营部营
业执照（统一社会信用代码：
91510105MA69TGE90U）正副本
不慎遗失，声明作废
●成都市成华区沅信馨哲商贸
部营业执照（统一社会信用代
码 ：91510108MA6AJM0194）正
副本不慎遗失，声明作废
●成都市成华区维眸壹商贸部
营业执照（统一社会信用代码：
91510108MA6AKGUD77）正 副
本不慎遗失，声明作废
●成都方辰安欧商贸经营部营
业执照（统一社会信用代码：
91510105MA687N7T84）正副 本
不慎遗失，声明作废
●成都裕霞美版百货店营业执
照(统一社会信用代码 91510105
MA68PXCK12)正副本遗失作废
●成都靴茂沁商贸经营部营业
执照（统一社会信用代码：91
510105MA671YNY73）正副本不
慎遗失，声明作废
●成都娇是加新商贸经营部营
业执照（统一社会信用代码：
91510105MA6AHTE321）正副本
不慎遗失，声明作废
●成都交湖赤远百货店营业执
照(统一社会信用代码 9151010
5MA6721PH6E)正副本遗失作废
●成都莎絮禄商贸经营部营业
执照（统一社会信用代码：91
510105MA69RRTNXG）正副本
不慎遗失，声明作废
●成都简明及建商贸经营部营
业执照（统一社会信用代码：
91510105MA69TLBT95）正副本
不慎遗失，声明作废
●成都南昊浅东商贸店营业执
照(统一社会信用代码 91510105
MA6B9HMQ6E)正副本遗失作废
●成都胜南前麦百货店营业执
照（统一社会信用代码 91510105
MA69EAQW7M）正副本遗失作废
●成都钔忧犬百货店营业执照

（统一社会信用代码 91510105M
A69QQQD03）正副本遗失作废
●成都挠饱悠日用品经营部营
业执照（统一社会信用代码：
91510105MA69RHCQ9B） 正副
本不慎遗失，声明作废

●成都辰哀喔商贸部营业执照
（统一社会信用代码 91510105
MA69TR4A5L）正副本遗失作废
●成都理隆寨双商务信息咨询
服务部营业执照（统一社会信
用 代 码 ：91510106MA644YPK9
H）正本不慎遗失，声明作废
●成都天下汇品商贸有限公司
公 章（ 编 号 ：5101095917846）
不慎遗失，声明作废
●成华区解中胜商贸部营业执
照(统一社会信用代码 91510108
MA6B5KKU2L)正副本遗失作废

注销公告
成都上合文化传播有限公司

（统一社会信用代码 915101076
72197053U）经股东会议决定注
销公司，请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向公司清
算组申报债权债务，特此公告。

注销公告
四川汉基信息技术有限公司

（ 注 册 号 ：5101072016322）经
股东会议决定注销本公司，请
公司相关债权债务人自本公告
见报之日起 45 日内向公司清算
组申报债权债务，特此公告。
●龙泉驿区西河镇时清牛肉经
营部营业执照（统一社会信用
代码 92510112MA67JYNL9K，经
营者：罗时清)正副本遗失作废
●天府新区成都片区华阳科缘
森茗茶府营业执照（统一社会
信用代码：92510100MA6BNT43
26）正副本遗失，声明作废
●成都谊邦科技发展有限公司
广告分公司营业执照（注册号：
510107000101411）正副本不慎遗
失，声明作废

注销公告
成都市金牛区鑫和艺术培训学
校（统一代码(登记证号)525101
06587569561W）经 上 级 主 管
单位同意申请注销，请债权债
务人自本公告见报之日起 45 日
内向学校清算组申报债权债务。
●本人吕洪于在上海红星美凯
龙品牌管理有限公司龙泉驿分
公司缴纳的欧派橱柜品牌质保
金收据不慎遗失，收据号：6720
042 金额 2000 元（大写：贰仟元
整）。特此申明收据原件作废

减资公告
四川仟晟达商贸有限公司（统
一社会信用代码：91510116MA
6AL2E655）经股 东 会 议 决 定 ，
注册资本由 1000 万元减少到 10
0 万元，请相关债权债务人于
公告见报之日起 45 日内前往公
司办理相关手续，特此公告。

减资公告
成都我吃番茄游戏科技有限公
司（统一社会信用代码 91510107
MA66QKDA4Y）经公司股东决
定，注册资本由 1000 万元减少
到 100 万元，请相关债权债务人
于公告见报之日起 45 日内前往
公司办理相关手续，特此公告。

声 明
本公司股权已变更，公司整

体转让，现声明如下：
1、2021 年 8 月 31 日，公司员

工周小容、余铭已辞职，上述
员工安置由变更前股东和合伙
人负责。

2、转让协议签订至今，公司
由现股东杨严及合伙人经营管
理，无异常。因此，杨严及合
伙人同意承担公司变更前后因
产品质量、售后服务等导致的
经济和法律纠纷，公司原股东
及合伙人不承担责任。

特此声明！
四川高旺九鼎科技有限公司

2021 年 9 月 7 日
●经营者：付春和，个体工商
户营 业 执 照（注 册 号 ：510108
600075426）副本遗失作废

注销公告
成都符忆梅电子商务有限公司

（统一社会信用代码：91510108M
A6BW8P97T）经 公 司 股 东 决
定注销本公司，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
公司清算组申报债权债务。
●江苏领迅食品有限公司晋吉
西路分公司食品经营许可证

（许可证 编号：JY251010701471
99）副本不慎遗失，声明作废
●龙泉驿区龙泉街办果壳婷婷
食品店食品经营许可证副本许
可证编号：JY15101120006495 遗
失作废

●中宏网股份有限公司四川分
公司合 同专 用 章（编 号：5101
095693241）遗失，声明作废

注销公告
成都欤沐建筑有限公司（统一
社会信用代码：91510100MA6A
DAEP9G）经股东会议决定注销
本公司，请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向公司清
算组申报债权债务，特此公告。

减资公告
四川两端变现企业咨询有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510100MA671AHD1R） 经 股
东会决议注册资金由人民币 100
万元减至 10 万元，请相关债权
债务人自本公告见报之日起 45
日内前往公司办理相关手续。
●叶光贵遗失身份证，证号：
510111197011264236，自登报之
日起本人不承担他人冒用的后
果，特此声明。
●成都家途汽车服务有限公司
川 A04R6X ( 蓝 色 ) 车 架 号
LFP83ACB6J1D43150 道路运输
许可证正副本遗矢，声明作废
●成都枣启汽车销售服务有限
公 司 遗 失 川 ADD8711，川
ADG3128， 川 ADG3367，川
ADG7376，川 ADD3289 道路运
输许可证正副本，声明作废。
●贾晟伟身份证 1301212002042
5281X 于 2021 年 9 月 3 号遗失，
即日起非本人使用与本人无关
●本人吕洪于在上海红星美凯
龙品牌管理有限公司龙泉驿分
公司缴纳的欧派橱柜品牌质保
金收据不慎遗失，收据号：5902
526，金额 30000 元（大写：叁万
元整）。特此申明收据原件作废
●大安区洪涛建材经营部公章
(编码：5103045037332)、万洪法
人章(编码：5103045037334)均遗
失作废
●兹有袁勇网约车驾驶员证遗
失证件 号：511023198303240012
声明作废

遗失声明
成都外国语学校 2018 年级 12
班阳欣怡学费发票遗失，发票号
码 051002100104， 发 票 代 码
85322482，特此声明

●本人孟霞（身份证号 5101291
95812030020）遗失了搬迁购房
证明（编号 18），声明作废
●成都太乙电力咨询服务有限
公 司营业 执照 副本：91510129
MA6CHJXH2Q ，遗失作废

遗失声明
成都外国语学校高一年级 13 班
李星冉学费发票遗失，发票号码
051002100104， 发 票 代 码
5285220，特此声明
●成都钰蟒物流有 限公司川
AE5670 运输证 号 成字 510114
202980 号遗失作废。
●上海朗多企业管理咨询服务
中心营业执照正副本统一社会
信用代码 91310120MA1HYKG0
64 及公章、法人章、财务章一并于
2020年 10月 24日遗失作废。

注销公告
成都乐扫文化传播有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：91510100M
A6BWJNR1P）经股东会决议决
定注销，请债权债务人自本公告
见报之日起 45 日内向我公司清
算组申报债权债务。
北京花乡拍卖有限公司拍卖公告
我公司定于 2021 年 9 月 14 日
（周二）、16 日（周四）、18 日 (周
六)举办“机动车拍卖会”。拍卖
标的以大众、丰田、本田、日产、
现代、品牌为主和其他国有品牌
系列的机动车，每场约 70 辆。请
竞买人凭本人身份证办理竞买
登记手续并缴纳拍卖保证金即
人民币壹万元整。缴纳方式：网
银和银行汇款。拍卖时间：当日
上午 10:00 预展及办理竞买登记
时间：拍卖开始前 2 日
预展地点：北京花乡旧车市场内
东北角博瑞现场拍展区；拍卖地
点：北京花乡旧车市场内东厅二
层拍卖厅；咨询电话：83638587
83638600 如有变动另行通知。
●锦江区大学生屋头串串香食
品 经 营 许 可 证 副 本 （证 号 ：
JY25101040009355）不慎遗失，声
明作废。
●金牛区鑫美家电器经营部（注
册号：510100600141426）营业执
照正副本遗失作废
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