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■ 甘皙

“下周二 8 点 30 分来上班。”7 月 23
日，“双减”政策正式公布的前一天，应届

毕业生小高收到某线上培训机构的录用

通知。

7 月 24 日，中共中央办公厅、国务院

办公厅印发《关于进一步减轻义务教育

阶段学生作业负担和校外培训负担的意

见》，即“双减”政策，重拳整治教育培训

行业，全面规范校外培训行为。

重压之下，教育培训行业从业者的

去留，成为大家关注的重点。

7 月 25 日，小高收到该机构“要进行

整顿，暂停招聘，所以暂时不需要来上班

了”的消息。从被录用到被裁员，仅两天时

间，小高的心情如同坐过山车一般。而小高

的经历，只是“双减”政策下教育培训行业

数以千万计的从业人员遭遇的缩影。

被“优化”的不只是新人

小高是一所“双一流”大学的英语专

业毕业生。师姐李露去年毕业后进入在

线教育行业，年薪 50 万元，这让小高心

生羡慕，因此她也在今年择业时选择了

该行业。

2020 年，疫情破开了线上教育的需

求豁口，资本热钱持续注入，多家教育培

训公司估值高企，教育培训的市场高速

扩张。这同时也带来了大量的就业岗位

和较高的薪资水平。不过，小高觉得自己

没赶上行业扩张的“好时候”。

“双减”政策明确，不再审批新的面

向义务教育阶段学生的学科类培训机

构，校外培训机构不得占用国家法定节

假日、休息日及寒暑假期组织学科类培

训。这些规定让教育培训行业“炸了锅”，

不少应届毕业生和小高一样，成为重点

被裁对象。李露也接到公司通知，只保留

50 人左右的小团队，而公司通讯录里至

今仍有 500 人。

在如此大幅度的裁员中，被“优化”

的，除了新人，还有不少工作了 3 年耀5 年

的中坚力量。

2017 年 6 月，从北京一所 985 高校

毕业后，张强进入一家在线教育头部公

司任数学老师。这四年，公司发展迅速，

张强说，甚至可以用“野蛮生长”来形容。

而他仅需要按照讲义“磨课”，让学生喜

欢上他的课，并在下一期继续报课就好。

因讲义内容非常详细，张强觉得自己在

其中没有钻研和可发挥的空间，职业能

力也未得到较大的提升。

由于张强所教的数学本身相对枯

燥，再加上他不愿花大量的课堂时间去

推销课程，导致他的续课率处于同组下

游。受“双减”政策影响，8 月初，张强被公

司“优化”，开始找工作。

精准就业服务要跟上

近日，某招聘平台发布的《2021 教培

行业人才市场分析报告》显示，一线城市

招聘收缩幅度大，一半教育培训行业求

职人员处于离职待业状态。

“双减”政策后，他们何去何从？

中国劳动关系学院劳动关系与人力

资源学院教师王潇接受记者采访时表

示，教育培训行业一线教师绝大多数接

受了高等教育，是宝贵的人力资源财富。

作为“双减”政策的试点城市，北京市有

关部门通过对学科类校外培训机构社保

参保缴费人员数据摸底也发现，机构员

工 90%以上是 35 岁及以下人员，且 80%
以上为本科及本科以上学历。

对此，王潇建议，政府部门应加强就

业指导等公共服务，帮助教育培训行业

从业者深入了解国家教育改革政策，理

性选择再就业岗位。

首都经济贸易大学劳动经济学院副

院长、教授范围认为，教育培训行业的从

业人员本身具有一定的专业技能，政府

部门要开展精准就业服务，提供直接相

关和对口的就业岗位，提高人岗匹配度。

据了解，北京已经为需要转岗改行

的学科类校外培训机构工作人员储备了

充足的岗位资源，主要包括教学教辅类、

技术支持类、运营职能类、市场销售类等

四大类岗位储备方向。

8 月 18 日，专为需要转岗改行的学

科类校外培训机构工作人员举办的第一

场专场招聘会正式上线。与此同时，北京

在全市范围内组织开展了“教培行业人

才专项服务季”活动，持续时间为 3 个月

至 6 个月。目前，针对学科类培训机构员

工再就业问题，北京市 16 个区共提供编

制内教师岗位 366 个，由 9800 余家企业

提供的近 9 万个相关就业岗位已纳入

“教培行业人才专项服务季”。

“双减”政策之下，不少劳动者被调

岗调薪甚至被解除劳动合同。

对此，范围提醒，企业应按照劳动合

同法规定的程序裁减人员，并支付相应

的经济补偿。同时，政府部门应该按规定

确保相应的失业保障。

甩掉高薪“包袱”再出发

在政府部门一系列政策鼓励下，张

强一边找工作，一边思考未来的路应该

怎么走，是继续留在教育行业，转至素质

教育等赛道，还是转换行业，寻找全新的

职业发展赛道。

对此，王潇认为，教育培训行业此前

薪酬水平高是得益于金融资本涌入，被

裁的劳动者应摆正心态，结合自身能力

重新寻找工作，而不要背着之前高薪的

“包袱”。

中国劳动关系学院公共管理学院行

政管理系主任王俊杰认为，眼下教育培

训行业从业者面临多项选择：其一，不换

赛道转方向，目前不少教育培训机构正

在积极转型，从业人员可以从学科教育

转向素质教育、成人教育等相关领域；其

二，不换赛道换场域，当前，学校不断加

强对优秀教师的选聘力度，走进学校的

机会也在不断增加；其三，重新评估自己

的职业兴趣，跨界发展，寻找新的职业发

展机会。

和不少有着相似遭遇的人一样，小

高目前正在积极准备考研，为以后进入

公立学校从事教育工作做准备。而她的

师姐李露也正与某成人教育机构接触，

考虑“跳”去那儿继续教英语……

(部分受访者为化名)

“双减”政策下，不少教育培训机构老师的工作受到影响，一些人员被“优化”。对此，专业人士指

出，这些从业者具有一定的专业技能，建议政府部门精准送岗，同时劳动者自身也要摆正心态，积极

寻找新的就业机会。

“双减”政策之下，
千万教培从业者该去向何方？

浙江数字化改革迭代升级：
以“硬核”成果实现裂变效应

今年台风“烟花”两次登陆浙江，浙江通

过“防汛大脑”等多跨场景应用，实现了“不死

人、不伤人、少损失”；为了加强外卖行业管

理，“浙江外卖在线”构建了食品安全、交通安

全、骑手权益等在内的全要素集成数字化治

理场景，保护了消费者和劳动者合法权益；还

有事关百姓生命健康的药品安全智慧监管

“黑匣子”应用，把药品监管的数字化触角深

入到企业生产线上……

今年初，浙江在国内率先部署开展数字

化改革，将其作为现代化先行和共同富裕的

“船”和“桥”。29 日，在杭州举行的浙江省数

字化改革重大应用成果发布会上，该省发布

了半年以来涌现的一批彰显浙江辨识度、具

有全国影响力的应用、理论和制度成果。

发布会上，浙江省委常委、秘书长、改革办

主任陈奕君表示，随着成果不断涌现，数字化

改革解决了传统手段难以解决的问题，推动了

整体智治、整体智服。接下来，该省将形成更多

“硬核”成果，在迭代升级中进一步放大数字化

改革牵一发动全身的撬动和裂变效应。

让服务更具温度
数字化增强百姓获得感

眼下，数字化改革渗透到百姓衣食住行

的方方面面。在政务办事、医疗服务、托育养

老、就业购房、运动健身、旅游出行等方面，浙

江通过上线运行一批与民众生活密切相关的

多跨场景应用，推动生活服务更便捷智能，更

有温度。

其中，残疾人服务数字化应用的“小切

口”，正牵引出弱势群体共同富裕的大场景。

发布会上，江山市委书记童炜鑫介绍，数字

化改革以来，该市依托省市县一体化智能化

公共数据平台，建设“残疾人服务数字化”场

景应用。

“残疾人证办理是最高频事项，也是残疾

人最关心的事情。通过数字化改革，我们对办

证流程进行了简化。”童炜鑫称，该市对医疗

数据、工伤数据和户籍数据等进行了数据归

集，并通过算法确定了主动感知人员名单。今

年以来，江山已有 2534 人办理残疾证，其中

系统主动感知占比为 83%。改革前残疾人证

办理需要 8 个环节 22 个工作日，改革后只需

要 3 个环节 1个工作日。

在浙江，此类便民场景应用还有民生“关

键小事智能速办”，其围绕个人全生命周期，

提供 50 项浙江共性化和 X 项地方个性化

“关键小事”服务，实现政务办事“智办”“秒

办”。

打开高质量新空间
数字化激发经济发展活力

数字化改革不仅释放了民生红利，也打

开了经济高质量发展的新空间。在“产业大

脑+未来工厂”推动下，浙江产业数字化和数

字产业化的步伐越来越快，数据生产要素的

放大、叠加、倍增作用被充分激发，以数字经

济引领的现代化经济体系正在形成。

舟山市委副书记华伟现场演示了“自贸

区国际船油加注智能监管服务应用”。该应用

简化了国际船油加注流程，通过数学模型算

法，较精准地预测出船只排队时间，为船舶提

供高效的供油计划。通过该应用，船舶加油业

务减少了 20 个小时，节省了航运公司的成

本；大大提高了港口资源的利用效率，锚地使

用效率提升了 30%；排队流程公平公正公开，

形成了一系列具有国际竞争力的制度。

在制造业方面，目前浙江也已启动实施

36 个产业集群新智造和 33 家“未来工厂”试

点。上半年浙江高新技术产业、战略新兴产业

增加值分别增长 22.7%、24.2%。在浙江，一批

批传统企业加快转型升级，广大市场主体在

参与数字化改革中直接获益。

实现精准治理
数字化提升治理现代化水平

数字化改革，也推动着治理方式、手段、

工具、机制发生系统性重塑。在疫情防控、灾

害防范、矛盾化解等领域，浙江通过上线运行

一批提升治理能力的多跨场景应用，实现从

事后应对处置向事前有效防范、从碎片化管

理向全周期管理、从模糊管理向精准治理的

转变。

浙江省药监局党组书记、局长徐润龙在

发布会上介绍，为了尽可能把风险控制在产

品出厂前，其推出药品安全智慧监管“黑匣

子”应用，致力于实现企业内部质控与政府外

部监管的双向互动。

“药品安全监管的本质是风险管理。”徐

润龙称，浙江共有药、械、化企业 70 多万家，

传统的人工飞检、抽检，难免有所遗漏。药品

安全智慧监管“黑匣子”应用即是把企业主体

责任与政府监管责任链接起来，形成一条数

字化责任链。企业对“黑匣子”预警的信号可

采取偏差调查、中止生产、召回等措施。

除了上述应用外，“浙江公平在线”“基层

公权力大数据监督”“人才管家”“为侨服务

‘全球通’2.0”等重大应用也在浙江落地开

花，为数字化改革创新添砖加瓦。

在日前举行的浙江数字化改革推进会

上，浙江省委书记袁家军称，数字化改革是系

统化闭环管理的核心工具，要更好运用数字

化手段感知经济社会态势，对业务流程优化

再造，做到量化闭环。同时，浙江要引领性地

调整数字生产关系、重塑制度体系、激活数据

生产要素，激发未来社会生产发展活力，更好

适应经济社会数字化变革的要求，提升全球

竞争力。 (张煜欢)

近日，在河南洛阳市劳模和工匠人

才创新工作室联盟揭榜攻关的线下交流

活动现场，来自中油一建的中原大工匠、

高级焊工曹遂军为中国一拖陈浩然劳模

创新工作室成员破解了他们遇到的焊接

技术难题。“阻拦我们创新工作的‘拦路

虎’，对于曹遂军劳模创新工作室来说只

是一个小问题，这种工作室创新联盟揭

榜攻关的方式，打通了工作室之间的联

系，让许多难题迎刃而解。”陈浩然说。

陈浩然所说的工作室创新联盟，是

2019年由河南省机械冶金建材工会创办

并在全省推广的劳模和工匠人才工作室

联盟平台。如今，河南省总工会推进跨地

区、跨行业的劳模工匠创新工作室联盟，

并研发上线“河南省劳模工匠创新人才

工作室联盟”APP。目前 APP 注册企业

159 家、创新工作室 647 家，同时已建成

9 个市、产业级工作室联盟。

解决痛点，破解难题

目前，河南县以上工会和重点企业工

会共创建劳模工匠创新工作室 5630个。

在河南，劳模创新工作室在职工创

新活动中成绩明显，但也存在着一些困

难和问题。“即便是一个企业，劳模创新

工作室也很难做到‘1+1>2’。”时任河南

省机械冶金建材工会主席的赵晓明坦

言，由于没有有效的交流推广机制，行业

内的上百家劳模创新工作室常常感觉到

有“瓶颈”，比如单一的工作室创新攻关

能力小、服务范围不足、成果转化较慢等

问题突出。

由于没有实现成果信息共享，不少劳

模在外出参观学习时发现，别的创新工作

室已解决的技术难题，自己的企业却还在

埋头攻关，浪费时间和精力不说，也损耗了

资源。同时，各地的劳模创新工作室在形成

一定规模后，也没有产生“聚变”。

于是，在河南省总支持下，河南省机

械冶金建材工会率先开始了产业工会内

的创新联盟试点工作，以为企业创新工

作室建立有效沟通和精准对接为核心目

的，把单个的、封闭的劳模创新工作室整

合到互联互通、开放的互联网平台上，推

动工作室跨企业、跨行业、跨区域开展技

术合作和重大项目联合攻关。

“初衷就是解决痛点，破解难题。”河

南省总工会劳动经济部相关负责人介

绍，加强创新工作室的交流与合作，既要

“请进来”更要“走出去”，创新工作室成

员跨地域、跨行业交流互动，通过试点逐

渐探索让全省 5000 多家创新工作室形

成联盟，实现“量变”到“质变”。

拧成绳，合为力

5 月 11 日，中国铁建“城市轨道交通

专业劳模和工匠人才创新工作室联盟”

在郑州揭牌成立，这是河南省首个以城

市轨道交通为主要研究方向的创新工作

室联盟，汇聚了轨道交通系统的 14 家单

位 23 个工作室。

“联盟的成立，将有效避免各行业单

位孤军奋战、重复攻关以及创新成果不

能充分推广运用的问题，同时也可以对

轨道交通方面的难题‘揭榜挂帅’。”此次

联盟活动的牵头工作室———“胡锦华劳

模(工匠)人才创新工作室”负责人、中铁

十六局北京轨道交通工程建设公司的胡

锦华告诉记者。

不仅在轨道行业，河南还将在不同

层面，以全国、省级示范性创新工作室为

龙头，发挥全国劳模、大国工匠等的影响

力，打通产业链上下游，拓展市场关联

度，打造一批跨区域、跨行业、跨企业的

创新工作室联盟。

5 月 18 日，安阳市总工会就劳模和

工匠创新人才工作室联盟工作召开第 4
次推进会。该市联盟成立不到一年，先后

有 110 余家工作室加入，发布创新项目

186 项，75 项国家专利录入共享信息库。

此次推进会上，成立了安阳市劳模

工匠创新人才工作室联盟理事会。“对企

业来说，汇聚各路人才，可以利用联盟的

人才、技术、创新思维等优势，拧成一股

绳，合为一股力，助力企业在技术创新领

域实现‘聚合效应’。”联盟理事会理事长

高卫军说。

打破限制，双向发力

事实上，创新工作室联盟建设使各

个创新工作室由“单打独斗”升级为“抱

团创新”“众创发展”，已在发展过程中取

得了积极成效，遍地开花结果。

中国一拖将 17 家劳模工作室组建

为“东方红劳模创新工作室联盟”，成为

企业重要创新基地；洛阳市成立由 298
家工作室组成的“洛阳市劳模和工匠人

才创新工作室联盟”，涵盖劳模和技能人

才 2200余人，还有 80 多家正在积极申请

加入；开封市参与联盟的工作室 39 个，

发布专利 46 个、创新项目 66 个、企业成

果 82 项，开展工匠讲堂 90 场……

不久前，河南创建劳模和工匠人才

创新工作室联盟被全国推进产业工人队

伍建设协调小组列入第二批产改试点项

目。为推动试点工作落地见效，河南省总

在省级层面全面推进创新工作室联盟建

设，旨在总结完善可复制的经验，在更大

范围内推广。

按照部署，河南省总将线上线下双

向发力推进创新工作室联盟建设，在全

省范围内打造全时空、全领域、全方位无

缝衔接的劳模和工匠创新交流平台。

“为积极推进此项工作，省总建立了

推进联盟建设工作月报、季报及点评、督

查等制度，要求各级工会建立工作台账、

健全工作机制，确保高质量完成试点工

作任务，推动联盟建设试点任务落地落

实。”河南省总工会党组书记、常务副主

席寇武江说，在凝聚联盟共识、引领联盟

规范运行的基础上，全省各级工会积极

做好后期的统筹协调、服务保障等工作，

让联盟真正转起来、活起来、干起来。

渊余嘉熙 董君亚冤

告别“单打独斗”，实现“抱团创新”

今年以来，新能源汽车销量在中国

汽车消费市场延续了近年来的高速增长

势头。在 29 日拉开帷幕的第二十四届成

都国际汽车展览会(以下简称成都国际车

展)上，“造车新势力”与传统车企下的新

能源品牌，大规模集结四川成都这个海

内外车企新品中国西部首发主阵地，加

速布局中国西部市场。

在汽车产业全面面向智能化、电动

化、网联化、共享化转型背景下，新能源

汽车正发挥主力作用。据中国工业和信

息化部装备工业发展中心日前发布的

《中国汽车产业发展年报(2021)》，2020 年

中国新能源汽车销量 136.7 万辆，连续 3
年超过 100 万辆，连续 6 年位居全球第

一。中国商务部数据显示，今年 1 月至 7
月，中国新能源汽车销量已超 2020 年全

年水平，生产企业新能源汽车销量 147.8
万辆，同比增长 2 倍，较 2019 年同期增长

1 倍，占新车销量 10%；7 月新能源汽车

销量达 27.1 万辆，同比增长 1.6 倍，刷新

单月历史纪录。

新能源汽车的火热，在此次成都国

际车展可见一斑：现场 16 个展馆中，几

乎每个展馆都能见到新能源汽车的身

影；集中展示新能源汽车的 10 号馆，挤

满了参观体验的观众。当日部分车企发

布新车，例如比亚迪推出其海洋车系首

款车型“海豚”，长城欧拉发布复古时尚

车型品类“芭蕾猫”。

新能源汽车消费体现出逐渐增强的

市场内生动力，今年上半年，新能源汽车

个人购买比例超过七成。成都国际车展

首日，参观新能源汽车的个体消费者不

在少数。在成都某互联网公司工作的刘

珏通过安检后，直奔新能源汽车最集中

的 10 号馆而去，并在销售人员指引下登

车体验，“电费比油费便宜，从城市代步

角度看，新能源汽车是相对理想的选择，

而且新能源汽车噪音小、加速快，很有驾

驶乐趣。”不过刘珏也有自己的烦恼：他

所居住的小区是一个老旧小区，面临充

电桩安装难题，“买车是一件大事，要综

合考虑各种因素。”刘珏说。

中国汽车流通协会专家委员会成

员、汽车行业分析师钟师认为，对新能源

汽车发展的政策支持、相关车企不断推

陈出新以及充电设施推广普及，共同促

成了近年来新能源汽车销量在中国市场

的快速增长，目前新能源汽车应着力提

高电池性能，“只有电力系统达到平均水

平之上，一辆新能源汽车才有市场生存

空间”。

钟师还表示，影响新能源汽车消费

的另一关键因素是电池安全性，个别新

能源汽车自燃事件引发社会广泛关注，

倒逼企业在电池安全性方面特别强化，

“消费者越来越‘敢买’的前提，正是对于

新能源汽车电池安全性的放心”。

(单鹏)

新能源汽车集结成都国际车展 加速布局中国西部市场

一年一度中秋佳节即将来临，“月饼之

乡”广西合浦县于 8 月 28 日至 9 月 17 日，通

过“线上+线下”相结合举办月饼文化节活

动，展现合浦月饼小镇的历史文化和魅力。

近年来，合浦月饼成为耳熟能详的“中秋

符号”。早在公元前 1100 年，北宋大文豪苏东

坡就在合浦写下“小饼如嚼月，中有酥与饴”

的诗句为合浦月饼点赞。2018 年 1 月，“合浦

大月饼”被列为国家地理标志保护产品，发展

至今，合浦已成为名副其实的月饼生产基地。

目前，合浦县纳入统计获证生产的月饼企业

有 100 多家，产值高达 20 亿元人民币。

为推动当地月饼企业集聚发展和产业转

型升级，合浦县于 2016 年启动“月饼小镇”建

设，该小镇以建成“中国最美乡月文化传承

地、华南首座烘焙制作体验园、国际知名休闲

食品产业城”为目标，致力于打造融“工业生

产、科技研发、创意设计、产品展销、学习体

验、文化休闲、旅游观光和品质居住”于一体

的工贸旅游休闲特色小镇，今年获批成为国

家 AAAA 级旅游景区。

中共合浦县委常委、副县长候选人、星岛

湖镇党委书记、合浦工业园区管委会主任吕

亮介绍，为宣传推介月饼小镇及月饼小镇特

色产品，提高月饼小镇知名度和美誉度，促进

合浦烘焙食品产业的高质量发展，今年月饼

文化节活动将以线上活动为主，“线上+线
下”相结合，通过短视频达人秀、线上直播带

货、月饼小镇中秋点灯仪式、主流媒体展示等

多个活动来展现合浦月饼小镇的文化和魅

力，推介合浦月饼小镇烘焙产品的历史和特

色。

据介绍，月饼文化节期间，合浦月饼小镇

将举行中秋点灯仪式，点亮月饼小镇，呈现富

有特色的小镇夜景。 (翟李强)
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改革开放以来，中国汽车市场渠道

发展经历了从“直营+联营”，到授权经销

商，再到直营的模式转变。随着汽车电动

化与多元新兴市场的快速发展，国内各

车企在渠道模式选择上也在不断思变、

求新。

7 月 25 日，广汽埃安全球首家线下

品牌直营店开业，开启了“直营+经销”的

行业先河，这不仅是埃安在营销服务新

生态的全面战略升级，“直营+经销”双轨

并行的“埃安方案”也成为汽车营销创新

领域的一股清流，或将成为汽车营销创

新变革的强大引领者。

双轨并行，埃安再为汽车
营销创变带来新思路

广汽埃安自成立起就把自己定位为

创新科技公司，以“远见”解读时代，以

“创新”打破常规是其核心价值的重要组

成。自公司成立以来，广汽埃安就在研

发、智造、产业链、营销模式、组织文化等

不同维度贡献了不同的“埃安方案”，其

持续创新的高质量发展模式及成果，受

到业界高度关注。

在营销模式领域，从行业发展现状

可见：传统车企和新势力在渠道模式选

择上一直在互相学习、彼此完善。直营模

式拥有价格透明、调价灵活、高利润的优

势，弊端在于车企运营成本高，维持渠道

长期活力较难。经销商模式对车企压力

最小，但经销商需要承担买车、店面运

营、库存等压力。在行业内也不乏对直营

店模式和经销商两种模式优劣的诸多探

讨。在广汽埃安看来，营销模式不是非黑

即白的选择，而是左右手的协作共生。

“直营+经销”双轨模式的“埃安方

案”是广汽埃安对行业思变的重大贡献。

深究“埃安方案”会发现，埃安的直营并

非是要取代经销模式，而是通过直营优

势弥补经销的劣势，形成协同互补，最大

化发挥渠道的价值。可以说，“直营+经
销”双轨模式打破了很多人对传统车企

和新势力车企之间“哪种模式更适合发

展”的纠结，也在如今众多新能源品牌选

择以 100%品牌直营模式之外，为行业营

销模式提供了新的思路。

创新探索，“埃安方案”的
三年积淀与突破

“埃安方案”并非“横空出世”，

而是在三年前就已萌芽生根。与其它品

牌迎合性的营销手段不同，广汽埃安早

在三年前就立足于构建主机厂、用户、

经销商之间的紧密关系，创新打造了埃

安营销服务新生态，“埃安方案”雏形

初现，彼时可以称为“埃安方案”的

1.0 阶段。

2017年刚成立之际，广汽埃安就通

过“线上 APP+线下 25hours 体验中心”实

现线上线下互联，构建起了主机厂-经销

商-用户的“金三角服务生态”，为用户提

供贴近生活的专属 VIP 级服务。之后，通

过推进“商超店+车城店”的创新模式和

不断完善的“一键尊享”服务，让用户感

受获得更多附加价值，增强用户品牌黏

着力。值得一提的是，埃安开创性的开启

“合伙人计划”，将每一个用户都变成了

潜在的“销售”，再配合多变的圈层营销

实践，埃安将营销服务做到了行业顶流。

凭借三年来在营销服务领域的积

累，在线上，广汽埃安 APP 已经拥有庞大

的用户数据，累计车主已超 15 万，并以

40 万高频 APP 注册用户，日活 4.3 万的

超高流量稳居汽车 APP 前二。在线下，广

汽埃安已陆续建成 279 家渠道终端店，

其中 166 家车城店、113 家商超店，实现

了全国各大重点城市的全覆盖，为用户

提供全生命周期服务。

三年后，广汽埃安实现品牌独立，营

销服务生态在 1.0 基础上进一步创新升

级，承接线上 APP的用户价值与社交价

值等，以广州首家品牌直营店为起点，

“埃安方案”正式开启营销服务新生态

2.0 时代。通过打通“线上+线下”，覆盖

“商超+车城”，以“直营+经销”双轨模式

直接连接并服务到每一位客户。对于广

汽埃安来说，这不仅是一次战略层面的

创新升级，更在埃安品牌在营销创新上

承前启后的战略手笔。

翻开新篇章，“埃安方案”
正探索前行

作为广汽埃安布局营销新生态的又

一次创新之举，“直营+经销”双轨模

式的“埃安方案”独具特色，拥有难以

复制的优势，可以说是行业一次大胆且

积极的探索与实践。埃安“爱折腾”的

特性由来已久，依托其庞大的客户和粉

丝基础，十分看好“埃安方案”的前

景，这也将成为最有可能成功的渠道营

销模式。

首先，作为全球首家埃安品牌直营

店，其承载的功能性、示范性更为突出。

体验店将以汽车前沿科技体验空间的形

式出现，店内没有常见的销售环节和对

顾客催单签约的困扰，而是由技术专家

和顾问团队提供专业的 1V1 解答。值得

一提的是，品牌直营店位于广州市中心

的潮流商圈正佳广场，可以一站式实现

市中心道路试驾体验、购买“埃安潮品”、

品尝专属“北鼻奶茶”，功能完善且体验

独特，对年轻用户群自然也有十足的吸

引力。

其次，如前文所言，“埃安方案”不是

直营店与经销商的此消彼长，而是共荣

共生。目前，广汽埃安直营店主要聚焦品

牌体验和用户价值运营，主要目的是打

造创新营销的样板，未来也会逐步承担

销售职能。而对经销商来说，直营店将成

为经销商重要的共赢伙伴和培训基地，

携手助力广汽埃安品牌向上，发挥 1+1跃
2 的协同作用。

再者，双轨模式运行也将倒逼广汽

埃安全国经销商营销更加标准化、透明

化，规避恶意竞争给品牌发展带来的潜

在风险，有效提升整体服务质量和服务

标准，让消费者拥有更好的购车体验，进

而逐步提升品牌力，形成良性循环。

三年前，广汽埃安以营销服务新生

态树立行业标杆，三年后，双轨模式布局

实现了“埃安方案”的再一次战略创新升

级。广汽埃安对于创新理念的追求永不

懈怠，对于造新商业模式，创新服务新生

态满怀激情。我们将持续保持关注，期待

埃安会有更好的表现，为行业提供更多

具有领先性的“埃安方案”。

渊佚名冤

“直营 + 经销”双轨并行 埃安方案引领汽车营销创新变革

体育场馆“云”预订、远程学习健身

课、运动装备线上购……“互联网+体育”

正扮演越来越重要的角色，有力助推体育

产业蓬勃发展。国务院近日印发《全民健

身计划(2021—2025 年)》，强调提供全民健

身智慧化服务，推动线上和智能体育赛事

活动开展，支持开展智能健身、云赛事、虚

拟运动等新兴运动。如何推动体育产业不

断转型升级，成为业界关注热点。

“奥运热”带动体育消费潮

小黄鸭发卡、胡萝卜发绳、乒乓球项

链……东京奥运会期间，一些运动员不经

意间成为“带货顶流”，其物品成为电商平

台上的“爆款”。“3 天之内全店卖出了 7 万

件跟奥运冠军杨倩同款的小黄鸭发卡，超

过该商品正常月销量的百倍。”一家网店

负责人说。

“随着数字技术的发展，越来越多的人

在感知体育、参与体育。”华东师范大学体育

与健康学院副教授马德浩接受记者采访时

说，从奥运冠军成为“带货顶流”这一现象，

可以看出数字技术在打造“注意力经济”方

面起了巨大作用。全媒体报道会放大体育明

星的一些细节，这些细节往往成为热门话

题。“带货顶流”“爆款”背后需要强大的产品

供应链支持，这也证明了中国制造业强大的

产品生产能力和物流速度。

受奥运会运动热情影响，多项运动相

关装备销量激增。抖音电商数据显示，7 月

21 日至 8 月 8 日，抖音电商体育用品销售

额同比增长 365%，其中，篮球、游泳、羽毛

球、网球、乒乓球等相关商品最受欢迎。在

运动品牌销售额榜单中，鸿星尔克、贵人

鸟、李宁、安踏等国产品牌位居前列。

如何让国产运动品牌的消费热潮持续

“热”下去？“在经济全球化背景下，企业必

须要有核心竞争力。”中国社会科学院财

经战略研究院副院长杨志勇接受记者采

访时说，“企业要推陈出新，实现差异化发

展，不断适应消费者的需要。品牌不只是

形式上的创新，运动品牌背后的高科技问

题不可忽视。一款新产品所蕴含的高科

技，可能会让产品更受消费者青睐。此外，

有社会责任感的企业会得到更多尊重。”

“互联网+”让运动更有趣

“奥运同款”热卖现象，只是当前中国

体育消费蓬勃发展的一个缩影。以各类体

育培训、赛事报名和场馆预订等为代表的

体育服务消费增长迅猛，消费占比不断提

升。杨志勇认为，随着人们收入水平提高，

消费升级换代，其中包括体育消费数量的

增多，也包括体育消费品质的上升。线上

线下结合发展，是体育产业未来发展的重

要路径。

在马德浩看来，体育产业利好政策的

施行，加之国民体育参与热情的日益高涨

是中国体育消费增长的主要推动力。《全

民健身计划(2021-2025 年)》指出，营造全

民健身社会氛围，强化全民健身激励，探

索建立全国统一的“运动银行”制度和个

人运动码，开发标准统一的科学运动积分

体系，鼓励向群众发放体育消费券。

各地积极探索线上线下融合的健身

新模式，不少新奇有用的运动体验产品及

项目应运而生。例如，浙江省金华市体育

局等推出“金华运动银行”线上平台。通过

“金华运动银行”，市民不仅可以查找本地

体育场馆，支付门票费用，还可以拿运动

产生的“运动卡币”兑换运动装备、视频课

程、电影票、打车券等。

让商户、居民受益的体育消费券，也

有效激发着体育消费热情。今年以来，北

京、上海、广东、江苏、河北、山东、辽宁等

多地纷纷发放体育专项消费券。其中，北

京市体育局等主办的第二届“8.8 北京体

育消费节”日前启动，活动策划了“线上

买”“线上订”“线上赛”“线上学”4 大特色

板块，为市民提供智能便捷的体育消费体

验。据悉，消费者可以直接使用优惠券“线

上买”自己喜欢的运动装备，通过“线上

订”优惠预订全市上千家体育场馆，“线上

赛”提供线上赛事报名服务，在“线上学”

板块可以向体育明星免费学习运动课程。

“体育消费券的发放使市民体育消费更实

惠，同时也帮助体育场馆增加人气，可谓

一举多得。”北京一家健身馆的负责人说。

体育产业升级发展空间大

群众基础是体育消费的关键，进一步

扩大国民体育锻炼的参与度是体育消费

市场可持续发展的重要手段。国家统计局

数据显示，2020 年全国 7 岁及以上人口中

经常参加体育锻炼人数比例已达 37.2%。

《全民健身计划(2021—2025 年)》明确，到

2025 年，全民健身公共服务体系更加完

善，人民群众体育健身更加便利，健身热

情进一步提高，各运动项目参与人数持续

提升，县(市、区)、乡镇(街道)、行政村(社区)
三级公共健身设施和社区 15 分钟健身圈

实现全覆盖，每千人拥有社会体育指导员

2.16 名，带动全国体育产业总规模达到 5
万亿元。

为调动各城市发展体育的积极性，国

家体育总局去年起启动“国家体育消费试

点城市”建设工作。西安、厦门、成都、张家

口等地正推进相关建设方案，推动体育消

费模式创新、产品创新。其中，西安支持

“体育+科技”新业态，鼓励企业利用虚拟

现实、人工智能、物联网等技术，发展体育

领域智能穿戴设备研发制造，计划开发

“西安智慧体育大管家”服务平台，实现对

全市体育资源的整合分类、精准实时管

理。成都致力于实施体育消费创新工程，

打造体育消费示范性新场景。张家口推动

“体育+互联网”融合发展，计划发展全市

统一的体育惠民公共服务网络平台。

《全民健身计划 (2021—2025 年)》指
出，推进体育产业数字化转型，鼓励体育

企业“上云用数赋智”，推动数据赋能全产

业链协同转型。大力发展运动项目产业，

积极培育户外运动、智能体育等体育产

业，催生更多新产品、新业态、新模式。

对此，马德浩认为，推进体育产业数

字化转型，可以满足消费者对体育产品和

服务的不同需求，助力体育产品供给端与

需求端的精准匹配。从需求端看，数字技

术可以给消费者提供个性化的体育产品

和服务；从供给端看，数字技术可以帮助

企业通过大数据洞察消费者的体育消费

偏好，使其对与上下游企业的合作、对产

品和服务的营销把控、对投资规模和产能

规划有比较清晰的定位。

业内人士表示，在政策扶持和产业升

级的双重推动下，体育健身的各类设施和

体育培训资源将更加开放、丰富，无论是

日常体育锻炼还是进一步提升专项的体

育技能，各类体育消费需求的激发将带动

体育消费市场不断扩容提质，体育消费将

向更大规模、更高质量发展，体育产业迎

来升级发展的广阔空间。 渊李雪钦冤

“奥运热”带动体育消费潮“互联网 + 体育”朝气蓬勃

广西合浦举办月饼文化节
展现千年月饼文化魅力

●锦江区川倒拐耗儿鱼火锅店
不慎将营业执照正本：92510104
MA6B9EMG6Y 与食品经 营许
可 证 正 本 ：JY25101040156722
于 2021 年 8 月 27 日丢失，声
明作废。
● 本 人 刘 超 ( 身 份 证 号 码 :
511324199002014297) 由于个人
原因，将自己购买四川隆阳房地
产开发有限公司铂悦城项目住
宅（房号 2-2-603 号）收据遗失，
收据编号:0197857,收据金额:991
元，声明作废。
● 510202195509066229 罗 余 兰
持 有 四 川 电 力 股 份 500 股
800257 号权证遗失
●广州富力美好置业发展有限
公司成都分公司开给黄啟明水
电周转金收据（金额：9341.4 元，
编号：0019656），物业保证金收
据 （金 额 :37365.6 元 ， 编 号 :
0019655）。成都熊猫万国商城有
限公司开给黄啟明租赁保证金
收据 （金额:49820.8 元，编号:
0003927）不慎遗失，特此登报予
以作废。
●王钟的个体工商营业执照正
本（注册号：510125600090777）不
慎遗失，声明作废。
●金牛区蒲坤健康咨询服务部
遗失营业执照正副本，统一社会
信 用 代 码 92510106MA6BRR
P32Q，发证日期：2021 年 08 月
16 日，声明作废。
●郑小红持有的执业药师注册
证编号：512220140826 遗失
●成都羚俊劳务有限公司在成都
银行股份有限公司双流华阳大
道支行开立的开户许可证核准
号 J6510127302401 账 号 10013
00000727506 遗失作废
●郫县银西发展有限公司合作镇
汽车客运站营业执照正副本注
册号 510109000308375 遗失作废
●成都市银西公共交通有限公司
营业执照正副本注册号 510109
000040935 遗失作废
●成都高信化工有限公司营业执
照正 副本 注册号 51010720194
78 遗失作废
●郫县老表火盆烧烤店营业执
照正副本统一社会信用代码：92
510124MA62LBTQ1B 遗失作废
●四川陌车科技发展有限公司在
浙江民泰商业银行股份有限公
司成都锦江支行开立的开户许
可证核准号 J6510068046202 账
号 583379603600015 遗失作废
●成都砼缘混凝土有限责任公
司，营业执照正副本（注册号：
510100000227516）、税务登记证
正副本（纳税人识别号：5101985
94654799）遗失作废。

北京花乡拍卖有限公司拍卖公告
我公司定于 2021 年 9 月 7 日
（周二）、9 日（周四）、11 日(周六)
举办“机动车拍卖会”。拍卖标的
以大众、丰田、本田、日产、现代、
品牌为主和其他国有品牌系列
的机动车，每场约 70 辆。请竞买
人凭本人身份证办理竞买登记
手续并缴纳拍卖保证金即人民
币壹万元整。缴纳方式：网银和
银行汇款。拍卖时间：当日上午
10:00 ；预展及办理竞买登记时
间：拍卖开始前 2 日；预展地点：
北京花乡旧车市场内东北角博瑞
现场拍展区；拍卖地点：北京花乡
旧车市场内东厅二层拍卖厅。咨
询电话：83638587 83638600 如有
变动另行通知。
●华农保险交强险保单流水号
200300024227 第三联交投保人
遗失作废。
●四川大家房地产资产评估有
限公司（统一社会信用代码 915
100007866978734）营业执照副本
一本（副本编号 2-1）遗失作废。
●减资公告：成都弘宇泰工程项
目管理有限公司统一社会信用
代码 91510107MA69HG3879，经
股东会决议注册资本由人民币
2000 万元减少至 500 万元。请各
债权人自公告之日起 45 日内向
本公司提出清偿债务或者提供
债务担保的请求，逾期不提出的
视其为没有提出要求。
●金牛区昭强通讯器材经营部
营业执照正、副本 （注册号
510106600822470）遗失作废。
●成都书倚科技有限公司营业
执照副本（统一社会信用代码：
91510108MA6C77N7X0）不慎遗
失，声明作废。

注销公告
成都商易营销策划有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码：9151010074
6405645F）经股东会决议决定注
销，请债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向我公司清算组
申报债权债务。
●成都优一优网络科技有限公
司，营业执照正副本 （注册号
510107000618594）遗失作废。
●成都卓锦汽车服务有限公司
在中国工商银行股份有限公司
成都新都支行的开户许可证（核
准 号 ：J6510101529702， 账 号 ：
4402253009201270402）遗失，声
明作废。
●川 AK74J1 网络预约出租汽车
运输证遗失特此申明
●泸州微盛酒类销售有限公司
食品经营许可证正本（许可证
编号：JY15105040014693） 遗失
作废。

注销公告
成都红途至智文化传播有限公
司（统一社会信用代码 915101
08MA6AEMMN19）经股东会决
议，拟向登记机关申请注销登
记，请公司相关债权债务人于本
公告见报之日起 45 日内到本公
司办理相关债权债务事宜，逾
期按相关规定处理。特此公告。
●成职院陈玉莹学生证遗失
●四川泓瀚嘉亿科技有限公司
营业执照（统一社会信用代码：
91510100MA6BP2CF93） 正 副
本 、公 章（ 编 号 ：5101095793
337）、财 务 专 用 章（编 号 ：5
101095793338）、发 票 专 用 章
（ 编 号 ：5101095793339）、柘
艾玲 法人 章（编 号 ：510109579
3340）、合 同 专 用 章（编 号 ：5
101095805790）遗失，声明作废
●四川宏仕教育咨询有限公司
营业执照（统一社会信用代码：
91510100MA6AQ6E04H）正 副
本 、公 章（ 编 号 ：5101100311
012）、财 务 专 用 章（编 号 ：5
101100311013）、发 票 专 用 章
（ 编 号 ：5101100311014）、唐
德 棋 法 人 章（编 号 ：51011003
11015）不慎遗失，声明作废
●成都朋悦坊食品有限公司营
业执照（统一社会信用代码：
91510100MA6DF1YR1T）正副本
不慎遗失，声明作废
●成都盛年影视文化传播有限
公司营业执照（统一社会信用
代 码 ：91510107MA61TUF8X2）
正副本遗失，声明作废
●四川葫芦兄弟餐饮娱乐有限
公司营业执照（统一社会信用
代码：91510100MA6CDHR67Y）
正副本遗失，声明作废
●成都网红文化传媒有限公司
营业执照（统一社会信用代码：
91510100MA6CLNBC4N）正 副
本不慎遗失，声明作废
●赢猎（成都）信息技术有限
公司 财务 专用 章（编 号：5101
100180748）遗失，声明作废。
●成华区衣心衣服装店个体工
商户 营业 执照（注 册 号：5101
08600511796）正副本遗失作废
●遗失声明：四川捷诚通汽车
服务有限公司，车牌号：川 A4
181T，网络预约出租车运输证
不慎遗失，特此声明。
●成都众恒营销有限公司营业
执照（统 一社会信 用代码：91
5101087302333249）副 本 不 慎
遗失，声明作废
●青羊区九里三分锦城火锅店
食品经营许可证（许可证编号：
JY25101050109930）副本不慎遗
失，声明作废

东方国际拍卖有限责任公司
拍卖公告

受委托，我公司将于 9 月每周二
上午举办工艺品专场拍卖会、下
午举办民用物资专场拍卖会（法
定假期除外）。预展时间：9 月每
周一上午 10：30 至下午 16：00 参
观预展，请致电我公司预约，凭
北京健康码入场。预展地点：我
公司展厅；拍卖时间：上午 9:30，
下午 14:30；拍卖地点：我公司拍
卖厅；公司地址：北京市朝阳区
劲松六区甲 602 号楼；
咨询电话：010-66573668
●锦江区祝鸿鹏经营部公章
（ 编 号 ：5101040437707）不 慎
遗失，声明作废

注销公告
成都蜂语网络技术有限公司
（注 册 号 ：510105000155775）经
股东会决议注销本公司，请公
司相关债权债务人于本公告见
报之日起 45 日内向本公司申报
债权债务，特此公告。

减资公告
四川麒灵文化传媒有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：91510100
MA62LACF0J）经公司股东会决
议，注册资本由 500 万元人民币
减少到 50 万元人民币，请相关
债权债务人于本公告见报之日
起 45 日内前往本公司办理相关
手续，特此公告。
●成都和声音缘文化科技有限
公司泛悦国际分公司营业执照
（统一社会信用代码：91510107M
A67ND128N）正本遗失作废
●金牛区鼎盛亮建材经营部【统
一社会信用代码:92510106MA
66ER0L5Y】营业执照正、副本遗
失作废。

减资公告
四川银河蓝鑫科技有限公司（统
一社会信用代码：91510100MA6
BXAT69H）经 公 司 股 东 会 决
议将公司注册资本由 1000 万元
人民币减少到 50 万元人民币，
请公司债权债务人于本公告见
报之日起 45 日内前往公司办理
相关手续，特此公告。
●成都市金熊商贸有限公司米
业油脂分公司营业执照正副本
（ 注 册 号 ：510108000041099）
遗失，声明作废。
●四川省政府非税收入一般缴
款书（回单）第一联单号 1270
624421、1270624454 遗失作废

减资公告
成都金泽酒店管理有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：91510108
332096969W）经股东会议决定，
注册资本由 1000 万元减少到
300 万元，请相关债权债务人于
公告见报之日起 45 日内前往公
司办理相关手续，特此公告。
● 熊 伟 遗 失 身 份 证 ， 证 号 ：
51302219740912001X 自登报之
日起本人不承担他人冒用的后
果，特此声明。
● 甘 雪 莲 遗 失 明 信 城 B 区
13-2-2202 购房收据, 收据号
0004607,金额 307500.60 元,声明
作废。

遗失声明
何威遗失成都 信勤置业有限
公司开具 的车 位收据，地址
为成都市天府新区瑞林北巷
399 号 云 熙 二 期 ， 车 位 号 :
-2-711， 票 号 ：00153519，金
额 ：10000 元 ， 票 号 :00152783
号 ，金 额 ：100147 元 ，声 明 作
废。特此登报声明。

●龙泉驿区龙泉街办谢桂英奶
茶店食品经营许可证副本许
可证编号：JY25101120146309 遗
失作废
●成都银帆广告有限公司营业
执照正副本（注册号：5101002
009454）遗失作废。
●金牛区凤武建材商贸部遗失
财务专用章，法人章（姓名：张桥
凤）各一枚,声明作废。
●张正遗失成都市嘉锦置业有限
公司开具的嘉年华青年城 8-2-2
925 房款收据（编号 8000545 金额
5000 元时间 2016 年 9 月 24 日；
编号 8011416金额 201890元时间
2017年6月 10 日），声明作废
●吴霞遗失成都市嘉锦置业有限
公司开具的购嘉年华青年城
8-2-2402 房 款 收 据 （编 号 ：

8019414，金额：344280 元、开具时
间；2018年 6月29日），声明作废
●大邑县安仁镇邬二哥面馆四
川 省 食 品 小 经 营 店 备案 证：
510129 餐 2018000074 遗失作废
●西藏出入境边防检查总站日喀
则边境管理支队邓锐(男)警号393
711 人民警察证遗失，声明作废
● 罗 钰 彤 出 生 证 （ 编 号 ：
R510472765，父亲：罗孝维，母
亲：余冬琴）遗失，声明作废。

注销公告
成都楠娅建筑装饰有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：91510107M
A64Q9HR71）经股东会议决定
注销 ，请相关债权债务人于公
告见报之日起 45 日内前往公
司清算组申请债权债务手续，
特此公告

●经股东会决议，四川金色园林
绿化有限公司决定解散。清算组
由唐晓莉、李崇光组成。请债权
人自本公告之日起 45 日内，前
往成都市青羊区石人南路 100
号附 10 号向我公司清算组申报
债权。特此公告。联系人：李崇
光，电话：13060044136
●张小龙因个人原因遗失在中鑫
半岛龙湾二期项目购买的车位
收据,原车位号:负一层 440 号,开
票日期 2018 年 6 月 16 日, 金额
20000 元, 票据编号 JYF0000604,
因遗失造成的一切经济纠纷与眉
山市鑫象房地产开发有限责任公
司无关,原票据作废,特此声明
●富顺县七里坝养殖家庭农场
公章编码：5103225011037 遗失
作废

北京全车通汽车拍卖有限公司
拍卖公告

我公司将于 2021 年 9 月举行汽
车拍卖会，欢迎来电咨询，拍卖
会名称、拍卖时间及展拍地点:
全车拍二手车拍卖会，每周二、
五下午 13:30，北京市朝阳区盛
华机动车检测场院内；预展时间
为拍卖会 2 天前及拍卖会当天；
咨询电话：010-87333303
●成都库布里克餐饮有限公司
营业执照正本、副本（统一社会
信 用 代 码 ：91510100MA61TEU
L8E）遗失，声明作废。
●成华区保和街道斑竹社区老
年 服 务 中 心 公 章 （ 编 号 ：
5101089912135）、法人章李天平
（编号：5101089912137）不慎遗
失，声明作废。

便民服务 律师提示：本刊仅为供需双方提供信
息平台袁 所有信息均为刊登者自行提供遥
客户交易前请查验相关手续和证照遥本刊
不对所刊登信息及结果承担法律责任遥
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独家代理机构院成都锦宏天下文化传媒有限公司

中国银行保险监督管理委员会四川监管局
关于颁发叶 中华人民共和国金融许可证曳的公告
该机构经中国银行保险监督管理委员会四川监管局批准袁

颁发叶中华人民共和国金融许可证曳袁现予以公告院
中国银行股份有限公司双流公兴支行

机构编码院B0003S251010089
业务范围院许可该机构经营中国银行保险监督管理委员会依照有
关法律尧行政法规和其他规定批准的业务袁经营范围以批准文件
所列的为准遥
许可证流水号院01003987
批准成立日期院2011年 09月 07日
住所院四川省成都市双流区公兴街道黄龙大道二段 333 号
发证机关院中国银行保险监督管理委员会四川监管局
发证日期院2021年 08月 19日

以上信息可在中国银行保险监督管理委员会网站渊www.
cbrc.gov.cn)查询

中国银行保险监督管理委员会四川监管局
关于颁发叶 中华人民共和国金融许可证曳的公告
该机构经中国银行保险监督管理委员会四川监管局批准袁

颁发叶中华人民共和国金融许可证曳袁现予以公告院
中国银行股份有限公司双流白河路支行

机构编码院B0003S251010161
业务范围院许可该机构经营中国银行保险监督管理委员会依照有
关法律尧行政法规和其他规定批准的业务袁经营范围以批准文件
所列的为准遥
许可证流水号院01003988
批准成立日期院2012年 09月 19日
住所院四川省成都市双流区东升街道白河路四段
发证机关院中国银行保险监督管理委员会四川监管局
发证日期院2021年 08月 19日

以上信息可在中国银行保险监督管理委员会网站渊www.
cbrc.gov.cn)查询

中国银行保险监督管理委员会四川监管局
关于颁发叶 中华人民共和国金融许可证曳的公告
该机构经中国银行保险监督管理委员会四川监管局批准袁

颁发叶中华人民共和国金融许可证曳袁现予以公告院
中国银行股份有限公司双流光电所支行

机构编码院B0003S251010126
业务范围院许可该机构经营中国银行保险监督管理委员会依照有
关法律尧行政法规和其他规定批准的业务袁经营范围以批准文件
所列的为准遥
许可证流水号院01003986
批准成立日期院2003年 12月 15日
住所院四川省成都市双流区西航港街道中国科学院成都光电技术
研究院内
发证机关院中国银行保险监督管理委员会四川监管局
发证日期院2021年 08月 19日

以上信息可在中国银行保险监督管理委员会网站渊www.
cbrc.gov.cn)查询

中国银行保险监督管理委员会四川监管局
关于颁发叶 中华人民共和国金融许可证曳的公告
该机构经中国银行保险监督管理委员会四川监管局批准袁

颁发叶中华人民共和国金融许可证曳袁现予以公告院
中国银行股份有限公司双流四川大学支行

机构编码院B0003S251010062
业务范围院许可该机构经营中国银行保险监督管理委员会依照有
关法律尧行政法规和其他规定批准的业务袁经营范围以批准文件
所列的为准遥
许可证流水号院01003985
批准成立日期院2004年 02月 10日
住所院四川省成都市双流区西航港街道川大路三段301号、303号
发证机关院中国银行保险监督管理委员会四川监管局
发证日期院2021年 08月 19日

以上信息可在中国银行保险监督管理委员会网站渊www.
cbrc.gov.cn)查询

中国银行保险监督管理委员会四川监管局
关于颁发叶 中华人民共和国金融许可证曳的公告
该机构经中国银行保险监督管理委员会四川监管局批准袁

颁发叶中华人民共和国金融许可证曳袁现予以公告院
中国银行股份有限公司双流银河路支行

机构编码院B0003S251010124
业务范围院许可该机构经营中国银行保险监督管理委员会依照有
关法律尧行政法规和其他规定批准的业务袁经营范围以批准文件
所列的为准遥
许可证流水号院01004269
批准成立日期院1992年 12月 06日
住所院 四川省成都市双流区东升街道银河路四段 100 号 11 栋 1
层 19号
发证机关院中国银行保险监督管理委员会四川监管局
发证日期院2021年 08月 30日

以上信息可在中国银行保险监督管理委员会网站渊www.
cbrc.gov.cn)查询


