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中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

广告 广告

■ 李玉友

在几百上千年的酒文化中，浙江绍兴人

有一种习俗即在家里诞下子女时，会酿酒收

藏，待到嫁女时掘酒请客，或是盼望儿子中状

元时庆祝饮用。也有人藏下好酒，期待其变得

更加香醇，届时可与知己开坛痛饮。藏酒，是

埋下一份美好的希望，是绍兴文化中的浪漫

元素，也是如今许多绍兴人难以实现的一个

梦想———随着城市化发展，都市人的藏酒梦

搁浅于场地限制，止步于仓储难题。

如果藏酒可以实现“数字化”，那这份浪

漫，是否可以延续下去？近来，绍兴黄酒龙头

企业“会稽山”经过积极探索，即将上线“数字

酒庄”，让藏酒、赠酒“走上云端”。这项古老而

充满仪式感的活动，将重新回归大众的视野，

继续演绎出新的故事。

现代城市人
藏酒并非一件易事

如果有机会，不少有情怀的绍兴人都想

储藏一坛好酒。“奈何如今住在小区里，没有

可以储藏这么一大坛酒的空间……”家住香

水湾小区的陈先生表达了自己想要藏酒，却

无法实现的遗憾。

市民刘先生在自家的车库里藏了十多坛

黄酒。其中有三坛酒已经超过 15 年，是他的

“宝贝”。但最近他正在为一件事烦恼：他即将

乔迁新址，搬去高层住宅，这些藏酒该转移到

哪里去呢？

藏酒，既是对“老底子”文化的追忆，也是

一种对当下生活的纪念。它听起来轻松浪漫，

做起来却绝非一件易事。“没有适合的藏酒空

间，这是许多市民都会遇到的问题。”柯桥藏酒

“达人”诸清理介绍。今年 50岁的诸清理，从 30
岁起因兴趣爱好而开始藏酒，如今已藏酒 20
多万坛，为此他甚至在湖塘街道夏泽村专门建

造了一处占地一万多平方米的酒仓库。对于如

何藏酒，他很有发言权：“藏酒的地方首先是一

定要通风，其次是要干燥、阴凉。因此想要藏

酒，不能简单地把酒存放在家里。”

除了选好空间，对于储藏的酒，每过几年

还要翻仓。也就是把原本叠在最上面的酒放到

最下层，原本在下层的则换到上层。翻仓除了

有利于酒体的储藏，还能检查出有瑕疵的酒。

“如果储酒的坛子有渗漏，在翻仓中可以发现

附有菌体的坛子。这些酒需要及时处理。”

就算有地方可以存放酒，有精力来管理

藏酒，还需要能慧眼识酒，才能让藏的酒真正

变成好酒。诸清理介绍：“只有藏好的酒，才能

让其变得更加优秀。因此对于一般人而言，藏

酒确非易事。”

“上云端藏酒”
让浪漫突破时空限制

如果有一个地方，可以帮助大家储藏黄

酒、管理黄酒，并保证黄酒的品质。当想要品

尝自己的藏酒时，对方可以送货上门。这样一

来，原本复杂的藏酒，是否可以变成一件简单

的事？

为了实现这些目标，让人们的藏酒梦不

再遥远，“会稽山”和蚂蚁区块链科技（上海）

公司合作，推出了“数字酒庄”项目，以“数字

化”让藏酒突破空间的限制。虽然冠以“数字”

之名，但这个酒庄是确实存在的。这里的黄酒

全部由“会稽山”原厂仓储，并实时显示状

态———如果你在“会稽山数字酒庄”平台上购

买并储藏了一坛酒，你可以通过支付宝或微

信小程序登陆“会稽山数字酒庄”，实时查看

藏酒所处的位置，藏酒的年份等信息……

对于市民的藏酒，“会稽山数字酒庄”会给

予精心的照料。作为黄酒老字号企业，“会稽

山”的黄酒存储技术自然不必怀疑。除了拥有

环境适宜的专业化储酒仓库，公司还特意以宜

兴紫砂陶坛为黄酒储存盛器。据介绍，这种紫

砂陶坛拥有微孔网状结构，被誉为“会呼吸的

酒坛”，透气性更好，更能确保酒体与空气的

“呼吸交换”，让储藏的黄酒更加老熟生香。

此外，“数字酒庄”中的黄酒均为冬酿原

酒。冬酿完成以后，陈年新酒存储于零下 6 度

的大罐中，经过 3 个月左右的低温冷冻处理，

充分改善酒体风味，经过滤杀菌灌坛后储存。

通过对区块链技术的应用，会稽山对每一坛

酒进行实物锚定，并分配了数字酒证，相当于

酒庄里的每一坛酒都有了一个专属的“身份

证”，具有不可篡改的特性，免去了人们无法

识别好酒的忧虑。

“我们为客户提供 5 年的免费仓储，以及

一键免费配送上门的服务，希望让藏酒成为

浪漫而简单的事。”会稽山绍兴酒股份有限公

司相关负责人介绍。

“数字酒庄”
开启数字营销时代

“数字酒庄”的登场，还将解决其他一些

问题。

有朋自远方来，用特产招待或作为赠礼

是再好不过的。“我在北京念的大学，以前有

大学同学来找我玩，我常希望他们能带几瓶

黄酒回去作为礼品。但是酒类携带实在不方

便，往往只能作罢。”如今在轻纺城经商的成

先生，道出了不少绍兴人的遗憾。

“数字酒证赋予了每一坛藏酒不可篡改的

真实性，也让其具有了流通性。”据“会稽山”相

关负责人介绍，“数字酒庄”的藏酒可以一键赠

送，只要动动手指，就可以将一坛具有意义的

黄酒赠送给客人，免去了以往的许多不便。同

理，藏酒也可以进行交易，甚至还具有质押的

功能，让藏酒能在更多的场合发挥作用。

值得一提的是，随着藏酒年份的增加，黄

酒的价值也将提升。“黄酒是一种非常适合收

藏的酒。15 年之内的黄酒，每年价值可以增

加 10%至 15%左右。至于 15 年以上的黄酒，

由于比较罕见，市场价格要更高。”诸清理说，

“‘数字酒庄’上市后，如果内部的黄酒资源可

以流动起来，那对于黄酒的推广以及黄酒文

化的发展，无疑是很有帮助的。”

如今，越来越多的行业正朝着“数字化”

迈进。而作为古老酒种之一的绍兴黄酒，借由

“数字酒庄”开启数字化营销时代，这无疑是

大胆而创新的一步。“面对未来，我们的肩上

扛着黄酒领军企业的责任和使命，希望“数字

酒庄”在给消费者提供优质新服务的同时，能

重塑黄酒新市场，提升黄酒新价值，开启一种

新的生活方式，共建一番新的产业生态。”会

稽山公司相关负责人如是说。

■ 张瑜宸

“有人问酱酒能热多久？我说只要中国经

济没有大的波动，大家追求高品质的白酒的

属性跟人的社会历史是一脉相承的，那么酱

酒热就会持续下去。但在酱酒热的情况下也

要理性分析，毕竟里面还有暗流。”

近日，中国酒业新闻网主办，北京华都酒

业联合主办的，以“将理性发展进行到底”为

主题的酱酒理性发展论坛在北京举办。会上，

国家食品质量监督检验中心副主任、教授级

工程师、中国食品工业协会专家委员会专家、

比利时布鲁塞尔烈酒大赛 4 届大赛评委程劲

松提出要正确认识酱香型白酒。

的确，在全民“染酱”的今天，酱酒热已经

体现在方方面面。不仅仅是海量的市场规模，

还有各路资本争相涌入。但自茅台建厂以来，

酱香型白酒就诞生了，为什么酱酒以前不热，

现在热？说到底，还是有硬核“内涵”在作支撑。

“我们的白酒以多种粮食为原料，多菌种

发酵，不仅比啤酒、葡萄酒、黄酒及洋酒的发

酵周期长很多，贮存时间也长，再加上具备保

值投资功能，所以洋酒等其他蒸馏酒都是‘撼

山易撼中国白酒难’。”程劲松指出，这充分证

明现在好白酒的稀缺性，好酒的确是比较热。

从酱酒的发酵工艺来看，好的酱酒具备高

端优质白酒的感官特征，即净、绵、厚、雅、陈。

前几年能够像茅台这样醇厚丰满，优雅

细腻，不带土腥、咸涩味的酒不超过 30%，所

以各路英雄豪杰奔赴茅台镇选不到合适的好

酒。酱酒的特点是生产周期长、成本高、风险

度大，做不好会发苦发涩。

因此，以茅台为代表的酱酒以前产量很

少。眼下随着酱酒质量、规模成倍增加，加上

互联网经济，社群营销，茅台镇的酱酒各有各

的卖点。但不容忽视的是，热潮下暗流涌动。

程劲松指出，酱酒质量参差不齐、泥沙俱

下。“曾经很多投资人说让我给他们带路去茅

台镇‘扫街’，一个个的酱酒厂去看看。哪个酒

好，哪个酒的价格性价比高？我可以告诉大家

200 块钱也很难买得到性价比好的酒。”程劲

松指出，茅台虽带动了茅台镇白酒的火热，但

在纯粮固态属性认定、非法添加、年份识别、

选酒特征及一致性认定等方面的监管上仍有

待提高。此外，酱香型白酒异军突起，行业新

产品辈出，如何检评？怎么扶持？团标制订又

要怎样界定？都需要行业深思。

因此，我们应该正确看待酱香型白酒，既不

能过度“神”化，也不能轻易“妖魔化”。说到底，

酱酒热的背后，离不开品质，也少不了积淀。

以北方酱酒为例，不管是有茅台帮扶的

华都，还是山东代表性酱酒品牌———“齐鲁六

酱”中的云门、古贝元、赖茆、祥酒、龙琬重酿、

金贵，均有几十年的酿造酱酒历史。

“北方酱酒跟南方酱酒相比，香气优雅、

立体丰满、绵甜柔和、甘洌圆润。此外，大家普

遍认为在北方藏酒更合适。”程劲松指出，北

方天气干燥，不容易长霉，储酒的外坛干净，

更有利于酒与大自然的呼吸，有利于陈酿。

“茅台酒是价格标杆、价值标杆、质量标

杆，几十年不变，但是人的口味是会变的。如

果北方酱酒能够做出更加醇厚、焦香柔和、体

感更轻松的酱酒，会给企业留下充分发挥的

市场空间。”程劲松如是说。

国家市场监督管理总局
价监竞争局约谈白酒企业

日前，为贯彻落实党中央、国务院领导通

知批示精神，做好白酒市场监管工作，国家市

场监督管理总局价监竞争局发布了《关于召

开白酒市场秩序监管座谈会的通知》。据知情

人士透露，头部白酒生产企业以及相关协会

负责人参与此次座谈会。资料显示，价格监督

检查和反不正当竞争局（规范直销与打击传

销办公室），主要负责拟订有关价格收费监督

检查、反不正当竞争的制度措施、规则指南；

组织实施商品价格、服务价格以及国家机关、

事业性收费的监督检查工作；组织指导查处

价格收费违法违规行为和不正当竞争行为；

承担监督管理直销企业、直销员及其直销活

动和打击传销工作。

华润啤酒发布半年报
次高端品增长50.9%

华润啤酒（控股）有限公司发布《中期业绩

公告》显示，1-6 月，实现营业额 196.34 亿元，

同比增长 12.8%；公司股东应占溢利 42.91亿

元，同比增长 106.4%。公告显示，利润中约有

17.55亿元来源于搬迁补偿协议签订后，企业

就出让其拥有的地块收取初始补偿收益；以及

毛利因本集团产品销量及平均售价上升而增

加。2021年上半年，尽管广东、黑龙江、辽宁和

安徽等个别地区出现了疫情反复，但啤酒市场

容量整体呈现复苏态势，华润啤酒方面表示，

上半年整体啤酒销量已大致回复至 2019年同

期水平，上半年整体啤酒销量较去年同期上升

4.9%至约 6,337,000 千升。

贾湖酒业冠名漯河
十大文化名片有奖征集

日前，由河南漯河市文广旅局、漯河日报

社主办，贾湖酒业、漯河市酒协协办的“贾湖·

中原味道”2021 漯河十大文化名片有奖征集

活动正式启动。此次征集活动，由贾湖酒业核

心产品之一“中原味道”冠名，采用线上线下

有奖征集，通过广大市民和专家共同参与，最

终搜寻真正能够体现漯河城市形象和城市精

神的十大文化品牌，以融合发展为导向，形成

十大文化标签，丰富补充贾湖酒业“中原味

道”系列产品成为“漯河味道”，将充分发挥文

化创意在助推地方经济加速发展的作用。

营收净利增长均超 30%
古越龙山上半年业绩出炉

古越龙山发布半年度业绩报告称，2021
年上半年营业收入约 7.64 亿元，同比增加

31.91%；归属于上市公司股东的净利润盈利

约 8811 万元，同比增加 31.27%。上半年，古

越龙山坚持高端产品战略，持续聚焦核心大

单品，根据古越龙山年初制定的计划对 200
余只产品进行逐步淘汰和整合，并对金五年、

清醇系列产品进行梳理，以做强高端产品、壮

大腰部产品，进一步完善新产品开发流程及

相关产品开发管理制度，持续推进“国酿

1959、好酒不上头、青花醉”三大高端系列产

品的市场开拓。

陕西分公司
市场运行分析会召开

日前，陕西市场运行分析会在西凤宾馆三

楼会议室召开。股份公司副总经理、营销管理

公司总经理周艳花，营销管理公司党支部副书

记、副总经理刘国栋，营销管理公司副总经理、

陕西分公司总经理孟现磊，陕西分公司市级经

理共同参加此次会议。各区域负责人从业绩完

成情况、产品动销、市场活动开展、经销商库

存、市场存在问题等方面进行了总结分析。本

着求真务实的态度，逐条提出市场实际问题并

有针对性的展开讨论，结合优秀市场经验制定

调整方案，有序高效的讨论使得全体人员信心

倍增，纷纷表示将进一步调整思路，以更为科

学有效的工作方法投身于市场建设工作中，助

力陕西市场更好更快发展。 渊综合冤

酱酒不可“神”化 也不可“妖魔化”

会稽山演绎新故事

“数字酒庄”让藏酒“走上云端”


