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中国品牌
周刊Chinese brand

weekly 东裕·汉中仙毫协办

广告

■ 王文晔 / 文 白桂斌 / 图

2011 年 3 月，首列中欧班列从重庆发出

开往德国杜伊斯堡；2016 年 6 月，中国铁路正

式启用中欧班列统一品牌。10年来，中欧班列

开行数量节节攀升，高效便捷低成本的物流通

道吸引了适铁适欧产品的常态化运输，为我国

实现更高水平的对外开放拓展了新空间，有力

推动“一带一路”沿线国家互利共赢。

目前，中欧班列累计开行突破 4 万列，仅

去年一年就开行 1.24 万列。今年上半年，中

欧班列延续强劲发展势头，共计开行 7323
列，同比增长 43%。在国内，已有 29个省区市

开行中欧班列；在境外，中欧班列已通达欧洲

23 个国家的 168 个城市。

2020 年 7 月，国家发展改革委下达中央

预算内投资 2 亿元，支持郑州、重庆、成都、西

安、乌鲁木齐等 5 个中欧班列枢纽节点城市

开展中欧班列集结中心示范工程建设。

成都国际铁路班列有限公司副总经理王

伟琨在接受记者采访时表示, 作为成都中欧

班列运营方，在继续提高中欧班列运输服务

与运营品质的同时，该公司还将依托中欧班

列搭建外贸综合服务平台。他说：“中欧班列

是全球供应链服务体系的重要一环，我们对

发展前景充满信心。”

疫情之下中欧班列逆势发展
据了解，得益于疫情期间中欧班列的稳

定运行，国内产品顺利“走出去”，国外产品也

得以“走进来”。2020 年 10 月，搭载着 82 台奥

迪汽车的中欧班列“奥迪整车进口班列”从德

国不来梅哈芬港顺利抵达西安。今年 8 月 3
日，一列满载冰箱、液晶电视组件等智能家用

电器产品的专列从成都国际铁路港驶出，沿

着丝绸之路经济带一路向西，奔向千里之外

的波兰马拉舍维奇。

仅今年上半年，中欧班列（成渝）累计开

行近 3000 列，智能家电、电子产品等逐渐成

为成都的主要货源，占出口总量 68.35%。截

至 2021 年 7 月 18 日，中欧班列“长安号”累

计开行 9712 列，其中 2021 年开行 2138 列，

较去年同期增长 20%。

在中国加强国际抗疫合作的背景下，中

欧班列保障并提升服务质量，优化作业流程，

成为防疫物资援助的主要通道。2020 年，中

欧班列共为欧洲 20 多个国家的 90 多个城市

运送防疫物资 939 万件。成都、西安、义乌、武

汉等地创新开行了中欧班列防疫物资专列，

获得国际社会的普遍赞誉。

王伟琨向记者表示,依靠中欧班列，成都

国际铁路港累计向波兰、德国、荷兰等国发运

防疫物资总重量 2.5 万吨、货值约 3 亿美元，

有效助力了国际抗疫。

集结中心建设带动区域经济发展
作为全国中欧班列集结中心示范工程建

设城市之一，四川成都不断完善“干支结合、

枢纽集散”的高效集疏运体系，以通道促进贸

易、集聚产业、深化合作，有效带动区域经济

社会发展。

在成都铁路集装箱中心站向西约 3 公里

处，国家首批多式联运示范工程———成都国

际铁路港多式联运项目正紧张收尾，预计今

年 11 月竣工。“成都打造中欧班列集结中心，

需要成熟完备的物流体系。”成都中远海运陆

港多式联运有限公司总经理张旭表示，该项

目紧邻青白江区大弯货站，将提供中欧班列

和西部陆海新通道的去程、回程集装箱集结，

换箱，拆箱后配送等服务。

据悉，2020 年，四川省对“一带一路”沿线

国家和地区进出口额达 2454.9亿元，同比增长

24%。成都市实现进出口总额 7154.2亿元、增

长 22.4%，这样一个不靠海不沿江的内陆城市，

因为中欧班列，成为了对外开放高地。

“成都中欧班列最初每年只开行 40 多

列，如今每年 2000 列以上，许多本地中小企

业利用这条国际通道开拓海外市场。”王伟琨

告诉记者，从前高昂的运输成本、复杂的中间

环节是横在成都等内陆城市制造企业与外贸

出口间的一堵高墙，“现在有了便捷的运贸一

体班列，本地的服装、鞋帽、水果、蔬菜、花木

等产品源源不断出口至国外，中小微企业顺

利实现‘走出去’。中欧班列已经逐渐成为全

球供应链服务体系的重要一环，我们对发展

前景充满信心。”

创新打造中欧班列品牌
近年来，中欧班列不断进行拓展和创新，

无论是运营模式还是开行质量都在不断优

化。注入了数字化基因的中欧班列，在订舱、

载货、货物集拼集运、“一单制”金融结算等多

方面变得更加便捷。

目前，西安已建成中欧班列“长安号”全

国首个铁路自动化无人码头，上线单一窗口

订舱平台和综合服务平台，同时依托北斗定

位系统及全球无线网络环境，实时掌握在途

集装箱的位置、施封状态、温度、湿度等信息，

实现货物的全流程 24小时监管。

四川自贸试验区青白江片区推行中欧班

列（成都）运费分段结算估价管理改革，通过

实现班列国内段运费不计入货物完税价格的

方式，有效降低了企业成本。据成都海关统计

数据显示，该项改革试点自开展以来，商品范

围已从汽车整车扩大到进口肉类、红酒、矿石

产品，线路从蒂尔堡、罗兹扩展至中欧班列全

线。今年上半年，共对 1405 票班列回程进口

货物实现境内运费扣减，货值 7.1 亿元，为企

业减征税款 93 万元。

10 年来，中欧班列逐渐跑出广度和深

度。6 月 20 日，中欧班列统一品牌五周年工

作座谈会在京召开。会议指出，要着力增强中

欧班列持续发展动力，加快中欧班列信息平

台、智慧口岸建设，推进中欧班列与丝路海

运、西部陆海新通道等联动发展，积极推动

“运贸一体化”，积极探索开行“人文班列”“旅

游班列”。

■ 李树芬

8 月 17 日，云南省红河州“起飞质

变———怎么看怎么办”系列新闻发布会举行

金平专场发布，金平县农科局局长杨峰就该

县依托以“金平瑶药”为主的中药材创建“一

县一业”的优势和举措，回答记者提问。

杨峰介绍，金平县有发展金平瑶药、南板

蓝根、金平砂仁、金平人参、重楼等中药材以

及草果、花椒等“食药同源”农业特色产业的

坚实基础，“十四五”期间，全县将推进以“金

平瑶药”为主的中药材“一县一业”发展，重点

建设 1 个长寿康养生物药材百药园，3 个生

物药材精深加工厂，1 个生物药材交易中心，

培育 20 户中药材龙头企业和 15 户中药材产

业合作社，打造“金平草果”生物药材国家农

产品地理标志 1 个，打造“金平南板蓝根”“金

平大血藤”“金平血满草”“金平七叶莲”“金平

土连翘”生物药材国家地理标志证明商标 5
个。整体推进中药材产业发展，着力建设中药

材基地 30 万亩，综合产值达 30 亿元以上。

“十四五”期间，重点抓好农产品质量安

全追溯平台体系、“三品一标”认证体系建设，

巩固现有 39 户农业龙头企业，新培育省级龙

头企业 4 户、州级 7 户以上，完成 20 家国家、

省追溯企业信息录入，新入选云南绿色食品

“10 大名品”1 个以上，新认定农产品地理标

志产品 1 个，新增认证绿色食品 16 个，有机

农产品 24 个，打造绿色食品、有机产品总量

达到 60 个以上。不断强化“长寿金平”区域性

公共品牌建设，集中打造一批“长寿金平”食

药品牌，提升农产品质量安全水平和市场竞

争力，提高品牌竞争力、影响力和辨识度。

通过扎实推进“一县一业”主导产业，一

手抓示范引领，一手抓产业兴旺。重点推进香

蕉、菠萝、火龙果、百香果等水果产业提质增

效，积极引导发展芒果、柚子、菠萝蜜、澳洲坚

果等产业，加快生猪、肉牛、家禽规模化养殖

基地建设，计划建设 20 个百头以上肉牛养殖

场，20 个千头以上生猪养殖场、10 个万羽以

上家禽养殖场，力争出栏生猪 20 万头，出栏

肉牛 2 万头，出栏家禽 330 万羽以上，综合产

值达 30 亿元以上。让金平农业筋骨更强健，

让乡村特色产业真正连接城乡，富裕农民。

国货走俏
情怀要与品质并重
■ 刘桐羽

特别是年轻一代，能够坚定而自信

地“平视世界”，愿意支持国货，以“中

国范儿”为荣———

身穿李宁卫衣、脚踏回力运动鞋、涂着百

雀羚面霜、吃着稻香村糕点、用着华为手机

……近几年，买国货、用国货、晒国货，成为很

多人特别是年轻一代的生活日常，甚至成为

一种时尚与潮流。

曾几何时，不少消费者热衷于追求洋品

牌。现如今，国货成为了“香饽饽”，从物美价

廉的服装到别具韵味的文创，从频频出圈的

美妆到精细实用的工具，一个个国产品牌强

势崛起，成长为消费的新主角。商务部数据显

示，今年上半年，国货消费热度继续提升，有

关电商平台“6·18”促销活动期间，国产品牌

销售额占比超过 70%，越来越多消费者的购

物车正在被国货“承包”。

为什么越来越多的年轻人选择购买国

货？在某问答平台上，这一问题曾引发热议。

一条高赞回答是这样写的：“我当下愿意支持

国货，这既是我的理性选择，亦是我的感情流

露。”的确，国人不断增强的文化自信和文化

认同是国货当潮的原动力。特别是年轻一代，

能够坚定而自信地“平视世界”，在追求时尚

张扬个性的同时，愿意支持国货，以“中国范

儿”为荣，并将对国产品牌的情怀变成真金白

银的购买。

当然，消费者的情怀只是一方面，中国企

业久久为功修炼内功，不断升级产品的品质、

性能和价值，才是国货日益走俏的根本原因。

老字号推陈出新，新品牌后来者居上，无论是

从外观时尚度，还是产品本身的质量与实用

性，国货品牌都得到全方位提升。比如，曾经

一度淡出视线的鞋类老品牌“回力”，以品质

和创新引领潮流，开发出几千种款式，从休闲

鞋到运动鞋一应俱全，从“儿时的小白鞋”变

成了“时尚必备单品”，最终在市场上重新实

现了自己的品牌价值。产品物美价廉、服务优

质到位、设计时尚潮流……国货正在用实际

行动赢得越来越多消费者的追捧。

“国货之光”愈发闪耀令人欣慰，但国货

热背后的问题也不容忽视。比如，有的企业过

度重视营销，把低水平的“情怀贩卖”、文化符

号堆砌当成噱头；有的对品牌产品质量与服

务的把控存在“三分钟热度”；有的则仍以低

价作为占领市场的主要手段……这样的国货

品牌只会陷入消费热度、口碑流量的“漩涡”，

而无法“长红”。站在全球市场竞争的新起点

上，面对新的机遇和挑战，国货品牌要立足质

量与服务，牢牢坚守质量品质和品牌核心价

值，勇于创新，注重挖掘我国深厚的文化积

淀，找准新时代与消费者碰撞的新链接点，用

实力让情怀落地，用先进技术与创意文化为

中国创造赋能。如此，在下一波消费潮流涌来

时，国货才能依然乘风破浪、“永”立潮头。

国货崛起正当时。期待更多国货品牌在

传承与创新上下功夫，以质量为本、以创新为

魂，不断推陈出新，努力实现品质与情怀并

重，让国货的发展之路越走越宽、越走越稳。

打响“金平瑶药”品牌 示范引领乡村产业振兴

中欧班列：
高质量创新带动沿线国家互利共赢

荫四川成都铁路口岸多式联运海关监管中心

荫俯瞰四川成都国际铁路港


