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weekly 东裕·汉中仙毫协办

广告

■ 严芳婷 武组

今年，武汉市委组织部、市农业农村局、

市国资委在全市开展“国企联村”行动，组织

市属国企党委与农村联合党委结对发展，发

挥国企党委政治优势、产业优势，帮助结对联

合党委建设一批稳定的产业发展项目、培育

一批高素质专业人才队伍、创新一批高效能

乡村治理载体、健全一批完善的公共服务设

施、组织一批优秀的乡村文化活动。

目前，15 家市属国企党委与 40 个农村

片区联合党委结对发展，国企联村———企业

动力足，乡村焕新颜。

畅销路———
助农产品提质“进城”

据湖北日报报道，黄陂朱铺村，与湖北孝

感杨店镇仅一桥之隔。这里，柏油马路宽敞平

整，一栋栋小楼排列整齐。

“这些年，村容村貌有了很大的变化，但

真正要发展、要留人，还得有产业。”朱铺村村

支书朱俊刚坦言道，“村里土地肥沃，可过去

村民种出的农产品难有销路。久而久之，村民

没了积极性，不少地便荒废了。”

为解决朱铺村“种什么”“怎么卖”的问题，

在联合党委的牵线下，武汉商贸集团及权属

企业中百集团深入田间地头调研。

“黑糯玉米，经济附加值高、需求大，且种

植所需劳动力不多。”中百集团中百仓储生鲜

事业部负责人张志刚介绍，本着先试点再扩

大的想法，先期 20 亩玉米种植示范基地，在

朱铺村建立起来。

首批试点玉米上架中百仓储后，迅速抢

售而空。

“虽然只是开了个头，但前景可期！”张志

刚说：“玉米平均亩产可达 3000 根至 3500
根，一年可种两茬，后期我们计划在李家集街

方安片区、民安片区扩产 800 亩。”

畅销路，就是畅财路。

新洲区徐古街绿化片区，食用菌、小香

薯、蓝莓等农产品种类丰富、产量优势明显。

但在以往分销过程中，基本采取无差别进入

大市场的方式。如何实现利润最大化，成为武

商集团帮扶绿化片区分销农产品的关键。

“以香菇为例，之前村民采摘下来的香

菇，都是统一装箱后送往白沙洲大市场批发

售卖。”武商集团相关负责人说：“现在与我们

合作后，根据产品品质分三级管理，品质好的

分拣出来进超市，品质略低的再走市场批发，

这样分销能进一步增加农产品的收益。”

目前，武商超级生活馆开辟出新洲徐古

街农产品销售专区，在武汉市及鄂州、黄石区

域 40 余家门店，销售新洲区徐古街双孢菇、

杏鲍菇、鲜香菇、平菇、金针菇、小香薯等农产

品累计达 95 万元。

兴产业———
合资公司促“村企”双赢

“民主片区水田多，可过去种水稻等作物

效益不好，导致村里劳动力流失，部分农田荒

废。”新洲区民主片区联合党委委员郭红发无

奈地说。

新洲区凤凰镇凤凰镇民主片区内，约有

5821 亩水田，可利用土地资源丰富，水资源

充沛，但水资源利用率不高，产业规模较小。

3 月 30 日，由武汉林业发展公司与民主

片区联合党委共同成立的武汉红色原野生态

发展有限公司，在毛家冲村挂牌。

合资公司挂牌后第一件事，便建立起水

生植物引种基地。

毛家冲村临近毛家冲、仙人洞两个水库，

依托这里的优势，武汉红色原野生态发展公

司先期打造 50 亩水生植物种苗基地，引进鸢

尾、菖蒲、美人蕉等 13 个品种、40 万余株优

质种苗，分田种植。

“水生植物能净化富营养化的水体。”武

汉林业发展公司丁凯说，武汉林发公司下属

林业调查规划设计院对武汉市小微水体进行

调研，统计出全市小于 15 亩的小微水体有 6
万多个。

“这是一个很大的市场，我们将充分发挥

国企的优势，把引种基地培育出的水生植物

投放进全市小微水体污染治理中去。”丁凯介

绍，今年引种基地预计产值可达到 60 余万

元，增加村民务工收入 16 余万元。

如今，武汉各远城区的乡村产业也正加

速形成规模效应。

黄陂区六指街许桥片区新博村，是一个

拥有黄酒文化的移民新村。

“过去村里生产黄酒，规模小，没有统一

品牌，并不被市场广泛接纳。”新博村村书记

杨卫国惋惜地说。

“黄酒是荆楚文化的传承，不仅要叫好，

还要叫座。”武汉农村商业银行“联村”后，首

批 10 万元启动资金入账武汉楚尚道黄酒合

作社，用于购买包装、生产设备及一期所需

米、酒曲等原材料。同时，借力银行优质客户

资源优势，帮助新博村黄酒产业建立销售渠

道，力争实现每年销售 8 万余斤的目标。

“现在，全村黄酒进行标准化规模生产，

并标上统一品牌———甘棠道。”杨卫国说，“过

去村民一斤黄酒只能卖不到十块钱，现在进

行标准化生产，一斤黄酒能卖 30 多元。”

提品质———
扮靓村庄“全域成景”

秀美的梁子湖、汤逊湖以及大花山、锦绣

山环抱，地处“两山两湖”之间的江夏区五里

界童周岭村片区联合党委，下辖 4 个村级党

组织，拥有良好的资源禀赋。

今年 2 月，武汉旅游体育集团进驻，聚焦

实施“全域成景行动”，将李家店村龙家畈湾

特色民宿群打造为华中第一村，首批打造 26
栋闲置农房成特色民宿，推动片区农文旅融

合发展。

依托梁子湖、恒大科技旅游城，将片区内

小朱湾、当代薰衣草园、龙家畈湾民宿群、群

益村七彩花海、梁湖农庄连点成片、形成景

区，申报国家 5A 级景区。

在“一二三”产业深度融合的浪潮下，童

周岭村片区的农文旅、美丽乡村建设走在全

区前列，小朱湾、农家畈、老屋穆等一批特色

村湾景点成型，让老百姓从原来的“外出打工

挣钱”变成了“坐在家里赚钱”。 咱下转 P4暂

■ 齐福臣 董泽辰 王亚滨

近年来，河北省唐山市把品牌农业建设

作为增强农产品竞争力、提高农业效益的重

要抓手，依托资源和区位优势，围绕打造“京

津优质安全农产品供应基地、环京津农产品

生产加工物流基地、京津冀休闲农业和乡村

旅游目的地”目标，以农产品质量安全为基

础，完善品牌农业工作体系，拓宽品牌营销渠

道，培树了一批特色鲜明、知名度高、发展潜

力大、带动能力强的农业品牌，目前，全市拥

有农产品驰名商标 10 个、农产品地理标志证

明商标 32 个、国家农产品地理标志 8 个、国

家地理标志保护产品 6 个；省级区域公用品

牌 14 个，省级行业领先企业品牌 8 个，跑出

了品牌农业建设“加速度”，为打造农业高质

量发展“唐山高地”提供了新引擎。

培育特色产业袁激活发展动能遥唐山市按

照“一县一特、一乡一业、一村一品”原则，依

托东部东路花生优势产业区、西部强筋小麦

优质玉米优势产业区、南部高端设施蔬菜优

势产业区、中部特色休闲体验优势产业区，连

片开发建设，不断扩大规模，推进优势特色农

产品生产向优势产区集中，培植出一批竞争

力强、经济效益高、带动作用大的农业优势特

色产业，为唐山市农业品牌建设注入新活力。

坚持质量为本袁夯实建设基础遥唐山市始

终把农产品质量安全体系建设作为品牌农业

发展的基础，坚持标准化生产与质量监管“两

手抓”，全面打造“安全食品唐山造、绿色食品

进万家”品牌，超过 2000 家农产品生产企业

被纳入市“智慧农安”监管平台，实现了“标准

可查询、生产可监控、销售可追踪、质量可追

溯”，全市现有绿色食品认证企业 63 家，产品

113 个；有机认证企业 42 家，优质产品年增

幅超过 10%，全市农产品质量安全监测合格

率达到 99.97%，唐山市被农业农村部命名为

“国家农产品质量安全市”，成为全省唯一获

此称号的地级市。

坚持龙头引领袁积蓄发展后劲遥大力推广

“龙头企业+合作社+基地+农户”的“四位一

体”运营模式，重点鼓励新型农业经营主体发

挥资金、技术、人才等方面的优势，积极参与

品牌农业生产经营。目前，全市共有农民合作

社示范社 260 家（其中省级 88 家，国家级 32
家）；市级以上示范性家庭农场 251 家（其中

省级 115 家），市级以上农业龙头企业 312 家

（其中国家级 6 家、省级 103 家）。在“迁西板

栗”这一省级区域公用品牌的带动下，2020
年迁西县板栗栽植面积 75 万亩、产量 8 万

吨、产值 24 亿元，栗农人均增收 6000 多元，

真正实现了“一个品牌带动一个产业、一个品

牌富裕一方百姓”。

坚持模式创新袁拓宽销售渠道遥大力开展

线上线下一体化区域公用品牌营销活动，先

后组织乐丫、乡伊香等企业利用线上平台进

行品牌宣传营销。通过开展“网红直播”“县长

带货”等方式，尝试网络直播营销新模式。鼓

励指导品牌农业企业积极探索“互联网+”销
售模式，形成线上宣传、订单，线下展示、营销

的新格局。今年 1 至 7 月份，玉田包尖礼品白

菜在京东网上零售礼盒 3000 余件，交易额

30 余万元。

搞好宣传推介袁提升品牌传播力遥唐山市

积极组织品牌农产品生产企业参加国内大型

农产品交易会，扩大唐山品牌农业影响力。持

续加大宣传推广力度，在央视 17 频道《农业

气象》栏目、北京西客站、唐山高铁站、唐山机

场高速出口投放广告，宣传优质农产品，提升

品牌形象。引导唐山市 8 家领军品牌企业自

筹资金 4480 万元，开展品牌宣传推介，推动

全市优质特色农产品实现品牌化发展。

中国品牌汽车
在沙特市场驶入发展

“快车道”
■ 王海洲 胡冠

“长安汽车很独特，设计和颜色很漂亮，

有比较全面的配置，产品质量也很好。”聊起

长安汽车的优点，正在沙特阿拉伯达曼长安

汽车展厅选购的一名当地消费者如数家珍。

他表示，中国汽车性价比高，有独特创新设

计，在沙特消费者特别是年轻人中深受欢迎。

红旗汽车沙特经销商穆罕默德·阿卜杜

勒·贾瓦德也有类似的感受：“红旗在沙特上

市后，销量远超预期，热门车型一车难求。”据

了解，红旗高端车型 H9 在沙特上市一个多

月，订单已过百。

在沙特市场，中国汽车产品竞争力不断

提升，正受到越来越多沙特消费者青睐。中国

汽车工业协会日前公布的最新数据显示，

2021 年上半年，中国出口汽车整车 93.9 万

辆。中国汽车工业协会信息部工作人员告诉

记者，沙特今年上半年进口中国汽车 6.4 万

辆，数量位列中国汽车整车出口市场第二位。

另据中国机电产品进出口商会公布的数

据，2020 年中国对沙特出口汽车 9.8 万辆，比

此前一年增长 69.6%。沙特成为当年中国汽

车出口第一大目的地。

在这一背景下，不少中国汽车品牌在沙

特迎来快速发展期。

2020 年，长安汽车在沙特销售近 2 万

台，成为首个进入沙特汽车市场年销量排名

前十的中国品牌。截至 2021 年 5 月，长安汽

车在沙特累计用户突破 5.5 万。2021 年 6 月

以来，红旗、长安等品牌相继在沙特主要城市

开设新店。

除了家用车，中国客车性能稳定、价格极

具竞争力，已在沙特公共交通领域取得长足

发展，产品覆盖校车、公交车、旅游客运车等。

安凯客车国际营销公司中东大区总经理张慧

勇表示，中东一直是中国客车重要出口地，安

凯客车向沙特累计出口客车超过 1 万辆，是

沙特市场保有量最大的客车品牌。

沙特汽车市场在中东地区规模较大，有

较强的代表性。国际认证服务公司泰测发布

报告显示，沙特是海湾地区最大汽车消费市

场，人均汽车保有量居世界前列。

沙特市场分析人士表示，中国汽车走俏

沙特市场，主要由于物流供应链全、适配创新

力强、产品服务性好等优势。特别是新冠疫情

暴发以来，尽管存在供应链受阻、国际海运船

期和交货期紧张等困难因素，中国汽车品牌

充分利用国内优势协调市场资源、管控物流

过程，保证订单按时交付。

长安汽车国际公司中东及非洲高级总监

邓红梅告诉记者，长安连续 5 年在沙特开展

产品适应性测试，全方位验证产品的本地化

适应能力，开发个性化配置，保障产品质量。

多家受访中国车企也表示，针对沙特市

场，企业专门组建市场对接、配件采购、驻点

服务等队伍，提供技术支持、车辆保养、维修

指导、人员培训等服务。

分析人士认为，随着中国与“一带一路”

沿线国家合作进一步深化，以及沙特“2030
愿景”和相关政策措施的实施，中国汽车品牌

在沙特乃至整个海湾地区发展潜力巨大。

唐山品牌农业建设跑出“加速度”

畅销路 兴产业 提品质

武汉做实“国企联村”品牌


