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汾酒典藏原浆酒

酒精度院59%vol
香型院清香型

G窑R官荣评分院89
原料院水、高粱、大麦、豌豆

年份指数院3
原浆指数院5
甜爽度院3
生产厂家院贵州茅台股份有限公司

G窑R酒评院这款酒能够展示大曲清香

的高端风格，经过时间的老熟，拥有怡人的

清香，酒香舒适，酒体醇和、甘冽，滋味丰

富，余味爽净，风格典型。

伊力特国融 20 年

酒精度院50%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院83.5
原料院水、高粱、豌豆、玉米、糯米、大米

年份指数院2
原浆指数院4
甜爽度院2.5
生产厂家院 新疆伊力特实业股份有限

公司

G窑R酒评院 此款酒极具地方特色，香

气漂浮在酒杯上空。它入口柔顺，刺激感

小，酸度较高，香气舒适。

国隆窖藏 15 年礼盒

酒精度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院83
原料院水、高粱、小麦

年份指数院2
原浆指数院4
甜爽度院2.5
生产厂家院 贵州茅台酒厂集团技术开

发公司

G窑R酒评院 此款酒酒体香浓纯正，不

同于五粮酿造风格，酒体醇和，柔顺，饮后

易下喉，落口舒适干净，适合普通大众消

费。

泸州老窖
封坛原浆永盛烧坊

酒精度院60%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院81.5
原料院水、高粱、小麦、大米

年份指数院3
原浆指数院5
甜爽度院3
生产厂家院泸州老窖股份有限公司

G窑R酒评院这款酒有着风风火火的性

格。它的香气大，以己酸乙酯为主的主体香

气明显，清爽但热烈。它酒体结构合适，酸

度一般，醇味强烈，回味较甜，没有太多缺

陷。

■ 李澎

记者从酒鬼酒公司了解到，8 月 5 日的酒

鬼酒伊《万里走单骑》世遗联名酒新品首发，迎

来火爆现场———开售仅 1 小时，就实现销售

额突破 2000 万的惊人战绩。超高的热度，令

酒鬼酒再成焦点，火爆出圈。

文化+品牌出圈，
酒鬼酒做对了什么？

酒鬼酒伊《万里走单骑》为何如

此受到线上粉丝追捧？让我们从

酒鬼酒伊《万里走单骑》的文化

契合说起。品牌文化积淀+新
一季玩法升级，是此次线上

热卖的主因。

由酒鬼酒独家倾力

冠名赞助，浙江卫视联

合中国文物学会共同发

起，隆重打造的大型文化

创意节目《万里走单骑》，

去年一经推出，就成为电视

机前不同年龄段观众的“新

宠”。文物学者、故宫博物院第

六任院长单霁翔领衔率队，与年

轻明星组成“布鞋男团”，探访 12 处

中华大地上的世界文化遗产地，用生动、

真实的体验感悟，诠释世界文化遗产背后的

价值与意义，在全社会引发文物与文化遗产

保护话题的广泛热议与轰动效应，文化品牌

大 IP 应运而生。新一季即将开机，《万里走单

骑》文化品牌的周期性得以延续，并将获得新

的放大加持，观众的热情期待是文化创意产

品热销的重要原因。

其实，早在今年 4 月，作为《万里走单骑》

首季的独家冠名赞助商，酒鬼酒量身打造的

酒鬼酒文创限量版产品，就在线上酒鬼酒京

东自营旗舰店首发上市，瞬间被一抢而空售

罄。与上季相比，新一季酒鬼酒玩法，又有新

的“升级”。除了产品本身的更新与保持稀缺

性，新版《万里走单骑》世遗联名酒的发售模

式也迎来创新。多平台直播带货、限时、限量

优势成为利器。昨天的线上销售，酒鬼酒在京

东、天猫、苏宁易购、酒仙网、抖音 5 大平台同

步限量首发，首度引入网红直播带货等新的

形式，令粉丝们耳目一新，最终创造了“1 小时

2000 万”的销售奇迹。

相信接下来的第二季中，文化+品牌两大

看点，必将还有新的异彩呈现。

“1小时2000万”现象背后，
富含的深层逻辑

从表相上看，《万里走单骑》节目中，背

包 、旅

具 中 不

经意间的

logo 露出、

对话简单的

提及，以及镜

头运用中背景下

的符号意义，时刻唤醒

着观众对酒鬼酒、馥郁香的记忆，让

观众对酒鬼酒的内涵式理解逐渐清晰。从更

深层的意义上讲，通过首季 12 期的多维度强

化，酒鬼酒、馥郁香已经成为世遗文化一处经

典的印象“开关”，与世界文化遗产保护这一

社会意义重大的公益性活动紧密结合。

在品牌符号记忆形成的基础上，文创联

名款酒鬼酒产品的适时推出，实现了品牌向

产品的具像转化，从而将节目观众、拥趸、粉

丝的热情成功转移至遍布世界文化遗产元素

的文化衍生品上。

新版酒鬼酒 X《万里走单骑》世遗联名酒，

将《万里走单骑》第一季中“布鞋男团”探访的

12 个中华世遗地中最具特色的场景以手绘的

笔触刻画于盒身，配以质感白盒，极具文化韵

味。

抽出酒盒，一瓶酒、一彩蛋盲盒、一精致

铜锤跃然眼前，极具巧思。最为吸睛的自然是

晶莹剔透的酒鬼酒经典麻袋瓶身。

在延续酒鬼酒经典麻布袋品牌印记的同

时，突破传统路数，用水晶瓶塑刻其轻奢质

感，瓶身背面，同样印刻有 12 遗产地金线手

绘，现代轻奢风格加持下又不失文化底蕴，让

人爱不释手。集齐彩蛋盲盒还有望获得精美

的银瓶，刻有 12 副不同遗产地地标性经典手

绘图的银瓶酒随机出现，一把木柄铜锤让开

盲盒也有仪式感，在集齐一套后，便可兑换酒

鬼酒 50L 大坛纪念酒一件，收集动力瞬间拉

满。

《万里走单骑》酒鬼酒联名酒的面世，在

节目镜头之外，给予酒鬼酒、馥郁香新的双重

品牌赋能，而持续的全程独家赞助，也让酒鬼

酒品牌辐射，随播出季，同步实现对观众与消

费者的周期性记忆唤醒，对酒鬼酒的文化内

涵与品牌性格有更加深入的理解与体会。

双 IP相互守望，
“万里走单骑×酒鬼酒”成经典

作为集考古发现、历史人文、旅游知识与

体验于一身的精品电视节目，经过首季的相

互成就，《万里走单骑》与酒鬼酒已经深度捆

绑，“修炼”成为世遗文化的 IP 双峰。

记者注意到，新的文创产品的推出，预示

着酒鬼酒正式宣布继续冠名《万里走单骑》这

一经典大 IP，也印证了《万里走单骑》所独有

的文化+酒的价值契合。作为该档节目的独家

商业合作伙伴，酒鬼酒此番推出联名酒线上

售买活动，既是对首季成功的致敬，也是对第

二季的预热之举。

第二季在人物组合与话题打造上迭代升

级，让语态更年轻、单期更聚焦、话题更新

锐。文化嘉宾倾情加盟，同时邀请有国风国

潮范儿的“90 后”青年进行代际话题碰撞，

让人物定位更清晰、人物构成更多元、人物

关系更聚合。节目还将引进“艺术大事件”

的概念，着力打造让传统文化与年轻人“破

圈”相拥的价值追求，用青春力量唤醒传统

文化之美。

世遗守护者联盟也将同步升级，深入聆

听世遗守望者、历史揭秘者、考古发掘者、慕

名旅游者、幸福居住者的真实故事，感受世遗

地的温度，通过与他们对话互动，勾画出一个

全新视角的遗产地。

伴随着《万里走单骑》新一季的开机与播

出，广大世界文化遗产、酒鬼酒的爱好者们的

热情必将被进一步“点燃”。

《万里走单骑》将以往旅游者简单的对景

区的走马观花，巧妙的引导向对世界文化遗

产的关注与热爱，将文化遗产的价值与意义

放大化。深度挖掘背后文物、历史与文化的博

大精深，从学者大 V 老单的个人“代言”升华

为《万里走单骑》IP 对世界文化遗产———这项

世界文化工程的代言，提升了中国山水文物

的价值内涵，拓展了中华文明的高度与视角。

文化的思想神驰，最终要落地到现实器

物与实践。与此同时，酒鬼酒 IP 在原有“中国

文化白酒代表”的基础被注入世界文化遗产

守护者的基因与标签，得到切实的丰富与深

化。中国白酒的成熟风格与文化风范一直以

来给人留下深刻的印象。在这档文化创意类

节目中，老单的睿智稳重，在年轻明星的衬托

下更加显现，而酒鬼酒的道具化符号意义，更

让长者、智者风范得以强化；白酒的文化属性

还体现在强烈的仪式感与自然亲和力，节目

中多次出现的敬天、小酌、寻宝等互动场景使

文化酒贴身营销，场景、立意定位准确凸显，

自然流畅，一气呵成。

首季最后一集———湖南湘西老司城是酒

文化延伸的集中体现：老单率领“步鞋男团”

领略“边城”湘西独特的文化，追溯绵延 800
年的土司制度与文明遗产，将产自湘西的酒

鬼酒文化张力发挥得淋漓尽致，给观众留下

了深刻的印象。

节目升级、玩法升级，酒鬼酒伊《万里走单

骑》，这一对超强 IP，坚持在创新路上，特立独

行的践行，值得各方期待。

■ 云酒头条

方履新数日，汪能科便用自己的脚步丈

量了赤水市的大地。

报道显示，7 月 30 日，赤水市委书记汪

能科到赤水经济开发区调研项目建设、企业

发展和周边部分乡镇、街道发展建设等情

况。

8 月 1 日，赤水市委书记汪能科到赤水市

白云乡、长沙镇、长期镇、石堡乡、官渡镇以及

元厚镇调研产业发展、乡村振兴等工作。

值得注意的是，汪能科近期的调研路线

中，不乏酒业的身影。

其中，百年叱水酱香型白酒生产项目、贵

仁贵酒酱香型基酒生产项目，以及贵州巴蜀

液酒业、元厚镇贵习酒酒业等，皆被这位新书

记关照。

众所周知，近年来，仁怀酱酒经历了“只

知茅台”到“茅台热”引发酱酒起势，再到如今

“酱酒热”席卷整个仁怀。这其中，担任仁怀市

委副书记、市人民政府党组书记、市长的汪能

科功不可没。

如今，带着“仁怀经验”履新，汪能科是否

能将这股“酱酒热”带至赤水河下游？

赤水白酒产业，状况如何？

赤水市是贵州省县级市，由遵义市代管，

位于贵州省西北部，赤水河中下游，东南与贵

州习水县接壤，西北分别与四川省古蔺、叙

永、合江三县交界，距遵义 225 公里，总面积

1852 平方公里。

与仁怀、习水等产区同享赤水河资源，但

赤水市白酒产业却远没有前者风光。

资料显示，2020 年，赤水市共有白酒企业

24 家，酒产能 1.95 万千升；2020 年白酒产量

0.77 万千升，工业总产值 16.1 亿元，工业增加

值 15亿元，销售收入 15 亿元，就业人数 0.1

万人；规模以上白酒企业 5 家，分别是丹霞酒

业、贵福酒业、老窖酒业、巴蜀液和名河酒厂。

持有白酒生产许可证企业 3 家，分别是丹霞

酒业、巴蜀液、贵福酒业。

白酒企业生产经营情况也不十分乐观。

一是销售困难。二是资金困难影响生产

发展。宇宏酒公司、高洞酒业、酱王酒业、龙兴

酒业、展齐酒厂于 2014 年底停产，恢复生产

比较困难。

尽管如此，在“酱酒热”的带动下，赤水白酒

也迎来发展机遇期，贵州省、遵义市大力发展酱

香白酒，把赤水产区列入赤水河谷酱香白酒规

划，助力赤水酱香白酒发展。同时，赤水市也积

极抢抓机遇，规划建设赤水绿色食品工业园区，

培育发展白酒产业。目前贵粱酒业生产正常，酱

和酒业、百年叱水启动项目建设。

汪能科的“仁怀经验”，
能带给赤水什么？

仁怀酱酒的发展核心思路，可总结为三

个方面。

首先，以茅台为核心，以酒旅融合为发展

方向，进一步夯实茅台镇及仁怀市的世界知

名酱酒产区地位。

汪能科曾提出，仁怀市要紧盯打造茅台

国际旅游目的地的目标，以酒旅融合为发展

方向，坚持围绕“一心两线三区四游”规划布

局，形成全景式打造、全产业发展、全方位服

务、全社会参与、全季节体验、全区域管理的

“旅游+”全域旅游发展格局。

其次，在生产链条上，秉持可持续发展思

维，打造“品质茅台”及“品质仁怀”的产区形

象。

汪能科此前不止一次强调，要明确仁怀

酱酒是资源性产品，即便市场需求再大，也不

能无限扩张。也是在汪能科的主导下，仁怀出

台了紧盯严管灌装车辆、严管高浓度工业废

水、严管窜酒生产、严管企业自建环保设施等

一系列管控措施，成为仁怀酱酒谋求高质量

发展的关键举措。

与此同时，在仁怀市委副书记任上之时，

汪能科也在积极走出去，开展招商引资活动，

以加大白酒及相关产业链招商力度，从而借

力迅速推动因酒立市、因酒兴市、因酒强市的

仁怀经济社会取得跨越式发展。

对于面临发展机遇期的赤水酱酒而言，

上述三点或许仍有借鉴意义。

在 7 月 30 日的调研中，汪能科表示，经开

区是赤水经济发展的主引擎、主阵地，要始终

坚持以高质量发展统揽全局，坚持把发展作

为第一要务，积极发挥工业经济主体作用，强

化基础支撑，优化营商环境，提升服务水平，

奋力开创经开区创新发展新局面。要全面贯

彻新发展理念，守牢发展和生态底线，立足绿

色生态，发展绿色经济，深化绿色改革，推动

实现经济效益、社会效益、生态效益的有机统

一。

而在 8 月 1 日的调研中，汪能科也强调，

乡村振兴，产业振兴是关键。各乡镇要始终把

产业发展摆在突出位置，立足实际，因地制宜

发展特色优势产业，以产业兴旺发展促进群

众增收致富。要坚持农旅、文旅一体化发展思

路，发挥比较优势，加强规划引领，以农业为

景，以旅游为媒，以文化为魂，推进一二三产

业融合发展。

从“高质量”“绿色”“融合发展”等表述来

看，“仁怀经验”或将为未来赤水市酒业发展

探路。

从镇雄到赤水，
赤水河从头“热”到尾？

汪能科履新，并不是酒业第一次将目光

投向赤水。

7 月，《遵义 2021 年产业大招商第一批推

介项目》发布，项目书中与酒类产业直接或间

接相关的项目 29 个，总投资规模约 167.1 亿

元。其中，赤水的总招商额超过 65 亿元，排在

名单首位的规模超过 50 亿元的赤水白酒产

业园建设项目尤其令人侧目。

作为新崛起的酱酒产区，很大程度上，这

是赤水河给的光环。

无独有偶。5 月 23 日，由云南省投资促进

局牵头，政府部门、白酒行业领域专家及企业

组成的团队，到访云南省镇雄县考察白酒产

业之时提出，要抓住机遇，排出时间表，全力

做好赤水源白酒产业园区项目策划、选址、规

划等前期工作，推动项目尽快落地，把白酒产

业真正发展成为实现脱贫致富与乡村振兴的

有力支撑。

镇雄县赤水源镇是赤水河源头，云南省

拟在此打造绿色高原酱香型白酒产业园区，

这也是首个由云南省委省政府牵头的白酒产

业园区项目。针对此，云酒头条刊文《左岸右

岸之后，赤水河“源头”要热起来了》，提出在

白酒产业表达日渐主流的当下，赤水河流域

的酱酒和产区概念已经深入人心。无论云贵

川，所有品牌都在争这条“赤水河”。

但显然，位于下游、同属遵义市的是谁

和，相对于镇雄，在这股酱酒热潮中，无疑更

具优势。再加上，如今，“仁怀老将”汪能科加

持，赤水市或将成为继仁怀之后的又一大酱

酒明星产区。

汪能科履新，“仁怀经验”能带给赤水什么？

线上 1 小时突破 2000 万，酒鬼酒凭借什么做到？

伴随着《万里走单骑》第

二季即将开机的消息不胫而走，

酒鬼酒8月5日高调启动联名款产

品热卖，一经推出，即遭遇疯抢。酒鬼酒

文创联名酒的热销，作为一种文化现象，

背后折射出的商业规律与价值同样不容

小觑，体现出文化+商业完美融合的

叠加效应，对未来酒类产品的营

销创新，具有重大的现实

意义。


