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广告

■ 张丽

在被誉为“中国衣架之都”的广西荔浦，

几百家衣架制造企业集聚于此，形成了一条

特色的衣架产业带。

2013 年，本地人黎梓涛加入衣架“制造

大军”。虽然荔浦衣架在本地名声不小，但要

走向更大的市场，需要更大的渠道投入。从

2015 年开始，黎梓涛入驻各大电商平台，无

奈生意一直没有起色。

“线下打不通销路，线上缺乏运营推广的

技术……”黎梓涛分析自己的衣架厂为何长

期进退两难。

黎梓涛的处境，是国内诸多制造型企业

和制造业集群的现状。此外，受制于物流成本

高、产品同质化、同业技术壁垒等原因，制造

业普遍竞争激烈，利润薄如刀片。

如何将这些集群发展的“中国制造”，打造

成区域特色品牌、提升产品附加值、壮大区域

经济，让“散打小厂货”逆袭为“区域大品牌”?在
新冠疫情肆虐全球，国家积极布局“双循环”和

乡村振兴的背景下，各地都在积极求索。

让电商平台成为了新的展会场所
2020 年 12 月 2 日至 2021 年 3 月 31 日，

广西工信厅联合阿里巴巴聚划算，举行广西

“33 消费节”汇聚广西专场活动，将广西特色

产业带的近千款商品销往全国。

黎梓涛便是受益商家之一。在今年 1 月

的年货节上，他的店铺从日成交万元左右到

日成交破百万元，店铺也因此得到了极高的

权重。

黎梓涛深刻感受到了电商的力量。他说，

自己以前注重专业市场和大型展会，但是疫

情以来，线下展会没法参加。借助有关部门提

出的“政府+电商+厂商”合作新路径，电商平

台如今成为了新的展会场所。

值得一提的是，疫情期间，柳州螺蛳粉成

为餐桌新宠，一度出现“全网催货”的热闹场

面。截至 2020年 12月 17日，袋装柳州螺蛳粉

产销达到 105.60亿元，同比增长近 70%。线上

广西螺蛳粉消费规模较去年提升了 780%。

柳州螺蛳粉这一区域品牌“破圈”的背

后，是地方特色产业数字化转型的清晰路径。

这既离不开当地政府的战略领导，同时也离

不开电商平台的深度数字化运营。以聚划算

为例，无论是制作创意海报、发起螺蛳粉与热

干面的联动，还是在社交平台上释放热点话

题，其数字化运营手段为螺蛳粉“破圈”出了

一份力。

数字赋能“地方制造”逆势而上
“泉州男装，帅到发慌”，“永康筋膜枪，瘦

成一道光”，“潮州卫浴，洗澡有趣”，“安溪铁

艺，中华名技”……公开资料显示，过去一年，

有近 30 个地区通过与聚划算合作，助力 2.5
万家企业进行数字化营销。

业内专家分析认为，通过数字赋能，传统

产业集群中的“散打小厂货”，才能蜕变为家

喻户晓的区域品牌，让“中国制造”撕下“廉价

小商品”“全球代工厂”的标签。事实上，数字

赋能离不开“中国制造”本身的实力，以及国

内消费者日益增长的“国货自信”。

罗列广西制造的网红产品，除了螺蛳粉，

还有飞宇手持稳定器。坚守创业路 13 年，专

注于影像增稳这一细分领域———飞宇科技先

后推出全球首款运动相机手持云台、首款可

360 度无限旋转的手持稳定器等科技产品，

成为时尚青年的心头好物。

飞宇从“桂林制造”到“中国制造”的成

长，恰好是多地数字化产业带成功崛起的代

表。同时，经过抗疫成功、神舟十二发射等一

系列牵动人心的大事记，国民的民族荣誉感

日益提升，对国产品牌的认同也不断加强，为

“中国制造”形成特色数字化产业带提供了良

好的发展土壤。

天猫平台数据显示，国货已逐渐成为 Z
世代消费者的消费首选，其中 00 后国货消费

的增速最快，超过 50%，90 后人均国货消费

已超过 6000 元。最近网民们冲进鸿星尔克直

播间的“野性消费”，也是一个绝佳的例子。

生动的草根创业故事将不断涌现
近日，聚划算发布的《2021 中国产业带

数字化报告》提到，数字化产业带的兴起，也

将给整个社会带来更多新机会和新可能。

报告指出，产业带品牌建设以及品牌数

字化运营也愈发成为产业带致胜的关键，而

聚划算汇聚数字化时代下的各方优势资源，

联动区域政府、企业、生态，借势平台数字化

优势，通过营销组合拳，助力产业品牌数字化

运营。依托不同产业带特色玩法以及平台大

促共振，带动区域商家数字化活力，孵化产业

爆款，推动产业带品牌价值塑造，是平台型企

业参与地方产业促进的全新尝试。

受到新冠疫情的影响，线下市场遇冷，许

多企业都开始转向线上市场。作为荔浦衣架

产业带中的出口大户，桂林毛嘉工艺品有限

公司借助电商平台推出明星产品铝制衣架，

上线 1 小时内便售罄。

淘宝数据显示，福建泉州的“安溪铁艺”

家具，占据了全国 90%以上的销售份额，近一

年交易规模达到 200 亿元。而“安溪铁艺”产

业带的起点———安溪县尚卿乡，拥有各类藤

铁家居工艺企业近千家，各类加工点 2000 多

个，从业人员 2 万多人。如今，这个小乡村还

在不停吸引着其他省市的外地人前来。

在乡村振兴的背景下，许多制造业厂商，

将生产阵地从城市转移到了乡村。伴随着这

样的“返乡热”，乡村也给村里的特色产业通

上了网。以尚卿乡为例，目前拥有 7 个“淘宝

村”，各类工艺品网店上万家。

福建安溪 70 岁运营淘宝店的退休老人、

广东普宁患有小儿麻痹症的励志店主、重庆

秀山在村里电商产业园兼职赚两份收入的留

守妇女……在一条条数字化产业带上，这些

生动的创业故事将不断涌现。

■ 李爱琴 / 文 丁友明 / 图

河南省政府日前印发《河南省“证照分

离”改革全覆盖实施方案》，明确指出要将深

化商事登记制度改革作为“证照分离”改革全

覆盖的一项主要内容。近日，记者从省市场监

管局获悉，该局将通过统筹推进“证照分离”

和“多证合一”改革、深入推进经营范围规范

化登记、深化住所承诺制改革等，持续深化商

事制度改革，切实推动方案落地落实。

根据要求，省市场监管局将对“多证合

一”事项进行动态调整更新，将“证照分离”中

审批改为备案的有关事项纳入“多证合一”范

畴，不再发放相关备案凭证，企业凭营业执照

即可开展经营。充分发挥河南省“多证合一”

改革联席会议制度作用，定期通报各部门信

息接收办理情况，确保改革任务落实到位，进

一步擦亮河南省“多证合一”改革品牌。

在深入推进经营范围规范化登记方面，河

南省自 2020年 11月起，在全国率先实施经营

范围规范化改革，比国家市场监管总局的要求

提前了 8个月，为“证照分离”改革全覆盖打下

了坚实基础。下一步，将依托全国经营范围规

范目录，由企业在登记注册过程中自主勾选经

营范围规范条目；认真落实“双告知”要求，及

时告知企业需要办理的涉企经营许可事项；通

过信息化手段，将经营范围规范条目与许可事

项、审批和主管部门一一对应，实现登记注册、

审批许可、部门监管无缝衔接。

同时，深化住所承诺制改革，由市场监管

部门制作承诺书，企业只需签订承诺书对申报

的住所(经营场所)作出不违反相关规定、符合

使用条件的承诺，并对其真实性、合法性、有效

性负责，即可进行登记；试点登记确认制改革，

对登记注册的住所(经营场所)在河南自贸试验

区的企业，试点商事主体登记确认制改革，最

大限度尊重企业登记注册自主权；推广“企业

开办+N 项服务”，牵头对接公安、税务、社保、

住建、大数据等有关部门，将公章刻制、税务登

记、社保登记、公积金缴存、银行开户等更多事

项纳入企业开办流程，完善企业开办“一网通

办”平台功能，大力推广全程电子化，将全省企

业开办时间压缩至 1个工作日。

力争率先基本建成
国际消费中心城市
上海将聚焦这7个方面

■ 邹娟

7 月31 日，上海召开建设国际消费中心

城市动员大会，深入贯彻党的十九届五中全

会精神，落实党中央、国务院决策部署和商务

部总体要求。

8 月 1 日，上海市商务委透露，上海将聚

焦 7 个方面、28 项任务，一张蓝图干到底。力

争到“十四五”末率先基本建成国际消费中心

城市的总体目标。

一是构建融合全球消费资源的聚集地遥
打造全球消费品集散中心，放大进博会溢出

效应，持续提升“五五购物节”影响力。建设浦

东国际消费中心，加快推进浦东“全球消费品

牌集聚计划”，扩大与消费相关的服务业开

放。集聚国际品牌，吸引国际品牌总部入沪。

打响本土制造消费品品牌，打响一批引领性

本土品牌，打造网络新消费品牌。发展零售自

有品牌，支持商业企业实施自有品牌战略。重

振老字号品牌，支持国资老字号产权改革，加

强老字号保护。

二是推动多领域服务消费提质扩容遥 打

造国际美食之都，打造“环球美食节”等标志

性活动。扩大文旅休闲消费，打造一批具有国

际影响力的文化设施集聚区。促进丰富体育

消费，培育体育运动品牌，开展国家体育消费

试点城市建设。发展提升健康养老消费，打造

一批有国际竞争力的健康服务项目，发展养

老辅具产业。

三是打造引领全球消费潮流的新高地遥
打造全球新品首发地，提升“全球新品首发

季”，打造专业新品发布平台。加快商业数字

化转型，打造商业数字化转型示范区。创新升

级信息消费，促进新型信息产品升级消费，加

速发展网络视听消费。点亮城市夜间经济，构

建 1+15+X 夜间经济整体布局，打响“六六夜

生活节”品牌。

四是建设具有全球影响力的标志性商

圈遥提升世界级商圈业态和功能，着力把南京

东路、南京西路、小陆家嘴等商圈打造成为特

色鲜明的世界级地标性商圈。培育特色商业

街区，形成一批国潮品牌特色街、国别商品特

色街区、分时步行街区和海派特色商业街区。

打造“五个新城”商业地标，形成层次分明、布

局合理的新城商业体系，打造特色消费功能

区。提升社区生活圈能级和水平，培育家政龙

头企业，完善早餐供应体系。

五是营造具有全球吸引力的消费环境遥
完善综合交通物流体系，打造浦东综合交通

枢纽，提升虹桥枢纽交通服务能级。倡导绿色

低碳消费，深入开展“光盘行动”，推动汽车使

用全生命周期管理。优化城市商业空间，积极

发展后街经济和夜间经济，打造 24 小时城市

社交目的地。优化消费市场环境，完善重点商

圈数字人民币受理环境建设，推进线下零售

企业“七日无理由退货服务承诺亮牌行动”，

健全消费者权益保护机制。完善消费领域标

准体系，健全市场监测、用户权益保护、重要

产品追溯等机制。

六是完善国际消费政策和制度体系遥 大

力发展免退税经济。支持企业申请免税品经

营资质，优化境外旅客购物离境退税流程。增

强外籍人士消费便利性，完善外卡收单受理

环境和支付便利度，打造多语种服务示范场

景。优化市场准入监管体系，深化“一业一证”

改革试点，加大知识产权保护力度。

七是构建区域协同产业联动新格局遥 加

强国内大市场联动，把“五五购物节”打造成

为长三角消费资源联动推广载体和平台。加

强四大品牌联动，推进“上海服务”“上海制

造”“上海购物”“上海文化”四大品牌深度联

动，深化商产文旅体联动发展，支持文化艺

术、科学教育与商业跨界合作融合。

擦亮河南省“多证合一”改革品牌
持续深化商事制度改革

数字赋能“中国制造”
“散打小厂货”也能逆袭为“区域大品牌”

荫广西荔浦开启政企合作模式，为农民撑起增收的一片天。 冯为民 摄 荫螺蛳粉生产车间工作人员在直播销售螺蛳粉。 黄孝邦 摄

荫广西柳州市街边一家螺蛳粉店制作的螺蛳粉。 曹祎铭 摄


