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急急而下

义无反顾而去

虎啸雷鸣

奏响决绝壮歌

真想赤裸裸

与你融为一体

冲刷掉夏日酷热

还五脏六腑洁净

阳光绿树伴陪

这人间美景

待坐泉边

遥忆纪信忠诚

姻 云酒头条

在 7 月 16 日的开幕式上，青岛获评首个

“中国啤酒之都”，这是这座建置 130 年的城

市，一张不可或缺的名片。

在此之前，青岛啤酒以百年的光阴，早已

让青岛这座城市成为无冕的“中国啤酒之

都”。如今，这块牌匾不过是给了千千万啤酒

“朝圣者”以现实的印证。

“中国啤酒之都”花落青岛
正值旅游旺季的青岛，凉爽的海风，新鲜

的啤酒，让每位到访者拥有最清新却又丰富

的快乐体验。

啤酒这个词，其实是青岛人发明的。

1898 年，在青岛建置仅 7 年后，由于《胶

澳租借条约》的签订，青岛被德国强行租占，4
年后，德、英两国商人共同出资，在今天的

登州路上建造了日耳曼啤酒公司

青岛股份公司，也就是青岛

啤酒的前身，年产啤酒

2000 吨左右。

在此之前，中国都

没有“啤酒”这个词。

因为德国人管这种

带着泡沫的液体

叫“BIER”，青岛

人便将其音译为

“皮酒”“脾酒”，久

而久之就演绎为后

来的“啤酒”。

这座当时远东地

区最大、最先进的啤酒

厂，即便后来屡经战乱、政

权更迭，也几乎未曾有过长时

间停产，最大程度保持着生产的连续

性，并与这座城市一同进化成今天的模样。

也正因为和青岛啤酒历经百年共生，青

岛方能成为一座真正意义上的“中国啤酒之

都”。

不仅仅是因为孕育了世界第五大啤酒厂

商，位列世界品牌 500 强的青岛啤酒这一百

年品牌，和簇生的啤酒产业集群。

更是历经百年光阴，沉淀的文化认同。

青岛啤酒打造城市 IP
从早期的舶来品，到今天行销全国、走向

世界，青岛的啤酒产业发展壮大的背后，有一

条掩藏的主线———从青岛出发，中国啤酒产

业开始了本土化进程，并逐渐建立起产业自

信。

如今，在世界范围内，青岛啤酒已销往海

外 100 多个国家和地区，并且是以高品质和

高价位的形象出现。

全球各地，平均每

分钟就有 4 万瓶

青岛啤酒被开

启饮用。

在美国，青

岛啤酒的售价是

3-4 美金，也是销

量最 多的亚洲 啤

酒。而在青岛啤酒海

外销量最大的韩国，年

轻人吃羊肉串、喝青岛啤

酒已经成为一种时尚。

2015 年中国外文局发布的《中

国国家形象调查报告》中，青岛啤酒是唯一一

个在发达国家比发展中国家更被熟知的中国

品牌。

2012 年第 22 届青岛国际啤酒节期间，当

NBA 球星巴蒂尔受邀来到青岛时，曾表示“先

知道青岛啤酒，之后才知道了青岛这座城市”。

香港特区前财政司司长梁锦松也曾说

过：“外国人认识中国通常有两种途径，一个

是两千多年前的孔子，另一个途径就是青岛

啤酒。”

追溯中国啤酒产业的发展史，我们看到，

青岛不仅发明了啤酒一词，也成为中国啤酒

产业的发源地和创新高地。

1964 年，原轻工业部召开全国第五次酿

酒会议，提出“啤酒行业学青岛”的口号，并组

织专家对青岛啤酒工艺技术进行全面总结，

形成“青岛啤酒操作法”，向全国啤酒行业推

广。对中国啤酒行业的技术水平跨入世界先

进行列有着极为重要的意义。

青岛是中国啤酒的奠基者，更是拓展中

国啤酒产业文化内涵的先锋。

1991 年，首届青岛啤酒节在青岛中山公

园开幕，借此，青岛啤酒向世界发出了第一张

邀请函。

如今举办过 31 届的青岛国际啤酒节，已

成为亚洲最大的啤酒盛会。今年汇聚了全球

40 多个国家和地区的 1600 多款啤酒，还有数

以百万计的海内外游客慕名前来。

作为全球通行的文化符号，人们在看见

青岛国际啤酒节时，其实也看到了青岛这座

城市，以及掩映在红瓦绿树背后的百年岁月。

也是在这届啤酒节上，青岛正式被授予

“中国啤酒之都”称号。

在某种程度上，啤酒作为青岛的一笔重

要资产，推动着城市经济发展的有形资产和

文化底蕴无形资产的转化与增值。

2003 年 8 月 15 日，在青岛市委市政府的

积极支持下，青岛啤酒博物馆正式开馆，这是

国内首家、国际一流的专业啤酒博物馆，2020
年晋级为国家一级博物馆。开馆 17 年来，青

啤博物馆累计接待了来自 100 多个国家和地

区、超过 1000 余万人次的海内外游客，成为

了全国工业旅游示范样板。

当青岛成为啤酒产业地标
首个“中国啤酒之都”选中青岛，在中国

轻工业联合会与中国酒业协会组织专家成立

的联合考评组看来，是因为青岛市啤酒产业

拥有百年历史，文化内涵不断深化，产业基础

较好，规模经济明显，政府扶持力度较大，啤

酒产业发展总体呈现出创新能力不断提高，

质量安全健康有序的良好发展态势。

青岛是中国啤酒产业的发源地之一，以

青岛啤酒百年企业为产业龙头，青岛在打造

城市 IP、引领啤酒工业旅游发展壮大等方面

做出了不少示范开创之举。

同时，青岛还是引领产业发展科技创新

模范：据了解，以青岛啤酒酿酒行业唯一国家

重点实验室为例，截至目前，拥有 9 项国家级

重点技术创新项目，获得国家科技进步二等

奖 3 项，授权发明专利 78 项。

更重要的是，青岛依托着潮生不息的品

牌能量和创新力量，城市的产业实力、啤酒文

化底蕴获得持续的丰富。

在一年一度的青岛国际啤酒节之外，青

岛啤酒推出 TSINGTAO1903 酒吧，打造“永不

落幕的啤酒节”，目前已在全国布局 200 多

家，成为了城市时尚体验的新高地。

与以往“哈啤酒、吃蛤蜊”的传统印象不

同，TSINGTAO1903 酒吧用音乐的演出、朋克

的氛围营造想象，用纯生、皮尔森、全麦白啤、

原浆、IPA、黑啤等多种啤酒打造质量体验高

地。而推出这样啤酒、音乐、美食、文创等时尚

元素集聚碰撞的平台，正是因为“读懂”了年

轻人对时尚与夜生活的需求。

百年光阴，啤酒与青岛共融共生，我们相

信，下一个百年，这个产业地标，将在传承和

创新中，进一步释放产业能级，为啤酒产业的

发展壮大打开气象更新的想象空间。

文化之于中国白酒
是根基也是底气

近日，食品饮料、医药医疗、医美等大消

费个股全面暴跌，酒股亦未能幸免，之后则延

续了颓势。投资者们似乎有些慌乱：酒类会成

为下一个监管重点吗？“喝酒”行情还能继续

吗？白酒还是个好的投资赛道吗？

反观实业这边，各大酒企相对处之泰然，

龙头酒企保持战略定力，行稳致远；中小酒企

动作频频，精细化深耕运作的市场活动依然

活跃。其实今年以来，白酒板块已经经历过几

次较大的波动，但这更多被看做是对前期板

块快速上涨的回调盘整，并非方向性的转变，

而跳出资本从产业发展来看，白酒更无行业

性危机之虞，用五粮液李曙光董事长的话来

说：“白酒是个永恒的朝阳产业”，这个“永恒”

的底气不体现在别处，究其根本在于文化的

背书。

一个行业，如果做不到文化层面，那就做

不深刻，如果做不到民族文化的高度，那就做

不长远。

酒里乾坤大，壶中日月长。中国白酒是中

华民族传统文化的杰出代表，源远流长且不

曾间断，诗词歌赋、琴棋书画、洞房花烛、登科

及第……独特的中国白酒文化早已春风化雨

般深入中国人的生活、深入中国人的心，我们

很难想象用其他任何饮料代替白酒，来见证

那些重要的人生场景，甚至是其他种类的酒

也无法取代中国白酒之于中国人的意义，可

以说，没有中国白酒文化就没有如此让人沉

醉的中国。

中国白酒文化的特殊究竟是如何造就的

呢？可能还是要从白酒的特殊性说起。白酒的

原料多为谷物粮食，对拥有几千年农耕文明

的中国人来说，粮食的首要价值在于果腹，拿

来酿酒后一般就不能再食用了，古代能经常

酿酒或者沽酒喝的，说明已基本解决了温饱

问题，往往非贵即富；白酒与其他粮食加工品

也不一样，比如馒头、煎饼等，尽管来源于谷

物，但本质上没有脱离食物属性，仍然是拿来

充饥的，白酒则显然不是这种情况；白酒也不

同于酱油、醋，后者尽管来自于谷物，也不再

具备果腹属性，但却是日用消耗品，而白酒在

古代是稀缺的，不是每天都可以喝。

白酒的这些特殊造就了它不一样的文

化，我们常说，白酒是情绪饮料，具有显著的

社交属性。随着经济社会发展，到今天，名优

白酒、老酒等还有媲美黄金等贵金属的金融

属性，白酒文化的内涵也在与时俱进的不断

丰富。当下，白酒文化的价值也得到了酒企们

的普遍重视，无论几年、几十年，还是成百上

千年，几乎没有一家酒企不宣传其生产的白

酒背后的历史。

中国酒业协会倡导各酒种、各香型、各酒

企“各美其美，美美与共”，每家酒企也都有各

自的文化战略和工作思路，但中国白酒文化

建设自有其内在规律和要求，这既是其重要

性决定的，也是其特殊性决定的。

做好中国白酒文化相关工作，要着眼于

“真”。讲真话、说真事是最基本也最重要的前

置条件，不能因市场短期利益随意编撰、混淆

视听，从而牺牲白酒行业长远健康发展。一定

要实事求是，有一分事实讲一分故事，这既是

对自己企业负责，也是对消费者负责，更是对

历史负责。

做好中国白酒文化相关工作，要着手于

“活”。中国有至少四千年酿酒史，文化矿藏丰

富，但需要进行采集加工，用符合现代人审美

和理解的方式加以制作传播，让白酒工艺、酒

器等焕发生机，让古老的中国白酒文化活起

来。

做好中国白酒文化相关工作，要着力于

“新”。中国白酒文化建设不是一成不变、呆板

孤立的，要始终站在时代前沿，运用系统思

维，创新工作思路，将相关工作与文化产业发

展、文旅融合发展、文化大 IP 打造等结合起

来，赋予中国白酒文化更多的新意。

中国白酒集物质与精神属性于一体，是

民族更是世界的宝藏，其味道让人神怡，其故

事令人神往，其发展十分神速，其文化堪称神

奇，特别是在产业限制放松后，凭借“光环效

应”引来众多资本入局，这是好事，但入局后

的资本也可能成为搅局的鲶鱼，从实体和金

融两个层面冲击行业格局，况且，行业本身在

技术创新、标准建设、人才培育、国际发展等

方面，还有不少具体的工作需要一点点去做、

一步步去走。

历史不可篡改，文化不容颠覆。只要中国

白酒那一口口老窖、一位位匠人、一道道工艺

还在，只要中国白酒沿着“三新”理论和高质

量发展道路前行，只要中国白酒文化的根基

还在，我们持续看好白酒行业发展的底气和

信心就不会动摇。资本市场的短期波动本就

正常，充其量只是中国白酒发展大江大河里

的朵朵浪花，再汹涌不过闹腾几下，何况，中

国白酒行业发展的基本面依然向好，结构性

繁荣的长周期才刚刚开始。

渊据中国酒业协会 CADA冤

姻 佳酿

“舍南舍北皆春水，但见群鸥日日来。花

径不曾缘客扫，蓬门今始为君开。盘飧市远无

兼味，樽酒家贫只旧醅。肯与邻翁相对饮，隔

篱呼取尽余杯。”

杜甫好酒，历尽颠沛流离之后，晚年的他

终于在巴蜀之地盖了一间草堂，结束了长期

漂泊的生涯，不再漂泊的杜甫，酒中终于多了

一份闲适喜悦。

正所谓人杰地灵，巴蜀之地位于长江之

滨，湍流不息的长江不仅哺育了两岸人民，同

时也滋养了中华文化。古代巴蜀之地也是中

华的文化中心，有唐一代，便有王勃、杜甫、高

适、贾岛、岑参、刘禹锡等文化巨匠在巴蜀之

地留下名篇。

有诗必有酒，有酒赋好诗，自古以来诗与

酒总是默契地出现。长江之滨、巴蜀之地，气候

得天独厚，好水不仅孕育好诗，更能酿出好酒。

“川酒甲天下,精华在宜宾”，素有“万里

长江第一城”之誉的四川省宜宾市孕育出以

五粮液为代表的中国优质白酒。

正如泰晤士河之于杜松子酒，塞纳河之

于葡萄酒，莱茵河之于啤酒，作为世界第三长

河，滚滚长江丰富水资源和得天独厚的自然

环境，成就了中国白酒五粮液的卓越品质。

实际上，五粮液的发展史不仅是中国白

酒的发展史，顺着“酒”甚至能找到中国传统

文化的发展脉络，那些古代文化名人与五粮

液酒的趣闻轶事到今天仍然令人玩味。

永泰元年(765 年)，年仅 40 岁的郑国公

严武暴病身亡，杜甫失去靠山，只能离开成

都。当时杜甫从乐山乘船，沿岷江路过戎州

(今宜宾)，受到戎州最高长官杨使君设宴接

风。酒酣耳热之际，杜甫欣然提笔，写下《宴戎

州杨使君东楼》：“重碧拈春酒，轻红擘荔枝。

楼高欲愁思，横笛未休吹。”

诗里的“重碧”既是酒名，也是酒色，它正

是当地郡酿，由多粮酿造而成,也是五粮液酒

的前身。

“姚子雪曲，杯色争玉。得汤郁郁，白云生

谷。清而不薄，厚而不浊。甘而不哕，辛而不螫。

老夫手风，须此晨药。眼花作颂，颠倒淡墨。”

宋代的黄庭坚更是好酒之人，被贬谪戎

州时尝遍川地美酒，写下了著名的《安乐泉

颂》，寥寥数语，将今天五粮液的品质精髓表

述的淋漓尽致。

到了明初，陈氏家族创立“温德丰”酒坊，

融合姚子雪曲酿制精要，将原五粮配方中的

蜀黍替换为当时新从海外引进的玉米，最终

形成了更趋完美的“陈氏配方”，酿制出醇厚

甘美的“杂粮酒”。

晚清时期，陈家子孙陈三对杂粮酒酿造

技艺进行总结，形成“陈氏秘方”———荞子成

半黍半成，大米糯米各两成，川南红粱凑足

数，地窖发酵天锅蒸。

民国初年，陈三爱徒赵铭盛把“陈氏秘

方”传给邓子均。邓子均继承“温德丰”酒坊并

改名为“利川永”，继续改良秘方酿制杂粮酒。

在一次文人名仕的聚会中，举人杨惠泉品饮

杂粮酒后道：“如此佳酿，名为杂粮酒，似嫌凡

俗，姚子雪曲名字虽雅，但不足以反映韵味，

既然此酒集五粮之精华而成玉液，何不更名

为五粮液?”一个传世品牌就此诞生，既表明

了其酒是由五种粮食酿造，又雅俗共赏。

千百年来，长江之水奔流不息，而长江两

岸又诉说着数不尽的文人趣事，而这些趣事

大多离不开那一杯美酒的加持，诗与酒也同

样刻画着这生动的长江故事。

“三杯酒”的酒桌
姻 凤凰

酒礼即饮酒的礼节，使饮酒成为一种庄

重的活动、一种仪式。这种礼节，使饮酒成为

文明进程或文化氛围的一部分，现在宴会上

碰杯即为酒礼。

酒宴上，主人要向客人敬酒(叫酬)，客人

要回敬主人(叫酢)，敬酒时还要说上几句敬酒

辞。客人之间相互也可敬酒(叫旅酬)。有时还

要依次向人敬酒(叫行酒)。敬酒时，敬酒的人

和被敬酒的人都要"避席"，起立。饮酒讲究

“三杯为度”，即不可过度饮酒。

绎连敬三杯
古人饮酒常常以“三爵酒”为礼，喝酒时，

主人一定要先于客人饮酒，被称为“献”。主人

喝完之后，客人也需要饮酒来回敬主人，称为

“酢”，亦称“报”。最后，主人为了劝客人多饮，

自己必先饮以倡之，是为“酬”。客人在主人饮

过之后也举起酒杯畅饮，是为“应酬”，即以此

回应主人的厚意。

《礼记·玉藻》记载：“君子之饮酒也，受一

爵而色洒如也，二爵而言言斯，礼已三爵而油

油以退。”就是古代饮酒礼节的佐证，所以普

通的敬酒，即以这三爵为度。演变到了今天，

在很多地区为了表达敬意，往往就需要连敬

三杯了。

绎连罚三杯
“三”这个数字在我国古代很受重视，《道

德经》中有“三生万物”之说，认为世间万事万

物都出自于“三”。我们常说再一再二不再三

就足以说明这个数字的特殊性，一般从“一”

到“二”比较容易，到了“三”就会略感困难。

借鉴上面连敬三杯的事例，罚酒三杯，即

象征着礼成、“圆满”之意。被罚者每喝一杯

酒，对自己的”错误“认识就加深一层，当被罚

者喝了三杯酒，说明他已有了完全认错之意

了。所以连罚三杯是用来测试被罚者有没有

认识自己的错误的礼节。

然而在现代社会中，连喝三杯成了酒友

们用来调节气氛或者劝酒的说辞。饮酒不易

过快，慢饮是最好，千万不要随意对人开玩笑

要连干三杯，适可而止方为上。

跃州 摄影

长江两岸 诗与酒

青岛 成为“中国啤酒产业地标”的背后

作为中国十大节

庆活动之一，青岛国际啤酒

节早已名扬四海，并发展成为与德

国慕尼黑啤酒节比肩的世界四大啤酒

节之一。啤酒作为青岛的一笔重要资

产，推动着城市经济发展的有形资产和

文化底蕴无形资产的转化与增值。眼

下，第31届青岛国际啤酒节正如火

如荼，啤酒与各种时尚元素碰

撞，让到访者无不酣畅

淋漓。


