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■ 李德美 苗倩

在遵义市(仁怀市)酒业协会的号召下，把

原料基地建设作为第一车间，成为当地企业

共识。

直击原料短板
践行高质量发展

热播剧《觉醒年代》中有一句经典台词

是，“所谓道德，从不是用来要求别人，而是拿

来约束自己。”

对于红缨子高粱的质量管控，

遵义市(仁怀市 )酒业协会执

行副会长、秘书长吕玉华

在会议现场发出“守住

质量底线和道德底

线”的声音。这是来

自酱酒核心产区的

自我约束，更是对

消费者的一份沉

甸甸的承诺。

7 月 21 日，

由遵义市 (仁怀

市)酒业协会成立

的红缨子高粱质量

管理专家委员会在

仁怀正式挂牌成立，

成员汇聚贵州省农业

部门的专家，负责推广红

缨子高粱良种良法、品质鉴定、

基地建设、生产和仓储管理等，今后，

来自委员会的专家将更多地走进田间地头，

掌握一手资料，对酿酒企业提供切实的指导。

据悉，当地还将从基地建设、质量管理等方

面，出台一系列规范性意见加强红缨子高粱

这个“第一车间”管理，保证酱香酒品质。

会上，来自桐梓县农业投资有限责任公

司的吴传喜表示，要在贵州山区地貌下实现

高粱的稳产优质，离不开当地种植户的鼎力

支持，当前高粱种植面对种植户年龄偏高、劳

动力不足等短板，需要在科技扶持、资金支持

等方面加大力度。同时，他指出要坚持“因地

制宜、就地取材”的原则，强化当地原料基地

建设，呼吁专家们因地制宜对基地种植户进

行有效指导。

遵义市(仁怀市)酒业协会执行副会长、副

秘书长杨必刚毫不避讳遵义市(仁怀市)存在

“白酒生产所需原料供应秩序异常混乱，各类

品种良莠不齐、鱼目混珠，对保证大曲酱香酒

质量造成较大冲击”的现象，并提出，“市酒业

协会经过反复论

证，主动与红缨子高

粱协会对接，先后赴播州、

桐梓、绥阳、黔西、贞丰、安龙等

地对红缨子高粱种植情况进行了实地考察，

达成了共同建设遵义市(仁怀市)地方酒业原

料生产供给基地的共识，并及时组建了红缨

子高粱质量管理专家委员会，共同推进和做

好大曲酱香酒第一生产车间工作，确保基酒

质量的稳定提高。”

为 360度加强红缨子高粱基地建设，提高

红缨子高粱基地建设的规模化、规范化、组织

化、科技化、品牌化水平，提升酒用红缨子高粱

的质量，7月 22日当天，遵义市酒业协会仁怀

市酒业协会发布《红缨子高粱基地建设指导意

见》指出，“贵州省范围内指导性种植红缨子高

粱 200万亩，产量 50 万吨;全面订单生产，保护

价收购;全面标准化生产，逐步向有机过渡;规模

化程度达 80%以上;规范化程度达 80%以上;机
械化水平逐年提高;插牌立标 100%。”

除了加强现有基地建设，值得关注的是，

会上还公布了“第一批红粱供应原料基地名

单”，涵盖贵州省红粱一号农业科技有限公

司、仁怀市泽丰粮油有限公司等 20 家企业，

为企业提供高质量的原料供给参考。

扩大传播声量
让更多消费者爱上酱酒

“保障产品品质、提升品牌品味、振兴产

业文化、优化升级工艺、优化产区布局”是年

初遵义市(仁怀市)酒业协会会长吕云怀就目

前仁怀酱酒产区及酱酒市场发展现状给出的

解读。在会议当天，吕云怀结合协会当前工

作，对企业进行了相关指导。

2021 年半年已过，产区建设做了什么，还

要做什么?在 7 月 22 日的会议现场，仁怀市酒

业协会执行副会长、秘书长副秘书长杨必刚

给出了具体的解读，“坚守传统工艺，保障产

品品质”。

遵义市(仁怀市)酒业协会执行副会长、副

秘书长杨必刚指出，3 月下旬，市酒业协会组

织专家组成员陈孟强、曹大明、曾佐益、陈兴

希、冯小宁、蔡天虹、任义平、付宇豪、苏光辉

等知名专家组成指导组，分三个小组对市内

正在进行轮次基酒生产的 22 家企业开展了

生产技术检查指导工作，深入一线车间，践行

“一厂一策”，通过“看、闻、问、摸”等方式了解

企业轮次基酒生产和工艺把控过程中的各种

情况，面对面地进行工艺技术指导。下半年，

10 月下旬至 11 月企业下糙沙和生产一轮次

基酒期间，协会将组织专家委员会成员深入

企业实地指导，稳固提升基酒质量。

扩大传播声量，让更多消费者爱上酱酒。

今年上半年，市酒业协会重点组织了成都春

交会、郑州酒博会，在西安、银川、延安作为西

北重要节点城市，通过三场宣传推介活动的

组织和专家的现场工艺解读与勾调表演，把

神秘酱香和特殊工艺展示给现场观众。下半

年，要提前做好第五届酱香酒节暨辛丑茅台

镇祭水大典的各项筹备工作，打造好遵义市

(仁怀市)酱香型白酒的特色名片。

加强行业自律，整治行业乱象。从不允许

食用酒精进仁怀，到 5 月 28 日出台《关于规

范定制(贴牌)酒生产销售行为的通告》，再到 6
月 1 日起对定制(贴牌)产品实行报备制，协会

始终把“守规矩、重传统、讲诚信”作为行业自

律信条来要求企业，强化“仁怀酒·放心酒·健

康酒”的品牌认知，宣传和引导企业做好品

质、规范品牌。下半年，协会将开展好行业自

律工作，继续配合有关部门，持续开展打击串

酒专项治理工作，规范定制(贴牌)酒生产销售

行为，维护正常的酒类行业生产经营秩序。

规范“年份酒”市场，积极推进“年份酒”

团体标准编制建设。为规范酱香型白酒“年份

酒”市场，整治酱香型白酒“年份酒”乱象，市

酒业协会参与组织“年份酒”团体标准编制建

设工作，抽调专家委员会成员和部分企业代

表完成了前期样本抽取、感官评价、理化指标

评价、检验检测及初稿审查修改等系列工作，

目前已进入第二稿审查阶段，8 月底将形成报

批稿，力争年底公开发布。

高度重视原料生产，规范酱香酒原料供

给秩序。在高粱基地建设上，不仅成立了遵义

市(仁怀市)酒业协会红缨子高粱质量管理专

家委员会，酒业协会还初步形成《2021 年度红

缨子高粱农业企业评价方案》《红缨子高粱质

量管理规程》《红缨子高粱基地建设指导意

见》《培训计划》《省内红缨子高粱种植效益测

算及指导价格建设》等文件，指导并规范企业

的原料管控和基地建设。

未来，推进红缨子高粱原料生产基地建

设，确保大曲酱香型白酒品质和产量的稳定

提高，协会将努力促成企业与基地对接，保障

优质原料供给，最大限度地减少杂牌红粱进

入大曲酱香酒生产领域，守牢质量底线，切实

维护大曲酱香酒的知名度和美誉度。

■ 王莹

河北省是中华民族的发祥地之一。璀璨

的历史文化以及众多文物古迹，形成了河北

深厚的文化底蕴和独具魅力的文物资源，也

赋予了河北酒业同样浓厚的传统文化底蕴。

据《河北省第七次全国人口普查公报》数

据，河北省常住人口为 74610235 人，人口全国

占比为 5.28%，是中国十大人口最多的省份，居

全国第 6名。全省常住人口与 2010年第六次全

国人口普查的 71854210人相比，增加 2756025
人，增长 3.84%，年平均增长率为 0.38%。

河北全省常住人口中，男性人口为

37679003 人，占 50.50%;女性人口为 36931232
人，占 49.50%。总人口性别比(以女性为 100，
男性对女性的比例)为 102.02，比 2010 年第六

次全国人口普查下降 0.82。全省人口年龄构

成 河北全省常住人口中，0~14 岁人口为

15088968 人，占 20.22% ;15 ~59 岁人口为

44709219 人，占 59.92%;60 岁及以上人口为

14812048 人，占 19.85%，其中 65 岁及以上人

口为 10387937 人，占 13.92%。与 2010 年第六

次全国人口普查相比，0~14 岁人口的比重提

高 3.39 个百分点，15~59 岁人口的比重下降

10.24 个百分点，60 岁及以上人口的比重提高

6.85 个百分点，65 岁及以上人口的比重提高

5.68 个百分点。

河北省本地白酒品牌众多，呈现北、中、

南三个区域分布，每个区域均有强势品牌。

北部有山庄老酒、板城烧锅等，中部地区有十

里香、刘伶醉等，南部有强势品牌老白干、泥

坑、丛台等。其中，衡水老白干是河北省唯一

一家上市酒企，被称作“河北王”。

从营收情况来看，河北省规模过亿白酒

企业不超过 50 家，衡水老白干作为河北省龙

头企业，其次，山庄老酒、丛台、板城，泥坑、十

里香、等品牌在河北市场驰骋多年。

河北省白酒市场竞争格局
河北省白酒市场属于半开放型市场，包

容性大，外省品牌居多，尤其国内一线白酒品

牌在河北市场随处可见，如茅台、剑南春、泸

州老窖、郎酒、洋河和古井贡酒在河北市场发

展较好，本地品牌则由老白干占据相对主导

地位。在总体销售规模中，本地品牌的容量占

比不到 20%，其余超过 80%的市场被外省品

牌瓜分。

在高端市场中，全国性名酒如茅台、五粮

液、剑南春等占据优势;次高端市场是全国性

名酒与本地品牌分水岭;中端市场则是本地酒

和外省酒重点厮杀的战场，本地品牌之间的

竞争激烈。

河北白酒市场逐渐形成“省外品牌两头

占位，逐步缩减”的竞争格局。

据统计，光瓶酒在河北省白酒市场体量

巨大，市场容量达到 50 亿左右;而构成 50 个

亿的主要产品结构分布集中在全国性产品

上。其中，光瓶酒销量最大的区间在 10~25
元，基本被外省品牌占据(老村长、龙江花园、

牛栏山等)，本地品牌优势则在 16~25 元区间。

河北省白酒消费特征
主流消费香型：虽然河北省白酒产品拥

有老白干、浓香、酱香、清香、兼香等多种香

型，满足了不同群体、不同地域多样化、个性

化的消费需求，但河北省主流消费香型依然

以浓香型为主。主流消费价位及度数：河北省

白酒消费主要集中在中低价位白酒，主流消

费价位主要分布为两种类型，一种是以光瓶

酒为代表的档位，主流价位集中在 10~25 元，

一种是盒装酒为代表的价位，主流价位集中

在 100~300 元之间。河北省白酒消费主流度

数在 38毅~42毅之间，低度趋势明显。如本地品

牌衡水老白干的主力产品 39毅、41毅，山庄老酒

主力产品 38毅、39毅，外省主流品牌百年泸州

38毅等。主流消费年龄：80、90 后已经成为河北

白酒消费主力群体，占据了 6 成的饮酒份额，

未来白酒呈现年轻化发展趋势。在河北白酒

市场，外省品牌“遍地开花”，本地品牌对抗竞

争稍显势弱。近年来，随着省内本地品牌间的

势力洗牌，“一超(衡水老白干)+双雄(山庄、丛

台)+三强(泥坑、十里香)”割据逐渐成型，外省

品牌进入壁垒更高，竞争更加激烈。

2020年典型企业发展
作为河北骨干企业，丛台酒这些年获得了

持续稳定高质量发展。其中尤以窖龄原浆 20年

在 300元以上价格带的成功，打开了结构提升

的高效通道，成为区域品牌中调结构谋转型的

示范代表。2020年，丛台酒业销售超 10亿元，

其中，高端事业部、超活力事业部分别实现了

15%、24%的增长率，重点战略市场中的武安特

区销售额实现 30%增长率; 外阜战略和重点市

场整体销售额也实现了 25%的增长。

通过以上数字来看，丛台酒业核心产品

系不仅仍在加快成长，而且结构改良和升级

换代步伐也同样有序进行。窖龄原浆 20 年持

续扩大优势，窖龄原浆 12 年在 200 元价格带

迅速补位，丛台活分子抢占年轻消费群卓有

成效，贞元增陶坛 8 年和 16 年有效赋能贞元

增价值升级。产品永远是第一位，丛台的发展

首先体现的就是产品及梯队建设上。成功产

品的背后一定是过硬的质量，这些年丛台的

发展根本得益于用匠心和创新精神来精酿一

瓶好酒。2020 年，丛台获得了河北省政府质量

奖、中国食品工业协会科学技术奖一等奖，丛

台酒苑荣获国家 4A 级景区称号。在团队上，

丛台有诺贝尔奖获得者迈克尔·莱维特担任

首席技术顾问，有上百人的技术团队做保障，

聚力打造品质核心竞争力。

在营销公司内部运营管理建设上，去年以

来，丛台酒业打造了全新、立体化运营管理体

系，认真落实“一个中心两个基本点”的精益经

营工作理念，努力提升企业的现代化管理能

力，更好的服务市场、服务商家。精益管理和增

长质量，深入挖掘丛台品牌价值，讲好丛台文

化故事，极大提升了丛台品牌的知名度及美誉

度，为下一步全省化发力及 2021 年实现新突

破打下了坚实基础。历经多年的改革攻坚、品

质升级、价值重塑和创新积淀，丛台酒羽翼更

加丰满。作为河北白酒骨干力量，北派浓香典

范品牌，丛台酒不仅肩负着复兴“河北名酒”的

使命，也承担着振兴冀酒的重任。

而作为河北省唯一的上市白酒企业，衡

水老白干也在过去一年表现出它敢为争当的

区域名酒做派。近年来，高端白酒、次高端白

酒成为了白酒行业的增长引擎，因此，区域白

酒企业也在通过调整产品结构的方式，布局

次高端白酒甚至高端白酒，老白干酒也不例

外。2020 年报。报告数据显示，老白干酒 2020
年实现营业总收入 35.98 亿元 , 同比下降

10.73%; 实现归属于上市公司股东的净利润

3.13 亿元，同比下降 22.68%。虽然全年数据有

所下降，则是归于第四季度本应发力的河北

本埠市场受疫情影响。在过去一年，老白干主

要针对高端产品发力，其营收主要占比也来

源与这些产品。

资料显示，老白干酒旗下高档酒主要代

表产品有衡水老白干 (39 度老白干新 1915
酒)、衡水老白干(39 度二十年古法年份酒)、衡
水老白干(39 度升级版五星酒)、十八酒坊(39
度二十年醇柔酒)、板城龙印十五年、武陵上

酱、武陵中酱、文王人生系列、52毅孔府家酒府

藏十年等。

对此，老白干酒方面指出，2020年，面对新

冠肺炎疫情及国内外市场环境变化给白酒行业

带来的不利影响，更加激烈的白酒市场竞争形

势，公司迎难而上，以打造“中国白酒一流企业”

为目标，以顾客价值为核心，以企业文化做引

领，不断优化管控模式，实施全员绩效管理，加

强基础设施建设，不断壮大公司的整体优势，加

快营销体制改革，创新营销模式，实现了持续、

健康、稳健的发展。其次，销售模式由“渠道驱

动”向“渠道+消费者”双驱动模式转型，构建渠

道和消费者一体化关系，加强对核心终端的动

销出库考核，保持和加强了公司产品在主要市

场的核心竞争优势。再者以聚焦、创新为指导思

想，聚焦产品、聚焦网点建设、聚焦宴席推广、聚

焦消费者培育，运用新媒体、电商直播等多种方

式，创新思路，从各方面为产品赋能，与消费者

互动，巩固并扩大核心消费人群，实现市场份额

的有效提升。

有证企业
两年淘汰五分之一
酱酒“洗牌”悄然加速？
■ 无妄子

酱酒虽热，但却并非雨露均沾。

7 月 20 日，遵义市市委书记魏树旺在该

市召开的白酒行业生态环境突出问题整改暨

推动白酒产业高质量发展专题会上提出，将

积极推动整合关停一批“低小散弱”酒企。

该发言的背后反映的是当地酒企的整合进度

在不断加快。

在市场演进、资本入局、政府引导的共同

作用下，数以千计的中小型酱酒企业正在产

业整合的大潮中载沉载浮。

有证企业两年减少111家
酱酒产业整合的速度究竟有多快? 以下

两组数据或可作为参考。

首先是食品生产许可证(SC 码)的数量变

化。资料显示，2019 年，仁怀市有食品生产许

可(SC)的酒厂共计 506 家，微酒记者通过国

家食品生产许可获证企业信息查询平台了解

到截止到 2021 年 7 月 25 日，仁怀共有 429
家企业拥有食品生产许可(SC)，其中非酒类

有 34 家，酒类仅有 395 家，减少了 111 家。

(注：SC 码实现了食品的追溯，具有识别、查

询的功能。该编号与企业唯一对应，一经确

定，不再更改)。
另一组数据则来源于遵义市 (仁怀市)酒

业协会：2018 年底，遵义市共有规模以上白

酒生产企业 117 家;2020 年底，规模以上白酒

生产企业为 113 家。

有证企业的锐减和规上企业的稳定，隐

约勾勒出了仁怀酱酒变化的图案。

企查查数据显示，仁怀目前处于在营/存
续状态的酒类制造企业数量为 1027 家，其

中，注册资本在 5000万元以上的有 63 家。

数据无声胜有声，仁怀酱酒企业的生态

图由此浮现：国台、钓鱼台等资本实力强大的

企业占据前排，而注册资本不足 100 万元的

小企业和作坊只能居于尾部，艰难求活。

能者居上、以少占多的情况正在不断加

深，留给茅台镇腰腹部企业的收益区间和可

支配资源正在减少。

“洗牌”背后的资本推力
中国酒业协会理事长宋书玉曾指出，贵

州白酒产业发展不均衡、结构不合理、品牌建

设不充分、产业关联度低等问题较为突出。

那么，在茅台一支独秀，国台、钓鱼台、金

酱、汉台等企业一路狂奔的情况下，本地的中

小企业军团如何跟上步伐?
仁怀市政府拿出的方案是整合与兼并。

2020 年，仁怀市政府出台了关于中小酱

酒企业“关停并转”的行动方案，也由此掀起

了一轮新的酱酒整合运动。

在日前公布的《遵义 2021 年产业大招商

第一批推介项目》中，投资 5 亿元的仁怀市天

和酒业兼并重组项目已经赫然在目。

另据知情人士透露，除此之外，还有多个

项目正在积极推进，如：投资 7.8 亿元的永泰

酒业技改扩产兼并重组赖坊酒业、弟娃酒厂

项目;投资 10 亿元的波波匠酒业兼并重组赵

产跃酒厂、胡亮酒厂等 8 家酒厂的年产 3000
吨大曲酱酒项目;投资 12 亿元的大国古将兼

并重组醉无量酒业等 4家酒厂项目。

不仅如此，各类资本也在加速对仁怀本

地酱酒资源的围猎，从业外的环球融创、修正

药业、五叶神集团、海银系、巨人集团、吉宏股

份、众兴菌业、步步高，到业内的洋河、水井

坊、劲牌、怡亚通、椰岛，均已布局或正在加速

布局仁怀酱酒。

这些企业的做法，大多都是收购/合资本

地既有企业，然后逐步启动扩能增产措施。不

过，由于酱酒的特殊生产工艺，目前这些资本

旗下的企业产能并没有正式释放，因此，未来

具体的发展情况还有待观察。

对此，酱酒专家权图坦言：“在产业整合

的趋势推动下，赤水河产区中小企业将进入

整合期，由 1000 家集中到 100 家。”

权图预判茅台镇、仁怀的中小酒企难免

被整合的命运，这是产业发展的大势所趋，也

是行业竞争的必然结果。按照权图的预测，酱

酒企业的整合速度将进一步加速，而这也会

影响到酱酒格局的发展。

纵观贵州酱酒产业发展，除少部分较有

实力的企业外，多数企业仍以生产原酒为主，

市场运营则由外部企业完成，不利于进一步

挖掘酱酒产业的价值。

对此，贵州省委书记谌贻琴曾强调，要着

力推动品牌梯队更“优”，坚持抓大、扶中、推

小，加快打造以茅台集团为引领的品牌梯队，

形成各梯度品牌协同发展的良好格局; 着力

推动市场主体更“优”，加强小酒厂、小作坊规

范管理，推动有实力中小型白酒企业做大做

强，全力支持企业上规入统，培育更多有核心

竞争力的优强主体。

由此，不难看出，兼并与整合或将成为大

部分中小酱酒厂的必经之路。

河北酒业现状：市场多品类 企业定计划

酿酒原料 仁怀这次动真格了

在 7 月 22 日召开的遵

义市(仁怀市)酒业协会 2021 年

理事扩大会上，遵义市(仁怀市)酒业

协会执行副会长、秘书长吕玉华提出，

原料建设是企业发展之基、产业行进之

基，是未来酱酒在市场竞争中赢得消费信任

的根本，呼吁企业携手做好科技创优、良种

选育、基地管控等建设，持久地为消费

者提供一瓶好酱酒。同时指出，要继

续放大酱酒的传播声量，让更多

消费者品鉴并爱上贵州好

酱酒。


