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7 月 17 日，由中国奶业协会主办、

荷兰皇家菲仕兰作为支持单位之一的第

十二届中国奶业大会暨 2021 中国奶业

展览会在合肥开幕。本次大会期间，菲仕

兰还举办了以“自然滋养、绿色发展、和

谐共赢”为主题的分论坛，分享荷兰最大

奶农合作社 150 年的发展经验。

将百年荷兰奶业经验
推向中国

众所周知，荷兰是全球奶业最发达

的国家之一，也是世界著名的荷斯坦奶

牛的发源地，在奶业方面积累了丰富经

验。荷兰王国驻华大使馆动植检参赞卡

雷尔在致辞中指出，合作社的组织形式

对荷兰奶业的成功来说至关重要，从而

使荷兰成为世界上最大的乳制品出口国

之一。他表示：“以菲仕兰为代表的荷兰

奶业积累了丰富的经验，也通过‘菲常奶

农’这样的一对一帮扶项目，为助力中国

奶业发展做了很多扎实的工作。我们愿

意贡献荷兰智慧，分享荷兰在合作社和

奶业方面的先进经验。”

荷兰皇家菲仕兰不仅拥有 150 年的

悠久历史，更是荷兰最大的乳制品企业、

世界十大乳制品企业之一，在欧洲有两

万名会员奶农和一万多个自家牧场。菲

仕兰不仅拥有荷兰本土近 80%的牧场，

更深入参与到奶牛养殖、原奶采集、乳制

品加工、包装、分销等环节，把优质营养

的乳制品送达消费者手中，构建了“从牧

场到餐桌”的全产业链体系。

菲仕兰中国奶业发展经理乔汉斌分

享了菲仕兰奶农合作社的成功经验，其

核心是构建利益联结体。两万多名菲仕

兰奶农既是原奶的供给方，又是公司的

“老板”，其收益来自原奶价格支付和公

司利润分红。由于公司业绩与奶农收益

成正比，原奶和产品的高品质是双方的

共同追求。为了充分保障奶农的利益，菲

仕兰提供高于市场平均值的牛奶保证

价，更通过开发衍生品和优化产品组合

实现牛奶价值最大化。在菲仕兰的收益

体系中，除了将 55%利润用于产品研发

和战略投资外，剩余 45%的利润均以分

红形式分享给奶农。

菲仕兰一贯重视与学术组织进行创

新合作。在荷兰瓦赫宁根大学的校园里，

菲仕兰设立了创新中心，积极将研究成

果转化为产品研发的强大支持。进入中

国十余年来，菲仕兰积极推动产学研“金

三角”的合作模式在中国的运用，通过菲

仕兰营养学苑为营养学科的专业人士搭

建了学术交流的平台，将全球营养研究

的最新成果带到中国。

减少碳排放
力推可持续发展

菲仕兰作为合作社型的乳企，一直

与 11000 名会员奶农共同致力于减少牧

场碳排放，并采取了多种有效措施。菲仕

兰会员牧场在奶牛饲料、育种、牧场粪便

处理等多方面推行了多项创新举措。菲

仕兰也开发并引入多种数字化工具，帮

助奶农了解牧场碳排放情况及减少碳排

放将带来的经济效益。与此同时，菲仕兰

从生物多样性，动物福利、奖励体系三方

面持续改进。2018 年，菲仕兰联合荷兰

瓦赫宁根大学、荷兰合作银行和世界自

然基金会共同设计并引入了生物多样性

监测项目，了解会员牧场的生物多样性

状况。菲仕兰关注奶牛、犊牛的生存环

境，提高动物福利以提升产奶质量和数

量。作为菲仕兰 Foqus 质量管理体系的

一部分，相应的奖励体系将奶农的收入

更好地与其可持续发展的表现挂钩，激

励奶农的参与。

菲仕兰还持续发力绿色清洁能源的

生产，帮助会员牧场安装了小型风车及

太阳能电池，而利用风能和太阳能产生

的清洁能源，除了供奶农生产使用外，菲

仕兰也会向其购买使用。近日，菲仕兰在

提高牛奶运输的可持续性方面更进一

步，首批 50 吨载重的氢动力奶罐车在荷

兰格罗宁根地区投入使用，而将其向荷

兰全国推广的可能性也在积极调研中。

今年两会期间，“碳中和”成为了中

国未来几十年的基本国策，各行各业都

顺应节能减排、绿色低碳的发展潮流。本

次大会还围绕奶业对碳中和的贡献展开

了讨论。乳制品包装是重要切入点，可回

收、可降解、可复用的绿色环保包装成为

了未来趋势。菲仕兰积极实施“北极星计

划”，生产环节使用可再生能源代替化石

燃料，减少碳排放，并在多款产品中采用

100%可回收的 PET 瓶，逐渐使用纸质吸

管代替塑料吸管，有望减少 20%的塑料

消耗量。菲仕兰力争在 2050 年，所有包

装可循环利用，为实现碳中和贡献奶业

力量。

作为一年一度的行业性交流盛会，

众多企业高管与行业专家共同围绕可持

续奶牛饲养实践、数字化技术打造智慧

牧场、牧场管理的可持续发展策略等议

题建言献策。国家奶牛产业技术体系首

席科学家、中荷奶业发展中心主任李胜

利针对后疫情时期中国奶业的绿色发展

作了汇报。他认为：在国内经济内循环为

主、国际互促的双循环格局下，中国奶业

应该加大产业链一体化和奶源上游建

设，把握奶业发展的周期，提升奶制品加

工水平，实现中国奶业从规模化、机械化

向智能化、优质化方向的转型升级。

菲仕兰中国高级副总裁杨国超表

示：“今年是菲仕兰成立 150 周年。在过

去的一个半世纪里，菲仕兰探索和积累

了丰富的全产业链协同发展的经验。秉

承‘自然滋养’的理念，菲仕兰不仅要把

优质的产品提供给中国消费者，也愿意

同中国同行分享经验，助力中国奶业实

现可持续发展。”2020 年，菲仕兰发起的

“菲常奶农”便是对中荷奶农结对帮扶计

划的再次升级，充分发挥荷兰奶业全产

业链管理的经验，围绕国内奶牛养殖中

的‘草、料、管、养、病’进行一对一交流，

助力中国奶业发展提质增效，切实提升

了奶农的实际收益。菲仕兰还通过加强

国内奶业产业链利益联结，在规范化、标

准化基础上促进家庭牧场发展，融合新

技术、新业态、新模式，为国内奶业供给

侧结构性改革贡献力量。

渊中新网冤

刚刚过去的 6 月是第 20 个全国“安

全生产月”，主题是“落实安全责任，推动

安全发展”。在我国，安全生产向来是各

行各业的重中之重，铁路和轨道交通行

业的各单位和企业在响应“安全生产月”

活动的基础上，围绕提高设备管理整体

水平、增强职工安全素质、稳健设备保障

能力等方面做出了一系列行之有效的举

措，有力的防止了因设备维护保养工作

不到位，给安全生产及设备运行带来隐

患，确保设备全生命周期安全平稳运行。

和企业生产不同，铁路安全工作中

首先需要维护好铁路信号系统，铁路信

号相当于铁路运输系统的中枢神经，其

核心就是计算机联锁系统，通过它来保

证列车或者调度列车的运行安全。如何

通过深入扎实排查联锁系统潜在问题、

化解风险，统筹抓好各项措施的落细落

实，杜绝联锁系统维护漏洞的存在，是列

车安全、高效稳定运行的有效保证、也是

防范遏制重特大事故的重要措施。

今天，就让笔者跟着联锁系统维护

专家黄鲁江来揭开计算机联锁系统维护

的神秘面纱。

不同于普通人眼中的专业和神秘，

计算机联锁系统在黄鲁江心目中是朝夕

相处的“老朋友”。“计算机联锁系统就像

公路上的交警和信号灯一样，当信号灯

故障也没有交警指挥交通的时候，容易

出现交通事故，公路将会出现拥堵，通行

效率也将变得十分低下。一旦计算机联

锁系统故障势必会严重影响轨道交通线

路和铁路线路运营的安全性和效率。”黄

鲁江强调，“这不但影响公众出行效率，

也存在安全隐患，一言以蔽之，计算机联

锁系统的维护极为重要。”

当问及在开展计算机联锁系统的维

护过程中，用户遇到最多的问题是什么，

黄鲁江坦言，最常见的问题就是如何建

立日常维护制度，如何做好硬件和软件

系统的安全运行状态检查，如何制定详

细、切实可行的故障处理方案，如何提高

故障处理效率……这一系列问题困扰着

众多铁路工作者，而黄鲁江也为行业内

的用户给出了这样的生动诠释。他说，

“就像消费者购买手机一样，普通用户遇

到一些故障问题若没有解决方案，只能

寄希望于网络搜索或者联系客服来解

决。但是计算机联锁系统的用户却无法

通过网络搜到有效的解决方案，只有通

过设备厂家提供的培训和技术资料学习

才能达到了解和掌握计算机联锁系统的

目的，如何让学习资料变得更简明扼要

就显得尤为重要。”

基于这样的原因，黄鲁江结合自己

铁路工作的多年经验，编制了《iLOCK 计

算机联锁系统维护手册》。正是凭借着专

业详实的知识和宝贵经验，该手册问世

后便先后在全国范围内各大计算机联锁

车站得到了广泛应用，同时其编制者黄

鲁江也受邀赴成都局、南昌局、哈尔滨

局、上海局等多个路局进行计算机联锁

系统的运维培训。他借助手册对企业用

户制定了阶段性的培训计划，帮助维护

工程师及团队提高了运维技术和运维综

合管理水平。业内人士一致认为该手册

有效的解决了用户不知道何时维护、如

何维护以及如何确保维护成效等诸多问

题。业内人士一致认为《iLOCK 计算机联

锁系统维护手册》是行业内首次全面、详

细地介绍计算机联锁系统运维的具有里

程碑意义的维护指南。

深耕行业，专研技术的黄鲁江因其

丰富的行业经验，受邀加入中国交通运

输协会轨道交通安全技术专业委员会专

家。2020 年，黄鲁江还受邀参与了《高速

铁路信号维护规则》和《普速铁路信号维

护规则》行业标准中计算机联锁系统维

护部分的修改，带动了行业计算机联锁

系统维护水平的提升，提高了铁路和地

铁车站计算机联锁系统稳定可靠的运

行。相关运营数据显示，地铁和国家铁路

运营的延误，其中有 80%和设备维护相

关，因此，定期、有效的维护不但有效降

低设备故障率，还可以减少对地铁和国

家铁路延误的影响，从而保证了公众舒

适、高效的出行。

中国高铁和轨道交通走过了高速发

展的时代，也将面临巨大数量计算机联

锁车站的维护问题，未来的十年甚至二

十年，计算机联锁系统的维护工作将是

铁路安全运行的重要工作。当最后谈及

智能运维的实践前景，黄鲁江首次提出

了计算机联锁系统智能运维的概念，他

以肯定的态度表达了他的乐观。随着各

个行业智能运维理念的推广和实践，他

也坚信智能运维将为计算机联锁系统稳

定、可靠运行赋能的同时，大幅度提高运

维效率。

征途漫漫，唯有奋斗。对于未来，黄

鲁江表示，将一如既往坚持下去，希望在

推动计算机联锁系统的智能运维这条路

上走得更好、更远。

渊靳全红冤

葡萄酒产业
如何“破冰”业界：
应培育“中国风格”

“中国葡萄酒产业发展要与东方文化相结

合，中国的葡萄酒想要‘当惊世界殊’，就应寻找

出中国的风格特点。”国家葡萄产业技术体系首

席科学家、中国农业大学教授段长青 23 日在宁

夏吴忠表示，中国葡萄酒产业“破冰”需培育“中

国风格”。

当天，红寺堡论坛·2021 年中国葡萄酒酒

商大会在宁夏吴忠市红寺堡区举办，中国葡萄

酒行业专家、各地酒商代表、酒庄企业代表等近

300 人参加，探讨葡萄酒产业发展方向。

与西方相比，中国的现代葡萄酒产业起步

较晚。2000 年至 2012 年左右，中国葡萄酒产业

迎来黄金发展时期，葡萄酒也成为民众三大日

常饮用酒种之一。

但近年来，中国葡萄酒产业发展陷入“低

谷”。中国国家统计局数据显示，2020 年 1—12
月，中国规模以上葡萄酒生产企业全年累计销

售收入 100.21 亿元人民币，与上年同期相比下

降 29.82%。

如何提振中国葡萄酒产业，成为与会专家、

学者及业内人士关注的话题。

段长青认为，在当前环境下，中国葡萄酒的

主要消费群体在国内。因此，中国的葡萄酒产业

不能简单地复制“西方模式”，而应培育“中国风

格”，以契合中国人的消费习惯及饮食文化。

“同时，我们对中国葡萄酒的风格需求是多

元化的。”段长青表示，中国辽阔的疆域造就了

不同地域间的差异，中国葡萄酒的生产酿造也

应注入当地的独特“风味”。

“当下，国潮兴起、国货崛起，葡萄酒行业也

应抓住机遇。”中国副食流通协会会长何继红也

表示，中国各产区应该打造本产区的特色，完善

中国葡萄酒品质表达体系。

广东省酒类行业协会会长彭洪认为，葡萄

酒产业的发展需在品牌的打造与推广上下功

夫，各地酒庄、酒商需加强合作，打造中国葡萄

酒品牌，以提升影响力。

据了解，目前中国已有多个产区开始探索

打造具有“中国风格”“地区特色”的葡萄酒产

品。以宁夏贺兰山东麓葡萄酒产区为例，当地多

家酒庄在酿造过程中注重呈现贺兰山风土，并

将中国传统文化元素融入到产品包装中，形成

了独特的葡萄酒文化。 渊杨迪)

胶东经济圈迎来
工业互联网发展新风口

胶东经济圈工业互联网峰会 7 月 24 日至

25 日在山东烟台举办，来自海内外的工业互联

网发展新趋势和前沿技术动态在这里擦出火

花，胶东经济圈迎来工业互联网发展新风口。

此次峰会期间举办巅峰论道、分论坛、精准

对接闭门会等活动，进一步搭建胶东经济圈五

市开放交流合作平台。

会上，业内专家、学者和知名企业家共同探

讨工业互联网赋能胶东工业经济路径。中国工

业经济联合会会长李毅表示，山东省担负国家

新旧动能转换综合试验区、工业互联网试验区

等任务，工业数字化转型对制造业高质量发展

具有重大的意义，只有坚持发展数字经济，从企

业抓起，以工业为主战场，才能真正地提升工业

数字化的水平。

中国工程院院士刘韵洁称，互联网将面向

“实体经济融合”重大变革机遇，基于网络通信

技术推进工业互联网发展，能够解决企业成长

中遇到的真实问题，相关企业应该大胆、放心地

使用工业互联网。

橙色云互联网设计有限公司总经理赵迎芳

称，胶东经济圈的企业应搭上智能制造的高速

列车，在产品研发、生产制造、物流销售、交付使

用等环节激发创新创造活力。

据悉，胶东经济圈工业互联网创新合作具

备良好的生态基础，近年来，胶东经济圈五市攥

指成拳，发挥工业互联网引领作用，推动基础设

施协调布局、产业分工协作、公共服务共享，构

建全新生产制造和服务体系，支撑区域经济高

质量发展和山东省工业互联网示范区高质量建

设。

会上，胶东经济圈数字经济生态产业园暨

工业互联网制造业创新基地揭牌，将作为胶东

经济圈工业互联网创新载体，以工业互联网为

基础，整合高端科研院所、国内外知名企业等多

方力量，打造数字经济底座基础，形成辐射胶东

经济圈的区域数字经济生态。

峰会期间，烟台市人民政府还与中国工业

互联网研究院、国家工业信息安全发展研究中

心、中国信息通信研究院签署重点合作协议，释

放推动区域工业互联网跨越式发展的创新动力

与合力。

胶东经济圈工业互联网峰会由山东省人民

政府指导，中国工业互联网研究院、山东省工业

和信息化厅、烟台市人民政府等主办。(王娇妮)

菲仕兰力推可持续发展的奶业全产业链经验

荫菲仕兰奶业发展经理乔汉斌介绍菲仕兰合作社和全产业链经验

运维让出行更通畅

黄鲁江：以计算机联锁为盾，护航铁路运行安全

一炉百年火，铸成“全聚德”。自

1864 年品牌创建以来，从名流富绅到贩

夫走卒，无不与这一缕“京味”结下不解

之缘。近日探访北京全聚德王府井店时，

只见店内门庭若市、座无虚席，前来一品

烤鸭美味的游客市民络绎不绝。大浪淘

沙，经历商业舞台百年沉浮，“全聚德”这

个老字号为何仍历久弥新？

老字号历久弥新

全聚德，这个陪伴北京人走过 157
年的美味品牌，充满亲切与鲜香的诱惑。

1952 年 6 月 1 日，全聚德成为北京市首

批公私合营单位。

1993 年 5 月，经北京市人民政府批

准，以全聚德和平门店、前门店、王府井

店为核心企业，组建“中国北京全聚德烤

鸭集团公司”，1994 年 6 月，北京全聚德

烤鸭股份公司注册成立。从此，全聚德开

始走上现代企业集团化经营之路。1999
年，“全聚德”被国家工商总局认定为中

国驰名商标，这是中国首例服务类驰名

商标。

此后，全聚德进入发展的快车道。目

前，中国全聚德集团拥有“全聚德”“仿

膳”“丰泽园”“四川饭店”等一批著名中

华老字号餐饮品牌，菜肴集各大菜系之

所长，以烤鸭为龙头，涵盖川、鲁、宫廷、

京味等多个口味，取材讲究，烹饪技艺独

特。

全聚德仿膳食品公司已形成生产、

物流、销售三个高度协调的产业布局，能

够研发并生产包涵糕点、面食、卤味、酱

料等在内的上百种产品。

传统的品牌也需要新的阐述方式。

当前国内各行各业刮起“国潮风”，老字

号全聚德也主动创新，拥抱“国潮”。为

此，全聚德匠心独运地推出了“萌宝鸭”

IP 形象。这一 IP形象一经推广便广受好

评，最引人注目的便是它金元宝般的鸭

子嘴巴，寓意招财进宝。

今年 3 月，全聚德前门店深挖老店

文化资源，实施新场景改造，推出了“品·

味”光影主题餐厅的创新场景体验新模

式，打造北京餐饮老字号首家光影主题

餐厅，塑造国潮老字号新形象。

守正创新多品牌发展

去年以来，受疫情影响，全聚德业绩

有所下滑。为应对疫情冲击，全聚德从菜

品研发、食品生产研发等方面着力创新，

主动拥抱年轻人群体。在食品生产研发

上，全聚德 2020 年推出了酱鸭、熏鸭、海

鸭蛋新品，针对年轻消费群体、电商渠道

打造了 8 款鸭休闲零食产品。中秋节期

间，全聚德共推出了 30 余款全聚德、仿

膳品牌礼盒，60 余种口味的月饼。

疫情常态化之下，全聚德在 2021 年

“五一”黄金周前夕，借助“京菜美食节”

契机推出新版统一菜单，首次推出 8 道

“讲究菜”迎接“五一”假期释放的餐厅市

场需求，为了避免浪费、提供更好的用餐

体验，在新版菜单中设置了大小份菜品

满足不同顾客需求。此外全聚德还推出

特色新品，IP 形象萌宝鸭冰品、烤山楂系

列休闲零食全新上市，正在通过多种渠

道进行销售。

数据显示，全聚德集团“五一”黄金

周的经营业绩回暖迹象明显，5 天假期

餐饮营业收入和食品销售已与 2019 年

同期持平，其中华东地区已超出 2019 年

的水平。

随着仿膳饭庄、丰泽园饭店和四川

饭店成为公司旗下品牌，全聚德的目标

一直是形成以全聚德品牌为龙头，多品

牌共同发展的集团模式。目前，全聚德、

仿膳、丰泽园、四川饭店四个品牌正严格

按照“一品一策一方案”中所设计的投资

盈利模型开设新门店，实现品牌差异化、

高效率运营。食品业务的战略重点为加

大食品研发力度，将餐饮业务的品牌和

烹饪技艺优势进行快速复制，形成与其

他工业化食品的比较优势，从而落实“餐

饮产品食品化”。

谈及未来的发展，全聚德集团党委

书记、董事、总经理周延龙表示，仿膳今

年“96 岁”，丰泽园今年“91 岁”，四川饭

店最年轻今年也“62 岁”了。下一步，要

扩大子品牌的影响力，不仅是在餐饮层

面的尝试，在食品工业层面，将一起推出

针对不同客群去定义的产品。

渊中新网冤

荫大会现场。 杨迪 摄

守正创新续新篇“老字号”全聚德焕发新生机

百业报道 Industries

近日，全球知名品牌玫琳凯在中国的首

家全新城市美丽体验中心落户济南。开业同

期，“玫好未来特派展”在体验中心举办。全新

城市美丽体验中心的开启不但意味着玫琳凯

对独立美容顾问事业支持的再一次升级，还

标志了“你的潜力，我的动力”全球品牌活动

已深入开展。

为了更好地赋能美容顾问与顾客之间的

连接，玫琳凯首家城市美丽体验中心设于济

南核心商圈中人流最密集的商场之一，以“你

的潜力，我的动力”为灵感的品牌新形象在熙

熙攘攘的商场中十分引人注目。走进体验中

心，消费者可以深度感受年轻亮相的玫琳凯

品牌与专业专属的美容顾问服务。未来，玫琳

凯还计划在西安、武汉等全国重点城市的核

心商圈陆续开设城市美丽体验中心。

“城市体验中心就是为了打通美容顾问

和顾客连接的最后一米。”玫琳凯的相关负责

人表示，来到玫琳凯美丽体验中心的顾客，都

将由专属的美容顾问提供个性化专业服务。

为了向女性提供一个轻松起步、全程支

持的创业机会，2021 年，玫琳凯将对其独立

美容顾问的创业支持平台升级为融合模式，

从“线上拓客”到“线下黏连”，玫琳凯致力为

美容顾问提供 360 度闭环式的支持———助力

其既能拥有与顾客面对面沟通的温度，又能

把握线上服务的便捷度。在线上，玫琳凯自今

年 3 月起支持独立美容顾问建立自己的线上

“幸福小店”，从店铺形象设计、宣传引流、高

科技服务及大数据工具、物流及客服等全方

位地支持女性利用线上工具经营自己的事

业。在线下，秉持着“美容顾问在哪里，玫琳凯

品牌就在哪里”的理念，除了开设城市体验中

心的计划，玫琳凯还正陆续在各个城市举办

“玫好未来特派展”。 渊中新网冤

今年以来，贵州黔西南成品油经营面临

严峻考验，通过开展“客户拓展再出发”专项

行动，积极打好“迈开腿、沉下心、拉下脸”三

张牌，不断挽回老客户、拓展新客户，今年 6
月，黔西南石油直分销业务同比增长 67%，

增幅排全省第一。

迈开腿袁向客户寻需求遥只有到客户那里

去，才能知道客户究竟需要什么，商客部的业

务经理们开始了没日没夜的走访：顶着盛夏

的烈日，没了周末和节假日，商客部全体出

动，逐一拜访客户，宣传公司的优惠政策，了

解客户的真实需求。

沉下心袁帮客户解难题遥经过一段时间的

走访总结，客户不愿换库到公司所属的晴隆

油库，有的担心库容小，怕买了提不到油，感

觉不踏实；有的不熟悉晴隆油库情况，不愿花

时间去了解；更多的是因为增加了 100 多公

里的运输距离，增加了运输成本，不愿再买。

不熟悉晴隆油库情况的，客户经理逐一上门

解释，让客户知道中石化强大的资源保供能

力和优质的服务。换库提油增加的成本，客户

经理们经过精心测算，摸清了客户可以接受

的最高价，向上级公司要来了优惠政策，客户

逐步回流。

拉下脸袁把客户往回拽遥经过一个多月艰

苦的客户走访，黔西南公司油品直销终于迎

来了转机，不仅挽回了原来的客户，还争取到

不少新客户。“虽然广西的油要便宜不少，但

是做我们这行的都知道，油品质量是我们的

命根子，中石化的工作人员帮我们把账算得

很细、服务很周到，还是中石化信得过！”客户

张先生感叹道。 渊刘荣海 林荣植冤

■ 韩亚栋

这是东京奥运会上一道无法被忽视

的“风景”：安踏、李宁、红双喜，瑞豹自行

车，张孔杠铃，天速地胶……从场馆设施

到运动装备，从运动器械到云上转播，无

处不在的中国制造，为奥运会的顺利运

转提供保障，也向世界展示中国品牌与

日俱增的国际影响力。

尽管在前几届奥运会也曾频频亮

相，但中国制造在此次奥运会上却绽放

出了新气象。

———除了中国选手，外国运动员纷

纷放心使用“中国造”。红双喜是第一个

为奥运会提供赛事器材的中国品牌。此

次奥运，红双喜为乒乓球、羽毛球两大项

目提供赛事器材。除了乒乓球国手马龙、

陈梦外，韩国选手张禹珍、田志希、日本

选手石川佳纯等外国运动员也用上了全

红双喜配置的底板和海绵。

———除了乒乓球、羽毛球等传统领

域，更多全新领域运动器械“中国造”。在

公路大组赛中，中国选手王瑞东、孙佳君

使用瑞豹运动自行车与国外选手同台竞

技。这是瑞豹代表我国自主运动自行车

品牌，首次登上奥运会公路大组赛赛场。

中国队在场地车和铁人三项比赛中用的

也是瑞豹。“继里约奥运会首次亮相山

地车比赛后，中国品牌征战三大项目，

进一步打破了欧美品牌在高端运动自行

车制造领域的百年垄断。”北京体育大

学教授、国家自行车队原主教练李卫

说。

“对于各大体育品牌来说，竞逐奥运

指定用品的激烈程度，不亚于赛场上的

角逐。几十年厚积薄发，市场积累到今

天，中国制造已经进入全面出击的状

态。”北京关键之道体育咨询有限公司创

始人张庆说。

奥运会是运动员的赛场，也是各国

经济实力、科技实力的竞技场。尽管从制

造大国到制造强国再到品牌强国注定是

一条漫长而艰难的路，但透过奥运经济

这面“镜子”，可以折射出中国企业的成

长，标注中国品牌崛起的印记。

时间回到 2000 年 9 月 11 日 19 时，

中国奥运体育代表团自首都国际机场出

征悉尼，成为备受关注的新闻。而在此前

的 8 月 2 日，一支队伍悄悄从上海启程

前往悉尼，他们是上海红双喜集团的服

务团队。正是在这一届奥运会上，全世界

顶级乒乓健将使用中国品牌的乒乓球比

赛，这是中国体育器材史上“零的突破”。

同样是在悉尼奥运会上，法国体操队身

着李宁牌运动服走上赛场，这也是国外

代表队第一次穿着中国企业生产的运动

服走进奥运。

在此前的历届奥运会上，从体育运

动器材到运动服装，全是外国的产品。中

国的体育产品未能出现在奥林匹克运动

场上，成为不少国人心中的遗憾。

“实际上在悉尼奥运会之前，许多国

际赛事的乒乓球都是我们制造的，但都

是代加工，品牌是人家的。”上海红双喜

股份有限公司总经理楼世和回忆，转机

发生在 1996 年，国际乒联为提高乒乓运

动观赏性，提出“小球改大球”的设想。全

世界乒乓器材制造商都“按兵不动”，红

双喜率先开发生产出符合国际比赛要求

的大球。此后，红双喜 40 毫米大球标准

被确定为国际标准。从百年赛璐珞、创新

醋酸纤维到特选 ABS，乒乓球的“材料革

新之路”上，红双喜一直走在前列。标准

控制的技术优势和先入为主的市场效应

相得益彰。红双喜成为迄今为止唯一一

个连续 6 次为奥运会提供赛事器材的中

国品牌。

从缺席到代加工再到打造自主品

牌，红双喜的逆袭，是中国品牌转型升

级、走向世界的缩影。

体育用品是一个完全开放、充分竞

争的行业。在全球瞩目的奥运赛场上，中

国制造、中国品牌越来越有“存在感”。这

得益于中国企业的自主创新，得益于中

国体育运动的发展，更得益于中国经济

水平和综合国力的不断提高。

从做一个产品到做好一个产品，要

下很多功夫。比如红双喜的研发，公司一

直鼓励创新和容错，持续的研发投入巩

固了其行业地位。同时，体育项目的发展

带动了相关体育产业的发展。“正因为有

了国乒这支世界顶级队伍，有了他们取

得的成绩，才有了红双喜的今天。”楼世

和说。

从满场打广告到提供比赛器械装

备，中国制造走进奥运主赛道。不断有新

的中国品牌走向世界，这与整个国家的

发展密不可分。张庆分析，14 亿人口和庞

大中等收入群体的超大规模消费市场，

创造了品牌诞生的基础；高效率大规模

协同化的产业链供应链体系，支撑了中

国体育用品制造业；中国科技硬实力和

文化软实力的全面提升，给本土品牌的

腾飞创造了机遇。
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在这个特殊年份，持续复杂的疫情

引发了宏观经济动荡，这是摆在营销人

面前的一道难题。但另一方面，营销圈也

在观望，企业将会如何解决困境实现破

局增长。想要将挑战变为机遇，每一步营

销的决策都变得至关重要。

在这一年我们也看到，多数企业由

于线下渠道的限制，在疫情的冲击下想

要快速完成转型，线上数字化营销的布

局成为了他们疫情下的增长重点之一。

尤其是那些行业的头部企业，他们的数

字化逻辑和思路值得被借鉴。同时，那些

由数字化转型所带来的创新营销，随着

后疫情时代的到来也开始初见成效。

作为食品和消费领域的国际大品

牌，雀巢在中国市场的尝试也开始受到

各方的关注，在接受《成功营销》采访时，

雀巢大中华区电子商务副总裁王雷女士

谈到了雀巢在疫情之下所做出的创新。

她指出，由于疫情的影响，在过去的一年

雀巢将电商业务以及数字化业务提到了

非常重要的位置。无论从业务的增长，还

是数字化营销的投放以及创新上，雀巢

都加速了改革升级的步伐。

围绕私域运营
建立的数字营销升级

具体来看，首先雀巢迅速调整营销

策略，将营销的重点从传统线下转移到

线上。同时，随着消费者线上转移，线上

媒介逐渐多元化发展。2020 年我们可以

明显感觉到短视频、直播带货等线上营

销形式愈发火热。在这一趋势下，雀巢也

开始更多地尝试短视频内容营销。

但将营销重心从线下转移到线上，

对很多传统依赖线下的品牌来说仍然有

很多难以推进的地方。这其中最值得关

注的就是用户沟通与用户运营。无论是

线上还是线下，对待用户，有效地“沟通”

是企业打破和消费者之间壁垒的关键。

对企业来说，数字化无疑增加了更

多营销个性化展现，而更好地理解并加

以运用数字化成果才可以达到成功营

销。企业也在不间断地尝试可以直接与

消费者沟通的方式，营销的玩法也更加

创新多元。雀巢在这一过程中也开始主

动寻求变化，通过“私域运营”来探索新

的沟通模式。

想要与用户沟通，首先就要明白用

户的喜好。在以往的线下渠道，消费者和

企业的互动比较单一，并且难以收到消

费者的反馈。随着线上营销的升级，越来

越多的企业在通过微信公众号来组织内

容，搭建与用户沟通的桥梁。王雷认为，

这是在以消费者的模式来做创新。通过

线上营销媒介带来的反馈，来组织企业

的内容、产品，从而围绕产品来为消费者

提供个性化服务。

比如企业通过核心消费者以及

KOL，进行产品试用获得消费者角度的

反馈，或者通过消费者积分管理和会员

活动来收获忠实粉丝的行为反馈。不过

王雷也指出，这些反馈的信息都是建立

在品牌对消费者的隐私保护上。值得借

鉴的是，雀巢的更大优势在于可以独立

建设会员体系，企业可以掌握一手数据，

这是让线上数字化营销投放更加精准的

一大前提。

布局私域运营，
让营销越来越“有效”

当数字化能够帮助品牌，更精准地

去和消费者做沟通，如何通过用户的喜

好来影响产品以及营销的布局就成为了

关键，这就是所谓的企业“个性化”服务。

但在这一过程中，企业仍然会面临诸多

挑战。王雷坦言，雀巢也曾有过试错的阶

段，主要原因在于基础设施的问题。

随着数字化营销的深入，企业势必

想获得范围更广的全触点、全域消费者

触达。比如消费者在最终选择一款产品

之前，还买过哪些其他的产品？浏览过哪

些其他的品牌？如今的数字化发展程度

并不能完全实现这些触达。

企业的个性化服务却需要建立在数

据的“理解”之上，由此证明数字化的核

心，不仅仅只是数字技术，更要联接人和

业务。在这个目标之下，很多平台，诸如

腾讯或者是线下媒体，都在帮助企业来

达成这一目标。

就拿腾讯来说，王雷认为：“腾讯无

论从用户的体量还是可以获取的消费者

粘性时间，都有很大的优势。尤其是从全

域的角度以及对消费者全生命周期价值

这一角度来看，腾讯可以为企业提供特

殊的触点。”当品牌聚焦到私域领域获得

了真正对触点的理解，对数据的理解，才

收获更多与消费者互动的增值，从而为

消费者提供更新的服务和产品。

王雷在采访中也谈了更多雀巢私域

运营所带来的提升。首先就是消费者的

拉新，私域运营所提供的数据，让企业看

到了拉新的效率以及用户背后带来的价

值。甚至不单指线上，雀巢通过自创的会

员体系，从线上到线下，从私域内到私域

外，跟踪用户的全生命周期。雀巢透露，

另一方面企业微信也在帮助雀巢打通员

工店与私域店，让雀巢 4、5 万的员工都

有可能变成一个新的代表。还有针对不

同品类的尝试，比如母婴品类，同样也在

运用企业微信的方式来做私域运营。

其次，在与平台的共创之下，内容、

人以及场景有可能更加融合与整合。在

以往的体系下，企业是通过内容去找人，

再与人群相结合。而如今在腾讯这个有

力的生态体系下，无论是内容、消费者、

品牌的投放、购买的数据等众多的标签，

都可以通过腾讯体系得到标签之间的融

合与整合。

正如雀巢一样，私域运营的优势已经

被更多的企业所挖掘，企业也越来越关注

私域运营的“有效化”，不仅投放要更加精

准，也要加大消费者留存。王雷认为，有效

私域的作用正是在于提高企业的效率，通

过小程序在营销的闭环内提升了转化的

效率，而社群、公众号的内容又丰富了留

存，帮助用户数据沉淀，为以后的二次触

达打下基础。“对于不同的行为和停留在

不同阶段的人，企业可以做不同的动作，

这样就会提升企业留存的效率。”

后疫情时代，
私域运营如何进阶？

在公布了 2020 年度财报之后，雀巢

全球 CEO 马克·施奈德就曾指出，雀巢

实现了连续三年提高有机增长、盈利能

力和投资资本回报率的目标。雀巢的营

养专业知识、数字化能力、多元化的结构

和创新引擎使雀巢能够快速适应不断变

化的消费者行为和趋势。

而在中国市场，私域运营像是一把

密匙，让雀巢的线上数字化转型之路更

加灵活多变。在不断推进的过程中，雀巢

团队也有了一些全新的思考。王雷认为，

过去这一两年的时间，大家对私域的概

念更加清晰，对 DTC 有了更加深刻的认

知。它帮助雀巢反向拉动供应链、研发、

技术、生产等部门的运转，真正作用于对

消费者的个性化服务中。

而个性化服务也在逐渐演变为更加

定制化、深度化的服务，比如针对用户的

不同阶段可以提供不同的组合营销手

段。这些深度触达和消费互动，可以为雀

巢带来新品的共创，更多营销效率的提

升，甚至是更创新大胆的想像。王雷认为

这两个方面催生了雀巢对私域运营更多

的思考。

在这个基础上，王雷认为今后雀巢

在私域运营领域会有更大的投放。比如

在运营模式上会更加精细化；打通更多

的触点，发挥最大的 ROI 和消费者价值。

最后，尝试新的触点，比如做食品品类社

群运营，关注后疫情时代下消费者对健

康食品的需求，达到跨品牌式创新。

渊成功营销冤

雀巢王雷：后疫情时代下，私域运营新思考

从满场打广告到提供比赛装备 中国制造走进奥运主赛道

黔西南石油打好“三张牌”
做好直分销业务

玫琳凯开启全新城市美丽体验中心

●成都磊优物流有 限公 司川
ACL507 道 路 运 输 证 (证 号 ：
510108002297）遗失作废
●由红星美凯龙佳灵商场开具
给谢红玲，品牌：欧格丹的质保
金收据，金额：30000（大写叁万
元整）遗失，声明作废。

注销公告
成都梅汝贸易有限公司（统一社
会信用代码：91510104MA65U70
H4Y）经公司股东会决定注销本
公司，请债权人在本公告见报之
日起 45 天内到本公司清算组申
报债权债务！

成都梅汝贸易有限公司
2021 年 7 月 26 日

●南充德铭建筑设备租赁有限
公司不慎遗失营业执照副本，统
一 社 会 信 用 代 码 ：915113025
99966775L，声明作废。
●新都区悍特服装店财务专用
章（编码：5101250063701）遗失作
废，特此声明
●四川聚祥达物流有限公司川
AS9923 运 输 证 证 号 51011200
4335 遗失
●新都区马家镇康康蔬菜店在
中国工商银行股份集团有限公
司成都新都分行的开户许可证

（核准号:J6510130340901, 账号：
4402253009100065164） 不 慎 遗
失，声明作废
●岳鹏飞遗失四川置信实业有
限公司开具国色天乡住宅四期
10 号地块 7 栋 101 号房屋收据

（日期：2014 年 6 月 11 日，编号
0012727，金额 85259 .16 元；日
期：2014 年 8 月 6 日 ， 编 号
0013983， 金 额 200000 元 ；日
期：2014 年 8 月 29 日，编号
0000737，金额 4740.84 元；日
期：2014 年 10 月 9 日，编号
0014783，金额 1430000 元）声
明作废。
●成都时利和环境美化有限公
司营 业 执 照 正 副 本 注 册 号：
51011266968474X 遗失作废
●岳敏购买龙泉龙都国际 9 栋
2 单元 2701 号房，首付款收据
编号 ：1000376 金 额 291056 圆
遗失作废。
●成华区小胡豆服装经营部营
业执照正副本注册号 510108600
634341 遗失作废
●谊兴公司川 ATA778 自编号
13880 一 2 张春林服务证遗失
●杨丹身份证（证号：513822199
701093066）于 2021.7.24 遗失
●更正公告：成都玖玖鑫旺商贸
有限公司于 2021 年 6 月 9 日在

《西南商报》上刊登的注销公告
中“注册号应为统一社会信用代
码 91510107MA62PRNN4P”

●成都市惠仁康大药房有限公
司食品经营许可证正副本编号：
JY15101120006671 遗失作废
●成都蓉记老友居餐饮服务有
限公司，营业执照副本（统一社
会信 用 代 码 ：91510106MA6DE
EGW81）遗失作废。
●减资公告：成都栖境建筑设计
有限公司（统一社会信用代码
91510104MA6B6JXD9B）经股东
会议决定减少公司注册资本，由
人民币 1000 万元减少至 100 万
元。请各债权人自公告之日起
45 日内向本公司提出清偿债务
或者提供债务担保的请求。
●注销公告：四川顺可金融外包
服务有限公司（统一社会信用代
码 91510100332068810R）经股东
会决议决定注销公司，请债权债
务人自公告之日起 45 日内向本
公司申报债权债务。
● 锦 泰 保 险 交 强 险 标 志 ：
10120091124，10120095391，遗失
作废。
●减资公告：四川骏泽文化旅游
发展有限公司（统一社会信用代
码 91510104MA6CDRYY8T）经
股东会议决定减少公司注册资
本，由人民币 800 万元减少至
100 万元。请各债权人自公告之
日起 45 日内向本公司提出清偿
债务或者提供债务担保的请求。
●马边彝族自治县荍坝镇中心
校，遗失公章（编码 51113350176
53）声明作废
●文佳遗失玫瑰公馆 749 车位
购买收据 2 份，号码：7025823，
5786077，声明作废。

声明公告
成都市城卫环保科技有限公司
为了配合成都市餐厨垃圾管理，
我公司自 2021 年 7 月 1 日起对
外所有签订的餐厨垃圾及废弃
油脂收运合同无法人签字或盖
法人私章的合同，公司一概视为
无敌合同，特此公告
成都市城卫环保科技有限公司

2021 年 7 月 27 日
●四川安格建筑有限公司会理
县益门沟防洪治理工程项目部
遗失中国银行股份有限公司会
理支行开户许可证，核准号：
L6845000035101，账 号 ：1239602
94522，声明作废。
●成都安驹汽车服务有 限公
司川 A3F72J （蓝色） 车架 号
LFP83ACE3H1D29274 道 路 运
输许可证正副本丢失，声 明
作废。
●新都区新民镇千丝造型个体
工商户营业执照正本、副本（注
册号：510125600679540）不慎遗
失，特此声明作废。

●成都枣启汽车销售服务 有
限公 司川 ADA4392 (绿色)车
架 号 LGWEEUA55KE008262
道 路 运 输 许 可 证 正 副 本 丢
失，声明作废。
●四川中航凌宇科技有限公司
川 A8Z20M 营 运 证 （证 号 ：
0161886 ）遗失作废。
●罗学华不慎遗失四川省第五
人 民 医院 开 具 的 病 历 号 为 ：
202002030 住院发票报销联及留
存联一张。金额为：21153.25 元。
声明作废。
●兰鸿遗失四川省中国青年旅
行社有限公司开具的 1017 房间
保证金 专用 收款收 据 , (编 号
NOB1568450，金额:3000 元），特
此声明。
●眉山市大瀚房地产经纪有限
公司营业执照副本（统一社会信
用代码 91511402MA6951DY73）
遗失，声明作废，
●川 ACA861 运输证遗失
●川 AN310 挂 运输证遗失
●四川好淘福来尔生态农业有
限公司营业执照正本、副本（统
一社会信用代码：915101003506
38434H）遗失作废。

注销公告
双流区国际标准舞协会（统一社
会 信 用 代 码 ∶51510122564
497489R）经会员代表会决议注
销，请相关债权债务人自本公告
见报之日起 45 日内到本协会进
行债权债务清理，特此公告。

双流区国际标准舞协会
2021 年 7 月 27 日

●成都盟佰欧网络科技有限公
司，营业执照副本（统一社会信
用 代 码 ：91510100350527099Y）
遗失作废。

减资公告
成都中智创云科技有限公司（统
一社会信用代码：915101053430
07642J）经股东决定减少公司注
册资本，由人民币 2000 万元减
少至 100 万元。请各债权人自公
告之日起 45 日内向本公司提出
清偿债务或者提供债务担保的
请求，逾期不提出的视其为没有
提出要求。
●新都区新民镇千丝造型个体
工商户营业执照正本、副本（注
册号：510125600679540）不慎遗
失，特此声明作废。
●四川云钛科技有限公司，营业
执照正本、副本（统一社会信用
代 码 ：91510100MA6CNH1D37）
遗失作废。
●四川钛谷科技有限公司，营业
执照正本、副本（统一社会信用
代码：91510100MA6CNA0CXE）
遗失作废。

●成都汇阳慧财网络服务有限
公司，营业执照正副本（统一社
会 信 用 代 码 ：91510100MA62
NWBC0B）遗失作废。
●成都米立香多味包子餐饮有
限公司食品经营许可证正本、副
本，许可证编号：JY25101090114
778,遗失作废
●时红梅遗失位于武胜县沿口
镇五十米大街一号土地证，证
号：武胜国用（2003）第 117 号，
声明作废
●成都纽思教育咨询有限公司
营业执照正、副本统一社会信用
代 码 ：915101050833224698 遗
失作废
●锦江区钦钦蜜语商贸部营业
执照正、副本统一社会信用代码
92510104MA6C4TA38U 经 营
者：陈隆强，遗失作废
●泸州至成物业服务有限公司（
注 册 号 ：510503000028829）
的 公 章（编 号 5105035007866）
遗失作废
●宜宾耀康农牧服务有限公司原
法人：官国友法人章编号 5115
020026722 发票专用章编号 511
5020026721 遗失作废
●四川省东渝科技发展有限公
司 营 业 执 照 正 副 本 注 册 号
510000000236604 遗失作废
●温江歆诚园艺场公章(编号：
5101235101459) 遗 失 作 废 ，
特此声明
●成都龙啸工程勘察设计有限
公司工会法人资格证书（统一
社会信用代码：81510108MC03
47462N）遗失，声明作废

注销公告
成都拉曼光电科技有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：91510104
693667800F）经 公 司 股 东决 定
注销本公司，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向公
司清算组申报债权债务。
●成都柏木君林蔬菜专业合作
社营 业 执 照（注 册 号 ：510124
NA002115X）正副本遗失作废
●成都成华棚户区惠民改造建
设有限责任公司开具给朱正双、
朱 国 鑑 、张 华 英 、朱 正 辉 、
朱清蓉位于八里庄路，成都市
国有土地上房屋模拟搬迁补偿
安置合同（合同编号：117657）
合同原件遗失，特此声明

减资公告
四川蓝溪餐饮管理有限公司（统
一社会信用代码：91510107MA
6B9PQL27）经股东会议决 定，
注册资本由 100 万元减少到 10
万元，请相关债权债务人于公
告见报之日起 45 日内前往公司
办理相关手续，特此公告。

●农村土地承包经营权证遗失
声明：简阳市平息乡枣子村五
组村民张云天身份证号：5110
27197402225716，农 村 土 地 承
包经 营权 证（权 证 编 号：5120
81021012050088J）遗失作废
●成都禾慕氏科技有限公司营
业 执 照（注 册 号 ：5101070003
55051）副本遗失，声明作废
●成都金都名城娱乐有限公司
营业执照（统一社会信用代码：
91510107MA6DFRE12W）副 本
不慎遗失，声明作废
●成都聚辉达宏科技有限公司
营业执照正、副本统一社会信用
代码：91510100MA64P2LE1L 遗
失作废
●安岳县馨合养猪专业合作社
李维军法人章编号：5120210035
535 遗失作废
●宜宾戎恩商贸有限公司公章
（ 编 号 ：5115005025838）遗 失
作废

声 明
鉴于有人伪造四川久远成阿

科技有限公司（以下简称我司）
编 号 为 ：5101219900125 的 上
网 印 章（以 下 简 称 原 印 章），
我司决定作废原印章，重新刻
制新的非上网印章。以避免我
司、债权人及股东造成不必要
的经济损失。特此声明

四川久远成阿科技有限公司
法定代表人：黎丽芳

2021 年 7 月 27 日
●赵波（身份证号：5106021981
0903635X）鄢家燕（身份证号：
513902198512122847）遗失成都
天府新区华阳美岸路一段 66 号
中信城左岸一期 14-1005 号房
定金收据（号码：000207，金额：
20000 元）、首付款收据（号码：
003701，金额合计：211100 元）特
此声明作废

注销公告
简阳爱晚养老服务中心（统一
社会信用代码 52512081337821
621K）经上级主管单位同意申
请注销，请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向中心清
算组申报债权债务，特此公告。

注销公告
简阳市鳌山康养中心（统一社
会 信 用 代 码 ：52512081MJQ187
537X）经上级主管单位同意申
请注销，请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向中心清
算组申报债权债务，特此公告。
●沐川县康贝大药房连锁有限
公司高笋直营店食品经营许可
证正 副本（许可证 编 号：JY15
111290012566）遗失作废

●成华区传记老妈兔头店食品
经营许可证（许可证编号 JY25
101080008457）副本遗失作废
●四川朗盛安悦贸易有限公司
开 户 许 可 证（核 准 号 ：J65100
62374401， 账 号 ：4402081309
100048340，开户银 行：中 国工
商银行股份有限公司成都金牛
支行蜀汉路分理处）遗失作废
●简阳佳薇物资贸易有限责任
公司公章遗失作废
●四川欧德巴斯环保科技有限
公司法人苏莲女士（身份证号
码 ：51040219770318XXXX）在
未经公司股东会决议或者其他
授权文件下擅自与第三方签署
多份关于转让或者租赁成都嘉
会能源技术有限责任公司的十
陵加气站及公交嘉会加气站的
合同，涉嫌职务侵占，现我司
拟报案处理，特对外登报公布
（前 公 告 作 废），此 前 苏 莲女
士签署的相关合同均属个人行
为，不代表公司意愿。

注销公告
力加太阳文化传播（成都）有
限公司（统一社会信用代码 9151
0105MA61YUU74R）经 公 司 股
东决定注销本公司，请债权债
务人自本公告见报之日起 45 日
内向公司清算组申报债权债务。

减资公告
成都泽梦信息技术有限公司
（统一社会信用代码：91510100
MA67451J17）经公司股东决定，
注 册资本 由 500 万元 减少 到
100 万元，请相关债权债务人于
公告见报之日起 45 日内前往公
司办理相关手续，特此公告。
●成都濠法物流有限公司营业
执照（统一社会信 用代码：91
510107558974293G）正 副 本 不
慎遗失，声明作废

情况说明
四川卓成环保技术有限公司员
工 左 豪 （ 身 份 证 号 码 ：
50023419960420245X）于 2021 年
2 月底离职，特此说明解除一切
劳动关系。
●成华区零陆柒烧烤店食品经
营许可证（许可证编号 JY2510
1080117846）正副本遗失作废
●成华区邦琪火锅店食品经营
许 可 证（许 可 证 编 号 ：JY2510
1080166799）副本遗失作废
●成都百佳广告有限公司营业
执 照（注 册 号 ：510107202343
6）正副本、税务登记证（纳税
人 识 别 号 ：510107788136383）
正副本不慎遗失，声明作废
●成都市成华区畅达贸易有限
公司 营业 执照（注 册号 ：5101
081801602）正副本遗失作废

●成华区基尔数日用品经营部
营业执照（统一社会信用代码：
91510108MA65XQLL97，投 资
人：曹正刚）正副本遗失作废
●高新区奥橙建材经营部财务
专 用 章（ 编 号 ：510109587754
8）、杜 廷 焕 法 人 章（编 号 ：5
10109877550）遗失作废

●成都初税淮贸易有限公司营
业执照（统一社会信用代码：
91510113MA63JJD845）正 副 本
不慎遗失，声明作废
●成都亿新集团有限公司（统一
社会信用代码：91510100MA67
0DCE09）营业执照正本 1 本，副
本 2 本遗失作废

●成华区佰何利装饰材料经营
部 （统 一 社 会 信 用 代 码 ：
92510108MA6AG0Q18Y）营业执
照正副本遗失作废
●眉山微淘客网络科技有限公
司持有的备案通知书（眉彭工商
质监）登记内备核字（2018）第
2034 号遗失作废
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中国华融资产管理股份有限公司江西省分公司渊以下简称野江西分公司冶冤拟对江西华邦乳胶有
限公司等三户不良债权资产包渊以下简称野北际系列债权冶或野原债务人冶冤以网络公开竞价的方式进
行打包处置袁现公告如下:

一尧债权资产情况
截止 2021 年 7 月 15 日渊转让基准日冤袁该资产包情况如下院

单位院万元

渊因北际一案于 2020 年通过江西省高级人民法院执行到保证人天也医疗科技渊上海冤有限公司
的信用债权回款袁我司收讫款项后对债权进行了账务处理袁上述剩余债权的计算如有错漏袁以原借
款合同及法院判决为准冤

二尧处置方式院通过淘宝网平台进行网络公开竞价遥
三尧交易条件院买受人信誉良好袁具备资金实力袁可承担交易所带来的风险遥渊具体购买条件参考

竞拍须知竞买人内容袁不符合条件参加竞买的袁由竞买人自行承担相应的法律责任且中国华融江西
分公司有权对其追责冤遥

四尧公告有效期限院2021 年 7 月 27 日至 2021 年 8 月 2 日遥
五尧网络竞价有关安排院
1尧有意竞价者应在 2021 年 8 月 2 日 18 时前将竞买保证金 1000 万元汇入以下指定账户渊户名院中

国华融资产管理股份有限公司江西省分公司袁 开户银行院 工行南昌市洗马池支行袁 账号院
1502001729000000248冤遥

2尧网络竞价时间暂定于公告有效期届满后第一天渊具体时间以淘宝官网公布时间为准冤遥
3尧网络竞价标的为截至基准日 2021 年 7 月 15 日债权及相关从权利遥
4尧中国华融资产管理股份有限公司省分江西公司有权自行撤销本次公开竞价或按照实际情况

调整本次公开竞价时间遥
5尧网络公开拍卖其他信息尧具体规则及未尽事宜详见我司在淘宝网公示叶竞买须知曳遥

公告有效期内江西分公司受理上述资产处置有关异议和咨询遥
受理公示事项联系人院黄先生袁联系电话院13970031602
受理排斥尧阻挠征询或异议的举报电话院余先生袁0791-86648928

联系地址院江西省南昌市东湖区铁街 2 号遥
中国华融资产管理股份有限公司江西省分公司

2021年 7月 27日

中国华融资产管理股份有限公司江西省分公司资产拍卖
暨网络公开竞价公告


