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中国品牌
周刊Chinese brand

weekly 东裕·汉中仙毫协办

■ 许婧

记者从 7 月 21 日开幕的 2021 上海国际

广告节暨数字广告高峰论坛上获悉，作为中

国广告经营中心之一，“十三五”期间，上海广

告产业规模不断提升，2020 年上海主营广告

企业 68798 户，外商投资广告公司 6631 家，

规模以上广告企业广告营业收入达 1790 亿

元，广告传媒类上市公司 14家。

广告业是市场经济的“晴雨表”，上海曾

开创多项商业广告的首播先河，最早引入外

资广告企业，也创造了多项广告。在城市数字

化转型的今天，上海正努力打造“国际数字广

告之都”，研究推动数字广告业发展的政策举

措，积极拥抱变化。

论坛上，上海市广告协会会长杜贵根表

示，近年来数字广告发展迅速，80%的广告已

是数字广告，将数字广告业打造成为上海文

化产业和现代服务业的重要组成部分将是重

要的课题。

本届广告节聚焦“数字广告”发展，围绕

广告业数字化转型、长三角广告一体化发展

和数字时代青年人才培养，涵盖高峰论坛、颁

奖典礼、展览展示和新锐挑战营四大板块，助

力上海打造国际数字广告之都。

论坛邀请到海内外一流的数字广告企业

及互联网公司代表，共同分享最新国际及国

内数字广告领域发展趋势，共谋中国广告企

业合适的经营和发展模式，共促上海广告业

的高质量发展，吸引更多国际一流的数字广

告相关企业落户上海。

本届广告节还开设了长三角广告一体化

发展论坛(广告产业园区专场)等系列活动，为

长三角广告产业园区提供了开放的交流平

台。会上，沪苏浙皖地区最具代表性的国家广

告园区共同发起并签署了《长三角园区一体

化发展协议》，以期加强长三角国家广告产业

园区联动发展，合作共赢、相容相生。

2020 年末，上海国际广告节组委会发布

了“青年创意人才培养计划”，携手行业公司

和品牌进入全国各大高校，为高校学子带来

更具实战性的课程。

广告节期间将迎来“新锐挑战营”的总决

赛，来自全国 30 所高校的 120 名学生汇聚申

城，在经过 6 家知名广告公司的内训和选拔，

在广告节现场决出总冠军，实现自己的创意

梦想。

当前，中国消费市场正在快速发展和迭

代，越来越多的新锐消费品牌正不断涌现，这

为疫情之后的广告业带来了新的发展机遇。

为此，今年的广告节特设了针对新锐消

费品牌发展的“未来燥物论坛”及展览，着眼

于展现广告行业对于品牌的赋能，提升新锐

品牌的品牌内涵，成为长红品牌。

另一方面，聚焦老字号品牌的年轻化焕

新，帮助其顺应传播环境和消费市场的变化，

共同探索讲好中国品牌的新故事。

■ 陈盈珊

“过去，中国时尚会更愿意用源自欧洲的

时尚来讲述源起；现在，我们强调中国品牌，

我们就是扎根于深圳走出去的中国时尚。”

中国女装看深圳，后疫情中国消费复苏

升温，高端消费也从海外回流国内。从海外走

秀到国内造节，打出中国文化、彰显民族底蕴

的“国潮”牌，成为深圳时尚的新路径。

诞生于深圳、曾受邀出席米兰时装周的

高端女装奈蔻就是这样一个例子。该品牌于

7 月 18 日举办第二个品牌日。总监义洁萍梳

理国内时尚界的发展历程时认为，在疫情期

间的转型，成为中国时尚及民族品牌弯道超

车的重要拐点。

新机遇下
中国时尚要与本土消费者产生
更多深度连接

据南方都市报报道，从海外大秀转向国

内造节，在已经走出国门接轨国际时尚后，奈

蔻把目光聚焦回了国内。2016-2018 年期间，

奈蔻除了在米兰大皇宫发布压轴大秀外，其

所属的赢家时尚集团旗下 Koradior、LaKora原
dior、NAERSI、NAERSILING 四大品牌分别登

陆米兰时装周和纽约时装周，发布了独立大

秀。“当时中国女装都想走出国门，证明自

己”，总监义洁萍回忆当时心情激动。而如今，

新机遇下中国时尚要与本土消费者产生更多

的深度连接。

以中国元素“兰花”为设计载体，西式的

服饰剪裁里巧妙融合了东方人文，模特走秀、

沙龙分享在被誉为“世界七大经典宅邸之一”

的玉川酒庄中徐徐展开。与 2020 年疫情期初

创品牌日时不同，这一次主题日更着重中国

人文元素的精神传递：兰花象征着东方女性

的智慧美，十位各自行业领域中的卓越女性

也分享起了敢为人先的故事。同期，上海、西

安、重庆三地开启沉浸式主题快闪店。

“过去，中国时装更愿意去海外走秀、打造

品牌力。疫情初期确实是给整个行业带来巨大

的冲击，但冲击下也衍生了意想不到的机遇。

国内消费复苏，海外原先的高端消费往国内迁

移，同一时间消费者的心态更加开放。随着疫

情防控得当民族自信心也在提升，中国品牌迎

来了更好的出圈机遇。”深耕高端女装产业近

十年，义洁萍总结起国内时装的变迁。

据《百度 2021 国潮骄傲搜索大数据》报

告显示，国潮在过去十年间关注度上涨了

528%，而随着疫情带来的拐点，国潮更是加

速迈入 3.0 时代，更受到国内用户欢迎。

市场需要组合拳
既有创意表达又能沉淀出经典
设计

其实，不光国内企业加入“国潮”，海外大

牌也积极融入东方元素打开国内市场，意味着

资历尚浅的国内品牌要被拿来直接竟对。如何

跟消费者深度联动、精准俘获消费者的心，成

为重要命题。“不得不承认，中国时尚离国际主

流的欧美时尚仍然有差距，但国潮是我们的优

势，也是一个很好的机遇。”义洁萍说。

而另一个挑战则在于，原创力表达。过

去，在业界看来，以深圳产业为代表的中国时

尚，产业跑得快、商业力量强大，原创力的塑

造与表达则略显逊色。时尚更多成为了一门

跑得快的生意。

在原中国服装设计师协会主席、清华大

学美术学院教授李当岐看来，创意设计不能

只是具备“天马行空”的能力，落地到产业才

能走得更远。

所以，市场需要组合拳。义洁萍说：“全球

舞台需要看到中国张扬的原创表达，打造新

的话题时尚”，在创意表达之余，也沉淀得出

经典设计。

■ 张西恒 本报记者 李代广

7 月 15 日，河南省人民政府公布“魏氏

香肠”入选“第五批河南省非物质文化遗产代

表性名录”。这一喜讯，瞬间传遍了徐镇的大

街小巷。

搜集整理代代相传的寿星徐三亭的故

事，将 30 多年收藏的有关老寿星的木雕、花

瓶、书画、陶瓷、绣品、玉器等藏品 6000 多件

无偿奉献，投资建立“徐镇寿星文化博物馆”，

成功申报“河南省寿星文化之乡”；作为省级

非遗保护项目魏氏香肠的第五代传承人，恪

守传统工艺、尊重传统文化，“魏月忠”牌系列

食品被评为中国著名商标、“中华名小吃”、

“无公害农产品”和“河南名吃”。

魏月忠，现任濮阳县徐镇村委会党支部

书记，先后被评为河南省十大青年科技新闻

人物、濮阳市首届地方特色名吃行业“魅力领

军人物”，授予“中国诚信企业家”、濮阳市“十

大杰出青年农民”等荣誉称号，荣获“首届中

国绿色环保英模人物”奖，当选濮阳县政协委

员、濮阳市烹饪协会副秘书长。

魏氏食品始创于 1816 年，可谓历史悠

久，源远流长，文化厚重，历久弥新。清嘉庆年

间，曾被选为贡品，传为美谈。作为第五代传

承人的魏月忠，谈起魏氏食品近两百年的历

史演进，如数家珍，深知这份饮食文化遗产弥

足珍贵，深感传承这一民间工艺瑰宝责任重

大。经过认真发掘、整理、申报，魏氏香肠民间

手工技艺，于 2009、2010、2021 年相继列入

县、市、省非物质文化遗产保护项目；2018 年

被评为“河南老字号”，为保护、弘扬我国民间

传统饮食文化作出了积极贡献。

濮阳县魏氏食品有限公司，集食品加工、

餐饮服务、种养基地开发于一体，公司占地

30 亩，总资产 1800 万元，年产值超千万元。

担任村党支部书记以来，在他的带领下，徐镇

村更是变成了产业兴旺的“明星村”、“样板

村”。魏月忠规划开发寿星牌挂面、饮料、面

粉、大米、寿星枣醋、美术工艺品、旅游产品等

已列入了工作日程，带领全村群众致富。

下一步，徐镇将更加积极打造徐镇寿星

文化产业，在村委会设置老人协会，倡导尊老

活动，孝道，文明家风。运作建立“中华寿星文

化碑林”，108 位中国书法家协会会员的作

品，已征集到位，目前已投资了 30 多万元。

河南省民间文艺家协会副主席、市政协

常委、市非物质文化遗产保护中心主任刘小

江点评说：濮阳历史悠久，是上古三皇五帝活

动的中心，也是中华文化主要发源地。在整合

濮阳文化资源，发展文化产业，打造文化品牌

方面，魏月忠真抓实干，发展传统文化产业，

是乡村振兴的重要内容，魏月忠走到了前面。

打造大湾区国际免税城、全
球医美之都……

深圳定下这些新目标
■ 李璨

日前，记者从最新一期《深圳市人民政府

公报》获悉，深圳出台《关于促进消费扩容提

质创造消费新需求的行动方案（2021原2023
年）》（以下简称《行动方案》），着力以高质量

供给引领创造新需求。

《行动方案》提出目标：力争通过 3年左右

的努力，实现消费环境、消费品质显著提升，品

牌集聚、时尚引领享誉全球，新型消费、升级消

费蓬勃发展，高质量商品和服务供给能力持续

增强，商业创新力、竞争力、影响力跃上新水

平，国际消费中心城市建设迈上新台阶。

记者经过梳理发现，打造全球知名“医美

之都”等热门内容均在此次《行动方案》中有

所体现。

打造全球知名野医美之都冶院支持医疗美

容机构集团化发展，引导医疗美容医院、门诊

部、诊所等机构精细化管理和规范化发展，形

成一批特色品牌，打造全国领先、全球知名的

“医美之都”。

大力发展野银发经济冶院鼓励中高端社会

化养老机构发展壮大，打造一批“星”级养老

机构，拓展旅居养老、文化养老、健康养老、养

生养老等新型消费领域，实施科技助老示范

工程，支持新技术在养老服务领域深度集成

应用与推广，鼓励开展“孝老爱老”购物活动，

探索举办国际乐龄产业博览会，引领老年用

品消费潮流。

推动免税消费扩围提速院 探索建立大湾

区国际免税城，推动设立市内免税店；在满足

口岸通关功能及业务需求前提下，支持扩大

皇岗口岸等出入境口岸免税店规模，鼓励企

业扩大免税经营品种；推动“即买即退”政策

落地实施，推进重点商圈离境退税商店全覆

盖；支持在前海建设全球免税品集散中心。

激发旅游消费活力院 加强高质量旅游项

目供给，推进新大旅游项目、金沙湾国际乐

园、小梅沙片区、融创冰雪世界等重大旅游项

目建设。

野十分钟健身圈冶院鼓励各类市场主体安全

利用部分闲置空间改造成体育设施，持续推动

公共体育场馆惠民开放，完善学校体育场地设

施向社会开放保障机制，探索组建专业公司运

营学校体育场地，打造“十分钟健身圈”。

积极扩大汽车消费院 贯彻落实国家汽车

消费政策的工作安排，落实国家关于取消二

手车交易不合理限制要求，出台便利二手车

交易、活跃二手车市场相关政策。

加快发展通用航空产业院 大力培育通用

航空市场，推动实施低空飞行备案制。创建深

圳民用无人驾驶航空试验区，完善无人机管

理领域立法，构建无人机综合监管平台，加快

民用无人机在通用航空领域的推广应用。

打造全球高端品牌中国首发地院建设“全

球名品”橱窗，支持国内外知名品牌设立全球

性、全国性和区域性的品牌首店、旗舰店、体

验店，引进一批“品牌总部”。做强“首发经

济”，吸引国际高端知名品牌、设计师品牌、高

级定制品牌等在中国的首发式在深圳举行或

同步上市全球新品。

除此之外，《行动方案》还对推进地方特

色品牌建设、增强产业链供应链自主可控能

力、增强产业链供应链自主可控能力、建设高

水平物流基础设施、加快提升冷链物流服务

水平、加大新技术新产品的政府采购力度、加

强消费信用体系建设等工作作了具体部署。

乡村振兴的带头人
———记河南省濮阳县徐镇村委会党支部书记魏月忠

从海外走秀到国牌造节
后疫情下的深圳时尚如何“另类出圈”

荫奈蔻品牌日

上海大力打造“国际数字广告之都”


