
一边是酱香型白酒企业的

野蛮生长，一边是三省共同治理的立

法，在发展和共生之间，赤水河生态压力

或将倍增。全长436.5公里的赤水河流域面

积2.04万平方千米，流经云南、贵州、四川三省

13个县市，有生态河、美景河、美酒河、英雄河的

美誉。从2019年开始，在茅台品牌的引领下，酱香

酒的热度持续高涨，飞天茅台更是一瓶难求，赤

水河两岸习酒、国台、郎酒、钓鱼台等品牌和

众多酱香第三阵营品牌异军突起，扩建、增

产、增量、建立新园区、新车间成为酱

香酒的新常态。
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姻 陈振翔

近日，记者在赤水河流域酱酒核心产区

茅台镇沿河两岸看到，众多厂家正在加紧施

工，或扩建、或改造、或增建包装车间，一派繁

忙的劳动场面。

茅台镇一家酒企负责人讲到，仁怀市“十

四五”期间，计划新增规模企业 30 家以上，培

育白酒上市公司 5 家，到 2025 年，酱香酒产

量力争达到 50 万千升，销售收入超过 2000
亿元。同行的行业专家认为，在赤水河流域

酱香白酒疯狂增长的背后，当地生态

压力将接受前所未有的考验，酱

香酒未来发展不管是向左还

是向右，生态将是一道“必

考题”。

野蛮生长
赤水河流域“全
面开花”

茅台集团党委书

记、董事长高卫东早有

警示：我们必须清醒地

看到，赤水河沿岸的生态

容量总有一个“天花板”，

尽管酱酒板块持续升温，但

酱酒企业在规划与布局时，仍

要充分考虑这片区域的环境与自

然压力。

高卫东的警示固然重要，但相对于暴涨

的酱香酒和酱香酒产区来说，声音似乎小了

许多。面对当前大好的酱酒发展局面，谁也不

会轻易放弃到手的“肥肉”。

在发展的道路上，“大哥”茅台当仁不让。

去年，茅台公司新增茅台酒基酒设计产能

4032 吨，新增系列酒基酒产能 4015 吨。今年

6 月 30 日，3 万吨的茅台酱香系列酒技改工

程全面完成，至此形成 5.6 万吨的茅台酱香系

列酒产能。

紧跟“大哥”的步伐，环球佳酿集团联手

融创中国在茅台镇核心产区投资 100 亿，四

年规划打造 3 万吨的酱酒基地，规划年产万

吨的一期工程计划在一年内完工。

赤水河左岸，四川茅溪镇，泸州市政府去

年宣布将投资 200 亿打造古蔺县茅溪镇酱酒

园区。郎酒的吴家沟生态酿酒区已经启建，8
年全面投产后，郎酒将新增制曲产能 6 万吨，

总产能将提升到 5 万吨。

习水产区产能规模达到 10 万吨，总产值

超过 133 亿元，“十四五”末将推进产能至 25
万千升，力争实现工业总产值 500 亿、白酒销

售收入 300 亿、税收 100 亿。

“十四五”期间，仁怀市计划新增规模企

业 30 家以上，培育白酒上市公司 5 家，到

2025 年，酱香酒产量力争达到 50 万千升，销

售收入超过 2000 亿元。

2020 年，毕节市规模以上企业白酒产量

为 14449.74 千升，同比增长 48.5%，是所有规

模以上工业主要产品中增长幅度最大的品

类，白酒产业正成为毕节市继煤电以后的第

三大支柱性产业。

金沙产区，仅金沙酒业“十四五”战略规

划就可以看到，金沙酒业正在实施“产储翻

番”的计划，即先后在 2021 年、2022 年、2023
年建成投产 5000 吨、5000 吨和 20000 吨新产

能。届时，将具备 50000 吨的成品酒生产能力

和 150000 吨以上的老酒储存。

金沙古酒更是加快发展，近日在金沙县

白酒工业园区举行的万吨智慧酒城项目，建

成包含制酒车间、厂房、窖池、办公楼等在内

的酱香型白酒生产基地，为金沙古酒新增

1.3~1.5 万吨大曲酱香基酒产能。

云南镇雄是赤水河源点，今年 5 月，云南

省投资促进局领头的政府部门、白酒专家和

企业组成的团队考察了赤水河源头，拟在此

打造首个云南省政府牵头的高原酱香型白酒

产业园区。

如果云南省政府牵头的高原酱香型白酒

产

业园

区 在 镇

雄建 立 ，从

赤水河上游到赤水

河下游，酱香白酒企业的数量和规模还将进

一步增加，茅台镇酒企的密度将会向古蔺、习

水、赤水、金沙等产区转移，届时，整个赤水河

会形成数个“茅台镇”，有证和无证的酿酒企

业数据会翻上几番，无形中加大了环境生态

的压力，对赤水河来说，这将是一场新的考

验。

包材产业发展
治污难度进一步加大

在酱酒企业快速奔跑的同时，赤水河酱

香白酒的上下游产业也在疯长。

《贵州省国民经济和社会发展第十四个

〇五年规划和二 三五年远景目标纲要》提出，

贵州省将打造世界级酱香型白酒产业集群，

以赤水河流域仁怀、习水、金沙等地为核心，

以原料种植及仓储、白酒收储、包装印务、酒

类销售、现代物流、酒旅融合为支撑的白酒产

业生态圈，打造世界级酱香型白酒产业基地

核心区。

遵义市工业和能源局相关负责人曾表

示，在贵州省大力重视工业园区发展的大背

景下，辅以优厚的招商引资政策，遵义涌现出

一批白酒包材产业园这样的“明星园区”。“十

四五”期间，遵义市将抢抓白酒包装产业发展

势头强劲的机遇，以抓产业园区优化布局、抓

龙头骨干企业打造、抓产品供给结构调整、抓

技术创新体系建设、抓人才队伍建设、抓政策

服务保障“六抓”举措，实施工业倍增行动，争

取到 2025 年实现包材产业产值达 100 亿元，

形成工业经济新的增长点。

按照资源、区位优势以及园区工业基础，

重点打造新蒲经开区印刷包装产业园、遵义

市包装印刷文化产业园、仁怀坛厂配套服务

园、习水白酒包材配套园等包材产业带。截至

2020 年底，遵义市白酒包装配套率从 2019 年

的约 30%提升到 52.8%；全市引进包装企业

128 家，初步形成从新蒲、播州到仁怀、习水的

包装产业带。

如今在贵州，茅台集团有 10 家供应商已

完成投资签约和厂房租赁，其中 4 家落户习

水；国台引导裕同、上诚、兴茂、力迦等 10 余

家包装企业在贵州设厂发展；金沙酒业的 4
家包装供应企业已落户建厂。去年，规模 10
万平方米、总投资约 8 亿元的仁怀国际商贸

中心酒包材市场建成投用，目前已入驻 300

多家商家，有本土的白酒包材商，也有四川、

浙江等地的酒包材品牌商家。

习水白酒包材配套产业园由温水娄底、

二郎庆丰两个基地组成。温水园区规划面积

720 亩，建成标准厂房 15 栋，基础设施已基本

完成；二郎园区规划面积 230 亩，由企业筹资

自建，预计 2021 年 8 月建成投产。如今，习水

白酒包材配套产业园入驻白酒包材企业 17
家，项目全部建成投产后，将年生产包装纸盒

3.8 亿个、酒瓶 2.4 亿个、瓶盖 5800 万个、纸箱

6700 万个、手提袋 2000 万个，提供就业岗位

6000 个以上，可实现工业产值 60 亿元。

酱香型白酒上下游产业在贵州白酒产区

的布局，进一步提升了企业的便捷度，减少生

产成本，同时节省了生产周期。但在行业人士

看来，产业是一把双刃剑，便捷的同时，也加

大了治污难度。

三省联动
共同保护治理

早在 2010 年以前，赤水河沿岸毁林开

荒、无序取水、污水直排、垃圾矿渣占用河床、

超规划无序网箱养鱼等现象十分突出，流域

水质持续恶化，生态平衡遭到严重破坏，河流

一度处于生态灾难的边缘。

10 多年来，昭通市流域内 17 座水电站及

拦河坝全部拆除完毕，搬迁安置沿岸群众

2.73 万人，退耕还林 30.6 万亩，调整产业结构

建成竹基地 39.7 万亩；毕节市完成 42 个集中

式饮用水源地保护区的环境综合治理，在赤

水河流域退回或暂缓审批、否决选址不合理

的纸厂、酒厂等项目 30 多个；遵义市在赤水

河流域建设运行 9 个水质自动监测站，设置 8
个监测断面，实施“治污治水·洁净家园”五年

攻坚行动计划，建成污水处理厂 73 座，生活

垃圾处理设施 8 座，实现流域内乡镇污水治

理、垃圾处理全覆盖；泸州市关停小造纸厂及

酿酒作坊 150 余家、煤矿 18 家、非煤矿山 7
家，关闭小水电站 11 个，拆除取缔非法码头

28座，治理恢复历史遗留矿山地质环境面积

27.6 平方公里，治理岩溶区面积 619.6 平方公

里。

如今，经过 10 多年的治理，2019 年赤水

河流域地表水环境水质达标率为 100%，赤水

河干流断面水质均达到域类水质，确保一江

清水流入长江。

在赤水河流域生态治理的同时，酒企更

是积极参与。

2018 年 6 月 25 日，由茅台集团发起，央

视广告经营管理中心以及四川郎酒、贵州习

酒、贵州国台、贵州钓鱼台等四家酒企共同参

与的大型公益活动———“走进源头、感恩镇

雄”在赤水河源头第一村，云南省镇雄县赤水

源镇银厂村长槽村民组拉开帷幕。在这场赤

水河源头寻根之旅中，茅台、郎酒、习酒、国

台、钓鱼台四家大型酱酒头部企业共计捐款

2400 万元现金用以保护赤水河源头。

今年 3 月 8 日~12 日，遵义市生态环境保

护综合行政执法支队组织仁怀、赤水、习水、

汇川分局共 16 人，组成 4 个执法组，以市、县

跨区域交叉执法的形式，对仁怀市、赤水市、

习水县、汇川区等产酒重点区域的白酒企业

开展生态环境执法监管和服务。通过交叉检

查推动白酒行业治污水平提升，保障赤水河

流域生态环境安全，规范企业运行，促进全市

白酒产业高质量发展。

6 月 28 日，贵州省人大常委会召开新闻

发布会，对 7 月 1 日即将施行的《贵州省人民

代表大会常务委员会关于加强赤水河流域共

同保护的决定》《贵州省赤水河流域保护条

例》进行详细解读，标志着云贵川三省赤水河

流域保护立法实现从“联动”到“共立”。

从赤水河流域综合治理、系统治理、依法

治理的角度，聚焦上下游、左右岸、干支流之

间产业布局、发展需求、环境准入、污水排放

标准、环境监管执法等不一致带来的难点焦

点问题，着力于跨行政区域的协调配合、联防

联控，以系统性思维和法治观念完善三省协

同保护机制，形成上下游联动、干支流统筹、

左右岸合力。

在全国人大环资委法案室主任欧琳看

来，近年来，云贵川三省在长江流域率先建立

第一个跨省生态补偿机制，对赤水河流域生

态保护和环境治理取得积极成效。赤水河流

域保护共同立法作为全国首个地方流域共同

立法，开启了三省共同保护赤水河流域工作

的新局面。

贵州省人大常委会法工委副主任李勇表

示，三省在立法工作中以赤水河全流域保护

一盘棋的战略思维，推动省际间跨区域生态

环境保护共同治理，构建起赤水河流域共抓

大保护新格局。

云贵川三省赤水河流域保护立法实现从

“联动”到“共立”，让赤水河的生态优势更加

凸显。但面对不断增长的酱酒企业数量和酱

酒生产规模，生态环境保护压力更加繁重，全

流域酿酒模式的启动，对赤水河来说，将是一

场新的考验。

一边是酱香型白酒企业的野蛮生长，一

边是三省共同治理的立法，在发展和共生之

间，赤水河生态压力或将倍增。

健康酒+酱香+兼香
海南椰岛玩得赢么？
姻 苗倩

日前，海南椰岛（集团）股份有限公司收

到上海证券交易所发来的《关于对海南椰岛

有关股东买卖股票以及对外投资等信息披露

事项的问询函》，在上交所的“五连问”中，要

求海南椰岛披露关于白酒的两宗对外投资事

项是否属实。一是 2021年 4 月 29 日，海南椰

岛与河北衡湖缘酿酒有限公司签订投资协

议，共同打造的全新草本老白干香型“椰岛粮

造”上市；二是 3 月 31日，海南椰岛与四川宜

府春酒业集团有限公司签约，共同投资成立

椰岛粮造（成都）酒业有限公司，宣布将推出

草本兼香型白酒。

手握海酱，并将携椰岛糊涂酒业新品亮

相的海南椰岛，在染酱之路上频频出手的同

时，为何力推草本兼香型白酒，并遭上交所问

询“投资进展”？

战线长好不好？
从保健酒到酱酒再到草本

企查查显示，海南椰岛（集团）股份有限

公司自 1953 年开始工业化生产保健酒的经

典之作———椰岛鹿龟酒。

海南椰岛 2020 年年报显示，保健酒、健

康酒是公司的核心产业，公司打造了“椰岛鹿

龟酒”“椰岛海王酒”“椰岛白酒”等三大产品

体系矩阵，主导产品“椰岛鹿龟酒”定位滋补

保健酒，是公司全力打造的健康养生酒品牌。

“椰岛海王酒”定位健康小酒，培育、挖掘新生

代消费群体，是公司打造的独具特色养生小

酒。2020 年 11 月，源自茅台镇生产基地的椰

岛海酱系列推出，包括椰岛海酱 10、椰岛海

酱 20。
在天猫的椰岛官方旗舰店，海酱 20 的市

场指导价为 1499 元/瓶，海酱 10 的市场指导

价为 798 元/瓶，显示了海酱剑指中高端的品

牌定位。

2020 年年报显示，海南椰岛营收达

8.079 亿元，其中，酒类营收为 3.266 亿元，酒

类板块在公司的营收占比为 40.42%，酒类业

务的全年平均毛利润为 56.39%。

4 月 27 日，海南椰岛（集团）股份有限公

司董事会同意海南椰岛酒业发展有限公司与

贵州省仁怀市茅台镇糊涂酒业（集团）有限公

司共同出资设立贵州省仁怀市椰岛糊涂酒业

股份有限公司（简称“椰岛糊涂酒业”）。

根据公司与糊涂公司签署的《合作框架

协议》，椰岛糊涂酒业注册资本为 3 亿元，其

中椰岛公司以现金出资 2.4 亿元，占注册资

本的 80%，糊涂公司以经评估的价值 0.6 亿

元的大曲坤沙酱酒实物方式出资，占注册资

本的 20%。截至 6 月 9 日，椰岛公司已向椰岛

糊涂酒业现金出资 4000万元，糊涂公司已向

椰岛糊涂酒业同比例现金出资 1000 万元。

从海酱系列产品的推出，再到与茅台镇

糊涂酒业合作，海南椰岛（集团）股份有限公

司布局酱酒、提振业绩的意图显著。

近期，海南椰岛在回应投资者相关提问

时就表示，“今年我司与糊涂酒业合作，将深

入酱酒领域。目前酱香系列产品已经进入定

型阶段，近期正在筹备相关产品发布活动。”

产品线长受质疑
能否分得一杯羹？

同样是保健酒染酱，劲牌已经做了先导。

2017 年 11 月 8 日，劲牌茅台镇酒业有限公

司挂牌暨投产仪式举行，劲牌正式布局酱酒

市场。2020 年 6 月，劲牌与茅台、习酒、郎酒、

国台、金东、钓鱼台等六家酱酒企业共同签署

了《世界酱香型白酒核心产区企业共同发展

宣言》，标志着劲牌已经进入酱酒头部圈层。

与劲牌公司专注切入酱酒赛道不同，手

握健康养生酒与酱酒新品的海南椰岛集团，

还要在草本兼香型市场分得一杯羹。

根据相关数据显示，2018 年，公司归属母

公司股东的净利润 4,051.33万元，扣除非经常

性损益的净利润为-2.07亿元；2019年，归属母

公司股东的净利润为-2.68亿元，扣非后净利

润为-2.71 亿元；2020 年归属母公司股东的净

利润为 2,430.88 万元，扣非后净利润为

1,631.35万元，实现扣非后扭亏为盈。在谈及扭

亏为盈的主要原因是，海南椰岛认为，要归因

于“公司对现有酒类产品进行升级开发丰富酒

类产品线；整体酒业销售收入增幅较大，高毛

利产品收入增加亦贡献较大毛利”等。

“丰富产品线+高毛利”成就了公司业绩

的扭亏为盈，成为公司布局酱酒、力推草本兼

香型的深意所在。那么，问题来了，股东认可

么？投资者买账么？

“大股东一直在减持。”一位投资者说出

了海南椰岛集团的现状。

“如今的酱酒赛道，头部品牌已然脱颖而

出，无论是海酱还是与糊涂酒业合作的新品，

无不需要在营销模式、品牌打造上投资投入，

在聚焦大单品、大品类的当下，海南椰岛的产

品矩阵显得有些冗长。”有业内人士对企业战

略提出了质疑。

而在海南椰岛公司看来，其有着自己的

战略考量，“酒水饮料作为公司的主营业务，

一直是公司回归主业战略的主线业务。下一

步公司也会在大健康消费领域进一步开拓新

增长点。”

酱香白酒疯狂增长

赤水河流域生态压力倍增


