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中国品牌
周刊Chinese brand

weekly 东裕·汉中仙毫协办

■ 彭金泽 季慧琳 吴永斌 任博 平丽艳 杨亮

仲夏时节，“如意甘肃”进入了一年最美

的季节，山水灵秀，风光正好。

6 月 25 日至 27 日，从美丽的黄河之滨到

充满魔幻色彩的黄浦江畔，甘肃文旅联合携

程集团“再出发”，以“长三角”龙头城市上海

为坐标，从“友好号”游轮到与时尚为代名词

的上海外滩 W 酒店，甘肃文旅强力“发声”，

面向泰国、韩国、新加坡、马来西亚在华商会

开展 4场“交响丝路·如意甘肃”专场推介会，

全面释放“诗和远方”的无穷魅力。

这是甘肃省文旅厅继今年 3 月在湖北恩

施、浙江杭州、江苏南京等长江经济带主要节点

城市举办起航“如意甘肃号”文化旅游推介营销

活动之后，再次赴“长三角”龙头城市上海，举办

“在华外国人入甘游”推广营销活动，以此打造

和提升甘肃国际旅游目的地品牌形象。

高效密集对外推介
提升甘肃国际旅游地品牌形象

甘肃民族风情多样，文化遗产众多，旅游

资源十分丰富，有雄奇的皑皑雪峰、有辽阔的

绿色草原、有广阔的戈壁瀚海，还有名刹古

堡、佛教圣地、红色胜迹和民族风情等独特景

观。除了海洋资源，甘肃拥有了所有地貌。神

奇的土地、悠久的历史、灿烂的文化和众多的

民族，成就了“交响丝路 如意甘肃”的响亮品

牌。在全球著名媒体《纽约时报》发布的“2018
全球必去的 52 个目的地”榜单中，甘肃以排

名第 17 位成为中国唯一入选的省份，也成为

国外游客心目中心向往之的旅游目的地。

近年来，甘肃省文化和旅游厅借助丝绸

之路（敦煌）国际文化博览会、敦煌行·丝绸之

路国际旅游节等国际性节会平台，突出甘肃

特色人文旅游资源优势，持续打造具有中国

气派、陇原风韵、民族特色的精品项目，积极

推进与丝路沿线国家和地区的文化旅游交流

合作，不断提升甘肃文化旅游的国际化水平。

三天四场推介，如此密集高效、精准对接

优质客源市场的推介活动，也是甘肃文旅放眼

国际客源市场对外推介的有益尝试。甘肃省文

化和旅游厅副厅长万学科在接受记者采访时

表示：“此次推介活动旨在吸引在华外国人入

甘旅游，以此持续强化境外客源对甘肃的旅游

热情，从而创新开拓甘肃国际旅游市场，巩固

提升甘肃国际旅游目的地品牌形象。”

推介活动期间，马来西亚驻上海总领事

赛义德·法瑞泽·艾米尼，中国新加坡商会副

会长黄逸钧，中国韩国商会·上海首席副会长

安秉英、吴明，泰国驻上海总领馆商务领事庄

艳兰、农业领事吴佩贤，泰国国家旅游局驻上

海办事处处长王希文，中国·泰国商会副会长

陈图敏，甘肃省文旅厅党组成员、副厅长万学

科，甘肃省政府驻上海办事处主任张旭中，携

程集团管理层宋利国、吴珊、孙博文等出席活

动。同时，新加坡、韩国、马来西亚、泰国在华

商会旗下 200 余家企业代表，甘肃省重点旅

游企业参加了活动。

政企合作打好“组合拳”
四场推介会风格各异获盛赞

和以往的活动有所不同的是，此次推介

采用政府负责形象宣传，企业开展产品营销

的“组合模式”，甘肃省文旅厅联合省内参会

旅行社，整合全省优质文旅资源，结合泰国、

韩国、新加坡、马来西亚等国客源市场特点，

分别以直抵心灵的文旅资源推介、刷新视听

的新业态主题线路产品、精巧别致的非遗文

创展示、富有地域特色的歌舞表演以及吸引

力十足的抽奖互动环节，全方位展示甘肃独

特的旅游资源和多元文化。

甘肃与泰国是陆海丝绸之路的重要节

点，随着“一带一路”倡议的提出，甘肃与泰国

文旅合作日益密切，双向交流规模不断扩大。

6 月 25 日晚，充满异国情调的 Eldivino Thai
餐厅宾朋满座，泰国嘉宾被雄浑大气的甘肃

美景深深震撼。

6 月 26 日晚，一场别开生面的“游轮推

介”，赢得了新加坡嘉宾的赞叹。新加坡是海

上丝绸之路的重要国家，随着“一带一路”倡

议的深入推进，甘肃与新加坡的文化旅游交

流合作日益密切。中国新加坡商会副会长黄

逸钧在推介会上，对甘肃美景赞叹不已：“甘

肃作为闻名于世的丝绸之路黄金路段和枢纽

地带，谱写了人类历史上中西文明交流、古今

文化交汇、民族风情交融、多样地貌交错、宗

教艺术交织的‘交响曲’。”

甘肃和韩国历史交往源远流长，去年，甘

肃敦煌市与韩国顺天市共同当选 2021 年“东

亚文化之都”，为甘肃省与韩国持续开展文旅

交流合作提供了新的平台，在携程总部举办

的“交响丝路 如意甘肃”韩国专场推介会，为

续写“东亚文化之都”韩中友好交流新篇章打

下了良好的基础。推介会活动现场，中国韩国

商会上海首席副会长安秉英分享了在甘肃的

旅游经历，让现场的韩国嘉宾纷纷表示“想去

甘肃旅游”。

6 月 27 日晚，随着马来西亚商会的旅游

推介在上海外滩 W 酒店举行，为“交响丝路·

如意甘肃”泰国、新加坡、韩国、马来西亚中国

商会文化旅游上海系列宣传推介会画上完美

句号。马来西亚驻上海总领事赛义德·法瑞

泽·艾米尼盛赞甘肃文旅资源，并表示尽快率

团来甘肃。

聚焦国外中高端客群
传统丝路游最具吸引力

推介会现场，甘肃中国国际旅行社、甘肃

兰神国际旅行社、甘肃长城国际旅行社、张掖

幸福旅游集团、嘉峪关君和国际旅行社等省内

参会旅行社，结合泰国、韩国、新加坡、马来西

亚等国客源市场特点，推荐的丝绸之路、甘南

扎尕那等特色旅游线路，对各国嘉宾产生了强

大的吸引力。泰国、新加坡、韩国、马来西亚商

会均已根据需求订制了甘肃旅游线路产品，并

与甘肃省内旅行社联系，陆续开始发团，其中

新加坡商会将于 6月 30日组团来甘。

如此密集、有针对性的对外推介，让文旅

企业直接和目标游客群体精准对接。甘肃国

旅经理王晓玲告诉记者：“从目前看来，对国

外游客最有吸引力的还是丝绸之路传统旅游

线路。”兰神国旅董事长裴建宏也表示，此次

由甘肃文旅联合携程集团，精准聚焦泰国、新

加坡、韩国、马来西亚在沪商会核心资源、中

高端客群，在国际大都会开启引客入甘系列

推介，对下一步促进旅游消费市场转化将起

到积极作用。

携程集团作为本次活动的战略合作伙

伴，为配合此次甘肃入境游活动的宣传推广，

6月 25 日至 7 月 3 日期间，在其旗下专注国

际市场的全新平台 Trip.com 上线甘肃专属主

题页，游客可在专属主题页全面了解甘肃经

典景点，也可直接预订门票、酒店等旅行产

品，一站式满足旅行需求，通过线上线下联

动，进一步扩大“交响丝路 如意甘肃”的品牌

影响力。

■ 吴怡霏

6 月 29 日，在成都市新津区天府农博园

核心腹地，由全国首个民营国家级科技企业

孵化器天府新谷规划建设、定位于打造国际

化国家级农博孵化品牌的“天府新谷农博孵

化园”全面投建。

揭牌仪式上，天府新谷农博孵化园产业与

建设“路线图”发布。该农博孵化园将以一年成

型、三年成势的建设进度，以“一园一带一基

地”为核心，以西河沿岸水系为生态本底，打造

乡村振兴的“公园式”农博+科创孵化品牌。

老牌孵化器“上新”
打造高能级农博+科创孵化基地

据了解，此次“上新”的天府新谷农博孵

化园，是天府新谷基于已建园区新津海峡科

技园的“基底”上，全新规划建设的高能级农

博+科技创新孵化集群项目。在天府新谷农博

孵化园百余亩创新土地上，将以新建、升级空

间等方式，形成逾 5 万平方米的高能级创新

载体，打造西部一流、全国领先的集现代农业

科技研发、中试、量产、交易、培训、实践为一

体的农博领域专业科创社区。

“农业与科技的深度融合，是乡村振兴农

业发展的重点。紧扣天府农博园的整体规划，

我们将在技术创新、创新创业、成果转化、人

才培育等领域精深着力。”天府新谷农博孵化

园总经理黄统介绍，在园区“一园一带一基

地”规划体系之中，“一园”是指打造公园城市

生态型科技孵化园，“一带”是环天府农博园

创新创业创智带，“一基地”是农博+科技成果

转化与人才培育基地。

据了解，在该规划体系下，天府新谷农博

孵化园除了打造专业化创新创业全孵化链平

台、科技金融服务平台之外，还将通过校院地

合作、国内外机构合作等模式，规划建设垂直

细分领域的农博+创新实验室、现代农业产业

化共享平台，努力在核心技术领域突破一批

关键技术，为企业创新与成果转移转化提供

专业服务。

望山见水留乡愁
打造“公园式”农博创业新场景

水城新津西河畔，天府农博园核心腹地，

天府新谷农博孵化园正加速升级建设。“新津

是公园城市的‘超级绿叶’，有着川西农耕文

化的印记。”天府新谷农博孵化园设计机构负

责人介绍，园区设计将用好西河沿岸水系的

生态本底，打造一个望山见水留乡愁的“公园

式”农博+创业社区。

沿着西河水系，步行数分钟便可抵达沿

河天府绿道；河流环绕，在河畔创业的共享空

间里，激发碰撞创业灵感……记者在效果图

上看到，已完成规划设计的沿河创新创业空

间，采用了川西平原“老成都”风味的青砖细

瓦风格，辅以简约通透式新型材料，全景呈现

创业场景、美学场景的交融相生。

“用好生态本底，将这里打造成为双创

‘第四城’的乡村振兴‘公园式’创业新场

景。”据黄统介绍，按照一年成型、三年成势

的时间进度，这里将全力打造成“在乡村间创

新、在公园里创业”的新场景新体验。

据悉，在园区规划建设的同时，天府新谷

农博孵化园已启动创新资源集群对接工作。

眼下，以荷兰、日本等国家，以及长三角城市

群为重点，将启动农博+载体能级提升计划、

农博+科技成果转化计划、农博+双创场景赋

能计划、农博+新农人教育计划，将新谷农博

孵化园打造成天府农业博览园科创技术聚集

地、双循环成果转化地、双创场景呈现地、农

业人才培育地，成为天府农业博览园创新、创

业、创意的新名片。

“瞄准打造国际知名、国内领先农博孵化

知名品牌，在未来的建设发展中，天府新谷将

整合集团‘三网一枢纽’的国际孵化创新资

源，全面引入到新津项目的建设发展中来。”

成都新谷投资集团董事长王明新表示。

国产运动品牌
成消费新时尚
■ 许洁 梁傲男

6 月 28 日，李宁、安踏体育、特步国际 3
只港股均在盘中创下历史新高，成为当日热

点。截至 6 月 29 日收盘，李宁股价年内涨幅

达 79.19%，安踏体育年内涨幅达 53.49%。

看懂研究院研究员王赤坤在接受记者采

访时表示，“伴随中国经济体量的增加，中国

的话语权和影响力日益增强，这些国产运动

品牌逐渐崛起，意味着品质的提升及市场对

品牌的认可。”

6 月 25 日，李宁发布公告称，预期集团

截至 2021 年 6 月 30 日，6 个月将录得纯利

不少于 18 亿元。2020 年同期则录得纯利 6.8
亿元，同比增长 163.5%。净利润同比增长超

163%，净利润率达 18.2%，同比提升约 7.1 个

百分点。据公告，集团业绩改善主要是由于收

入增长超过 60%以及经营利润率持续改善。

而安踏体育已于 6 月 17 日发布业绩预

告，公告显示，预期 2021 年中期经营溢利增

长不少于 55%，即经营溢利有望突破 55.8 亿

元（2020 年中期约为 36 亿元）。安踏表示，

2021 年中期，疫情对零售市场影响相对已经

大幅下降，安踏品牌、FILA 品牌及其他品牌

收益对比 2020 年中期录得强劲反弹。

财报显示，安踏体育实现连续 7 年增长，

2020 年收入 355.1 亿元，同比增长 4.7%。其

中，FILA 品牌超过安踏品牌，贡献占据安踏

体育整体营收的 49.1%。公告显示，FILA 品

牌收益的增长主要归因于电子商贸的增长。

晨星数据显示，4 月，阿迪达斯、耐克等

品牌在天猫旗舰店的销售额出现严重下滑。

其中，阿迪达斯 4 月销售额同比下滑 78%，耐

克 4 月销售额同比下滑 59%。

但与此同时，李宁和安踏的销售额均在增

长。4月，安踏在天猫的销售额同比上涨超过

50%，李宁在天猫的销售额同比增长超过 80%。

此外，李宁推出与 LINEFRIENDS、宝马、

红旗汽车、迪士尼、德邦快递等品牌的跨界合

作，还与“严肃正经”的人民日报推出一系列

潮流单品。通过跨界提升品牌调性，一次优秀

的跨界营销可以助力品牌年轻化，拉近与消

费者之间的情感距离。

截至 6 月 29 日收盘，年内涨幅高达

274.97%。

特步国际在 6 月 15 日发布公告称，旗下

特步环球与高瓴资本建立战略性伙伴合作关

系。高瓴资本将投资 6500 万美元，共同发展

盖世威（K-Swiss）及帕拉丁（Palladium）品牌

的全球业务。

此次投资方高瓴资本，也是外界关注的焦

点。高瓴资本是亚洲最大的私募基金之一，管

理资金规模达近千亿美元。特步表示，该公司

视高瓴为战略投资者，并相信高瓴在消费行业

的垂直知识及线上及线下网络和能力，将为

“盖世威”和“帕拉丁”的业务营运带来创新元

素，并提升该两大品牌的竞争力及盈利能力。

据 2020 年财报，特步国际营收 81.72 亿

元，收入维持了稳定的水平。其中，鞋履、服装

和配饰依旧是特步的主要收入来源。以大众

运动为代表的特步主品牌实现收入 71.01 亿

元，占总营收的 86.9%。

随着我国制造业在国际分工格局中地位

的提升和文化自信的增强，中国制造的技术、

产品和服务已日趋成熟，国货品牌受到消费

者力捧，国产品牌地位进一步提升，成为消费

新时尚。

知萌咨询发布的《2021 年中国消费趋势

报告》显示，越来越多的消费者愿意为传统文

化消费，带有中国文化元素的产品也日渐成

为新生代消费者彰显自我个性、打造个人属

性标签所乐于使用的一种风格，在地国风必

将引领更多新国货品牌，以愈加崭新的面貌

走向世界，传承并发扬灿烂的东方文明。

打造国际化国家级农博孵化品牌
天府新谷农博孵化园开建

甘肃文旅探索“引国际客源入甘”新模式

荫韩国专场推介

荫新加坡专场推介


