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中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

广告 广告

日前，由汾酒集团党委主办的“追寻红色

记忆，献礼建党百年”汾酒集团庆祝建党 100
周年职工歌咏比赛在职工文体中心举行。汾

酒职工以高昂饱满的精气神唱响时代强音，

用盛大恢弘、波澜壮阔的红色乐章为党的百

年华诞献礼。

汾酒党委书记、董事长李秋喜，汾酒纪委

书记、监察专员高志武，汾酒党委委员、董事

杨波，汾酒副总经理杨建峰，汾酒副总经理常

建伟，汾酒副总经理、工会主席李明强，汾酒

党委专职副书记刘卫华，汾酒总会计师高明，

汾酒总经济师张春生，汾酒股份副总经理李

俊，汾酒股份副总经理李成刚及宋青年、王

涛、高志峰、宋亚鹏、孙宏业、双立峰、屈广旭、

张永踊等助理级以上领导莅临现场，与全体

员工一起聆听音乐经典，追寻党的百年征程。

一首《红旗颂》交响乐缓缓拉开歌咏比赛

序幕，管乐交织中的跌宕起伏、舒展豪迈让观

众内心澎湃涌动……历时 3 个多月的准备，

这场让人为之振奋的歌咏比赛融合了建党百

年以来各个时期经典音乐作品，以“红船精

神”“井冈山精神”“长征精神”和当下“抗疫精

神”为主线，串联起合唱、红色经典作品吟诵、

朗读、革命历史人物故事回顾、英雄人物情景

再现等表演形式。

歌咏比赛分为《星火之歌》《建设之歌》《春

天之歌》《复兴之歌》四个篇章，引领观众从建

党初期的“星星之火”，到共产党带领中国人民

建设社会主义，到改革开放迎来“春天的故

事”，再到新时代不忘初心再出发，一路追忆党

和国家百年来成长壮大、步步富强的伟大之

路，同时穿插讲述李大钊、夏明翰、赵一曼、左

权、江姐、董存瑞、雷锋等各个时期党的先锋人

物故事，多种形式融合，层次立体、新颖多元地

展现了汾酒人对党的讴歌与挚爱。

值得一提的是，歌咏比赛的尾声部分，汾

酒集团党委特别邀请音乐制作团队倾情创作

组歌《汾酒人永远跟党走》，包括《汾酒人沐浴

党的阳光》《信念无悔》《我们永远跟党走》三

首子歌曲，以情真意切的歌声表达心声。

“石粱山高汾水长，鲜红的党旗在杏花村

高高飘扬，岁月沧桑，春风浩荡，我们世世代

代沐浴着党的阳光……”一首《汾酒人沐浴党

的阳光》，追忆从新中国成立到今天，汾酒人

经历了中华民族站起来、富起来、强起来的光

辉历程，是党给予汾酒人幸福的力量，汾酒事

业离不开党的指引。

一直以来，汾酒集团以党建为引领，不断

坚定汾酒人的共产主义信仰，吸收新鲜血液，

一代代新老党员信念如磐，为汾酒事业发展

做出贡献。一首《信念无悔》，从爷爷辈的汾酒

故事说起，讲述三代汾酒人无怨无悔的信念：

“今天的我也站在了党旗下，新时代的汾酒人

挺直了腰杆，愿为党的事业赴汤蹈火，誓让中

国酒魂永立在潮头前……”

《我们永远跟党走》激昂澎湃的曲调，让

现场观众沉浸其中，激起汾酒儿女豪情万丈，

永远跟党走，誓要中流击水，砥砺前行，共同

努力让汾酒集团走向更加光辉灿烂的明天。

可以说，《汾酒人永远跟党走》组歌唱出了

汾酒人不忘初心，牢记使命，脚踏实地，百折不

挠，永远跟党走的决心和信念，是“中国酒魂”

在建党百年之际又一次活态演绎，也是党建文

化与中国酒魂企业文化体系的深度融合。

重温初心 学史增信
今年是中国共产党百年华诞，从年初开

始汾酒集团如火如荼组织系列党建活动：分

轮次展开巡查工作，组织系列主题党日活动，

走进基层召开党建月例会，举行学习研讨会

议、青年“金点子”座谈交流会、廉洁趣味运动

会、“庆祝建党百年”主题征文大赛……重温

辉煌党史，传承红色基因，弘扬清廉之风，让

党旗永远飘扬在汾酒人的心里。

百年党史，是一部可歌可泣的百年辉煌

史。经过一系列主题党建活动，全体汾酒职工

学史明理，学史增信，保持战略定位，加强党

性锤炼，进行了一次彻彻底底的精神洗礼。在

学习和交流中信仰进一步升华，世界观再塑

升级，将党的正确领导应用到具体工作中指

导实践。

重温使命初心，干事业更有决心。今年 4
月份，山西汾酒集团发布财务报告，2021 年

第一季度公司实现营业收入 73.32 亿元，同

比增长 77.03%。如此优异的成绩，是汾酒人

勇于担当、善于作为的体现，也是汾酒集团以

“十四五”开门红为建党 100 周年献礼。

坚定不移跟党走 开拓创新谋发展
“国酒之源、清香之祖、文化之根”，从

6000 年前山西杏花村出土“小口尖底瓮”开

始，延续至今，汾酒成了活着的中国酒文化载

体。

聚焦近现代，清香汾酒与中国共产党百

年历程交融，演绎了一段坚不可摧的革命情

谊和惊天动地的历史传奇。在延安，在西柏

坡，在东征路上，在抗日战场上，在建国初期

的庆功国宴上，都有汾酒的清香绵延。

2017 年，山西汾酒集团签下“军令状”，大

刀阔斧实行国企改革，从根上改、制上破、治

上立。在体制上，汾酒集团引进战略投资，优

化上市公司股权结构，成为山西第一家、白酒

行业第一家整体上市公司；在机制创新上，汾

酒集团加强管理，提质增效，实施股权激励，

以党员先锋带头，激发汾酒人干事业的决心，

增强员工内生动力和企业活力。在“双轮驱

动”下，汾酒集团打造成为“山西国企改革样

本”，在业界书写“汾酒加速度”传奇。

汾酒改革样本的实践证明，坚定不移跟

党走，开拓创新谋发展是实现企业振兴强大

的必由之路。站在新时代、新起点，汾酒集团

以党建引领新开局，改革攻坚再深入，以求真

务实的作风、兢兢业业的态度、百折不挠的精

神、敢于担当的勇气，向着“跻身行业第一阵

营”“三分天下有其一”的目标迈进。 渊辛文冤

■ 李志沛

2017 年以来，白酒行业进入结构化增长

周期，在茅台带动和消费者重口味转变趋势

下，酱酒风口愈演愈烈。在此过程中，除茅台

以外的习酒、郎酒、国台、金沙、珍酒、钓鱼台

等业绩出现高速增长，整个行业的酱酒品牌

发展一派欣欣向荣。

但同时也隐藏着巨大的发展危机，一是

时空错位下供需背离。今天的酱酒消费需求

规模是 3～5 年前的生产供给规模，今天的生

产供给规模可能会大于 3～5 年后的消费需

求规模，存在供过于求的潜在风险。二是商业

红利大于消费红利。酱酒品牌过去 2～3 年的

超高速增长，得益于商业数量规模的高速增

长，存在乘数效应，商业扩张红利结束，将进

入常规增长状态。

如何构建可持续增长模式，从单纯招商

增长进入供需一体的可持续增长？因陋就简、

由此及彼构建新的增长模式，是酱酒品牌当

下需要思考和回答的问题。

从扩商到扶商增长逻辑的转变
过去 5 年，酱酒品牌在酱香消费需求扩

张下，依托扩商实现的区域和商业高增长逻

辑及模式：一是茅台带动酱香热下的酱酒消

费需求扩张；二是茅台价格高高在上，酱酒消

费需求扩张下的高性价比溢出性需求，给其

他酱酒品牌留出巨大的替代性增长空间。茅

台产品结构呈现出“头大腿粗腰细”的特点，

在茅台飞天和酱酒系列酒之间缺少 400～

1000 元次高端价位产品，习酒的窖藏 1988，

郎酒的红花郎、青花郎等均卡位于 400～1000

元的次高端，作为茅台的替代性消费产品均

获得高速增长，并且价格段从高向低传导，带

动了国台、金沙、珍酒、钓鱼台等品牌的快速

扩张。

总体上，酱酒品牌在酱香消费需求的扩

张下，抓住次高端价格空档的结构性机会，通

过扩商实现规模扩张，同时依托规模扩张构

建的品牌势能反向助推扩商的规模和速度

（关键增长逻辑是“区域增长和商业增长”），

实现远超一二线名酒企业增速的超高速增长

扩张。

竞争加剧下的新形势与增长逻辑
一是酱酒热下，酱酒企业纷纷扩产能，外

界资本大量涌入，酱酒的供给将会持续增长，

供给扩张周期下，酱酒品类红利将会从蓝海

竞争转向红海竞争；二是酱酒品牌扩张的商

业红利告一段落，从扩商增长逻辑，转向单区

域单商业面对浓 / 酱品牌“用户争夺”的挤压

式竞争增长。总体上，未来的竞争和增长逻辑

将是“点对点、面对面”的用户争夺增长，持续

给商业赋能，帮助其构建标准化、系统化、迭

代化的用户教育模式，持续扩大消费群体规

模，将增长建立在 C 端。

优商袁做好减法遥
酱酒品牌在扩张阶段，商业能力参差不

齐，发展到当前阶段，亟需优化商业体系结

构。因此，需要做好减法。一是减少三类商业：

有资金实力但无市场运营能力且乱价的经销

商，缺乏高端客户资源和运营能力的经销商，

增长缓慢达不到厂家要求的小规模经销商；

二是减少商业配额或经销权限：针对价格混

乱或增长缓慢的经销商，可以减少其销售配

额或经销区域。

扶商袁做好加法遥
一是构建新型厂商关系，从“管理”到“服

务”，特别是在当前供不应求、酱酒品牌厂家

面对经销商话语权提升的情况下，厂家业务

人员更应该提升认知水平，提高服务意识和

服务能力；二是构建厂商一体化的面向高端

消费群体的运营能力，扶持导向是从 B 端到

C 端，从渠道竞争转向用户竞争，基于用户教

育从好产品、好故事、好场景、好模式等各个

维度，给经销商提供赋能支持；三是从费用支

持到运营赋能，摒弃简单粗暴地增加费用支

持，从运营到管理给予经销商系统化的培训

和支持。

2021 年第 85 届山东省
糖酒会将于 11 月举办

由山东省糖酒副食品商业协会主办，潍

城区人民政府、潍坊鲁台国际会展中心承办

的，2021 年第 85 届山东省糖酒商品交易会，

计划于 11 月 13 日在潍坊鲁台国际会展中心

举办。43 年来，山东省糖酒商品交易会始终

站在时代和市场的前沿，是全国唯一一个没

有间断、连续举办的省级区域糖酒会，也是除

全国糖酒会之外，历史最悠久、持续举办时间

最长、规模最大的省级糖酒会，被誉为“山东

第一会”、食品行业“风向标”、山东酒类行业

“晴雨表”。

第三届中国酒业华北
高峰论坛在天津举办

日前，以“区域融合促发展、智能创新推

精品”为主题的“第三届中国酒业华北高峰论

坛”在天津海河之畔召开。中国酒业协会执行

理事长王琦受邀出席论坛，并发表讲话。在过

去的很长一段时间里，华北区域的北京、天

津、河北、山西与内蒙古自治区五地留给酒行

业的印象是松散的区域市场。伴随着“京津冀

一体化”上升成为国家战略，国家级试点雄安

新区的规划逐步落实，以及近年来以汾酒和

牛栏山等企业为代表的华北地区品牌北攻南

下取得良好成绩，华北区域化发展的步伐正

明显加快，华北区域酒企的影响力也在逐步

提升。而晋蒙两地正依托自身传统优势，力图

“借船出海”，希冀通过京津冀一体化打通辐

射全国市场的良好品牌张力，发展市场空间

的扩展也正稳步推进。

金沙古酒万吨智慧酒城
开工大典即将启动

贵州金沙古酒建厂 100 周年庆于 2021
年 6 月 30 号盛大启幕。经过多年苦心经营，

金沙古酒现已具备年产 3100 吨优质大曲酱

香酒的生产能力，目前储备基酒 20000 余吨，

已跻身贵州酱酒行业黑马之位。如今在宝德

集团的重磅加持下，金沙古酒步入发展快车

道。据悉，金沙古酒万吨异地扩建项目占地

837 亩，总投资约 30 亿元人民币，项目计划

建设包括制曲、酿酒车间、陶坛库、仓库、办公

楼等花园式智能化酱酒生产基地，建成后可

实现年产值超过 10 亿元，可提供就业岗位

3000 余个。该项目受到毕节市、金沙县两级

政府的高度重视，贵州省酒协认为该项目是

贵州省“金沙酱酒产区”的核心所在。

保乐力加旗下产品
斩获国际烈酒挑战赛奖项

2021 年 6 月，在中国上海———2021 年国

际烈酒挑战赛 （International Spirits Chal原
lenge）中，知名酒业集团保乐力加旗下众多核

心产品在白兰地、威士忌、伏特加、金酒、朗姆

酒、龙舌兰等多个类别斩获各级别品鉴奖

（Tasting Awards），彰显了其多元化、高品质

的产品组合和烈酒行业的领导地位。国际烈

酒挑战赛创办于 1995 年，是烈酒领域最具权

威性和影响力的国际赛事之一，今年的大赛

也囊括了来自 70 多个国家和地区的近 1700
款参赛产品。挑战赛中，不同级别的马爹利均

有出色表现，其中马爹利 XO、马爹利蓝带斩

获金奖，马爹利名士也摘得银奖。

调味酒推动
美国酒精饮料消费增长

国际葡萄酒与烈酒研究机构 IWSR 发布

的最新数据显示，去年美国的酒精饮料消费

量增长了 2%，创 2002 年以来的最大增幅。

IWSR 美洲区首席运营官表示，美国酒精饮

料消费的一个关键驱动因素是调味产品。从

啤酒到伏特加再到美国威士忌，调味子类别

的表现明显优于传统的无味子类别。调味产

品也是快速增长的即饮 （RTD）类别的主要

驱动因素，这可能对整个酒精饮料市场产生

了“光环效应”。 渊综合冤

酱酒品牌业绩增长如何避免“一阵风”？

迎“七一”汾酒集团

唱响红色乐章 献礼建党百年


