
尽管新冠疫情给沙特人民的生活和出行

带来很大影响，但是安凯客车在沙特市场的

热度却丝毫未减。继连续多年向沙特出口大

单后，今年 3 月，安凯客车再次斩获沙特批量

订单，并于 6 月 10 日正式批量交付。

作为沙特市场保有量最大的客车品牌，

安凯客车已累计出口沙特超过万辆客车，产

品覆盖校车、公交车、旅游客运、朝觐用车等

领域，成为沙特道路公共交通运输领域的绝

对主力和沙特用户的首选品牌。而此次出口

则实现新的突破，在过去以旅游客车、公交

车、朝觐用车和校车为主的基础上，安凯客车

又为沙特市场提供通勤用车，且打破了这一

细分领域的原有格局，让中国制造品牌的实

力和魅力得到进一步彰显。

作为“一带一路”沿线的重要国家，沙特

被誉为中国汽车出口的“黄金市场”。而安凯

客车作为中国客车“走出去”的先行者，早在

2007 年就已开始布局沙特市场，不断探索、

理解并尊重当地用户的实际需求，实现在当

地“深深扎根”。

一直以来，以品质立身的安凯客车，始终

以优质的产品和全方位的售后服务为客户创

造更大价值，不断实现客户满意度和信任度

的提升，也赢得了客户的长期信赖，与客户建

立起长期稳定友好的合作关系，从而持续斩

获“现象级”大单，创下了中国客车出口沙特

的一项又一项纪录。

在沙特的客车市场中，通勤用车市场一

直很活跃，但长期以来，这部分市场一直被其

他国家的客车品牌占据。为找到突破口，安凯

客车销售团队和当地合作伙伴紧密合作，不

间断开发该细分市场，经过不懈努力，最终将

此订单收入囊中。这不但是安凯客车对竞品

的超越，更是对自我的超越———在海外市场

做强、做大、做全，持续制造惊喜。

围绕“创造全球品牌，做世界的安凯”的

国际化战略，安凯客车加速“出海”，目前已出

口到美国、英国、法国、意大利、俄罗斯等近百

个国家，建立了覆盖全球的销售网络，并且获

得了澳大利亚 ADR 认证、海湾 GCC 认证、美

国 DOT 认证、欧盟 e/E-mark 认证、俄罗斯

GOST 认证等世界最高等级的产品认证。

而此次进入沙特通勤用车市场，安凯客

车用实力证明，中国制造客车有能力重塑市

场格局，中国制造品牌的实力和魅力可以有

更广阔的展示空间。同时，安凯客车也再一次

代表中国客车，为“一带一路”倡议的深入践

行和“中国制造”走向世界贡献出新的积极力

量。 渊程露冤

近日，在安全生产月各项活动有序开展

之际，金川集团举办“三新”产品展示推介会，

以推进“新技术、新材料、新装备”产品的广泛

应用，促进金川整体装备水平的提升，助推金

川集团安全生产和高质量发展。

为期 3 天的推介会由金川集团安全保障

部、采购供应中心主办，工会和保卫部协办，

采用室外会场与室内会场结合的模式，展出

21 家参展厂商产品、技术、装备。推介会还联

合华为、海康威视举办涉及移动终端、智能家

居等产品的惠民预约活动。采购供应中心分

别与华为技术有限公司、西门子（中国）有限

公司签订物资采购战略合作协议。

金川集团总经理、党委副书记李尚勇等

领导参观各个展区，希望金川充分利用推介

会平台，在扩大企业影响力的同时，开拓视

野，学习先进技术及管理经验，持续提升金川

整体运营水平。继续强化与相关企业项目合

作，把好产品和先进技术应用于生产实际，推

动务实合作，实现互利共赢。

金川集团工会主席胡耀琼出席开幕式，

副总经理万爱东致辞，副总经理张有达主持

开幕式，有关部门、单位及有关人员参加开幕

式。 渊王丽锦 李凌云冤

6 月 21 日，稻香村集团月饼营销峰会在

北京举办。作为中国月饼行业的头部企业，

稻香村集团在峰会上重磅发布了 2021 年中

秋新品，正式拉开了今年月饼营销季的序

幕。稻香村集团总裁周广军、总经理王芳、营

销中心总经理周立源出席峰会，超 500 位稻

香村集团合作伙伴受邀来到峰会现场，一起

见证新品发布。

稻香村集团的前身是苏州稻香村，自

1773 年在苏州创始，是“稻香村”品牌的创立

者、“稻香村”糕点类商标的持有者，也是商

务部首批认定的中华老字号企业。经过近两

个半世纪的经营，稻香村已经发展成为一家

大型现代化企业集团，在全国拥有 10 个现代

化生产加工中心，7 个原料供应基地，3 个研

发中心，线下有 800 多家专卖店，产品出口到

海外 40 多个国家和地区。2021 年，稻香村品

牌价值达 167.29 亿元，增长超 30亿元。

“去年中秋，稻香村集团共计生产了 2.6
亿块月饼，无论是线上线下都稳居行业第

一。”峰会上，周广军公布了去年稻香村集团

的月饼销售战绩。他表示，月饼是集团的拳

头产品，市场优势明显，品牌效应显著。“稻

香村苏式月饼制作技艺”还被列入江苏省非

物质文化遗产保护名录，稻香村匠心传承百

年技艺，并不断创新改良，积累了良好的口

碑，受到消费者的长久信赖。

周广军表示，稻香村集团不断调整巩固，

提升整体实力。一是不断推进企业现代化、

智能化管理，完善产业链布局。二是推进产

品的换新升级，根据市场及消费者的需求及

时调整。三是持续推进品牌的塑造与传播，

传递品牌正能量。尤其是在打造月饼的行业

竞争力方面，周广军介绍，集团在北京、苏

州、山东工厂都加开了新的生产线，加大卷

月、mini 月饼产能，改造既有生产线，提升自

动化水平，提高生产效率，能够应对爆发性、

周期短的产能需求。

稻香村集团营销中心总经理周立源在

现场做新品推介。他表示，今年的月饼，无论

是从产品研发、包装设计还是其他服务上，

都有诸多创新。

峰会现场陈列了部分新品，多种风格、多

种选择，满足不同人群的消费需求，更让大

家感受到稻香村集团的诚意与实力。

事实上，除了常规礼盒外，稻香村集团每

年中秋的创新产品、跨界产品同样令人关

注。去年，稻香村集团推出的“流心奶黄”月

饼、“黑金”月饼大获成功，迎合了当下“品质、

健康”的消费理念。稻香村与《王者荣耀》、

《剑网 3》、康师傅、功夫熊猫等国内外知名品

牌 IP 推出的联名礼盒，更是受到了年轻消费

者的关注，刷新了品牌认知。

此外，稻香村集团的月饼还飘洋过海，走

向海外，去年仅月饼出口就增长了 80%。一

块小小的糕点给万里之外的华人带去家的

惦念，也让外国友人体验到中国传统美味及

节日文化。 渊昌和冤

近年来，随着《“健康中国 2030”规划纲

要》《国民营养计划(2017—2030)》《健康中国行

动(2019—2030年)》等国家相关规划纲要的相

继出台，在密集的政策红利下，营养健康产业

迎来难得的发展机遇。在此大环境下，健合集

团也一直秉承勤勉、诚信的原则,切实履行全

球高端营养及健康产业领导者的应尽企业责

任，进一步投入“健康中国 2030”行动。

近日，人民网、人民健康联合相关单位举

办 2020 中国健康新势力发展峰会。健合集团

作为全球高端营养及健康产业领导者应邀

出席本次大会，并发挥旗下品牌实力与各界

专家代表共同探寻中国营养健康产业全链

条发展新高地，助推健康中国建设。本次大

会以“健康中国行 科创太湖湾”为主题，汇

聚并邀请到行业权威代表，聚焦后疫情时期

大健康方面的核心话题，并通过寻找全国医

疗健康产业潜力企业，挖掘中国大健康发展

新动能，助力新基建，为“健康中国”建设贡

献智慧、凝聚力量。

为专业解答后疫情时期增加免疫力健

康方面要点，大会特意请来了中华医学会感

染病学分会主任委员、北京大学第一医院感

染科主任兼肝病中心主任王贵强，解放军总

医院第三医学中心原急诊科主任王立祥，中

国疾病预防控制中心营养与健康研究所研

究员科技处处长何丽、健合集团中国区 CEO
李凤婷以及阿里健康大药房总经理刘恒浩

等多位专家及行业代表作为嘉宾，并邀请到

中国疾控中心流行病学首席专家吴尊友以

视频形式参与，携手举办了一场名为“后疫

情时代人民健康新趋势 免疫力就是好医

生”圆桌论坛。

中华医学会感染病学分会主任委员王

贵强指出：免疫力是至关重要的，它决定了

疾病的发生和发展。另外，解放军总医院第

三医学中心原急诊科主任王立祥结合当前

我国健康新形势，给免疫力赋予了新的内

涵：免疫力新势力需要保护好三力，即社会

应变力、集体防控力以及个人生命力。

关于如何通过均衡营养提升免疫力问

题，中国疾病预防控制中心营养与健康研究

所研究员科技处处长何丽提到：所有免疫力

基础都来自营养成分，通过食物多样化有利

于达到均衡膳食提升人体免疫力，特殊群体

还可根据个人情况合理选用营养补充剂。

阿里健康大药房总经理刘恒浩也结合

企业疫情期间应急防疾方面的成果分享到：

后疫情时期，用户对于健康的关注是空前提

高的，我们结合互联网产品协同线上线下诊

疗问诊，并联合公益行动，将健康信息进一

步普惠到全国各地。

健合集团布局中国大健康市场多年，对

行业及消费者发展动向具有着敏锐的洞察

力。会上，健合集团中国区 CEO 李凤婷表示：

心情同样影响着人体身体免疫力系统，健合

集团始终秉承“营养、运动、正念”的理念，向

消费者传达积极健康的生活态度。疫情发生

以来，我们更结合消费者需求变化，与相关

权威机构开展密切合作广泛传播健康营养

新知。此外，我们快速响应市场需求推出了

多款有效提升免疫力的创新产品，帮助消费

者筑建起更坚固的免疫力防线，全面迎战后

疫情时期的健康需求变化。 渊罗锐冤

2021 年 6 月 28 日 星期一 编辑：王兰 美编：王山ENTREPRENEURS' DAILY
7营销Marketing

史蒂夫·乔布斯说，大部分时候，用户都

不知道自己想要的是什么，直到你展示给他

们看。

于是，2007 年 1 月 10 日，乔布斯在旧金

山莫斯康展览中心发布了第一代 iPhone，让
当时的用户倍感新奇。但彼时的移动应用市

场尚不成熟，iPhone 经历了充满争议的早期

生涯。后面的故事，大家耳熟能详。如果你以

十五年的时间维度为标尺，截止到 2021 年 6
月 11 日，苹果公司以 iPhone 为地基构建的

硬件、软件、服务创造了苹果公司今日

21044.77 亿美元的惊人市值，可以说是不可

思议的成就。

巧合的是，比 iPhone早几个月，几乎同时

把“为用户创造价值”的种子埋进土壤的，还有

另外一个高端领域的初创品牌，叫卡萨帝。

从0起步，
在用户需求的土壤中持续扎根

不同的是，移动终端品牌与高端品牌有

着截然不同的生长周期。

移动终端品牌偏短周期，基础设施型产

品———智能手机，6 到 18 个月为一个换机周

期，像奥林匹克运动会中的 200 米，考验的是

创造力和爆发力。

高端品牌偏长周期，智能家居是消费侧

更易感知的入口级产品，智能冰箱、智能洗

衣机、智能空调 2-5 年为一个换机周期，像

奥林匹克运动会中的 1500 米跑，考验的是持

续创新力、资源整合力和持久力。

在属于移动互联网产业的“康波周期”

中，以苹果、华为等为代表的明星公司收获

了一波行业爆发红利，市值也水涨船高。

在偏长周期的高端产业中，较长的培育

周期，使得玩票的、兼职副业的、资金不足

者、短期投机者慢慢淡出赛道，而剩下的选

手，市场格局初定，进入甜蜜的丰收期。中国

电子信息产业发展研究院发布的《2020 年中

国家电市场报告》显示，2020 年我国家电市

场零售额规模达到 8333 亿元，其中高端产

品、生活家电大幅增长，有效促进了消费升

级和产业转型。

显而易见的是头部玩家，在研发实力、产

品力、品牌力、市场份额逐步拉开与第二梯

队差距。由于是新兴业态，如 2000 年的腾讯、

阿里巴巴没有清晰的对标估值模型。高端家

电产业赛道玩家如卡萨帝，并没有获得类苹

果似的清晰估值模型。

资本市场对其价值，需要有一个逐步认

知的过程，这也符合新型业态发展的客观规

律。

但在消费市场和全球权威机构的研报

中，卡萨帝逐步提升的“战绩”，将高端家电

的爆发力延伸到整个市场。

数据似乎也在佐证这一点，而所有的市

场数据，无疑都来自用户的支持与认可：2021
年一季度，卡萨帝收入增幅 80%，再次实现

两位数增长。1W+冰箱、1W+洗衣机及 1.5W+
空调排名均为 TOP1。

自 2006 年创立以来，卡萨帝用 10 年达

到家电高端市场榜首，且 2016-2020 年连续

5 年高增长。2017 年增幅 41%，2018 年增幅

44%，2019 年和 2020 年均实现两位数增长，

其中，2020 年份额提升 50%，稳居高端第一。

三个5年，
持续为用户刷新“生活观”

从优秀到卓越，不仅要有市场认可和用

户口碑，还要不断经历全球顶级研究机构挑

剔的目光和里程碑式的验证。

在刚刚过去的 2021 年(第十八届)“世界

品牌大会”上，世界品牌实验室为卡萨帝估

值超 500亿。卡萨帝同时也是《中国 500 最具

价值品牌》榜单上首个高端家电品牌。

2021 年也正值卡萨帝创牌第 15 个年

头。也就是说，品牌价值从 0 增长到 500 亿，

卡萨帝只用了 15 年。

然而卡萨帝认为，这只是其行业引领的

起点，要真正实现用户生活方式上的引领、

为用户刷新“生活观”，还有很长的路要走。6
月 17 日，卡萨帝用一部创牌 15 周年的纪录

片，详细复盘了品牌发展的三个“5 年计划”。

1)第一个 5 年，为爱而生，从零起步———

是对家电行业的“再发明”；

2)第二个 5 年，为爱进取，高端第一———

是从锋芒初露到高端第一的跨越；

3)第三个 5 年，为爱不凡，行业引领———

是从高端第一到行业引领的全面冲刺。

这是品牌成长历程的真实记录，也是卡

萨帝从初创品牌到高端第一再到行业引领

的一部纪实。

今天的卡萨帝已不再仅仅是一个家电

品牌，而逐渐成长为高端生活方式引领者，

为高端用户带来衣、食、住、娱场景的全新生

活方式。在此基础上，卡萨帝立足高端第一，

开始向行业引领迈进，并在冰箱产业率先进

入行业 TOP2。
6 月 25 日，卡萨帝思享荟于重庆举行，

发布全新银河套系，为用户打造沉浸式体

验。这亦被业界认为是卡萨帝即将开启一个

全新五年征程的新起点。

下一个五年，我们可以预见，卡萨帝将继

续秉承为爱新生，持续为高端用户重新定义

生活方式。像创牌第一天那般，牢记为用户

发明生活的初心，砥砺前行，继续创造一个

引领生活的国际高端品牌。 渊易北辰冤

卡萨帝：15 年，500 亿！

健合合生元投入“健康中国 2030”行动

众多中秋新品发布

稻香村集团召开月饼营销峰会

金川集团举办“三新”产品
展示推介会

安凯客车
累计出口沙特超万辆

●四川省守护神环保科技有限
公司遗失银行开户许可证，核准
号：J6510063996802，开户银行：
中国银行股份有限公司成都白
兰地广场支行，法人：袁西文，账
号：129333043931，声明作废。
●成都汇聚文化传播有限公司
营业 执 照 正、副 本 ，注 册号 ：
5101062003571，遗失作废
●成都艺铭商贸有限公司营业
执 照 正 、副 本 ，注 册 号 ：5101
042003178，遗失作废
●甘孜县白利寺庙管理委员会
在农业银行甘孜县支行开立的
开户许可证遗失，核准号：J681
8000010701， 账 号 ：581101
0400004601，声明作废。
●大邑县晋原镇马王村 8 组陈
兴富农村土地承包经营权证：
5101291002500857 遗失作废
●甘泽辉、付玉彬购买大邑力扬
时代 15 栋 1 单元 1905 号房契
税收据遗失作废

东方国际拍卖有限责任公司
拍卖公告

受委托，我公司将于 7 月每周二
上午举办工艺品专场拍卖会、下
午举办民用物资专场拍卖会（法
定假期除外）。预展时间：7月每周
一上午 10：30 至下午 16：00 参观
预展，请致电我公司预约，凭北
京健康码入场。预展地点：我公
司展厅拍卖时间：上午 9:30；下
午 14:30 拍卖地点：我公司拍卖
厅公司地址：北京市朝阳区劲松
六区甲 602 号楼。
咨询电话：010-66573668
●成都康福德高出租汽车有限
公司川 ATX918 自编号 04867-
2 周建秋、川 ATX621自编号 072
47-3 刘世海、川 ATX133 自编号
07248-1 曹世文服务证均遗失
●四川石治胜建筑工程有限公
司，营业执照副本（统一社会信
用 代 码 91510104MA66GULE
0Y）遗失作废。

●金雁出租专用收据 0017831
自编号 13057 唐兵洪 0018303
自编号 13066 钦中民票据遗失
●金牛区衣滋味服装经营部营
业 执 照 【营 业 执 照 注 册 号 :
510100600102599】正本和副本均
不慎遗失，特此声明作废
●成都龙汇教学设备有限公司
更换法人章（5101120020627）公
章（5101129909122）原件遗失
●何安琪、王一胜不慎遗失成都
双流富豪实业有限责任公司开
具的三里花城 07 幢 1 单元 05
楼 03 号房屋的定金专用收据

（ 编 号 ：No0041033， 金 额 ：
50000.00 元）；首付款专用收据

（ 编 号 ：No0041157， 金 额 ：
410866.90 元），声明作废。
●赵涛购买的成都市保丰投资
有限公司的保利春天花语小区
的负二楼的车位，车位号 1896
号 ，合 同 编 码 是 CTHY-01
-P-1896 不慎遗失，声明作废！

●锦江区新科鑫建材经营部，营
业执照副本 （统一社会信用代
码 ：92510104MA6CPL619X）遗
失作废。

注销公告
成都益信投资顾问有限公司（注
册号：5101001808793）经股东会
决议决定注销公司，请债权债务
人自公告之日起 45 日内向本公
司申报债权债务。
●经营者：易树春，个体工商户
营业执照正本、副本（注册号：
510181600023853）遗失作废。
●成都刻穆齐暝商贸有限公司，
营业执照正副本（统一社会信用
代 码 ：91510100MA644UW92H）
遗失作废。

注销公告
四川省均缘新能源科技有限公
司（注册号：510000000419219）经
股东会决议决定注销，请债权债
务人自本公告见报之日起 45 日
内向我公司清算组申报债权债
务。特此公告。

撤销公告
成都绿苑工贸有限公司，统一社
会信 用 代码 9151010720218652
8R，经股东会决议撤销清算组，
终止公司清算，恢复正常经营，
对其行为的一切后果承担法律
责任。特此公告。
●毛加俊购买的吾悦华府地下
室负二楼 2199 号车位代办费收
据遗失（收据号：1091384，金额
1386.83 元）特此声明
●高新区江江火锅店营业执照
正 本 （统 一 社 会 信 用 代 码 ：
92510100MA69G4BJXE）和 食品
经 营 许 可 证 正 本 （ 编 号 ：
JY25101090285662）遗失作废。
●成都顺达宏业运输有限公司
法人张爱黄私章（编号：5101250
085835)遗失作废
●胡海燕第二代身份证 (号码
510107198811275048）遗失，特此
声明遗失后非本人使用造成的
后果与本人无关。

●四川金色家园房地产置换有
限公司西体店注册号：5101062
901767；四川金色家园房地产置
换 有 限 公 司 光 荣 店 注 册 号 ：
5101062901964；四川金色家园房
地产置换有限公司互助路店注
册号：510106000290874；四川金
色家园房地产置换有限公司九
里 堤 北 路 店 注 册 号 ：51010
62903021；四川金色家园房地产
置换有限公司营兴店注册号：
5101062901694；四川金色家园
房地产置换有 限公司星汉路
店注册号：5101062902621；营业
执照正副本及公 章均不慎遗
失，声明作废。
●成都青嘴儿商业管理合伙企
业（有限合伙）营业执照正、副本

（统一社会信用代码 91510113
MA640X7L8J）遗失作废
●宜宾市瑞菲美容有限公司公
章（ 编 号 ：511504003672）遗
失作废。

●四川金色家园房地产置换有
限公司东光小区店注册号：5101
042900951；四川金色家园房地
产置换有限公司小天店注册号：
5101072902080；四川金色家园房
地产置换有限公司燃灯寺路店
注册号：5101072902156；四川金
色家园房地产置换有限公司晋
阳店注册号：5101072902356；四
川金色家园房地产置换有限公
司统一社会信用代码：91510105
MA62L6P0XN；营业执照正副本
及公章均不慎遗失，声明作废。
●青羊区云间艺术工作室个体
工商户营业执照副本（注册号：
510105600352253），经营者：吴
浩，遗失作废
●成都市恒大汽车用品有限公
司 ，开 户 许 可 证 （核 准 号 ：
J6510079692201，开户银行：中国
农业银行股份有限公司成都锦
阳 支 行 ，账 号 ：229107010400
11019）遗失作废。

●四川金色家园房地产置换有
限公司五块石店注册号：51010
82900613；四川金色家园房地产
置换有限公司八里店注册号：
5101082900630；四川金色家园房
地产置换有限公司祥和里店注
册号：5101082900726；四川金色
家园房地产置换有限公司桃蹊
路 店 注 册 号 ：51010829007
83；四川金色家园房地产置换有
限公司泰安店注册号：5101080
00188494；营业执照正副本及公
章均不慎遗失，声明作废。
夏志刚遗失三圣都会城第四期
29 号楼 2 单元 1403 房首付款收
据。收据编号 0100770，金额
325740 元，声明作废。
●成都 圣 烽运 业有 限公司 车
牌号：川 ABV165 持有的中华
人民共和国道路运输证川交
运 管 成 字 510110000572 号 遗
失作废。

●成都壹陆乐餐饮管理有限公
司食品经营许可证正副本（许可
证 编 号 :JY15101090106748）
遗失作废。
●成都玉垚建材有限责任公司营
业执照正副本（统一社会信用
代码：91510122MA6DDUPQ4K）
遗失作废
●成都邵氏阿什丽商贸有限公司
营业执照正副本统一社会信用
代 码 ：91510108MA64N0M4X4
遗失作废
●简阳市养马镇东凌石材经营
部的经营者郑传彪私章不慎遗
失，声明作废。

公 告
我公司开发建设的蔚蓝卡地亚·
黑钻二期项目 50 栋住宅，所有
的销售均按照政府要求进行公
开销售，不存在租赁等情形。目
前正按照正常销售流程销售中，
相应销售信息可在售楼处查询。

成都宏懋实业有限公司
2021 年 6 月 28 日
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