
古蔺县位于素有“美酒

河”之称的赤水河畔，与川、黔交

界，与茅台镇一水之隔。

古蔺县拥有得天独厚的自然条件，

孕育了中国名酒———郎酒。古蔺因“郎”而

成为了酒业强县，酒税占县财税的70%左

右。2021年4月，在第十六届中国国际

酒业博览会上，古蔺县被中国酒业协

会授予了“世界美酒特色产区?

中国酱酒之乡古蔺”称

号。
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古蔺在哪？四川。

郎酒在哪？赤水河左岸，古蔺二郎镇。

2020 年，古蔺县酒业实现“双增长”：酒业

主营业务收入 135.6 亿元、增长 6.8%，税收

25.4 亿元、增长 30.6%。产量和税收分别比“十

二五”末增加了 2 倍和 2.6 倍。

2019 年，古蔺县完成脱贫评估，2020 年 2
月成功脱贫摘帽。

在中国酒业版图上，古蔺酱酒崛起，成为

国人瞩目聚焦点，其实力与魅力何在？

加码川酱增长极
古蔺产业资源优势突显

“十三五”期间，古蔺县累计实现白酒主营

业务收入 663 亿元，入库税金 82 亿元、年均增

长 24%，酒类项目完成投资 120 亿元。古蔺县

约 10 万人从事白酒生产及相关配套产业。同

时，每年酒业带动古蔺县发展红梁种植 10 万

多亩，助力 2 万余农户增收。

2021 年 6 月 11 日，四川省人民政府办公

厅发布审议通过的《推动四川白酒产业高质量

发展的若干措施》的通知，记者从通知中注意

到，在“推动产业集聚发展”、“巩固扩大优质产

能”以及“持续提升川酒品牌影响力”的几条措

施中，都有针对“酱酒”的规划，在着力打造“川

酒大产区”品牌，巩固浓香型产区品牌优势地

位的同时，做强赤水河酱香产区品牌。

而在此之前，四川省已经正式将“浓酱双

优”写入川酒“十四五”规划中，浓香与酱香置

于川酒天平的两端，酱酒正在成为川酒发展的

又一增长极。

古蔺，四川省唯一优质酱酒产区。为全面

落实省委“推动川酒振兴”、市委“打造千亿白

酒产业”战略部署，深入实施“酒业强县”发展

战略，助力古蔺酒业实现高质量发展，古蔺借

助赤水河是酱香型白酒原产地和主产区的区

位优势，深入开发酱酒产业发展潜力，坚定不

移推动白酒产业做强做优，着力打造独具特

色、功能互补、竞争力强的世界级优质酱酒产

业集群，以“龙头”带动+“腰部企业”梯队+“中

小酒企业”跟队“接龙”模式，助推古蔺酒企集

群化发展。

为此，古蔺县充分支持“龙头企业”郎酒实

施“百年企业、千亿征程”战略，助力郎酒庄园

建成世界级庄园、吴家沟等五大生态酿酒区全

面投产，郎酒酱酒产能、老酒储量实现翻番。

古蔺县注重“腰部企业”川酒、仙潭、金美

酒业市场品牌塑造，尽快达到 10 亿元销售规

模，稳步向 20 亿元、30 亿元销售目标迈进。同

时，古蔺县扶持“美酒河”酒业公司等中小酒企

抱团发展，加快培育一批“小巨人”酒企。目前，

古蔺县持证酒企业产能 7.5 万吨、储能 44 万

吨。

奔向“千亿”
古蔺区位优势突显

中华民族五千年历史长河里，酒和酒文化

一直占据着重要地位。中国酒行业在不断进步

和发展，而在这发展过程中，离不开文化的积

淀和底蕴，文化引领酒业的变革和创新。

古蔺县聚焦“红色教育、生态康养、酱酒体

验”三大文旅品牌，推动文化和旅游深度融合、

全域发展，大力推进“文化+旅游”“生态+旅游”

“酱酒+旅游”，加快开发研学旅行、康养度假、

旅游地产、酱酒品鉴等特色旅游产品，推动景

区由观光型向体验型转变，带动区域持续增

收，推动乡村振兴。

古蔺，是一方光荣的红色热土，具有独特

的地理环境和悠久的历史文化渊源。

古蔺是中央红军长征入川第一县，也是中

央红军长征中转战时间最久、转战路线最长、

转战地域最广的县。中央红军从第一次渡赤水

进入古蔺县境，到四渡赤水离开古蔺县境，辗

转 54天。古蔺县太平渡是“四渡赤水”的轴心

地区和重要渡口，第二次、第四次渡过赤水河

就发生在太平渡。毛泽东同志在此书写了“得

意之笔”：“四渡赤水出奇兵”。

“好山好水好粮出好酒”。古蔺是一个醉美

生态的白酒酿造圣地。古蔺森林覆盖率 50%以

上；古蔺甘于“刮骨疗伤”，全县关闭退出煤矿

27 家，化解产能 290 万吨，以及出台系列维护

生态平衡的举措，保护优质生态酱酒产地水

质、土壤、气候、微生物群落的稀缺性资源的完

好。

“要想富先修路”。为深入贯彻四川省委、

省政府“四向拓展、全域开发及突出南向，拓展

四川发展空间”的发展战略，在产业聚集的基

础上，川黔两省共同推动古（蔺）金（沙）高速公

路、古（蔺）仁（怀）高速公路、泸（州）遵（义）高

铁建设，打通四川南向最快速便捷、最具经济

价值、最有发展潜力的大通道，彻底破解川南

地区区位瓶颈，奠定“中国白酒金三角”区域建

设基石。

“十四五”期间，古蔺将充分发挥四川省唯

一优质酱酒产区优势，坚定不移实施“酒业强

县”发展战略，着力打造与贵州仁怀、习水各美

其美、美美与共的世界级优质酱酒产业集群，

加速向“千亿产业、百亿税收”目标奋进。

古蔺县力争到 2025 年，白酒产能达到 17
万吨，产值 700 亿元，主营业务收入 500 亿元，

税收 150 亿元。

展望 2035 年，古蔺白酒产业将建成产能

23 万吨，实现产值 1000 亿元，主营业务收入

700 亿元，入库税收 200 亿元，把古蔺经开区

建设为“国家级开发区，千亿产业园区”，全面

建成中国酱香酒谷核心区，世界级优质酱酒产

业集群。

鲶鱼效应
古蔺酱酒短板如何突围？

用匠心酿造美好，用卓越铸就品牌。品牌

是未来发展的核心增长力、竞争力。

目前，古蔺县共有持证酒企 23 户，其中规

模以上酒企 9 户，其他企业还处于"生产基酒、

无自主品牌、低附加值"的艰难处境中。

为培育酱酒产区知名度和酱酒品牌美誉

度，今后，古蔺酱酒产业加速度发展的着力点

之一：推动酒企集群发展。

古蔺支持郎酒实施“百年企业、千亿征程”

战略，助力加速实现 500 亿销售收入目标；引

导川酒酱酒和仙潭酒业转变发展模式、加快技

改扩能、强化品质提升，积极抢占市场；扶持中

小酒企兼并重组、盘活资源、抱团发展。

古蔺酱酒产业加速度发展的着力点之二：

做好酒业新增长极。

古蔺县全力做好酒业发展的土地、资金及

水、电、路、气等要素保障，推动茅溪优质酱酒

基地投产见效；建设四川古蔺酱香酒谷产业园

区；打造全国领先的酱酒生产基地，加快形成

古蔺酒业发展第二增长极。

古蔺县强化宣传推介，持续招大引强，深

度开发二郎、茅溪、太平、永乐等四大酱酒优势

产区，推动古蔺酒业突破发展。

同时，大力发展包装、仓储、物流、营销等

配套产业，延伸白酒产业链，提高酒业附加值，

推动白酒产业配套化、链条化、融合化发展。

古蔺酱酒产业加速度发展的着力点之三：

培育酱酒区域品牌。

古蔺县积极与中酒协对接合作，明确品牌

定位、深化品牌内涵、提升品牌价值，注册古蔺

酱酒公共商标，打响“世界美酒特色产区?中国

酱酒之乡”区域品牌，构建层次清晰、辨识度

高、影响力强的古蔺酱酒品牌矩阵；引导白酒

企业聚焦主打产品，做强传统销售渠道，依托

电商平台，创新“互联网+白酒”，积极拓展网上

市场。

荣获“中国酱酒之乡”金字招牌后，古蔺县

酒业发展促进局局长郑京来道出古蔺酒业今

后的发展方向，“一是大招商，招优商；二是主

要对外推广。古蔺县将实施落地见效的操作，

采取请进来走出去的方式，比如组团进厂参

观、专场座谈、小型品酒论坛活动，将古蔺产区

实力和酱酒魅力宣传推广出去”。

古蔺，在“旗舰”郎酒引领下，开启“N+肄”

键发力前行，古蔺，酱酒产业航母在加速行进

中。

姻 陈振翔

从两年前至今，酱酒的持续火爆不光牵动

着资本的神经，更是牵动着“上市”的神经，谁

能成为黔酒第二个上市的白酒企业？

刚刚入选贵州上市挂牌后备资源库的第

7 天，贵州国台酒业就提交了终止 IPO 申请，

对于信心满满的黔酒拟上市挂牌企业来说，这

既是一盆冷水，又是一个绝佳的机会。

榜样的力量
蠢蠢欲动的黔酒

上市好不好？对于黔酒企业来说，不用问，

看看茅台的业绩就知道了。

贵州茅台于 2001 年 7 月 31 日在上海证

券交易所上市，上市时发行价是 34.51 元，其

股价在十几年中较稳定持续上涨，2017 年第

一季度股价为 300 多元，到了 2017 年第四季

度，茅台股价已涨到 700 多元。再后来终端价

突破 3000 元，市值达 3 万亿元，成为白酒第一

股。去年，茅台集团营收达到 1140.41 亿元，同

比增长 13.7%；净利润为 543.72 亿元，同比增

长 18.2%。

在茅台的引领下，黔酒企业上市计划纷纷

出台，早在数年前，习酒、国台就宣布上市计

划，成为最有可能出线的两家酒企。

2012 年秋天，茅台集团领导在习酒国营

60 周年纪念大会上表示，2013 年 2 月习酒将

在香港登上 H 股。2012 年习酒完成企业股改

准备上市，但却遇上了限制“三公”消费政策的

出台以及塑化剂事件，上市之路暂时中止。

2014 年，根据贵州省国资委的规划，茅台

集团仍将继续保持对习酒的控股地位，在引入

中粮集团作为战略投资者的基础上，择机引入

其他战略投资者，继续以酒类概念推动上市，

其中明确到 2014 年底前争取习酒公司上市。

3 年之后，习酒再度传出上市计划表。

2017 年 12 月，茅台再次表示，2020 年前茅台

集团旗下有三家新上市公司，其中就包括习酒

公司。但在 2019 年 10 月，在百家媒体走进世

界酱香型白酒产业核心区宣传活动中，习酒公

司董事长钟方达宣布暂停上市计划。

习酒上市已经喊了许多年，但是受相关因

素影响，习酒上市的计划被搁浅了。

而国台酒业的上市之路也异常曲折。2017
年，国台酒业启动“股权激励计划”，以股权激

励“捆绑”包括苏糖、粤糖、酒仙网、名品世家等

在内的大经销商，这种酒厂和经销商在合作模

式上的创新，被认为激活了大经销商的积极

性，但这也为今天国台酒业上市过程中的“关

联交易审查”留下了隐患。国台此次悄悄按下

上市暂停键，证明了黔酒上市路途艰险。

在白酒上市的路上，黔酒并没有被困难吓

倒，而是重整优势资源再度出海。

5 月 27 日，贵州省地方金融监督管理局

公布贵州省上市挂牌后备企业资源库名单。贵

州国台、贵州茅台酒厂（集团）习酒、贵州鸭溪

酒业、贵州省仁怀市茅台镇夜郎古酒业股份、

贵州珍酒、贵州茅台镇圣窖酒业、贵州小糊涂

仙酒业、贵州省仁怀市酱香酒、贵州岩博酒业、

贵州金沙安底斗酒酒业、贵州金沙窖酒酒业有

限公司、贵州醇酒业等 12 家酒企入选。

业界认为，从原来的习酒、国台单打独斗

到现在的“组团”上市，贵州力推白酒上市可谓

立场坚定，后劲十足。黔酒上市征程不会就此

止步，除习酒、国台之外，还有十家酒业后备力

量，其中，金沙窖酒、贵州金沙安底斗酒酒业、

贵州省仁怀市茅台镇夜郎古酒业股份、贵州醇

酒业等企业早在去年就宣称在 3耀5 年内上市，

茅台之下，黔酒企业已经开始蠢蠢欲动。

前进的脚步
“第二股”鹿死谁手

在赤水河流域的川黔酱酒产区，除去茅

台，自称“第二”的酒企不胜枚举。国台自称是

茅台镇第二，习酒自称是茅台集团第二，金沙

自称是贵州省第二……

众所周知，习酒建厂于 1952 年，1998 年

被茅台集团全资兼并。被兼并后，习酒利用茅

台集团强大的品牌背书，一步步驶入了发展的

快车道。尤其是 2021 年第一季度，习酒收到的

订货款已经达到了其 2020 年全年的销售额。

这足以证明，习酒短时间内出位的可能性较

大。但是对于习酒来说，最大的优势也是最大

的障碍，阻挡习酒上市的第一关就是一个企业

集团不能有两家上市公司（茅台集团已有贵州

茅台上市）的局限。对此，已经跨入“百亿俱乐

部”的习酒面对上市，短时间内只能望洋兴叹。

在白酒营销人士看来，针对日趋严格的证

监法律法规，习酒要想上市，不是没有可能，脱

离茅台集团的桎梏或许是一个新的尝试，面对

酱香酒市场的繁荣景象，已经实现百亿梦想的

习酒若实现多年以来的上市夙愿，或许真的是

一件好事。但是，“脱茅”对习酒来说是最大的

考验，第一是茅台集团放不放手；第二是习酒

想不想，或者说有没有脱离茅台的想法；第三

还要看贵州省相关部门的态度以及抉择。

在日前证监会新闻发言人就 IPO 股东信

息披露核查有关问题答记者问中不难看出，为

将监管实践规范化、制度化，切实防范利用资

本市场违法违规“造富”，今年 2 月，证监会专

门发布《监管规则适用指引———关于申请首发

上市企业股东信息披露》（以下简称《指引》），

重申发行人股东适格性要求，延长突击入股股

份锁定期，进一步明确对入股价格明显异常的

自然人股东和多层嵌套机构股东的信息穿透

核查要求。

证监会将督促发行人和中介机构等有关

方面进一步落实好《指引》精神。一方面，在股

东穿透核查过程中坚持实质重于形式，切实防

范利用上市进行利益输送、违法违规“造富”等

情形发生；另一方面，尽量量化重要性原则，对

于持股较少、不涉及违法违规“造富”等情形

的，中介机构实事求是出具意见后可以正常推

进审核。同时，也要纠正中介机构核查工作中

存在的免责式、简单化不良倾向。

5 月 28 日，郎酒收到了来自证监会的上

市问询，要求郎酒说明过去一直备受争议的产

权和商标等历史问题，以及补充说明与贵州仁

怀地区白酒企业尤其是茅台、国台的竞争关

系、优势以及前景。

业内人士表示，国台终止 IPO，主要是关

联交易方面的问题。

郎酒被问询，国台悄悄终止上市申请，两

大酱酒 IPO 受挫，无疑为近年来大热的酱酒市

场泼下一盆冷水，但对于其他酱酒企业来说，

将是一次难得的“越位”机会。

白酒行业专家蔡学飞表示，证券法非常严

格，对于企业上市资质审查非常高。首先，国台

短期内要上市，可能是企业的一些申报，包括

一些流程会涉及到政策红线，上市的风险变数

比较大；其次，一旦“带病”上市，上市之后必然

会涉及到相关的法律法规监管，对于企业的整

体发展以及持续性经营肯定会产生负面影响。

综合考量，这可能是国台终止上市的直接原

因。

后备军坚挺
“黔酒军团”后劲足

在习酒、国台之后，黔酒后备军团实力不

可小觑，黔酒上市风潮还会更加强势。

2019 年 10 月 30 日，在百家媒体走进世界

酱香型白酒产业核心区宣传活动中，贵州金沙

窖酒酒业有限公司党委书记、董事长张道红向

新闻媒体表示，“公司股权激励的初步框架和

上市推进时间表已经形成。从今年至 2020 年，

主要是完善公司管理制度；2021 年进入上市

辅导期；通过 3 年的时间，到 2024 年完成股份

公司的改造；力争 2024 年到 2025 年完成公司

的上市。”

去年 2 月 14 日，贵州醇酒业有限公司董

事长、总经理朱伟计划贵州醇三年销售目标

40 亿元，五年销售目标 80 亿元，十年销售目

标 300 亿元。朱伟还表示将在上任的第三年筹

备上市，争取五年内完成贵州醇上市。“五年市

值目标 800 亿元左右，十年 2000 亿元以上。”

朱伟定下了贵州醇的市值目标。

今年 3 月，茅台镇夜郎古酒业股份有限公

司工作人员在接受媒体采访时表示，公司计划

未来 3耀5年上市，中信证券已完成了前期的尽

责调研。

金沙古酒控股方、深圳市宝德投资控股有

限公司董事长李瑞杰表示，深圳市宝德投资控

股有限公司旗下拥有深圳中青宝互动网络股

份有限公司（SZ 300052），以及深圳宝德计算

机系统有限公司（HK08236）两家上市公司，未

来希望做大金沙古酒，力争 2025 年上市，成为

宝德投资控股旗下第三家上市公司。

金沙古酒、金沙窖酒、夜郎古酒业、贵州

醇，包括其余 6 家黔酒企业在资金力度、厂区

建设、储酒能力等方面加大投入，成为“黔酒”

第二股的机会平等，加上习酒、国台的未来上

市再部署、再规划，对于黔酒企业来说，机会多

多、未来可期。

郎酒 中国酱酒之乡剑指“千亿产业”

国台终止 IPO 黔酒“第二股”花落谁家？


