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凌晨 4 点，当整个土城古镇还沉浸在梦

乡时，李玉香家的灯光已经亮了起来。

简单地洗漱和早餐后，李玉香便骑着电

瓶车驶出了家门。车子是一年多前进入贵州

安酒工作后买的，从此便成为了她往返酒厂

的主要工具。

路程大约 15 分钟，她要赶在 5 点

前到达酒厂，出现在自己的岗位上。

尤其是临近端午以来的几天，

李玉香刻意压缩了路上的时间，

希望比平时更早一点到岗，于是

一路风驰电掣。

催促她与时间赛跑的，

是一年一度的端午制曲。

曲块上的芭蕾

4 点 45 分，李玉香准时进入贵

州安酒厂区，一天的工作正式开始。

一般情况下，她将从早上 5 点工作

到中午 12 点左右。这样的工作时间，对李玉

香来说已经是常态，这由其工作性质决定：制

曲工作环境高温酷热，早起工作身心清爽，也

能在中午大热前完成工作量。

贵州安酒坐落在习水土城镇一个被群山

环绕的河谷之中。端午时节，已是盛夏，白昼

来得更早，但此时酒厂周围仍是一片静谧，远

山只露出一些模糊的轮廓。而贵州安酒各制

曲车间却已是灯火通明。

进入车间前，李玉香戴上帽子、换上干净

的工作服，这是贵州安酒对制曲工人工作卫

生的严格要求。

李玉香所在的制曲班组共有 22 人，和她

一样的踩曲女工有 8 个人。目前，安酒共有 15
个这样的班组，制曲工人达到了 300 多。

当经过粉碎和搅拌的湿润曲料从机器管

道流出后，包括李玉香在内的踩曲女工们便

开始了专业“表演”：每人手执一把铁锹，将曲

料铲进制曲模具，女工们站在模具之上，快速

地抖动小腿、移动跳跃，仿佛在跳一支芭蕾

舞。

在双脚起舞翻腾大约 60 次之后，一个中

间高、四边低，松紧适宜的“龟背型”曲块就此

成型。这种“龟背型”曲块在堆置中与空气有

更好的接触，有利于微生物的生长和后期发

酵。

“制成的曲块，经简单的晾晒后会被放入

发酵仓。然后经过两次翻曲和长达 40多天的

发酵后才可以出仓。经检验合格后，方可成为

成品曲块，存储于曲仓之中。”代锐，是李玉香

所在车间的负责人，他这样介绍。

为什么踩曲工多是女性？李玉香以及代

锐的理解是一致的：因为踩曲对人的体重要

求一般在 100 斤左右，女性员工体重正好大

部分在这个范围。同时，女性踩踏比较轻盈，

而男性容易踩实，致使曲块不容易发酵，对酿

出来的

酒质也有

影响。

“踩曲看

似简单，实际上很

考验脚下功夫。”李玉香说，踩

曲在速度上、力道上都要适度适中，否则踩出

来的曲，都达不到最理想的状态。如今，她平

均不到一分钟可踩曲一块，每天能够踩出 300
多块合格曲块。

2万吨制曲的背后

伴随端午的来临，李玉香最大的感受是，

今年贵州安酒的制曲任务明显比去年重了不

少。

事实的确如此，“今年贵州安酒将实现年

产优质高温大曲 2 万吨。”贵州安酒生产总经

理黄进表示。

2 万吨的制曲量，实际上也是贵州安酒为

了匹配下半年重阳下沙高粱的投入量。

众所周知，正宗大曲酱香酒的主要原料

为高粱、小麦和水。其中高粱和小麦的配比约

为 1:1。这也意味着，今年贵州安酒的重阳下

沙量也将达到 2 万吨。而根据酱酒出酒率的

大致算法，贵州安酒今年 1.25 万吨优质酱酒

的产能目标，将轻松实现，贵州安酒的实力将

进一步得以稳固。

制曲的主要原料是小麦，所以小麦的优

劣，直接影响着曲块的质量，进而决定了酱酒

的品质。在行业内，公认黄河流域以南的冬小

麦软硬度适中，是大曲酱香酒制曲的最佳原

料，其中尤以河南小麦品质为代表。

相关数据显示，2020 年河南的小麦种植

面积、总产量以及商品麦调出量均列全国第

一位，其中总产量达到 750.63 亿斤。河南小

麦，已经成为众多名优白酒制曲的重要原料

选择。

一直极度重视品质的贵州安酒，对制曲

原料向来严苛。据黄进介绍，目前贵州安酒的

制曲所用的小麦来自河南，并建立了严格的

原料把关机制。目前，贵州安酒正筹划在河南

建立小麦供应基地，以保障未来充足的原料

供应和品质稳定。

一般来说，小麦的成曲率在 80%左右，按

照此次安酒 2 万吨的制曲量来算，则至少需

要 2.5 万吨的小麦。“一年两三万吨的小麦需

求量，我相信放在整个酱酒行业中，也是很震

撼的一个数字。”黄进说。

在行业都极大关注产能的背景下，从产

能成果倒推，就可以发现，制曲量实际上更能

反映一个企业的生产实力。因为曲块制成后，

需要大量的空间用来发酵储存，一般小企业

没有足够的资金和空间，因此企业制曲目标

的大小很能说明问题。

而贵州安酒显然并不需要为此担忧。目

前，贵州安酒拥有超 100 个曲仓，每个曲仓可

放 200 余吨的曲药。而伴随百亿“安酒赤水酒

谷”一步步从图纸变为现实，曲仓的数据将逐

年提升。这将保障未来几年贵州安酒制曲计

划顺利实现。

实际上，按照贵州安酒的发展规划，占地

1500 亩的“安酒赤水酒谷”全面建成后，安酒

将拥有年产 3 万吨大曲酱香制酒、6 万吨制

曲、18 万吨陶坛储酒的综合体量。

显然，此次端午 2 万吨制曲的起步，贵州

安酒距离上述目标也越来越近。

百亿安酒的底气

对于贵州安酒未来发展规划的实现，李

玉香也深切盼望。

伴随贵州安酒产能不断扩大，制曲工们

的工作量无疑也在增加。“虽然会比此前更累

一些，但是公司发展好了，待遇也会越来越

好，不用出去打工，小孩不会变成留守。”这是

28 岁的李玉香，以及她身边不少工友们相似

的生活愿景。

实际上，李玉香并不是一开始就在酒厂

上班。2014 年，国内白酒行业进入深度调整

期。21 岁的李玉香跟很多年轻人一起踏上了

前往北京的列车。2016 年前后，回到家乡的李

玉香隐隐感觉到，越来越多的外地朋友开始

谈论贵州的酱酒。

尤其到了近两年，作为贵州经济的重要

支柱，贵州白酒产业不但声名在外，还创造了

巨大的经济效益，更多的年轻人开始回到贵

州，进入到包括贵州安酒在内的各大酒企。这

些贵州酒企，给了他们一个就近就业，可以同

时兼顾家庭和工作的机会。

与此同时，贵州安酒蓬勃的发展态势，和

在行业中不断释放的品牌声量，也令李玉香

们感到自豪。特别是今年以来，她明显感觉到

来厂里参观的客人多了起来，一批接着一批，

他们来自全国各地，包括她曾“漂过”的北京。

而闲暇之余，她也总能从朋友口中或者

手机资讯中听到、看到关于贵州安酒的消息。

与朋友聊起工作单位时，她也愈加有底气。

今年端午制曲，李玉香和她的同事们比

任何人更能感知到新麦和曲的香味。对端午

制曲的信奉，对人工踩曲的传承，其背后，是

贵州安酒对品质的无限敬畏与追求。

实际上，在复杂的酱酒生产环节中，制曲

重要却不是唯一，制曲工群体在整个企业中

的人数占比也并非最高。然而从一个李玉香

的身上，我们能清晰感受到整个制曲女工甚

至贵州安酒所散发出的乐观、吃苦、有追求的

生机与活力，还有对品质的那份匠心。这，是

贵州安酒的一个缩影。

“建设百亿酒谷，实现百亿产值”，早在今

年 4 月的贵州白酒企业发展圆桌会议上，贵

州安酒就表达了这一发展宏愿。

而在实现“百亿”的过程中，对于贵州安

酒来讲，除了依靠百年历史的名酒基因、得天

独厚的产区条件、5 个 100%的品质理念外，也

少不了包括李玉香等在内的每一个贵州安酒

人。他们身上乐观的精气神儿以及匠心精神，

共同汇聚成一股蓬勃向上的力量，这或许是

贵州安酒实现百亿产值目标的真正底气所

在。

■ 沈佩

复星的到来，让沱牌焕然新生。

6 月 20 日，为致敬父亲节，作为 515 复

星家庭季的特别企划活动，“越长大，越懂

他”复星旧时光酒馆登陆上海、沈阳、西

安、长沙、南京等城市，借势复星在当地资

源优势，沱牌掀起一股怀旧风潮，唤醒消费

者对品牌的印记。

这次父亲节营销活动，沱牌从产品和情

感两大角度出发，触发消费者和父亲节情感

共鸣，同时让更多消费者感受到沱牌产品的

底蕴的品质。更为重要的是，展现出舍得酒业

与复星加速融合发展的坚定决心。

打造沉浸式体验
将“唤醒”进行到底

作为新加入复星大家庭的成员，今年复

星家庭季围绕父亲节营销，为沱牌打造旧时

光酒馆，给消费者营造一个极具复古怀旧风

格的活动场景，一起回到旧时光，去感受父亲

记忆中最爱的那口沱牌酒。

据了解，“515 复星家庭季”是复星联合旗

下生态品牌为回馈广大家庭客户而举办的年

度特别活动，旨在以关爱家庭生活的好产品

及超大力度的权益和优惠，满足家庭健康、快

乐、富足方面的消费需求，为每个家庭带来更

强的线上线下幸福体验。以此为契机，复星带

领沱牌走进更多家庭。从“旧时光酒馆”这个

名字，可以看出沱牌唤醒消费者的意图。旧时

光酒馆设置有沱牌研酒室，结合国潮、怀旧等

元素进行趣味展现，告别枯燥无聊，融合复古

怀旧和新国潮元素，体现延续经典，焕新现代

表达的品牌内涵。不仅如此，活动现场还有品

酒闻香环节，用一口老酒唤醒旧时光记忆。沱

牌酒闻香装置十分特别，让每一位消费者直

观体验不同年份沱牌酒的气味，感受记忆中

父亲钟爱的酒香，竞猜年份，感受沱牌酒文

化。

活动期间，前来旧时光酒馆的消费者络

绎不绝，唤醒他们对沱牌的品牌印记：1989 年

举办的全国白酒第五届评选会，沱牌曲酒以

93 分的高分，被授予国家名酒金质奖，荣获

“中国名酒”的称号；进入 90 年代，“悠悠岁月

酒，滴滴沱牌情”的广告歌曲就响彻祖国大江

南北，沱牌成为家喻户晓的国民品牌。

更为重要的是，通过旧时光酒馆这种沉

浸式体验场景，再加上父亲节的情感诉求，是

沱牌酒和消费者触达的有效途径，这不仅是

一次成功的节日营销活动，更是搭建沱牌酒

和消费者沟通互动的桥梁，唤醒的同时，加深

品牌在消费者心里的烙印。

借势复星生态资源
舍得未来大有可为

复星的生态资源优势毋庸置疑，充分嫁

接舍得酒业，必将产生“1+1>2”的效应。

今年春糖期间举办的经销商大会上，复

星国际董事长郭广昌表示将从四个方面助推

舍得酒业的发展：希望复星的生态资源能够

充分嫁接沱牌舍得，产生乘数效应；希望舍得

酒业以科技为翅膀，进一步创新；希望越来越

多的年轻人懂得舍得智慧，懂得品味白酒的

美好；希望舍得能够代表中国白酒走向世界。

这之后，舍得酒业融入复星生态群的速度有

目共睹，跟随复星的脚步，舍得酒和沱牌酒站

上更高、更大的舞台展示老酒实力，提升品牌

知名度和影响力。

记者梳理发现，5 月 7 日，舍得酒业携全

系产品亮相首届中国国际消费品博览会，双

方产业融合迈出坚实一步；5 月 28 日，沱牌全

系产品亮相 2021 第十五届中华老字号博览

会，擦亮沱牌这块“老字号”招牌；5 月 31 日，

舍得酒与三亚·亚特兰蒂斯棠中餐厅官宣合

作，双方以舍得老酒产品为研发主体，共同推

出舍得套餐……

种种迹象表明，舍得酒业正在积极融入

复星大家庭，这次复星家庭季活动，是双方的

又一次完美融合，复星充分利用自身的生态

资源，帮助舍得酒业走向全国、走向国际。有

业内人士表示，复星作为作为一家产业布局

宽广、具有全球化竞争能力的综合性公司，产

业遍及各个领域，形成的生态群为舍得酒业

提供一个更为广阔的发展平台，以老酒为基

础，有了复星的加持，舍得酒业接下来的发展

值得期待。

可以预见的是，未来，舍得酒业和复星的

融合会越来越频繁，随着双方融合的持续深

入，将加快舍得酒业复兴的进程，助推舍得酒

业高质量发展。

沱牌打造沉浸式体验 将“唤醒”进行到底

6月14日，端午。吃粽

子、赛龙舟，古老的习俗延续千

年。而对于贵州赤水河畔的无数酿

酒人来说，“端午制曲”的意义同样非

比寻常。端午前夕，记者奔赴贵州习水

土城，记录下一位制曲女工的故事。

从她的身上，我们或许探寻到百

年贵州安酒蓬勃发展的原

因所在。

玉冰烧

产于广东省佛山市石湾酒厂。广东

省佛山市古属广州，酿酒历史悠久，据

《熙宁酒课》载，宋代已有酒业。民间有酿

制和饮用时令酒的风俗，蒸酒业于清代

盛行。道、咸、同年间以陈总聚（陈太吉）

为最有名。近则推三元市之人和悦号。道

光十年（1830）建“陈太吉酒庄”承袭传统

工艺，酿制“醇旧太吉酒”，成为地方名

酒。1956 年改建为陈太吉酒厂，1968 年易

为现厂名。其名取酒液如“玉洁冰清”之

意。

豉味玉冰烧属其他香型小曲白酒。

酒液晶莹透明，醇和甘爽，入口醇滑，酒

味谐调纯正，入口醇滑柔和，不淡而余味

爽，酒内具有浓厚的米香味和豉肉香气

的独特风味。

珠江桥牌豉味玉冰烧于 1981 年被评

为广东省优质产品。于 1984 年获轻工业

部优质酒称号和银质奖。最后在 1984 年

及 1988 年的中国第四、五届评酒会上荣

获国家优质酒称号及银质奖章。

九江双蒸酒

产于广东省南海县九江酒厂。南海

酿酒历史悠久，唐代已有酿酒业。宋代酿

有“真一酒”著称，清代道光年间，良乡镇

酒业发达，以“友隆兴酒庄”所酿酒品，质

量最佳，因采用两次发酵重蒸而得“良乡

双蒸”。1956 年将各酒坊和酒庄合并改建

成九江酒厂继承传统工艺，继续生产此

酒，易为九江双蒸酒。

九江双蒸酒属其他香型小曲白酒，

酒液色清透明，玉洁冰清，豉香纯正，醇

和细腻，甘滑柔绵，余香绕舌。

珠江桥牌、远航牌九江双蒸酒古称

良乡双蒸酒。于 1984 年被评为广东省优

质产品，同年获轻工业部酒类质量大赛

铜杯奖。

长乐烧

产于广东省五华县长乐烧酒厂。长

乐烧已有 300 多年酿造历史，相传明末

清初之际，当地人发现玳瑁山的泉水清

澈甘甜，用此水酿造出的小曲米酒味美，

醇甜甘洌深受人喜爱，逐渐闻名粤东地

区。因当时县名长乐，此酒故名“长乐

烧”，进而远近闻名流传至今。

长乐烧属米香型小曲酒。酒液色清

透明，米香浓郁优雅，入口醇厚绵柔，感

觉清爽甘润，具有回甜效果，质美甘洌，

受人喜爱。酒度为 55°。

长乐牌长乐烧于 1977 年，获选为广

东省优质酒。1979 年及 1983 年，再膺此

誉。其间，并在 1979 年的中国第三届评酒

会上，荣获国家优质酒称号及银质奖章。

1984 年，亦获得轻工业部酒类质量大赛

铜杯奖。


