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中国品牌
周刊Chinese brand

weekly 东裕·汉中仙毫协办

■ 本报记者 袁红兵

一年一度的端午刚刚过去，粽叶余香却

未尽。早在几个月前，全国各地的粽子品牌都

厉兵秣马备战端午节的粽子市场。今年四川

一家名为“头条”的粽子品牌突然在粽界走

红，吸引了众多媒体的关注。连一向以口味和

品位挑剔的北京、上海、广州等地客户，也都

纷纷在节前下单抢购。

吃在中国，味在四川，成都也自古是美食

之都。去年才在成都诞生的头条茶香粽，今年

端午前突然在国内高端消费群爆红，又有什

么独特之处呢？据记者了解，头条茶香粽由四

川头条茶业有限公司出品，是在改良传统制

作工艺、严格保障食材品质基础上，根植于中

华传统文化打造出的一款文创精品粽。头条

茶香粽将两类“非遗”完美融合，以“好吃不油

腻”为基础推出了八大特色卖点，用口味征服

舌尖上的味蕾，用文化赢取高品质人群的灵

魂。上海几家世界 500 强总部、北京的众多园

区企业、广州日报报业集团有关机构等，都在

今年端午前经过严格考察与比选，与头条茶

香粽签署了大宗合作协议。

“头条”品牌总监杨司南对记者说，粽子

是传统节令食物，千百年来已成为了端午节

的标配。在饮食文化和生活节奏快速发展的

今天，粽子的地位不仅没有降低，反而在人们

找寻传统文化意义的过程中，越发受到国人

的喜爱。据杨司南介绍，粽子虽然好吃，但由

于是用糯米制成，吃多了不易消化，粽馅多用

高脂肪、高甜度食材又太油腻。经过长达两年

时间的筹备，头条茶香粽才找到一条两全其

美的解决方案。“头条”品牌特邀国内粽子类

非遗传承人领衔研发并监制，将传统工艺进

行改良，选用高山有机茶原料的头条黑金藏

茶，加入秘制配方，以“红/浓/陈/醇”特色茶汤

煮粽，使粽子色泽饱满、香气浓郁。

杨司南说，拥有 1300多年历史的藏茶是

黑茶鼻祖，具有最为强大的消食去腻、刮油减

脂功能，能帮助人们吃了粽子后更容易消化。

为增强头条茶香粽的文化属性，还以鲜粽叶包

裹、经七天七夜熏制的头条粽香茶，如同一个

个的小粽子，作为粽子伴侣，更加健康时尚。

成都最繁华的春熙路，人群摩肩接踵、热

闹非凡。记者在这里看到，足足有 800 平米、

被誉为成都第一大户外广告屏，正播放着头

条茶香粽的画面，格外耀眼。据了解，重庆高

铁站的几十块大屏，成都市 2000 多个楼盘电

梯广告，也在同步刊播头条茶香粽的品牌宣

传。杨司南笑着说，罗马城不是一天能建好

的，要做好一个百年大品牌必须加强品牌建

设意识。对中国人而言，粽子不仅仅是一种食

品，也是传承千年的中华民俗文化的载体呈

现，更是对中华人文精神的一种纪念、缅怀和

坚守。头条茶香粽做的不只是端午节的粽子，

也是在担负弘扬端午文化和人文精神的历史

责任。

据记者了解，今日头条所属的北京字节

跳动公司与头条茶（粽），早在 2016 年就掀起

了一场轰动全国的“头条商标之争”。最终国

家商标委驳回了今日头条的申诉，“头条”茶

（粽）商标从此花落四川成都。杨司南告诉记

者，“头芽溢清韵，条索藏功名”是头条茶（粽）

的产品宣传口号，也是中华和四川的真实写

照。四川是世界茶文化发源地，成都茶楼茶馆

数量居全球之冠，头条致力于用最好原料及

工艺做中国好茶及好茶粽，能打造出一个走

向全国的知名品牌，也将会是四川和成都的

骄傲。

■ 朱万平

伴随着改革开放的历史进程，我国国民

经济持续快速增长，人民生活水平显著提高，

居民财富积累日益丰厚。在满足人民群众对

美好生活追求的同时，我国食品饮料行业也

在不断向上发展。

十八大以来，我国食品饮料行业愈发大

踏步向前，涌现出一大批国际顶尖品牌。如

今，整个 A 股拥有超过 120家食品饮料上市

公司，总市值超过 8.1 万亿元。也涌现出贵州

茅台、五粮液、伊利股份、农夫山泉等一批在

国际上“叫得响”的顶尖品牌。

承前启后，继往开来。站在“两个一百年”

的历史交汇点，中国食品饮料行业当奋楫扬

帆再出发，恪守品质，筑牢品牌、赓续梦想，不

断满足人民对美好生活的向往，开启中国食

品饮料新发展时代。

行业蝶变：已形成一批世界级品牌
据每日经济新闻报道，十八大以来，我国

食品饮料行业涌现出的一大批国际顶尖品牌

中，贵州茅台堪称其中代表。

伊利，则展示了一家乳企的崛起之路。在

“2020 年全球乳业 20 强”排名中，伊利排名

飙升至第五，这是首次有中国乳企进入全球

乳业前五强，也是迄今为止亚洲乳业在榜单

上的最高排名。同时，另一家龙头乳企蒙牛，

也首次跻身全球乳业八强。此外，五粮液市值

突破万亿大关，海天味业、农夫山泉等国内食

品饮料品牌的市值也都突破了 5000 亿元。

5 月 27 日，“功能饮料第一股”东鹏饮料

登陆上交所，目前市值超过 300 亿元。

茅台、五粮液、伊利、蒙牛、海天味业等一

大批食品饮料品牌，由小到大，由弱到强，从

国内走向国际，用实际行动谱写了与祖国共

成长、与时代同奋进的篇章。

“目前我国人均 GDP 已经突破 1 万美

元，居民消费升级趋势明显。此时，消费品行

业应更加注意在品质提升、品牌定位及拉开

价格等方面发力，形成差异化竞争格局。”中

泰证券首席经济学家李迅雷近期对外表示。

李迅雷还认为，未来 10 年~15 年，国内消费

升级空间值得期待。

国潮崛起：新兴品牌不断涌现
在我国食品饮料行业涌现出一批世界级

品牌的同时，创新浪潮也此起彼伏，一批新兴

品牌不断站上潮头，成为新时代的弄潮儿。

在新式茶饮风口下，喜茶、奈雪的茶等成

为创新主力，它们通过颠覆式创新引领茶饮

消费升级和品牌运营，并获得了年轻人的喜

爱，短短几年估值超过百亿元。目前，奈雪的

茶已经递交港股招股书，若无意外将顶着“网

红奶茶”光环，拿下“奶茶第一股”的称号。

而元气森林则崛起于 2017 年，主打“0
糖、0 脂肪、0 卡路里”，不到四年的时间，便风

靡年轻消费群体。元气森林 2020 年的销售额

增加了 27 亿元，同比增长 309%。近期，元气

森林刚完成约 5 亿美元的融资，目前公司估

值已经接近 400 亿元。

在资本端，国内新兴食品饮料品牌同样

越来越受到关注。资本总是最早嗅到行业发

展趋势的一方，它们对新一代年轻人的消费

习惯与取向的变化也更加敏锐。

“这几年，很多原来看互联网的资本都已

转向看食品饮料了，现在新兴食品饮料赛道

越来越火热，很多投都投不进去。”一位长期

观察食品饮料行业的分析师对记者表示。

“如今依然是国内食品饮料行业发展的

黄金时代。不久前，我们也刚完成一轮融资，

基本上国内头部的资本都接触过。现在是企

业挑资本，而不是资本挑企业。”一位食品饮

料行业企业负责人对记者表示。

在国内食品饮料行业不断涌现“新星”的

背后，是消费升级的驱动。“根据国际经验，在

消费升级过程中，本土化品牌最受益，国内消

费品领域有望诞生一批具有国际影响力的企

业。”李迅雷认为，在一个以消费升级为主导

的消费品市场中，市场不断细分和扩容，除

“强者恒强”、头部企业被看好之外，中小企业

也有很多创新发展的机会。

未来发展：健康化等成行业新方向
回首往昔，中国食品饮料行业从星星之

火，走到了如今百花齐放、百舸争流的局面。面

对新时代，中国食品饮料行业则应主动融入国

家“双循环”新发展格局，持续改革创新、加快

转型升级，才能实现高质量发展。 咱下转 P4暂

海关精准助力
老字号出口

“翻红”海外
■ 郭剑烽

近年来，许多老字号通过不断创新，积极

扩大品牌影响力，不少“网红”老字号“翻红”

海外，收获了一批海外粉丝。但是，一些老字

号企业拓展海外市场并非一帆风顺，对此，上

海海关积极对接企业，加强政策解读，优化监

管服务，为企业解难纾困，精准助力老字号走

出国门。

据新民晚报报道，进入夏季，气温攀升，

冷饮销售火热。光明冷饮和大白兔奶糖、百花

牌花生牛轧糖跨界合作，推出了一系列冷饮

新品，在准备出口时，却碰到了新的情况。冷

饮制品出口到美国，需符合美国食药监局和

农业部相关进口奶制品的安全要求，上海海

关了解到企业需求，第一时间伸出援手，提供

相关资料，详细解答政策。花生牛轧糖制品出

口时，有些出口目的地国家需要有非转基因

的要求。上海海关隶属奉贤海关了解情况后

第一时间对接企业，指导企业在出口前送检

样品，在通过检测后出具相关证书，对同类的

产品进行秒放行，极大地提高了通关效率。据

了解，大白兔雪糕从去年开始已顺利进入加

拿大、澳大利亚、新西兰等市场，并广受欢迎。

相比于光明牌冷饮近几年才开始“试水”

海外，中华老字号美加净牙膏的“留洋”历史则

悠久得多，作为中国第一支牙膏的生产商，美

加净从上世纪 60 年代起就开始出口海外，从

中华老字号成为了国外用户爱用的老品牌。

但美加净的出海之路并非一帆风顺，2019 年，

非洲某国将牙膏的保质期由三年变为了两

年，若不及时调整相应的技术规范，出口将面

临停滞。好在企业及时调整了生产线，此外，

上海海关积极落实强化“经认证的经营者”

（AEO）相关工作，确保了美加净牙膏的顺利出

关。上海海关隶属车站海关监管科科长陈文

俊介绍：“ 使 AEO 资质成为企业出口的一张

金字招牌，不光让出口更便利，也使得美加净

在进口国享受 VIP待遇。”目前，美加净牙膏

已经远销到欧洲、非洲、美洲、大洋洲等 40 多

个国家和地区。在部分国家的市场占有率达

到了 70%以上，成为名副其实的长线产品。

目前，上海目前共有 180 家国家认定的

老字号，42 家上海认定的老字号，其中，一半

以上的老字号企业正在探索海外市场。坚持

品质，守正创新，不断扩大品牌影响力，既有

利于做强内循环，又有助于做大外循环。上海

海关正认真开展党史学习教育，结合“我为群

众办实事”实践活动，为老字号企业出口精准

施策、精准护航，不断提升企业的获得感和满

意度。

端午落幕引发高端节庆文创产品思考

爆红的头条茶香粽

中国食品饮料行业绽放“食”力

荫上海老字号品牌“光明”雪糕

荫上海老字号品牌“大白兔”奶糖

荫上海老字号品牌“沈大成”


