
在当下快节奏的生活环境下, 无论孩子

还是白领阶层,都承担着比较大的用脑压力。

“经常用脑，多喝六个核桃”这句广告语家喻

户晓，而养元六个核桃品牌也深入人心。但

随着新生代逐渐成为消费主体，养元六个核

桃也加快了品牌年轻化的布局。

以核桃研磨而成的养元六个核桃一直以

来都备受消费者青睐，这得益于养元六个核桃

在国民健脑饮品的路上的匠心坚守与创新，同

时也得益于其在营销领域的不断创新。在重拳

出击品牌年轻化的动作之中，IP 营销成为其

的一大看点。

塑造个性化产品
打造自身 IP流量

当前，互联网及移动互联网已成为年轻

群体流量集散地的重要关口，把握住这个重

大契机，落地消费场景，实现大范围覆盖以

及全方位接触，成为养元饮品精准推动年轻

化的重要举措。

养元饮品高度重视自身品牌的打造，为

了跟上时代的潮流，持续对其进行迭代。针

对不同的消费场景，养元饮品塑造了独特的

个性化品牌产品，不仅让产品拥有很强的共

情能力，并且年轻化趋势也愈发明显。

例如，在 2021 年疫情后第一个春节，养

元六个核桃深刻洞察消费者心理需求，推出

的六个核桃“牛运罐”。以产品为介质，以创

意祝福为内容，在特殊形势下，不断传递着

“智慧开启幸福人生”的美好祝愿。外界评

价，“牛运罐”不仅是一款饮品，它更构建了

节日消费最佳场景，既是六个核桃品牌顺文

化在新形势下的再次升级，也让产品顺理成

章地成为了新春佳节传递亲友间美好祝愿

的最佳纽带。

当然，不仅仅是牛运罐，还有高考加油罐

等等具有鲜明特色的产品一度引发了消费

者的互动与关注。

借势外部 IP
不断展示品牌年轻化内涵

借势营销是当前各大企业普遍采用的

方式，其作用在于可以更高效率地通过名人

效应、节目效应获得品牌曝光及美誉度，从

而精准实现对目标人群的覆盖以及沟通互

动。

养元六个核桃通过与罗振宇携手《时间

的朋友》跨年演讲，养元饮品六个核桃借助

名人效应，与高端人群的深度互动；与湖南

卫视合作成为《快乐大本营》及金鹰独播剧

场官方合作智慧伙伴，获得更广泛的社会认

可。可以看出，养元六个核桃在尝试通过不

同的节目互动，有意识的打通品牌与消费者

的价值共鸣。

另外，养元六个核桃还搭上了直播带货

的快车，一方面与薇娅、罗永浩等直播大咖

建立合作关系，快速实现线上用户导流及销

售转化，同时通过与 MCN 机构合作，使头腰

部主播规模化，实现品牌传播的高频次强曝

光；另一方面自主培养品牌主播，开展公域

及私域的品牌直播活动。

如今，一个面向年轻群体，更加时尚、

健康、个性化的养元六个核桃正在成型，未

来还能取得什么样的成就，让我们拭目以

待。

渊钥城冤

日前，记者从广东东莞市农业农村局获

悉，随着电商平台的加入，东莞荔枝销售打破

了原本“点对点，有多少卖多少”的单一模式，

通过设立东莞市首个荔枝出口点，荔枝销售

渠道得到进一步扩宽，开始销往海外市场。

东莞是中国著名的荔枝之乡，种植历史

悠久，有着深厚的荔枝文化。2017 年，莞荔被

认定为国家地理标志登记保护产品和中国名

特优新农产品。2020 年，东莞荔枝种植系统

成功入选中国重要农业文化遗产。由于对运

输和保鲜要求很高，过去东莞荔枝都是以“点

对点，有多少卖多少”的单一销售模式，难以

销往海外市场。

近年来，随着电商平台的加入和国际冷

链物流的发展，东莞荔枝销售渠道得到进一

步扩宽，东莞荔枝品牌开始走向海外市场。

据东莞市荔枝协会理事长赵吉庆介绍，

今年东莞在大岭山公园的阿吉荔枝园设立了

首个荔枝出口点，通过与东莞水果协会合作，

计划将 1.65 吨荔枝销往美国，打开东莞荔枝

的海外市场，将东莞荔枝品牌传播出去。

为了推动东莞荔枝产业高质量发展，东

莞市近日发布《东莞市荔枝产业高质量发展

实施方案》提出，至 2023 年，东莞全市纳入农

业生产管理范围的荔枝种植面积保持在 13
万亩以上。2021-2023 年实现全产业链总产

值、龙头企业数量、鲜果处理加工能力、电商

销售额、名优品牌产品数量均比前三年增长

100%。 (李映民 李纯)
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又到端午节，年度粽子营销大战风云变

幻。

企业品牌营销最容易犯的一个错误是：

不顾及自己的实际情况和所处阶段，盲目学

习大企业的传播思路和营销方法。殊不知，

大企业的很多市场基础是中小企业所不具

备的，如果跟着大企业，很容易被带到沟里

去。

以粽子行业为例，近些年，五芳斋凭借一

支支前面光怪陆离、不知何意，后面仅出现

品牌名和一句不咸不淡广告语的大胆创意

出了圈。不少企业想模仿，走这种混搭出奇

的“潮流”路线。

只是这些企业的思考缺少一环：五芳斋

已是百年企业，加上近些年的努力耕耘，已

有广泛的市场知名度。在被普遍认知基础

上，五芳斋做一些大胆创意，吸引眼球，提升

品牌新鲜度无可厚非。

而“普遍知名度”恰恰是很多想学习的企

业所缺乏的。可想而知，当消费者都还不知

道你是谁、你的产品是怎样的情况下，就直

接奔向顶层的“精神层面”的大跃进式传播

效率是非常低的。

无疑，从这个角度看，中之杰是一个清醒

者。

中之杰是东北一家生产中式食品的企

业，产品既有馒头花卷点心，也有粽子、月

饼、汤圆之类的节日食品。近些年，中之杰异

军突起，在五芳斋、好利来、米旗等全国强龙

的围攻下，以相对较小的宣传投入，快速冲

到了东北市场龙头地位。

他是如何做到的？

事实上，中之杰只坚持用一招，这招看似

平凡无华、实则高效有力：将所有的传播资

源聚焦到产品身上，深挖产品卖点和独特价

值，给消费者直接尝试刺激，让消费者通过

产品记住了中之杰。

有读者可能会说，一个食品，大家基本都

相同，怎样才能挖掘出独特卖点和价值？

今天，我们就将中之杰的产品打造秘诀

公开，这些都是经过实践证明确实有效，可

以拿来就用的产品打造方法。

方法 1院围绕社会热点

社会心理学家做过研究，人从基因层面

只对 4 类信息感兴趣：危险信息、与自己相

关信息、差异化信息和社会热点。

中之杰就经常利用社会热点来抓住消

费者的敏感神经，推广产品。

早在 2010 年，那时的中之杰刚过生存

期，计划着新的发展。食品界有一行话：抓住

三大节，一定过好年。中之杰决定从中秋节

开始切入。

毫无知名度的中之杰，怎样才能引起核

心市场长春消费者的注意，完成销售额翻倍

的目标？

当时冠生园的黑心月饼事件过去不久，

消费者对“陈馅”极为敏感，对馅料是否新鲜

非常关注。

中之杰抓住有利时机，将月饼定位为“新

鲜”月饼。在广泛宣传“只选新鲜选料”同时，

发布新鲜宣言，公布材料采购时间，从而取

得消费者的信任。

果然，“新鲜月饼”一出，立刻获得市场的

热烈反馈，销售额实现了 3 倍翻番。

2020 端午节，中之杰又故伎重演，将 10
年前的辉煌重新上演一遍。那时新冠疫情刚

刚稳定，重点城市的管控措施还没放开，经

济正在处在一片迷茫和愁雾中。中之杰董事

长王总并没有被新冠疫情束缚住发展的雄

心，反而有种要逆势而上的劲头。

毫无疑问，2020 年最大的热点就是新冠

疫情了。专家预言，新冠有可能延续多年。当

时，网红医生张文宏呼吁疫情期间少喝粥，

多吃高蛋白食物被骂上热搜，成为一个社会

焦点。

中之杰敏锐觉察到，他们手中的一个产

品———藜麦肉粽有可能爆发。因为藜麦是一

个高蛋白的营养宝藏：

藜麦被 FAO 认定唯一单作物即可满足

人类全部营养；

藜麦被誉为“黄金谷物”“太空粮食”；

藜麦蛋白质含量比牛肉还高，钙含量碾

压鸡蛋，维生素含量媲美蔬菜，赖氨酸含量

超越谷物。

能够借助社会热点，深度贴近用户，带动

产品销售的良机豁然出现。经过精心筹划，

中之杰为藜麦肉粽搭建了两层新的定位逻

辑，果然投入市场后，很快一炮而红。

第一层逻辑，推出一个很有“身份象征”

的概念：黄金藜麦肉粽。

第二层逻辑，用一句朗朗上口的广告语

直击产品特点：肉粽加藜麦，胜过吃牛排。

2020 年，中之杰的端午节战绩突出，在

疫情迷雾笼罩下，在已处行业领导地位、占

据相当大市场份额的基础上，销售额实现了

两位数增长。

方法 2院放大一点

有时候的确像前面读者担忧的那样，食

品行业物理差异化小，同质化严重，要想挖

掘出独有的卖点非常难。

这时候你就需要用到这招：放大一点。

从某种角度上讲，品牌塑造就是选择一

个角度，并将这个角度放大给消费者看。平

淡无奇的人或物经过放大后便很容易成为

一个特色。比如，绿巨人。

在 2020 年的月饼和汤圆产品上，中之杰

都使用了这个“聚焦一点，放大一点”的招

式。

2020 年中秋，中之杰决定推出一款千层

酥月饼。这是一款老产品。中之杰如何用这

款老产品给消费者带来新的感受？

在对产品进行深入研究后，中之杰发现，

千层酥月饼有 3 层，中间一层因为原材料的

缘故会呈现物理上的“冰糯”感觉，很有特

点，大大增加了口感的丰富性。

基于这点，中之杰将产品命名为“千层酥

冰心月饼”，将中间层的冰糯感觉放大出来：

多一层“冰环”，多万千口感。

放大的“冰环”引起了消费者的关注，并

形成了强化记忆，使的顾客对中之杰千层酥

月饼的好感进一步加深。

在 2020 中之杰汤圆产品上，中之杰放大

了藜麦在汤圆表皮上形成的“金粒”，将汤圆

形容为“有黄金粒的高端汤圆”，以“金粒”作

为标记符号，用“黄金”“高端”词汇来抬高产

品的价值，同样获得很好的市场反馈。

方法 3院强力背书

这是中之杰最新的 2021 年端午节品牌

塑造手段。

对比 2020 年的粽子推广可以发现，中之

杰 2021 年的藜麦肉粽依然是一个成熟产品。

所以 2021年粽子品牌的打造，面临着提升和

活化的双重考验。

从打造爆品的流程我们可以发现，佐证

是非常重要的一环，也就是要提供强有力证

明，让消费者相信你所说的。

中之杰经常参加行业比赛，并屡获大奖，

例如，蛋黄鲜肉粽荣获第 15 届中国粽子文化

节特等奖、麻薯金沙蛋黄粽获得创新奖，叉

烧靓肉粽获得 12 届中国粽子文化最佳风味

奖……2021 主推的藜麦大肉粽也在刚刚结

束的第 16 届中国粽子文化节上获得最高奖

“一等奖”。以往这些奖项只会成为宣传册的

文案，很少作为广告主形象来宣传。

2021 年，中之杰将核心舞台让给了这些

奖牌，用行业大奖给顾客充足的消费信心：

中之杰被行业专家推崇，选择中之杰准没

错。

回顾中之杰走过的路，可以发现，他的宣

传都很朴实无华，没有采用那些花里胡哨的

传播方式，而是像傻子一样，持续聚焦于产

品，努力打造产品的独特价值，让消费者通

过产品认识自己。这种一根筋的品牌营销方

式让中之杰每一分宣传费用都用到了刀刃

上，以相对低的宣传费用帮助中之杰快速冲

到了东北市场老大的位置。

中之杰的发展告诉我们一个经验：不要

学习大牌的现在时，而是要研究大牌同阶段

时都做了什么。

渊楼市资本论冤

粽子营销战 中之杰冲出东北市场的秘诀

燃情 6 月，高考大军即将雄赳赳、气昂昂

踏上人生的重要战场。社会各界十分关注，并

为寒窗苦读 10 余年的学子们送上祝福。

各大国货品牌的祝福声量更是此起彼

伏，皆不愿错过这波借势营销契机，形成了高

考辐射下的另一处竞技战场。

而在今年的营销战场脱颖而出的品牌

中，盼盼食品集团旗下的豹发力表现依旧不

俗。在产品方面，为了强化视觉记忆，盼盼食

品品牌并未对去年广受好评的豹发力【一战

豹发 金榜题名】高考定制罐进行改版，而是

沿用有一定认知基础的原包装，使消费者的

认知过程可以更“省力”。

本次高考创意传播上，我们也发现，不同

于以往的“盼盼食品官方微博为主阵地，双官

方微博联手宣传”，本次宣传主阵地转移到了

盼盼饮料官方微博，去年高考话题 # 一战豹

发金榜题名 # 仍在沿用，但主持人也变更为

盼盼饮料了，似乎在逐渐区分开双官博的宣

传重心。

而依托于颇具辨识度的罐身设计，盼盼

豹发力高考定制罐的系列创意海报也颇具亮

点。6 月 1 日，“盼盼饮料”官方微博发布了一

组结合各科考点的创意海报。

众所周知，今年高考面临改革，在此特殊

节点，盼盼豹发力选择聚焦调整后的重点科

目———语、数、英、史、物，挖掘出与豹发力品

牌相关的知识点，并搭配通俗有梗的文案，既

有助于考生对考点的记忆、更有利于提升大

众对品牌的好感度。

不同于真题的冷硬，各科考点的趣味性

更强、灵活运用程度更高，再加上色彩鲜明的

视觉设计，盼盼爆发力高考定制罐这系列海

报的确更易令人印象深刻。

近期盼盼饮料还发布了一组 PP 熊系列

的高考营销海报，PP 熊那一双十分灵动的

PP 大眼，搭配成语谐音梗的创意表达方式，

使这一系列海报不仅萌趣十足、寓意非凡，更

极具品牌辨识度。盼盼豹发力高考定制罐在

当中也实现了完美露出，不显突兀。

两组海报的风格不尽相同，却都巧妙围

绕了“一战豹发 金榜题名”的立意诉求，从考

点到考生等不同角度切入想像，文案与视觉

上的构思都极为巧妙，都称得上一波优质内

容营销。 渊佚名冤

东莞荔枝借助跨境电商销往海外市场

盼盼豹发力再推高考罐

加码 IP 营销 养元六个核桃落子品牌年轻化

营销Marketing

●龚雅萱遗失石棉县林权证，证
号 2404001189 声明作废。
●本人高素华、孙国强购世茂城
一期 11 栋 2 单元 1403 号住宅
购房款款收据遗失，收据编号：
50017831/50017738 金额：138854
元 /20000 元，特此声明作废
●本人孙天倚、汪代鹏购世茂城
一期 9 栋 1 单元 2201 号住宅购
房款款收据遗失，收据编号：50
019271/50019272 金 额 ：1388
54 元 /20000 元，特此声明作废
●母亲：邓倩，父亲：李国龙，
之女：李雯 2015 年 6 月 2 日在
盛泽 医 院 出 生 的《出 生 医 学
证 明 》编 号 ：P320076751 遗
失，特此声明作废。
● 张 金 芳 的 第 二 代 身 份 证
510823198606039474 于 2021 年
6 月 4 日不慎遗失，声明作废
●朱晓勇的第二代身份证 32128
4198203054210 于 2021 年 6 月 6
日不慎遗失,声明作废
●杨海英遗失四季领航广场开
具的 1-1-725 房款收据.金额 10
万.编号 93#.声明作废。
●庞硕春遗失四季领航广场开
具的 1-1-719 房款收据.金额 10
万.编号 94#.声明作废。
●刘保华遗失四季领航广场开
具的 1-1-726 房款收据.金额 10
万.编号 92#.声明作废。
●金牛区佳士得日用品百货经
营部营业执照正副本（统一社会
信用代 码：92510106MAACJDR
E1T）不慎遗失，声明作废。
●谢艾君购买四川大一房地产
有限公司犀浦镇泰山北街一号
凯德乐视界 1-1-1910 的购房收
据（编号 7355452 和 3191509,金额
120000 万和 120013 万,日期 20
18.11.11 和 2019.2.15）遗失作废
●遗失成都信勤置业有限公司
开具的购房收据，地址为成都市
天府新区华阳瑞祥东街 739 号
中海万锦熙岸小区 7-1-1701 首
付款 807307 元收据 00094399，
声明作废

●成都理工大学土木工程专业
陈宇杰（身份证号:51370119950
9198055）的报到证不慎遗失，声
明作废。
●任志强（身份证号:510122196
512022010）的网约车从业资格
证（证号:5101090222）遗失作废。
●成都龙泉驿区公安分局怡和
派出所遗失《四川省政府非税收
入一般缴款书》票号 1270765607
第一、二、三联，声明作废。
●周杨遗失购东山国际负一层
2387 号车位收据（票号 10371,金
额 17704.39 元）声明作废。
●天府新区成都片区籍田悦美
堂化妆品店营业执照正副本(统
一社会信用代码 :92510100MA
65TJUG42)不慎遗失，声明作废
●龙泉驿区龙泉街办龙城房屋
中介服务部营业执照正副本（注
册号 5101123021419）遗失作废

减资公告
成都松和能源科技有限公司（统
一社会信用代码：91510114MA6
CFH605F）决定将公司注册资本
金由 2000 万元减至 150 万元，
请债权债务人自公告之日起 45
日内到公司办理债权债务相关
事宜。特此公告
●遗失声明：唐光兵、卿立凤遗
失绿地城一期 8-1-2908 号房款
收据，票据号 No.DF0100972，金
额：155281 元，开具时间：2014 年
9 月 14 日，声明作废。
●成都市菡萏怡景装饰设计有
限公司遗失已盖 财务章 收据
2021200，2021211 内 页 00134
45，0013201 遗失作废。
●朱玉梅开具给罗谭新的定金
收据（收据编号:0009088，金额：
3000）不慎遗失，声明作废
●减资公告：成都正扬博创电子
技术有限公司（统一社会信用代
码：91510100052545125C） 决定
将公司注册资金由 5500 万元减
至 1000 万元，请债权债务人自
公告之日起 45 日内到公司办理
债权债务相关事宜。

●遗失声明：谷雨与四川广汇蜀
信实业有限公司签订的购买广
汇御园 A6-2-3502 的购房合同
以及 A- 负 3-295 号购车位合
同，原件均不慎遗失,特此声明
●成都世志顺科技有限公司营
业执照正、副本（统一社会信用
代 码 91510104MA65W92K8
Y）遗失，声明作废
●成都家原隆商贸有限公司营
业执照正、副本（统一社会信用
代 码 91510104MA636AQ30
A）遗失，声明作废
●成都高永合商贸有限公司营
业执照正、副本（统一社会信用
代码 91510104MA63KU1595）遗
失，声明作废

注销公告
泸州星萃商贸有限公司（注册
号 510504000048507）经 股 东
决定注销，公司已经成立清算
组，清 算组 由李 斌 、陈 婷 、龚
晟组成。请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向我公司
清算组申报债权债务特此公告

注销公告
成都欧兰达家具有限公司统一
社会信用代码 91510107MA69C
T1J2A 经股东决定注销公司。
请债权债务人于本公告见报之
日起 45 日内到本公司申报债权
债务，特此公告。

减资公告
成都市圣鑫物流有限公司（统
一社会信用代码 91510182MA63
H2PF0B）经股东会决定，将公司
注册资本总额由人民币 800 万
元减少至人民币 100 万元，请本
公司相关债权债务人在此公告
登报之日起 45 日内向公司申报
债权债务，特此公告。
●郑建博不慎将 2016 年 1 月 19
日在雅安市运发房地产开发有
限公司开具的玉林国际二 期
4-3-1104 号住房 首付款收据

（收据号：0004873，盖有财务专
用章的原件金额：￥87614 元）
遗失，特此声明作废。

●易小倩，律师执业证号：1510
1201811051093，执 业 证 书 流
水 号 ：10995348，律 师 执 业 证
不慎遗失，特此声明作废！

公 示
由四川博恩建筑工程有限公司
承建的都江堰人民渠灌区续建
配套与节水改造高永支渠整治
扩建工程结余资金项目，该项
目已全部结清民工工资及材料
款等各项欠款。现公示该项目
无拖欠农民工工资及相关材料
款情况，如存在，请在公示期
30 天內向我公司反映。并致电：
邬先生（15984551993）给与办理。
公 示 日 期 ：2021 年 6 月 1 日
-2021 年 6 月 30 日止。
联系地址:四川省遂宁市经济
技术开发区滨江北路 552 号

四川博恩建筑工程有限公司
2021 年 6 月 8 日

中邦天地渊北京冤国际拍卖有限
公司翰墨永恬-甄选当代名家

书画专场
拍卖标的：书画 38 件
预展时间：2021 年 6 月 12-14 日
拍卖时间：2021 年 6 月 14-16 日
拍卖地址：雅昌网络拍卖
●四川乐升汽车服务有限公司：
川 AW692M,车架号：LDCC132
T5G1551947 网约车车证遗失并
声明作废。
●成都碧苒竹商贸有限公司（注
册号：510107000524466）营业执
照正副本遗失作废
●泰康人寿保险股份有限公司
唐茂怡执业证 000020510000000
02020049525；周松执业证 00002
051000000002020053581 遗失作
废，特此声明
●钱晓兵遗失武汉大本营商业
管理有限公司成都 分公司开
具的 （泛悦 MALL- 科华店的
合同缴款保证金 57657 元，经
营管理服务保证金 2000 元，收
款账号 119898728074, 收据号
FYM-028-KH00165605）收款收
据，声明作废

●锦江区鸿贯建材经营部，营业
执照正副本 （统一社会信用代
码：92510104MA6CXBJ935）遗失
作废。
●青羊区帘之语装饰纺织品经
营部不慎遗失上海齐家电子商
务有限公司开具的质保金收据，
金额：5000 元，开具时间：2018
年 8 月 1 日，声明作废。
●成都山颐科技有限公司营业
执照正本、副本（统一社会信用
代码:91510107MA6904QE7C )不
慎遗失，声明作废。
●龚旭身份证（号码：513435198
410030028）于 2021.5.31-2021.
6.6 不慎遗失。
●成华区梁英商贸部，营业执照
正副本 （统一社会信用代码：
91510108MA6C9MN8XM） 遗
失，声明作废。
●注销公告：成都勒维科技有限
公 司 （统 一 社 会 信 用 代 码 ：
915101000971122946）经股东会
决议决定注销公司，请债权债务
人自公告之日起 45 日内向本公
司清算组申报债权债务。
●成都怡欣艺高印务设计有限
公司股东会决议解散公司，请公
司的债权人自公告之日起四十
五日内到成都市金府路 185 号
向公司清算组申报债权。
成都怡欣艺高印务设计有限公
司清算组 2021 年 6 月 8 日
●成都申奥峰科技有限公司股
东会决议解散公司，请公司的债
权人自公告之日起四十五日内
到成都市金牛区韦家碾一路 118
号 1 栋 5 楼 503 号向公司清算组
申报债权。 成都申奥峰科技有限
公司清算组2021年 6 月8 日
●郭波花样年龙年国际中心负
一层车位 1535 代办收据和代收
款收据遗失，特此登报挂失。
●成都梦铭建材有限公司财务
专 用 章 编 号 ：5101100228128、
发 票 专 用 章 编 号 ：51011002
28129、王 梦 莹 法 人 章 编 号 ：5
101100228130 遗失，声明作废

●遗失声明：本人王建勇在成都
东泰商城有限公司缴纳的匠坊
艺家品牌的押金收据不慎遗失，
收据号：sk-1611115750，收据总
金额 40000（大写金额：四万）特
此声明作废。
●遗失声明：岳瑞藤(身份证号
码:513026197201056034) 不慎遗
失 2009 年 9 月 1 日与双流蛟龙
投资有限责任公司签定房号为
蛟龙工业港双流园区学府公寓
7 栋 3 单元 3 层 307 号的成都蛟
龙工业港双流园区生活配套区
员工住房租赁协议书原件一份
及 金 额 为 86390 元 编 号 为
0064575 的蛟龙企业集团现金收
款收据(第二联)原件，特此声明
遗失作废。
●成都宏潞米业贸易有限责任
公司股东会决议解散公司，请公
司的债权人自公告之日起四十
五日内到成都市赛云台东一路 3
号蜀联粮油综合市场向公司清算
组申报债权。 2021 年 6 月 8 日
●成职院贾星云,伍彦蓉学生证失
●李滨旭身份证 5104112001072
68419 于 2021 年 6 月 6 日遗失

减资公告
经四川美机食品有限责任公司

（统一社会信用代码：91510112
MA69TBTGX1）股东会决定：四
川美机食品有限责任公司注册资
本由人民币 1000 万元减少至 50
万元。请各债权人自公告之日起
45日内向本公司提出清偿债务或
者提供债务担保的请求，逾期不
提出的视其为没有提出请求。

减资公告
经四川晟明浩商贸有限公司统
一社会信用代码 9151011239545
687X9 股东决定：四川晟明浩商
贸有限公司注册资本由人民币
2000 万元减少至 200 万元。请各
债权人自公告之日起 45 日内向
本公司提出清偿债务或者提供
债务担保的请求，逾期不提出的
视其为没有提出要求。

●（经营者：何霞）营业执照正副
本：5101293031892；（经营者：何
霞）营 业 执 照 正 副 本 ：510129
3035529，均遗失作废
●大邑县贤璇早餐店食品经营
许 可证 正副 本：JY25101290049
482 遗失作废
●双流县有盐有味土香碗饭馆
营 业 执 照（注 册 号 ：51012260
0479604）正副本遗失作废
●成华区杰福丹家具经营部营
业执照（统一社会信用代码：
92510108MA6CHFQM8W，经营
者：罗川杰）正副本遗失作废
●新都区泰兴镇张同友养鸡场
营 业 执 照（注 册 号 ：51012560
0238299）副本遗失作废
●成都艾比莉斯商贸有限公司
营 业 执 照（注 册 号 ：51010700
0810989）正副本原件遗失作废
●衡和衡（成都）法律咨询有
限 公 司 公 章（编 号 ：51010957
51070）遗失，声明作废
●锦江区悠然菊园农家乐食品
经营许可证（许可证编号 JY15
101040000490）副本遗失作废
●成都亮洁洗涤服务有限公司
营 业 执 照（注 册 号 ：51010700
0040341）正副本原件遗失作废
●龙泉驿区西河镇辉树冻品经
营部营业执照（统一社会信用
代码 92510112MA6C5J294Q，经
营者:吴辉树）正副本遗失作废
●成华区俄什五各商贸部营业
执照（统 一社会信用代码：91
510108MA6CA6YKXR，投资人：
俄什五各）正本遗失作废
●成都家睦物业管理有限公司
高危险性体育项目经营许可证

（ 许 可 证 编 号 ：510105201400
11）副本不慎遗失，声明作废
●成都常春树贸易有限公司营
业执照（统一社会信用代码：
91510107MA61RPH535）正副本
不慎遗失，声明作废
●石棉县路通物流有限公司，遗
失（代柯）法人章（编号 5118245
015633）声明作废

减资公告
四川中创思元智能科技有限公
司（统一社会信用代码 915101
00MA66Q1139U）经股东会议决
定，注册资本由 2000 万元减少
到 100 万元，请相关债权债务人
于公告见报之日起 45 日内前往
公司办理相关手续，特此公告。

注销公告
成都真彩商贸有限公司（注册
号 ：5101072018068）经 股 东 会
议决定注销本公司，请公司的
相关债权债务人自本公告见报
之日起 45 日内向公司清算组申
报债权债务，特此公告。
●成华区楚顺兰家电经营部个
体工商户营业执照（注册号 51
0108600473614，经 营 者 ：王 晓
兰）正副本遗失，声明作废

注销公告
成都市和途企业管理有限公司

（统 一 社 会 信 用 代 码 ：915101
07MA61W1L26L）经股东会议决
定注销本公司，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内向
公司清算组申报债权债务。
●四川世纪名城建设工程有限
公司营业执照（统一社会信用
代 码 ：91510104MA6BTM0J1K）
副本不慎遗失，声明作废

减资公告
四川星联图客信息技术有限公
司（统一社会信用代码：915101
07MA6B5UGW0R）经公司股东
会决议，注册资本由 500 万元人
民币减少到 100 万元人民币，请
相关债权债务人于本公告见报
之日起 45 日内前往公司办理相
关手续，特此公告

减资公告
成都好房之家房地产经纪有限
公司（统一 社会 信用代码：91
510114MA666BN53Q）经公司股
东会决议，注册资本由 500 万元
人民币减少到 100 万元人民币，
请相关债权债务人于本公告见
报之日起 45 日内前往公司办理
相关手续，特此公告

减资公告
四川御赤建设工 程有限公司

（统一社会信用代码：91510100
350640286F）经公 司 股 东 会 决
议，注册资本由 66000 万元人民
币减少到 500 万元人民币，请公
司相关债权债务人于本公告见
报之日起 45 日内前往公司办理
相关手续，特此公告。
●成华区必通普通话培训服务
部营业执照正副本（统一社会信
用代码：92510108MA6A60931Q）
遗失，声明作废。
●成都龙卤餐饮管理有限公司
营业执照正副本（统一社会信
用 代 码 ：91510108MA6CM78D
5Q）遗失，声明作废。
●四川中麒科技有限公司公章

（ 编 号 ：5101095276228）、
财 务 专 用 章（编 号 ：51010952
76229）、王 浩 法 人 章（编 号 ：
5101095276231）遗失作废
●成都乐东塑胶管道有限公司
长久分公司营业执照（注册号：
5101062901574）正 副 本 、税
务 登 记 证（税 号 ：4317757）正
副本不慎遗失，声明作废
●成都大尚佳肴餐饮服务有限
公司原法人杨波法人章（编号：
5101095610130）、财 务 专 用
章 （ 编 号 ：5101095610128）、
发 票 专 用 章（编 号 ：51010956
10129）均遗失作废。
●四川老张一零零六餐饮管理
有限公司营业执照（统一社会
信用代码：91510107MA685X6Y
9M）正副本遗失，声明作废
●成都雷神鑫鸿网吧（注册号：
510108000463218）的 税 务 登
记证正副本、组织机构代码证
正副本遗失作废

注销公告
成都素饮果颜食 品有限公司

（统一社会信用代码：91510107M
A6CQ4CH7W）经股东会议决定
注销本公司，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向公
司清算组申报债权债务。
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