
中国酒类流通协会执行副

会长刘员表示，酱酒的火热是多方

面因素叠加的结果，茅台镇也正成为炙

手可热的投资热土。但是真正要把热土变

成乐园，单纯的投资肯定是不够的，这需要时

间的沉淀与多方优势的集成和磨合，特别是文

化方面的挖掘与传播，更是一支不可忽视的重

要力量，汉王酒业深谙其道，连续两年重磅

打造的“529汉王酱酒文化节”立意深远、

效果显著，是中国白酒酒行业的一大

盛事，更是白酒文化传承发扬

的典型案例。
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日前，在第 21 届中部糖酒食品博览会期

间，由中国酒类流通协会全程指导、汉王酒业

重磅打造的第二届 529 汉王酱酒文化节在星

城长沙隆重举行。

活动现场，大咖云集。原湖南省委常委、省

军分区政委李有新，中国酒类流通协会执行副

会长刘员，遵义市.仁怀市酒业协会执行副会

长兼秘书长吕玉华，贵州食品工程学院院长、

教授、博士、国家级特邀白酒评酒委员、著名白

酒专家吴天祥，三一集团创始人之一、湖南汉

王酒业董事长毛中吾，国家级品酒酿酒大师、

中国酒道研究专家委员会专家、中国白酒学院

兼职教授、贵州汉王酒业董事长欧杰，湖南汉

王酒业股份有限公司总裁刘俊杰等，与来自全

国各地的行业专家、媒体、经销商等上千嘉宾

欢聚一堂，共同见证“百年汉王 盛装启航”这

一高光时刻。

逢盛世必有好酒

2020 年，酱香酒在市场上风光无限。2020
年 1-12 月，中国酱酒产业实现产能约 60 万千

升，同比增长约 9%；实现行业销售收入约

1550 亿元，同比增长 14%；实现行业销售利润

约 630亿元，同比增长约 14.5%。

对此，湖南汉王酒业董事长毛中吾表示，

白酒是历史的沉淀，更是时代的升华。酱酒文

化源远流长，它不仅是大汉盛世的直接参与

者，还是唐宋盛景和明清繁荣的见证者，在近

代更是凭借着优秀的品质和红色的基因，成为

新时代时期“文化与品质并重，荣耀与品味辉

映”的超级现象。“逢盛世，必有好酒”，酱酒风

潮是国富民足、消费升级的必然结果，更是对

当今盛世的真实反映和崇高礼敬，这是数千年

来一脉相承的历史鉴证，也是新时代酱酒文化

的完善创新。

贵州省仁怀市茅台镇汉王酒业董事长欧

杰表示，汉王酒业作为“酱酒军团”中的一员，

深受传统酱酒文化的庇佑，深深感恩；同时，汉

王酒业也肩负着弘扬酱酒文化的历史重任，以

切实的行动共同营造更加美好的酱酒文化氛

围。

无疑，529 酱酒文化节连续两年的成功举

办，是汉王酒业对民族文化、国家历史的传承，

是对先辈精神的继承和发扬。通过全国嘉宾、

经销商、媒体对美酒的品鉴，对文化的感受，定

能凝聚思想共识，汇聚中国酒业高质量发展的

精神力量。

如果说文化是汉王酒业的“根”和“魂”，是

其蓬勃发展的动力“源泉”，那么，过硬的品质

实力和苛刻的品质要求，则是其稳步发展的

“压舱基石”。文化的“根魂”只有和品质的“体

魄”相结合，才会焕发出强大的生命力。

三一重工跨界酒业

会上，汉王在延承四款主打产品的基础之

上，以中华传统汉文化为核心，以传承千年酱

酒文化为宗旨，四款战略新品荣耀发布。汉王

四款新品整体设计风格独具，瓶盖造型融合了

汉王冠与汉方鼎元素，极具汉风美学，形成了

超强的记忆符号，而上小下大的造型，大气稳

重，若隐若现的汉代云气纹包裹瓶身，可谓简

约而不简单。

不但在外在包装体现了别具一格的东方

美学，四款新品内在酒质也具有浓郁的酱香特

色。据了解，此次新品酒均秉承非物质文化技

艺酿造，选用赤水河盆地的优质红缨子糯高粱

为原料，严格恪守传统酱酒生产的 12987 酿造

工艺，经百年不间断酿酒老窖池酿造，汲日月

精华，历四时变换，窖藏 5 年之久，方才瓶装出

品，具有醇绵柔顺、空杯留香的独特酱香风格，

是汉王名副其实的“金牌产品”。

在由湖南省酒业协会执行秘书长郑应平

主持的汉王酒业发展论坛上，毛中吾表示，汲

日月精华，历四时变换，每一滴酱香酒都得来

不易，高品质酱香酒需要足够长的时间打磨，

上乘口感需要足够细致的技术勾调。三一重工

之所以在跨界二次创业时选择汉王，其品质和

工匠精神正是最佳理由。

同时，在论坛上，贵州食品工程学院院长

吴天祥教授表示，让科技赋能酱酒，数字定义

酱酒，正是如今酱酒发展的新课题，我们了解

到，对此，汉王已建立了“全流程质量监控、全

工序质量追溯、全工艺质量受控、全员工质量

监督”的“四全”生产质量控制体系。深入推行

精细化管理，确保酱酒生产钟的 30 道工序、

165 个工艺环节始终处于稳定受控状态。

正因如此，汉王酒业旗下产品深受专家认

可

和 消

费者欢迎。

特别是其核心大

单品———汉王·传承，凭借“微

黄透明，酱香突出，酒体协调，醇和干净，空杯

留香，舒适持久”的特点，在 2020 年度白酒国

家评委年会中受到来自全国各地的 300 余名

专家和国家评委的一致认可，斩获国家级最高

奖“2020 年度中国白酒酒体设计奖”，硬核品

质实力夺金。

同时，汉王酒业也将不断升级改进现有产

品，研发新产品，持续丰富汉王产品线，实现不

同阶层的产品全方面覆盖，满足消费者在不同

场景的消费需求。此外，原贵州茅台酒厂集团

副总工程师、高级工程师、白酒国家评委 陈

兴希，原贵州茅台酒厂集团技术开发公司党委

书记、高级工程师、白酒工艺大师陈孟强，原怀

酒厂副厂长，工程师，中国酱香酒酿酒大师曾

佐益分别从酱香白酒的勾调制作、工艺管理、

生产技术管控方面做出了专业性的阐述，让现

场嘉宾受益匪浅。

激烈的市场竞争下，品牌的识别性成为品

牌战略的重心，它代表着企业的综合实力。拥

有一个强有力的品牌符号，就像在消费者心目

中建立起一个可以快速查找到的专属档案夹，

当消费者产生某种需求时，会第一时间联想到

特定的品牌。因此，打造一个品牌，特别是酒类

这种与消费者生活息息相关的品牌，其传播渠

道的覆盖和组合至关重要。

汉王品牌风暴袭卷市场

2021 年春节开始，汉王酒业联袂央视 1
套、7 套，牵手湖南经视等优质广播电视资源，

高端品牌形象迅速占位。另外，在广州白云机

场、长沙机场、遵义茅台机场、长沙高铁南站、

和谐号动车高铁列车、长沙全城核心广告

LED 屏、政务大厅 LED 屏、电梯框架

等户外热度平台，汉王酒业不惜

重金密集覆盖，品牌可视化程

度一跃而上。强势的媒体矩阵

让高端占位和密集覆盖交辉

相应，汉王品牌风暴袭卷而

来。

“纵观整场品牌风暴，

更是汉王酒业文化自信、

品质自信和品牌自信淋漓

尽致的体现。通过这场目的

明确、目标精准的超级传播，

以优质酱酒为根，在酱酒热的

风口之下，王者归来的汉王酒

业，必将将迎来品牌高质量发展

的崭新时代。”在汉王酒业发展论

坛上，海纳机构总经理、中国酒业协会

常务理事吕咸逊表示。

随着汉王酒业的不断发展壮大，特别是

“湖南模式”的大获成功，2021 年汉王酒业将

对全国市场进行布局，汉王品牌和汉王酒业正

向着“发展质量”的更高阶段迈进。刘俊杰表

示，2021 年汉王酒业将继续巩固提高省内市

场，提高市场占有率，利用在湖南的优势资源，

将省内市场做细、做精、做强，并且扩大省外市

场的销售氛围和占有率，全力支持全国有实

力、有网络、有团队、有战略眼光的经销商做大

全国市场。

会上，一大批区域经销大商分别与汉王酒

业现场签订了战略合作协议，签约金额过 1.2
亿元，将会议现场的气氛推向了高潮。

渊汉宣冤

姻 苗倩

“如果你真的喜欢酒，只想酿一杯更好的

酒，欢迎投资酒业。但有一个条件，口袋里不差

钱，又能耐得住寂寞。欢迎这样的投资人投资酒

业。”近日在北京召开的“2021中国国际‘酒与社

会’论坛———中国酒业价值投资论坛”上，中国

酒业协会理事长宋书玉指出，“欢迎有情怀、有

温度的投资人”投资酒业，引发业界共鸣。

环境公平化 产业健康化

做酒业投资，一定要了解酒业，还要了解

酒业所处的宏观形势，着眼于酒业未来 5 年、

10 年的发展趋势，做长期主义者。

《尚书·周书·泰誓上》中说：“惟人万物之

灵。”在人口红利向人才红利转变的今天，在劳

动力人口每年净减少 1000 万、老龄化社会渐

行渐近的此刻，经济学博士、教授，中国政策科

学研究会经济政策委员会副主任徐洪才表示：

“中国 14 亿人口，有接近 2 亿人接受了高等教

育和职业化培训，这是我们未来发展高端制造

业、现代服务业和高科技产业的人力资本。”

对于整个市场环境的发展，徐洪才给出的

预判是：“未来，产业政策的重心会侧重于构建

公平竞争的环境，而不是像过去那样给予各种

补贴、优惠政策，如何让国有企业、民营企业、

外资企业感受到一视同仁，构建公平竞争的市

场环境至关重要。另外，要素的市场化改革将

是未来的改革重心。”

酒业要落子于人才建设，培养数量精、技

能性强的技术型酿造人才、管理人才、营销人

才团队，依靠科技赋能提升产品品质，是酒业

实现高质量发展的根基。

“与老龄化社会相适应的养老健康产业的

发展，是巨大的机遇。”徐洪才提出。酒业与健

康产业历来息息相关，汾酒集团党委委员、董

事、竹叶青产业公司党委书记、执行董事杨波

在今年的春季糖酒会主论坛上，也阐述了“向

健康出发，既是中国白酒行业开启新增长周期

的升级之路，也是行业推动经济效益和社会效

益良性循环发展的必然使命”。

酒业及中国股市将往何处去？

这几年，茅台的一骑绝尘带动了整个白酒

板块的业绩持续向好。2020 年，白酒板块作为

资金抱团的主线，以贵州茅台为代表的绩优股

股价屡创历史新高，2021 年，酒业及中国股市

将往何处去？

“同志们，牛市到了！”英大证券首席经济

学家李大霄给予解读说，“之前 13 年，中国股

市是以 3000 点作为中轴线来波动的，未来中

国股市将在地平线上展翅高飞。”

在谈到后疫情时代的十大趋势时，李大霄

提出，娱乐方式将会发生翻天覆地的变化，谁

把握了这个趋势，谁就占据了赚钱的方式和方

法。另外，贫富差距有可能会加剧，这是全球共

同要面对的问题。

李大霄提出的这两点与酒业消费息息相

关，酒业一直在关注从经营产品到经营用户的

转变，在 00 后、90 后娱乐至上的消费理念加

持下，如何与他们玩到一起，形成强力的消费

黏性，是酒业需要长期关注的。

结合徐洪才谈到的“我国还有 6 亿人的月

均收入不足千元，尽管有 4 亿多中产阶层，但

收入分化非常严重”的事实，对强分化下企业

战略、产品架构该往何处去提出了新的思考。

“白酒板块一定会出现分化，一定会出现

强者恒强的马太效应，今后，板块和个股都会

呈现新的分化。”著名财经评论家、华夏传媒

CEO 水皮提出，2021 年一季报白酒板块业绩

普遍大幅增长，酒业迎来了历史上最好的时

期，而且高端白酒有奢侈品化的迹象，但从长

期来看，走向分化是必然趋势。

水皮建议，尽快把中国的期酒市场做起

来，在消费基础人群比较庞大的前提下，发展

期酒是非常好的投资方式。

做有情怀的投资人

从李白《将进酒》中“与尔同销万古愁”，到

白居易《问刘十九》中“晚来天欲雪，能饮一杯

无”，以及“兰陵美酒夜光杯”“沉醉不知归路

“等诗词中都可以看出，在中国的各酒种中，浸

润了姿丽多彩的家国情怀与儿女情长。

酒，是最有情怀的饮品。中国酒业协会理

事长宋书玉指出，酒业投资更多的是非理性的

情怀投资。

那么，当下的酒业投资呈现出怎样的态

势？

“茅台在中国股票市场中树立了标杆，当

茅台立起来的时候，我们看到了芯片的‘茅

台’、药业的‘茅台’，这样一来，龙头企业的估

值被带起来了，股市标杆的意义远远大于其

他。”《中国经济周刊》首席评论员钮文新提出，

“我们需要把白酒、黄酒等不同品类酒种的价

值充分挖掘出来，在这一过程中，增厚行业的

本钱、利润空间，如果不把有价值的内容挖出

来，短线去‘炒作’，一切都是空谈。”

知名职业投资人、独立财经评论员侯宁提

出，近年来，主力机构重点投资科技板块、白酒

板块，而白酒板块的崛起是有原因的。他认为，

白酒板块具有成长性稳定、业绩增长稳定的特

点，这两个稳定性让主力机构有决心和信心把

茅台做到 2000 元垣甚至 3000 元。侯宁举例说，

当前，消费股中最好的赛道就是白酒。2021
年，酒业板块还会有黑马奔出来，真正的黑马

不止在白酒板块，黄酒、葡萄酒板块也值得关

注。

作为葡萄酒板块的带头大哥，烟台张裕葡

萄酿酒股份有限公司董事长周洪江用“三组”

数据阐述了国内葡萄酒消费的现状及消费潜

力：一是中国葡萄酒年均人消费量是 0.66 升，

白酒年均人消费量为 5.6 升左右，啤酒年均人

消费量近 27 升；二是葡萄酒与白酒消费的比

例是 1：7，喝 7 瓶白酒，才有一瓶葡萄酒被喝

掉，国际上的烈酒与葡萄酒消费比是 1：1；三
是葡萄酒的社交消费与家庭消费比是 9：1。

周洪江提倡，“不能走所谓的 WSET 那种

西方式的传播，要讲好我们自己的品牌故事、

产品故事，推动葡萄酒的家庭自饮消费，抱团

做大市场蛋糕。”

在由知名职业投资人陈浩主持的圆桌对

话环节中，对于“面对上市，西凤准备好了吗”

的提问，西凤集团公司党委书记、董事长、股份

公司董事长张正表示，作为老四大名酒之一，

西凤拥有长期的发展价值和潜力。资本市场上

很多人谈到，西凤酒是中国白酒里面最后一座

金矿。西凤虽然没上市，但是严格按照证监会

的标准规范管理和运营，将在政府的支持下，

选择合适的时机上市。”

而对于黄酒的投资价值和方向，绍兴黄酒

行业协会会长徐明光提出，我们想通过引入资

本，借助外力，让绍兴黄酒第二次发酵，能够把

我们 80多家黄酒企业整合起来，一方面是要加

大科技的投入，拓宽营销渠道，打造品牌，开发

出年轻人喜欢的新品种；另一方面要整合资源，

通过资本的运作、机制的创新、制度的混改与并

购，由几家龙头企业并购小而散的企业，整合发

展，把企业做大，把品质做好，把品牌做强。

中国酒业协会理事长宋书玉在会上指出，

投资酒业不仅仅是投资品牌、投资品质、投资

企业成长、投资市场营销，投资酒业更是投资

独特的生态资源。

对此，中国酒业大数据中心相关负责人李薇

薇提出，目前，酒业生产大数据研究所已在酒业

酿造核心环节做了一系列创新，包括高粱等原料

种植的遥感数据监测、酿酒水源和空气质量监

测，包括在制曲和酿造等环节的工业互联网和大

数据融合试点等。“在营销端，我们在酒类消费者

数据画像、营销商圈大数据、门店建设优化、线上

酒品销售洞察等领域做了一系列试点，共同推动

中国酒类产业的可持续健康发展！”

有情怀的产业
期待有温度的投资人

百年汉王 盛装启航
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