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孔府家红吉祥

酒精度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院81
原料院水、高梁、小麦 大麦 豌豆

年份指数院2
原浆指数院3
甜爽度院2
生产厂家院曲阜孔府家酒酿造有限公

司

G窑R酒评院这是一款成熟度比较低的

白酒，适宜饮用，无太多的特色。香气较

小，但是干净，无异杂香；浮香挺大，一直

漂浮在酒杯上面，具备北方酒大体风格，

如果要用一个字形容此酒，那就是“净”。

典藏牛栏山二锅头
十二年陈酿

酒精度院46%vol
香型院清香型

G窑R官荣评分院85
原料院水、高粱、大麦、豌豆、小麦

年份指数院2
原浆指数院3
甜爽度院2
生产厂家院北京顺鑫农业股份有限公

司牛栏山酒厂

G窑R酒评院 此款酒酒体清澈透明，具

有典型的清香风格，入口醇和、甜净，但稍

显单薄，应为酒中中品。

五粮液福中福
祝君祥福

酒精度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院85.5
原料院水、高梁、小麦、玉米、糯米、大

米

年份指数院2
原浆指数院3
甜爽度院3
生产厂家院宜宾五粮液股份有限公司

G窑R酒评院 此酒具有典型的五粮风

格。它带有较为浓烈的窖香和五粮香气，

糟香舒适，酒体酸度强烈，入口醇和、丰

富，余味较悠长。

茅台集团
茅台贵州特醇珍品

酒精度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院85
原料院水、高粱、小麦

年份指数院3
原浆指数院3
甜爽度院3.5
生产厂家院贵州茅台酒厂集团技术开

发公司

G窑R酒评院这款酒出自一位成熟的调

酒师之手，能够感觉到他在勾调中的游刃

有余，用较低的成本调制出有一款香气纯

正、酒体醇厚、协调、甘冽、风格突出、拥有

超高性价比的浓香型白酒。

■ 王垣力

品牌复兴，必经之路是要全面实现全国

化。当这一命题一直摆在“全国老八大名酒”

之一的全兴面前，她将如何恢复昔日荣光？

答案，藏在一场“奔跑行动”中。

在南京首站活动上，四川全兴酒业总经

理祝勇，四川全兴酒销售有限公司副总经理

江国兵以及上百位江苏各地经销商与会，共

同见证老名酒的新征程。

44天将征战7省
全兴为何奔跑？

2019 年以来，全兴的复兴战略正式

启程。全兴围绕着 3456 的核心品牌价

值，即三届中国名酒荣誉、四大独一

无二工艺、主要产品五年以上基酒

保障品质、六大传统酿酒技艺四个

维度，多元化生动性地向商家及

消费者进行有效释放。

基于这一发展战略，在“十

四五”开局之际，全兴设立了三年

涨三倍、五年翻三番的“3353”目
标。

“在‘十四五’规划中，我们要在

全国形成几个销售板块。”全兴方面曾

在春糖接受记者采访时表示。“以北京为

中心建成京津冀板块，以上海为中心建成华

东板块，以成都为中心建成西南板块，三大板

块组成一个覆盖全国的大三角。然后再选取

局部重点地区，建成小三角市场。”大小两个

三角基本将中国经济发展的四个增长极涵括

在内。

据记者进一步了解，每一个板块市场都

有对应的发展目标。当大小三角市场的联动

效应显露，全兴的全国化战役将宣告胜利。

基于发展规划，全兴在去年就启动了第

一轮全国化攻势。历时 42 天，全兴酒业先后

在河北、河南、山东、重庆、江西、天津等 8 个

省市举办财富招商会，对华北、华东、西南以

及京津冀等区域实现“由点及面”的战略辐射

和市场影响。

最后，全兴收获千家意向经销商的深度

洽谈，如火如荼的战略布局与品牌攻势展示

出名酒复兴的强劲动力。

短短的 42 天让一个老名酒重启快进键，

强大的品牌势能及布局速度让“全兴归来”不

是一句空口号，全兴速度一度成为业内热词。

阶段性的胜利也让全兴品牌势能高涨。

当时间迈入 2021 年，全兴再次全速起航。

在

5 月

20 日 -7
月 2 日 的 44

天里，全兴规划将陆续在江

苏、浙江、湖北、山东、河北、辽宁、内蒙古 7 省

召开品牌推介会。

依旧是“两大品牌三大系列”的产品矩阵

亮相此次品牌推荐会。两大品牌即“熊猫”和

“全兴大曲”。三大系列则指熊猫赏鉴系列以

及全兴大曲旗下的老名酒系列、新名酒系列。

全兴再次发挥了高速奔跑的特质，带着

全兴的悠久历史与品牌内核让市场，经销商

和终端近距离审视新时期的老名酒。

首战南京，全兴透露深化全国战
略的“8字秘诀”

再启全国化攻势，全兴为何选择在南京

首发？记者认为，应该看到南京区位背后更大

的市场。

南京，是长三角经济区的重要组成城市。

众所周知，长三角地区是我国经济最活跃、开

放程度最高、创新能力最强的区域之一。从经

济总量上看，2020 年长三角联盟七区 GDP 总

量超过一万亿元，人均 GDP 达到 17.2 万元，

达到发达国家水平。

此外，长三角还同京津冀、珠三角及成渝

经济圈并称中国经济增长四极，所以全兴

2021 年的市场布局紧密围绕这四个增长极，

可以说落子精准。

推荐会上，四川全兴酒业有限公司总经

理祝勇也表示：“长三角集中了目前中国 1/4
的经济总量，是世界级的城市集群。而江苏，

不仅是长三角的重要一角，也是白酒的产销

量大省。”

而放眼整个长三角，南京是个特殊的存

在。叠加了长江经济带、长三角一体化和自贸

区建设等多重战略机遇，南京都市圈有着更

大的想象空间。毋庸置疑，南京都市圈有望成

为上海之后助力长三角地区打造世界级城市

群的新支点。

可以说，全兴全国品牌推介会首发南京，

正是圈中长三角城市集群中南京所处的战略

高地位置。

占位发展战略来看，对于全兴而言，圈中

长三角经济区，也意味着全兴“十四五”规划

中的华东板块构建工程。可以想象，当大本营

西南市场和华东市场同步巩固时，全兴全国

“三角联动”的局面已经筑牢两个角。

为了能够更好地推进全国化深化新征

程，全兴方面表示，2021 年将坚守“保质、控

盘、稳价、增利”八字方针，进一步保障品牌的

持续平稳向上生长，多措并举助力全兴打造

一个复兴样本。

牢守产品品质。全兴主要产品五年以上

基酒保障，四大独一无二工艺确保酒质，六大

传统酿造技艺让消费者喝到原汁原味的正统

名酒。

打造产品矩阵。现阶段主力打造 100-300
的主流产品，由彩系列及樽 20 快速占领基地

市场，未来将重点培育 300-500 的产品，将樽

30 及水晶装逐步深植市场，远期将规划储备

500-800元的高档产品，完善中高端产品的全

面布局。

优化渠道结构。按照城市规模建设二级

核心终端销售模式，规避多级分销。厂商资源

高度融合，以核心终端为载体，依托数字化工

具，资源直接面向消费者。

强化营销秩序管控。2021 年全兴还将加

大对大流通渠道的管控，加强一物一码使用

效率，避免各类低价乱价行为对品牌造成负

面影响。同时全兴将进一步调整产品线，进一

步强化中档名酒的核心价值，控盘市场增利

赋能经销商。

■ 李冰玉

国际上大量的酿酒葡萄和多样化的产品

以及酿造技术进入到中国，倒逼了我国葡萄

酒产业的发展。虽然现在来看，我国葡萄酒产

业发展面临很多困难，但是近二十年来，我国

葡萄酒产业仍有非常大的进步，这是需要被

看到的。

从宁夏到广西，在中国广袤的土地上“葡

萄经济”正在兴起，燎原之势已成。如今，葡萄

及葡萄酒相关产业正焕发出勃勃生机。谈及

个中原因，无外乎利好经济发展，为人民的美

好生活增光添彩。

2021 年，中国葡萄酒迎来了变革之年，这

也许是中国葡萄酒从调整期转向窗口期的重

要一年。日前，记者专访了国务院发展研究中

心市场经济研究所原所长任兴洲在她看来，

大力发展葡萄酒产业对相关经济带来了极大

的利好。

同时，2021 年对中国葡萄酒而言注定是

不平凡的一年，中国葡萄酒发展进入了窗口

期，对于澳大利亚葡萄酒征收倾销税后，中国

葡萄酒市场更加健康有序地发展，实现了各

国葡萄酒企业更加公平的竞争，为消费者带

来了更好的饮酒体验。

利好区域经济
把荒滩变成绿洲

谈及为何要大力发展葡萄酒经济这一话

题，任兴洲指出，主要在于四个方面：

首先，大力发展葡萄酒产业对相关地区

尤其适宜种植酿酒葡萄的地区，可以做到因

地制宜发展特色产业。酿酒葡萄更加适合生

长在我国的西部地区，如贺兰山东麓、天山地

区、甘肃武威等地方。酿酒葡萄种植属于第一

产业，酿造葡萄酒的过程则属于第二产业，葡

萄种植、酿造与酒庄旅游相结合，形成了一二

三产业相互融合的重要特点。对于我国西部

地区而言，特色产业的发展有利于当地经济

发展。

其次，种植酿酒葡萄可以更好地利用当

地的土地资源，并有利于改善农村的生态环

境。酿酒葡萄的特点是根系发达，耐干旱、贫

瘠土地适应性强。在我国，酿酒葡萄主要生长

在西部和北部干旱地区，甚至荒漠滩涂。此

外，葡萄种植还能防风固沙，减少水土流失，

盘活贫瘠的土地资源和限制的荒滩沙地。这

不仅对地区经济发展带来利好，对我国的土

地有效利用也带来更多利好。此外，酿酒葡萄

主产区很多位于海拔较高、昼夜温差的区域，

病虫害较少，有机、生态的种植方式大大减少

了相关污染，酿就了优质的葡萄酒，也改善了

当地的生态环境，把荒滩变成绿洲。

再次，有利于区域农村农业发展和农民

的增收，有利于有效、精准的扶贫。葡萄酒酿

造产业让农业作物与制造业紧密地结合起

来，促进了农业生产的同时，提高了酿酒葡萄

的附加值，同时创造了大量的工作岗位，吸纳

了大量的农业工人，实现了农民增收，从而起

到了调整产区农业结构的作用。

最后，种植酿酒葡萄使中国的葡萄酒能

够满足人民日益增长的美好生活需求。多年

来，中国葡萄酒的品质日益提高，获得了国内

外专家的高度认可。这说明我国风土条件、资

源条件有着非常大的优势，也为中国葡萄酒

在世界葡萄酒的整体版图和格局中，占据了

重要的“一席之地”。

创造公平有序的发展环境
至关重要

自 2012 年以来，中国葡萄酒行业进入深

度调整期。在业内看来，连续下滑的葡萄酒行

业将在今年迎来拐点。2021年，澳大利亚葡萄

酒对中国倾销之势将逐渐止步，市场环境进

一步优化。

对此，任兴洲告诉记者：“中国的市场大

门是打开的，欢迎国际上的产品进入中国，分

享中国的市场。但是，中国市场的竞争要遵守

国际规则，也要遵守中国的相关法律法规。倾

销是违反国际贸易规则的。”

相比于中国的葡萄酒行业，不少国家的

葡萄酒产业发展时间长，形成了一定的竞争

力。此外，在很多国家的相关规划中，葡萄酒

产业从前端种植到酿造开始，都作为农业产

业，获取了大量农业补贴这是葡萄酒产品容

易以低价格在中国倾销的重要原因。在任兴

洲看来，这对中国的葡萄酒产业是不公平的，

随着中国法律法规越来越健全，在国际贸易

中依据国际规则行事，为中国葡萄酒产业打

造了公平竞争的市场环境，这对于年轻的中

国葡萄酒产业十分重要，同时也有利于其他

国家的葡萄酒在中国市场上公平竞争。

窗口期之下
年轻的中国葡萄酒产业正在前进

宁夏、新疆等部分地区已经把葡萄酒打

造成地方特色产业。尽管如此，中国葡萄酒仍

在负重前行。

在我国很多地区，冬天温度较低，至今，

埋土仍是较好的选择。冬天埋土、春天上架，

在这一过程中产生了大量的物料、人力成本。

此外，与国外相比，葡萄酒的酿造属工业领

域，相关税费较高，与国外的“农业”葡萄酒相

比，享受到的相关优惠政策和补贴差距很大。

同时，进口葡萄酒竞争力较强，美誉度、认知

度较好，这与葡萄酒被看作是舶来品看有很

大关系。任兴洲认为，多方原因造成了中国葡

萄酒处在调整期的时间较长，有些地区出现

了下滑的情况。

任兴洲表示：“中国市场经济的发展周期

中，涌入了很多来自世界各地的葡萄酒，优质

的国际葡萄酒进入中国后，满足了消费结构

升级之下消费者对葡萄酒的更高需求，也满

足了一部分消费者对国际名牌葡萄酒的需

求，形成了中国市场消费的不断增长，也为中

国葡萄酒产业发展创造了条件。”

任兴洲坦言，国际上大量的酿酒葡萄和

多样化的产品以及酿造技术进入到中国，倒

逼了我国葡萄酒产业的发展。虽然现在来看，

我国葡萄酒产业发展面临很多困难，但是近

二十年来，我国葡萄酒产业仍有非常大的进

步，这是需要被看到的。”

谈及中国葡萄酒未来，任兴洲有着更好

的祝愿：“希望中国的葡萄酒产业能克服困

难，解决自身产业在发展中的问题，用更好、

更快的发展带动区域特色经济崛起，有一个

更好的未来。”

任兴洲：中国葡萄酒发展进入窗口期

谋划华东 全兴加速全国化进程

5月 20日，以“奔跑吧，

全兴”为主题的全国品牌推荐会

于南京正式启幕。在随后至7月2日

的44天里，全兴还将先后跑进江苏、浙

江、湖北、山东、河北、辽宁、内蒙古 7省，

在全国多地掀起一场“黄色风暴”。品牌复

兴，必经之路是要全面实现全国化。当

这一命题一直摆在“全国老八大名

酒”之一的全兴面前，她将如

何恢复昔日荣光？


