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姻 吴辉

虽然刚刚立夏，但“晴日暖风生麦

气，绿荫幽草胜花时”的景象让皖北煤电

智能公司麻地梁矿颠覆了传统煤矿应有

的模样，更像走进了一座花园。行走在矿

区内，树木成林，绿草如荫，繁花点缀，湖

光山色，鸟啼回荡，似一块绿翡翠镶嵌在

内蒙古鄂尔多斯高原深处。给人惊喜，让

人流连。让这座全煤系统智慧矿山建设

标杆既有“里子”，又有“面子”，既有内

涵，又有颜值。

“梧高凤必至，花香蝶自来”。每每有

来公司调研指导工作的各级领导、走访

交流智慧矿山建设经验的各地同行、前

来采访的各路媒体记者都会被公司优美

的环境所折服，被满眼的绿色所陶醉。

“最不像煤矿的煤矿”是来宾们对麻地梁

的一致评价。

赞誉的背后，是公司自 2017 年项目

重新启动以来，建设团队按照习近平总

书记“把内蒙古建成我国北方重要的安

全生态屏障”和生态文明的要求，以创建

国家级绿色矿山为目标，积极加大绿色

矿山建设力度，在内涵和特色上下功夫；

不断巩固和提升绿色矿山管理水平；吸

取和借鉴先进单位的好经验和好做法，

力争继智慧矿山建设品牌之后，再塑绿

色矿山新形象，再创绿色矿山新名片。

“我们对项目建设实施科学有序的

规划，力求实现矿区环境生态化、开采方

式科学化、资源利用高效化、企业管理规

范化和矿区和谐化, 初步走出了一条绿

色矿山的新路子。”公司党委书记、董事

长吴劲松“智慧矿山创品牌，绿色矿山树

形象”的思路明确，目标笃定。

高起点规划遥 本着绿色矿山建设与

矿井建设“同规划、同实施、同验收”的原

则，明确了“变荒漠成园林，建矿山成景

观”的绿色矿山建设总体目标，足额计提

矿山恢复治理资金 3075.84 万元，保障

了绿色矿山建设项目的顺利实施。

高标准建设遥 秉承“变废为宝，点石

成金”的原则，努力促进企业文化与地方

文化的深度融合，实施绿化以重塑自然

生态景观为主，建成独具特色的矿山地

质公园 1 处。新建污水处理站 2 座，废水

经过处理后，用于矿井生产、地面绿化、

喷洒降尘以及当地农牧业生产等，每年

可节水约 36 万立方米，废水回收利用率

进一步提高。

低碳运行。通过对主风机、皮带机等

大型矿井设备采用软启动技术、顺煤流

启动、高压变频控制等技术，年度电能损

耗降低 30%以上，节约电费 55 万元，实

现了有效节能、降耗、低碳、环保。同时，

该矿按照“目标引领、整体设计、分部实

施、逐步完善”的智慧矿山建设思路，建

成了智慧矿山十大管控系统，并取得 12
项发明专利、19 项实用新型专利、7 项软

件著作权等科学技术成果。通过智慧矿

山系统运行，矿井吨煤成本减少 50-90
元，年均增效 2 亿元以上。

通过三年的不断努力，截止到目前，

矿区立体绿化成效初显，其中栽种乔木

2000余棵，海红、苹果、杏树等 3000余棵，

杨树、枫树、槐树等 3000余棵、油松 20000
余棵，铺植草皮 5000余平方，撒播草籽 15
公顷以上，矿区绿化率达 96%以上，基本

实现了“春有花，夏有荫，秋有果，冬有青”

花园式矿井，整个矿区白墙黛瓦与河套民

居有机融合，徽风皖韵与高原文化无缝对

接，蓝天与白云、格桑花和绿草地、亭台楼

阁和潺潺流水水乳交融的美丽图景。

按照公司党委副书记、总经理徐辉

的话说：绿色矿山建设，不是简单的“披

绿”，而是既关注地下，在资源持续利用

方面做文章，也重视地上，以生态环境整

治与培育为重点，建立立体式绿色矿山

建设体系。

绿色，已深深地成为麻地梁矿的底

色和深入践行“两山”理念的生动注脚。

变荒漠成园林 建矿山成景观
———麻地梁矿从智慧矿山建设标杆迈向绿色矿山示范

姻 吴琼

“身材高大，而又文质彬彬，工作起来

虎虎生威，有股子拼劲儿，是企业一员难

得的干将；从一名普通掘进工成长为掘进

队长，他靠的是脚踏实地，不断得到大家

认可和信任；他曾带领全队，连续刷新招

贤矿业公司大断面岩巷掘进纪录，创造

‘招贤速度’。”提起招贤矿业掘进部掘进

二队队长邵守平，熟悉他的人都会竖起大

拇指为他点赞。

邵守平今年 42 岁，2006 年参加工作，

陆续在恒源煤矿、昌恒煤焦、南仙泉矿从

事综掘工作，2017 年 11 月份转战招贤矿

业掘进部。今年 2 月，获得集团公司“优秀

班队长”荣誉称号。

一句承诺：勇挑重担显身手

2019 年 8 月，由于招贤矿业公司生产

任务紧张，掘进部面临着二采区巷道掘进

速度慢的问题，能否按时完成每月的生产

任务，关键要看二采区两条岩石巷道的推

进速度。公司给掘进部下达的进尺计划是

每月 110 米，按照正常生产，大断面岩巷

并且在地质条件较差，矸石硬度高，片帮、

底鼓严重的情况下每月完成 110 米的任

务是非常困难的。但任务就是命令，他临

危受命，并向部门领导立下了军令状，如

果每月完不成生产任务就到迎头攉矸子

去。话是说出去了，可该怎么干，从哪入手

成了他的大难题，通过计算工程的各个节

点工期、人员组织、技术攻关……他的大

脑就像一台高速运转的计算机，每一道工

序、每一个环节都在缜密计算。井下组织

现场施工、地面联系技术员、协调各项工

作，处处都有他忙碌的身影。8 月 31 日夜

班 12 点左右，二采区+980m 皮带机巷的

综掘机、皮带机正在轰鸣运转，人员正在

紧张施工，大家都知道离第二天收尺验收

还剩几个小时。此时，迎头才进尺 1 排，距

离邵守平心中的目标任务还剩下 2 米多。

中班员工已经升井，他要带领夜班员工接

着干。扛锚杆、拉锚索，在后路为夜班员工

做准备工作。正是他的敬业精神，调动了

夜班职工的积极性，大家不计得失，你追

我赶，仅用 3 个多小时就完成了剩下的 2
米进尺。8 月 31 日早班顺利收尺验收，经

生产技术部验收统计当月共完成 115 米，

超额完成任务!
在此后的几个月时间内掘进二队在

邵守平的带领下更是“一发不可收拾”，每

月均超额完成招贤矿业公司下达的生产

任务，从 2019 年三季度到 2020 年二季度

连续四个季度获得集团公司“建功杯”奖

励，并在 2019 年四季度取得集团公司岩

巷进尺第一名的优异成绩，2019 年 11 月

份岩巷进尺达 151 米，一举打破招贤矿业

公司单月岩巷进尺记录。凭借优异的工作

成绩和踏实肯干的精神，邵守平个人也获

得了招贤矿业公司 2019 年度“劳动模范”

的荣誉。

一套管理：精心打造尖刀队

说到区队管理, 用邵守平的话说：“一

是抓安全重在细节，二是抓管理重在现

场，三是带队伍重在人才培养。”为强化队

伍管理，他坚持从班长抓起，给班长定了

这样一条铁规：“生产在前头，下班走后

头”。要求跟班长在生产中必须时刻盯在

最前沿，生产结束后，必须排查完工作面

的安全隐患，最后一个升井。他这样要求

别人，自己首先模范执行。哪里有困难，哪

里有危险，哪里就有他的身影。

去年 11 月，980 皮带机巷掘进到 4 号

联络巷向前 400 米处，由于地质条件发生

变化，巷道穿过煤层，突发局部掉顶，情况

十分危险，必须采取揭煤措施。在地质条

件好的巷道，揭煤作业不是一件难事，但

此处的顶板岩石松散，说下来就下来，危

险时刻存在。扛锚杆、锚索，他一马当先，

支护、喷浆他冲在前面，在他的带领下仅

用了一个小班，就安全处理了掉顶区域，

为完成当月的生产任务奠定了坚实的保

障。

为了全面提高掘进二队员工的整体

技能水平，他从师带徒、技能追赶超抓起，

并制定了一系列的奖励措施，有时亲自担

任授课老师，手把手地把自己一身绝活毫

无保留传授给员工们。在他的言传身教

下，职工们学技术、钻业务的积极性蔚然

成风。一年下来，培养了一批技术精、素质

硬、能力强的高素质员工，所带班队也多

次获得招贤矿业公司精细化班组奖励。

一个标准：
优化劳动组织，注重质量

为提高进尺效率，达到“以质保安、以

安促产”的目的，今年以来，邵守平以打造

快速掘进队伍为抓手，扎实做好安全生产

标准化和作业规程双达标建设。通过导师

带徒，新老搭配，及时补充掘进施工人员，

扎实开展“重点岗位”技能人才培训，为打

造一支标准化快速掘进队奠定坚实的人

才基础。同时，在选拔任用班队长上，对班

队长的技术素质、业务水平、管理能力等

进行摸底排查，确保把职工认可度高、业

务素质过硬的人员放到班队长岗位上。同

时，全员高度重视安全生产标准化工作，

严格在技术人员的指导下按标准施工。班

长亲自当好验收员，严格执行班中作业工

程质量控制和班末工程质量验收制度，保

证了安全高效。

邵守平在安全管理上敢于坚持原则。

今年 3 月份，该队施工的外机巷，由于现

场地压大、断层多，工程质量和安全管理

难度非常大。一次早班，迎头出现冒顶的

危险，为了尽快消除隐患，他一边上前处

理掉浮矸活石，一边安排职工使用好前

探梁。有职工说：“这时候还想那么细干

啥，抓紧过顶就是了。”“预防工作不做

好，安全有保障吗？”邵守平严厉批评道，

接着让身边的职工抓紧运料，自己则和

班长开始装顶……等中班的人员到达

后，劝他上井，他回答：“隐患这么大，不

处理好，我哪能安心上井！”直到把顶接

严过实，安全隐患完全消除，他才放心地

离开现场。

“我们始终坚持安全第一、质量第二、

设备第三、质量第四的理念不动摇，确保

岩巷单进稳定在 120m 以上/月。2 月份以

来，煤巷属于强冲压地区，煤层厚度在 26
米左右，煤巷进尺困难，需要放炮、卸压、

打钻等一系列流程，我们全力以付，力争

单进稳定在 110m/月，并实现单进的稳步

提升。”邵守平信心满满地说。

“干掘进这一行，一丝一毫都不能麻

痹大意。”这是邵守平挂在嘴边的一句话，

他以对自己、对职工和对企业负责的高度

责任感，以走钢丝的细致和勇敢，实现着

一位矿山汉子的人生价值。

“小改造”
凸显“大成效”
姻 岳粹利

近日，中煤新集楚源生产服务公司一矿支

护区自主研发的全自动数控锚索下料机投入生

产，使用效果良好。

原来的锚索下料机主要采用人工操作，存

在众多问题：一是安全性差。钢绞线出厂时是成

捆的，解捆时由于其弹性较大，又无防弹装置，

存在安全隐患；二是效率低。人工切割钢绞线，

劳动强度大，不能一次成形，造成批量生产尺寸

不统一。为此，该公司支护区自行设计加工完成

了全自动数控锚索下料机。

自主研发的全自动数控锚索下料机可以实

现自动送料、自动切割、自动卸料并计数，同时

显示预设、已切割的数量及历史切割数量，同时

具备手动、自动两种工作方式控制，大大提高了

工作效率和减轻工人的劳动强度，改善工作环

境，增加了安全保障系数，同时极大地降低使用

成本。

据悉，经试用一段时间效果良好，该技改已

在全公司范围进行推广。

社保走进村居
助力乡村振兴
姻 田伯韬 李鹏

4 月 28 日下午，由湖北省襄阳市襄城区乡

村振兴办主办，襄城社会保险办事处、襄城区

人社局、襄城区税务局、襄城区医保局承办的

“惠民政策进万家、助力乡村振兴”政策培训活

动在襄城区白云村党员教育基地举行，襄城区

区直部门 180 多名驻村队员和村干部参加培

训。

为进一步加大人社政策宣传力度和深度，

不断提高社会保障、就业创业等惠民利民政策

的社会知晓率，实现人人享有社保的目标，结

合襄城区乡村振兴战略，针对乡村不同人群的

特点和需求，襄城社保办事处选派业务骨干提

前谋划，精心准备，围绕参加社保的意义、怎么

参加社保、如何通过线上线下办理社保业务、养

老金资格认证等内容，为参训的驻村队员和村

干部进行了详实地讲解并现场答疑解惑。驻村

队员和村干部纷纷表示，此次培训内容丰富，贴

合实际，通俗易懂，增强了他们对社会保险政策

和业务的知识储备，为今后做好乡村基层社保

工作，助力乡村振兴提供了坚实的基础。

接下来，襄城社保办事处将围绕打造社保

服务“三化”标准，实现“六无”目标的工作理念，

携手襄城区人社局，继续做好全民参保工作，进

一步扩大社会保险覆盖面，对辖区乡村参保人

员进行职保和居保的信息比对排查，将未参保

人员纳入社保扩面重点对象，通过驻村队员和

村干部逐户逐人精准对接，上门发送资料，宣

传政策，将其纳入社会统筹范围。进一步强化

宣传服务，通过党员“双报到”和“人社服务员”

计划，采取点对点、面对面上门服务方式，把社

保政策送到千家万户，让惠民政策切实普及到

人民群众。

姻 何卫东 张瑞兵

“叮铃铃……”，一阵急促的电话声。

“报告！#1 机组水冷器下部电缆沟大量

漏水。”

“现有排污泵已开启，设备运行正

常。”

“但 #1 机循环泵坑水位异常升高，

已联系检修人员检查处理。”

“知道了，立即启动公司应急救援域
级响应。”

4 月 16 日上午 9 时，随着河北兴泰

发电公司沙河电厂防汛总指挥安江涛一

声令下，汽机、电气、锅炉、热控、修缮、运

行部、保卫处、卫生所等 10 支抢险队的

100 余名人员组成的应急救援小组迅速

启动，从不同方位赶赴机房零米西门口

集合待命，拉开了沙河电厂 2021 年防汛

演练的序幕。该厂 10 个抢险队、演练运

行组和监护组 100 多名生产经营人员参

加了此次演练。

此次演练采取“实战”+“演练”相

结合的方式，防汛演练以强降雨导致

#1 机主变围栏内电缆沟漏水，引发 #1
机循环泵坑水位异常升高，随着降水

的不断加剧，厂区汽机房西侧马路部

分排水口杂物堵塞，马路积水高至机

房 0 米，致使电缆沟漏水加重为假设。

事故发生后，公司立即启动防汛应急

预案。按照预定方案，参加各抢险小组

迅速进入实战状态。面对险情，演练人

员紧张而有序。

险情就是命令，应急演练总指挥果

断启动防汛应急响应，按照总指挥下达

的命令，电气应急小组成员立即进入电

缆沟查找漏水部位，并采用砂袋对 #1 机

主变围栏进行围堵、遮挡漏水部位，汽机

应急小组迅速组织人员在泵坑增装一台

排水泵，其他应急小组加强对所辖区域

的检查。但随着降水不断加剧，机房西侧

马路积水严重，#1 机主变围栏进行围堵

人员力量不足，电气抢险小组请求指挥

部支援。杨总下令应急救援大队分三组

对现场进行应急救援，协助修缮小组疏

通排水口、协助汽机小组加装排水泵、协

助电气小组装砂袋，搬运砂袋封堵电缆

沟。在抢险过程中，一名员工腿部受伤，

需医疗救护，汇报指挥部。5 分钟后，医

护人员赶到现场，对伤员进行简单包扎

后，用担架救出并送上救护车送往医院。

经过一小时紧张有序的抢险，险情排除，

演练结束。

演练结束后，参演人员对此次防汛

演练中存在的不足和问题进行了总结并

提出相应意见建议，进一步提高了各级

人员防汛抗台、保人身、保设备的安全意

识，有效检验了员工应对突发事件协同

作战能力和应急实战处置能力，确保了

各生产岗位人员在汛期做到抢险任务职

责明确，人员安全和设备良好有效运行，

为该厂全面做好机组迎峰度夏工作提供

了坚实的保障。

针对本次防汛演练过程中存在的问

题，该厂提出三点要求：一是要在今后的

应急演练中创新思路，采取桌面演练和

现场演练相结合的互动方式，以达到培

训的良好效果；二是要建立应急演练的

固态化机制，规范演练过程，不断提高演

练人员的综合素质和处理突发事件的能

力；三是认真总结经验，查找不足，做好

整个演练效果评估，及时修订《应急预

案》，以提高整体工作水平。

姻 钟灵

近日，江铜与中科院金属研究所共同

组建的“高端合金材料联合研发中心”揭

牌成立。在中科院金属所，公司党委书记、

董事长、总经理郑高清与中科院金属所所

长左良，共同为高端合金材料联合研发中

心揭牌。公司副总经理涂东阳出席仪式。

高端合金材料联合研发中心以“自

主创新、应用技术提升和稳定产业化”

为目标，依托合作双方各自优势，在高端

合金材料研制、测试分析、工艺技术和产

业化应用等领域，开展科学与技术研究、

科技成果转化、技术交流和人才培养。

合作双方以研发中心为纽带，共享既有

的科研及生产资源，共建产研相结合的

科技创新体系，共同推进技术进步，并

将科研成果转化为生产力。

揭牌仪式前，双方进行了友好会谈。

左良对郑高清一行的到来表示热烈欢

迎，简要介绍了中科院金属所的基本情

况，并回顾了双方的合作历程和取得的

相关成果。他表示，中科院金属所将进

一步深化与江铜等行业领军企业的深

度合作，围绕国家重大需求，解决相关

“卡脖子”问题。

郑高清对中科院金属所在科技创新

领域取得的成绩表示钦佩，并简要介绍

了江铜的基本情况，充分表达了江铜对

人才的热切期盼。他表示，中科院金属

所是我国材料科学与工程领域的重要研

究基地，在行业内具有举足轻重的地位，

他希望双方在现有合作的基础上，依托

高端合金材料联合研发中心平台，面向

国家关键材料技术需求，在技术研发、人

才培养、成果转化等方面进一步加强合

作，共同促进产业高质量发展。

其间，郑高清一行还参观考察了中

科院金属所分析测试中心和大型铸锻件

车间。

邵守平：掘进战线上的“拓荒牛”

江铜与中科院金属所共建“高端合金材料联合研发中心”

当汛情危机来临的时候……

荫绿色矿山

“山东省全员创新企业”“品牌引领

奖”“品牌建设示范企业”……佳音频传，

近年来，东阿阿胶不断探索老字号新活

力的深刻内涵，交出了东阿阿胶实践的

答卷，营造出了奋进“十四五”、阔步新征

程的浓厚氛围。

据了解，东阿阿胶“十四五”期间的

目标是成为中式滋补健康领域中消费者

最为信任的大健康企业之一，公司将建

设自有消费者数据中台，转型新商业模

式，以消费者资产运营为核心培育第二

增长曲线。无论是产品还是渠道方面，近

两年，东阿阿胶所做的尝试和努力行业

有目共睹，走上了一条融合传统与创新

的独特道路，东阿阿胶正在“变年轻”“变

时尚”，也变得更专业。坚持以消费者为

中心，专注顾客运营，加速数字化转型，

建立新增长逻辑；逐步提升组织能力，稳

步推进技术创新、产品创新、营销创新和

品牌焕新，为消费者健康持续创造价值。

通过细分客户、数字化转型迎来转

机，向快消品拓展，东阿阿胶陆续开发了

可以像冲咖啡一样方便食用的新型速溶

阿胶粉，以及阿胶珠等产品，开启了新经

营方式的序幕。将移动互联网作为基础

设施，嫁接传统产业，深化商业模式变

革，建立完善数字化运营平台，推进传统

品牌营销的数字化转型。

在营销方面，东阿阿胶表示，将通过

模式创新、数字化触达与新生代消费者

产生共鸣，拓客年轻消费者，以品牌价值

观，温暖场景，建立顾客入口，线上线下

深度融合；通过社交媒体和营销技术，实

现消费者与品牌实时互动，实现顾客与

利润双增长；提升东阿阿胶产品深度体

验，实施以产品为载体的“有声有色有温

度”的暖心体验营销模式。

值得关注的是，随着有关振兴中医

药发展的一系列政策措施的出台，东阿

阿胶等中医药企业有望迎来新的发展机

遇期。作为一个中医药老字号，东阿阿胶

是为数不多率先实现中药标准化、工业

化、数字化的品牌。业内人士表示，随着

东阿阿胶数字化模式逐渐成熟，今年有

望进入线上发展快车道。东阿阿胶先后

获批国家胶类中药工程技术研究中心、

国家级企业技术中心等多个创新平台，

承担了国家重大新药创制、国家重点研

发计划项目、国家中药标准化专项等科

研项目 23项，申请发明专利 130 项。

未来，东阿阿胶将系统化重构品牌，

从滋补养生进一步向美容养颜、亚健康

调整、特殊场景等不同需求的背景扩张，

保持研究和开发新产品，不断适应人民

健康与美丽的需求。聚焦顾客增长与保

留，实现拓增量、筑品牌，巩固核心产品

市场领导地位，促进市场良性增长。同

时，巩固中式滋补健康引领者地位，释放

品牌生产力，向消费者提供方便、年轻、

时尚的产品体验和服务。 渊赵玉翠冤

在第 129 届广交会上，来自全国的

1564 个展商带着 64716 件机械产品，在

云端展开了一场为期 10 天的推广会。

通用机械，小型加工机械及工业零

部件，大型机械及设备，动力、电力设备，

工程农机……这些“硬核”机械产品如何

在“云”上展示是很多参展企业共同面临

的课题。

作为“老广交”的湖北东贝机电集团

股份有限公司的做法是：提前联系老客

户，利用广交会平台维护良好的客户关

系。同时，利用直播这种新的推介模式，

挖掘新客户。

成立于 2002 年的湖北东贝机电以

研发和生产制冷压缩机、商用制冷机械、

压缩机电机、洗衣机电机、制冷各类铸

件、太阳能产品（光伏产品）为主营业务，

是海尔、海信、美的、惠而浦、松下、博世

等国内外知名家电企业的供应商。

公司外贸经理张强告诉记者，有了去

年两届“云”广交的经验，今年黄石东贝机

电创新营销方式，制作了短视频，打造了

全新的直播室，通过 3 场直播，采取英语、

韩语两种语言，全方位展示和推介其拳头

产品———VFW系列高效变频压缩机。

“预计今年的机械出口会呈现较快

增长态势。希望借助广交会平台挖掘更

多的潜在客户。”张强如是说。

成立于 2001 年，从 2007 年起就没

缺席过广交会的湖南省新时代科技有限

公司，是一家集工程机械研发、制造、销

售、配件供应、设备租赁和维修服务于一

体的高科技民营企业，主要经营工程机

械和来图来样加工，旗下有新时代科技、

润成机械、长河机械三个品牌。产品主要

销往中南亚、欧洲、南美洲和非洲等。

本届广交会上，新时代科技主要展

示的产品是混凝土机械和园林机械。和

很多其他产品一样，这些“大个子们”也

通过直播与国内外客商见面了。

“去年因为疫情的关系，广交会从线

下搬到了线上，我们有些措手不及，因为

之前根本没接触过直播。为了紧跟潮流，

公司每个业务员都开始学直播，向同行

取经，终于在开展前一天摸清了门道，像

模像样地直播了起来。”公司业务经理伍

如意介绍道。

今年，他们已经尝到了直播的甜头。

伍如意说：“疫情使得线上营销成为主流

趋势。我们可以在云上展示所有的产品，

不受场地和成本的局限，可以尽情地发

挥，还不用担心增加成本。为了让客户更

好地了解我们，今年我们还提前录制了

一些小视频，比如关于设备关键零部件、

制造工艺及设备的调试和使用技巧等。

这些天我们的业务人员 7伊24 小时随时

在线，可以与客户及时沟通、促进成交。”

不过，伍如意也坦言，因为大型机械

产品的价值比较高，仅通过线上展示和

沟通很难达成交易，即使是有意向的客

户，也往往需要去企业实地看厂调查后

才会下单。

“从去年两届‘云’广交的效果看，今

年参展的效果会更好。一是因为去年很

多客户都不知道可以在线上参加广交

会，经过两届宣传后，‘云’广交的知名度

越来越高了；二是目前随着各国的疫情

逐渐趋于稳定，为了刺激经济，拉动 GDP
增长，最直接的办法就是加大基础设施

建设，这对机械行业而言，无疑是很好的

机会。我们很看好今年的出口形势。”

此言不虚。来自中国海关的统计数

据显示，今年一季度，中国机电产品出口

额 2.78 万亿元，同比增长 43%，出口额占

出口总值的 60.4%。其中，3 月份出口额

9397 亿元，同比增长 25.3%。 渊孟妮冤

传音控股公布了 2020 年年报。报告

显示，传音控股 2020 年实现营业收入

377.92 亿元，同比增长 49.10%；归属于上

市公司股东的净利润 26.86 亿元，同比增

长 49.80%；基本每股收益 3.36 元，同比

增长 38.84%；归属于上市公司股东扣非

后净利润 23.86 亿元，较上年同期增长

53.63%。

传音控股表示，对于 2020年公司营

收净利实现同步增长的原因，一方面是在

科技创新创造价值的基础上，密切跟踪市

场需求变化情况，前瞻性进行产品规划和

研发，凭借符合当地需求的本地化创新，

进一步提高了手机用户的终端体验，提升

了手机产品竞争力。同时，持续加大非洲

以外市场的开拓及品牌宣传推广力度，在

非洲市场继续保持稳定增长的基础上，非

洲以外市场销售收入同比有较大提升。另

一方面，通过强化供应链管理及整合能力

等措施进行成本费用管控，持续推进降本

增效，提升了运营效率。

报告期内，公司主要从事以手机为

核心的智能终端的设计、研发、生产、销

售和品牌运营。主要产品为 TECNO、i原
tel 和 Infinix 三大品牌手机，包括功能

机和智能机。销售区域主要集中在非洲、

南亚、东南亚、中东和南美等全球新兴市

场国家。2020 年公司手机整体出货量

1.74 亿部。

据 IDC 数据统计，2020 年公司在

全球手机市场的占有率 10.6%，在全球

手机品牌厂商中排名第四，其中智能机

在全球智能机市场的占有率为 4.7%，排

名第七位。2020 年公司在非洲的市场份

额持续提升，智能机市场占有率超过

40%，非洲第一的领先优势进一步扩大。

在南亚市场，巴基斯坦智能机市场占有

率超过 40%，排名第一、孟加拉国智能

机市场占有率 18.3%，排名第一、印度智

能机市场占有率 5.1%，排名第六。基于

在新兴市场积累的领先优势，公司积极

实施多元化战略布局，在新兴市场开展

了数码配件、家用电器等扩品类业务以

及提供移动互联网产品及服务。

根据《African Business》2020 年 6
月发布的“最受非洲消费者喜爱的品牌”

百强榜上，公司下属三个手机品牌 TEC原
NO、itel 及 Infinix 分别位列第 5、21 及

27 名。其中 TECNO 连续多年位居入选

的中国品牌之首，是非洲消费者最喜爱

的中国品牌，itel 位居中国品牌第二名。

渊颜翊冤
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“万物可直播，人人齐带货”。新冠肺

炎疫情发生以来，直播带货成为中国独

特的消费盛景。经过前两届的线上广交

会，第 129 届广交会上，参展商更加游刃

有余，借助直播打破了时间和空间的界

限，乘“云”出海。

新流行符号：全新的业务模式

网红、明星、草根商家们纷纷赤膊上

阵，在镜头前滔滔不绝地说服观众购买

商品，直播带货一时间成为中国互联网

的新流行符号。然而与 to C 端的直播带

货不同，外贸人在 to B 端的直播中感受

到不一样的业务模式。

“在 to C端的直播中，消费者在价格

合适、样式喜欢的情况下会直接下单，但

是在 to B端的直播中，客户会看看工厂，

看看产品，询价，洽谈，寄样品，整个成交

流程更长。”上海泽吉纺织品有限公司（以

下简称“泽吉纺织品”）总经理沈汀表示。

疫情发生之后，从未尝试过直播销

售的泽吉纺织品首先在阿里巴巴平台

“试水”，随后在参加了 2020 年的线上广

交会后，开启了“网络直播”营销模式。

“直播带货带来的最直观的感受是

客户的消费习惯改变了。以前面对面的

销售模式更多的是展示产品，现在客户

通过直播能对公司有更直观的感受，首

先增加了信任感。”沈汀说道。

三度“登云”的广东金源照明科技股

份有限公司（以下简称“金源照明”），直

播带货的内容、形态也一路进阶。“在第

一次线广交会上，我们做了一两场直播，

当时设备准备得不是特别充分，也不大

知道怎么做。这一次，我们的直播带货已

经逐步完善，也更加得心应手。”公司市

场部经理郭泽伟表示。

据介绍，如今企业在直播方面的设

备齐全，能够进行 B2B 的直播，后台更配

有客服进行实时对接。在产品展示方面，

企业对每款产品进行了 3D 展示，客户可

以自己通过点击让产品旋转展示，也可

以点亮灯具，看到照明效果。

“由于有的客户所在的区域网络不

是特别发达，我们在产品直播、3D 展示

方面也通过降低像素等方式让客户不会

因为网速原因使观看受到影响。”郭泽伟

说道。

经贸新机遇：合作中拥抱未来

全新的模式、全新的场景见证了全

新的机遇。2020 年，泽吉纺织品在线上广

交会上接待了一位来自埃塞俄比亚的大

客户，首单成交额超过 10 万美元。这对

企业来说，是个全新的市场。

没有美元、以信用证支付的方式让

企业一时陷入了两难：不舍得放弃一笔

大单，又担心信用证的可信性。在向中国

银行咨询、让埃塞俄比亚朋友进行调查

之后，企业终于放心地进行交易。

“去年，我们的成交额共计 30 万美

元，今年到目前的成交额已经达到 20 万

美元，后续还会有新的订单。”沈汀表示，

“像埃塞俄比亚的客户，他们以往可能因

为经费等各方面原因不会到广交会现场

来。但是现在通过直播，他们可以更加直

观地了解产品，最终促成成交。”

受疫情影响，在各大展会均以“上云”

的方式举办时，广交会凭借十几年积累起

来的会展经验、品牌效应和高品质服务成

为外贸企业拓展国际市场的重要平台。

由于南美客户与中国存在时差，金

源照明在本届广交会上选择在每天晚上

8：00-10：00 进行直播。“直播后，我通常

会在凌晨收到询盘的信息，然后分发给

各个地区的业务员。”郭泽伟表示。

在他看来，与其他云展会相比，广交

会的效果更明显。“从参展情况来看，一

些专业的展会效果不如广交会这种综合

性的展会效果好。从产品来看，一些具有

差异化、多功能性的产品在广交会上表

现更为突出。” 渊曲晓丽冤

近日，记者获悉，2021 年第一季度，爱

驰汽车出口达到 1056 辆（清关数），超过

2020 年全年出口量总和，创造了新的行业

速度。基于这种迅猛增长势头，爱驰汽车宣

布了 2021 年出口 1 万辆的目标，相较于

2020 年增速将达 10 倍之多。那么，实现这

样的成绩、定下这样的目标，爱驰汽车的底

气何在？

瞄准海外市场快速扩张

一年前，日内瓦车展的临时取消给了

原本有参展计划的爱驰汽车“当头一棒”。

不过，爱驰汽车迅速调整传播方式，在德国

斯图加特发布了欧版 U5 及 U6 ion 造型预

览，并开启线上直播。同时，爱驰汽车创始

人、董事长付强的欧洲之行成功“出圈”。他

从上海浦东出发，一路行经法兰克福-日内

瓦-斯图加特-英戈尔施塔特，拍摄素材

190 余条，“日内瓦车展的逆行人”成为热

点话题。

面对经济下行与疫情肆虐的 2020 年，

众多汽车品牌海外战略放缓，但爱驰汽车

并未停下全球化的脚步。以付强的“逆行日

内瓦”为开端，爱驰汽车相继开拓德国、荷

兰、法国等欧盟重要国家。2020 年 8 月，欧

版 U5 正式在欧洲市场开售，售价 37990 欧

元起。

进入 2021 年，短短 3 个月时间内，爱

驰汽车陆续登陆比利时、丹麦、法国、以色

列等重要市场，不仅实现了对欧洲板块的

进一步覆盖，更驶入了中东新“蓝海”。4
月，爱驰还将向北欧市场进一步扩张，全面

覆盖中欧、东欧、北欧、南欧等地更多国家。

据了解，早在公司成立之初，爱驰汽车

就选择了一条与其他造车新势力不同的战

略路线，面向全球，同步开发国内国外市

场，在制造、研发、产品、市场、服务等全产

业链很早就开始兼顾中外需求，统筹布局。

当蔚来汽车、理想汽车、小鹏汽车等还在国

内市场“搏杀”时，爱驰汽车的目光已经瞄

准了海外。

目标市场方面，与不少中国自主品牌

以亚洲、非洲、拉丁美洲以及东欧国家为跳

板走向国际不同，爱驰汽车一开始便锁定

高准入门槛的欧盟市场，进入汽车工业发

源地德国。第二步是欧盟以外的发达市场，

如以科技强国著称的以色列，并逐步占领

全球市场制高点。

厚积薄发驶上“快”车道

为立足发达市场，爱驰汽车做了哪些

准备？首先，技术自然是重中之重。紧跟全

球智能化浪潮，爱驰汽车推出技术品牌

“AI-TECH 智爱科技”，系统全面地规划了

智能网联、自动驾驶、车身轻量化、平台架

构、动力系统等多项核心技术。截止到 3 月

底，共申请专利 946 项，获得授权 574 项

（发明 95 项），月均专利申请数在造车新势

力中排名前三。另外，爱驰汽车已自建具有

自主知识产权的纯电 MAS 平台，采用“上

钢下铝”的轻量化车身结构，自主研发干湿

分离的“三明治”结构电池包。

产品方面，其旗下以德系汽车制造标

准打造的爱驰 U5 已经顺利获得欧盟

WVTA 大批量认证，且得益于“AI-TECH
智爱科技”的加持，这款车可以持续迭代升

级，不断满足用户的智能化体验与个性化

用车需求。至于第二款车型爱驰 U6，计划

在今年内正式推向市场。同时，更多全新车

型正紧锣密鼓筹备中。

销售方面，爱驰汽车可以说是少数在

欧洲形成完善的销售与售后服务布局的中

国新能源车企。据了解，爱驰汽车花费巨额

成本建立了大型零部件仓储中心，通过海

陆空立体物流运输网络，将维修设备、工具

配件及时运输到各服务网点，保障用户养

车用车需求。同时，爱驰汽车还采取直销与

分销结合的模式，与欧洲电子产品零售巨

头 Euronics 及德国领先的汽车快修连锁店

A.T.U 服务商巨头等达成战略合作，因地

制宜为用户提供维修、道路救援及零部件

供应等一系列售后服务解决方案。

不得不说，爱驰汽车将欧洲作为重要

目标市场是有先见之明的。近年来，欧洲各

国政府正在大力推动电动汽车产业发展，

2020 年电动汽车销量更是一度反超中国。

应该说，过硬的产品实力、完善的销售与售

后服务网络，以及潜力颇大的海外市场，给

了爱驰汽车年出口万辆的底气。渊张冬梅冤

全年出口剑指万辆目标
爱驰汽车海外开疆拓土底气何在

老字号焕发新活力
东阿阿胶为消费者提供方便时尚产品体验服务

传音控股 2020 年实现营收同比增长 49%
全年手机出货1.74亿部

机械产品如何玩转直播新模式？

直播带货让中国制造乘“云”出海

●卢志邦 542123198703110219遗
失葛洲坝成都紫郡籣园车位收据
0013526 金 额 25000 元 整 001
2692 金额50000元整。声明作废

遗失声明
李玉华的律师证 （执业证号：
15101201711600425），不慎遗失，
声明作废。

遗失声明
钟强成都商旅出租车公司驾驶
员 服 务 资 格 证 （证 书 编 号 :
8114465）不慎遗失,声明作废
●遗失声明:薛辉遗失绿地城一
期 -1-889 号车位产权税费收
据，票据号:0053555/0202705，金
额:893.36 元，开具时间：2020 年
4 月 24 日，声明作废。
●何建英购买成都鑫苑万卓置
业有限公司鑫苑鑫都汇南区负一
层971 号车位收据两张(金额 5000
元，编号 XY001150;金额 100880
元，编号 XY001095)遗失作废。

●安宁、杜媛媛购买的郫都区中
冶·中央公园住宅一栋一单元
2504 号住房维修基金收据(维修
基金 1129 元，工本费 90 元、权
调费 6.5 元，合计金额 1225.5
元）不慎遗失，声明作废。
●遗失声明：谢鑫持有的简阳市
农村土地承包合同书（合同编
号：512081058015010028J）遗失，
声明作废。
●本人叶晓不慎遗失雅安万达
广场商业管理有限公司开具的
收据 1 份,收据号码：0000851，收
款费项：装修保证金，收款金额：
10000.00 元，声明作废。

注销公告
成都宽维电子有限公司(注册号
5101072020835）经股东会决议，
决定注销公司。请相关债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
向本公司申报债权债务

●减资公告：宜宾佳涵建筑安装
工程有限公司统一社会信用代
码 91511521MA63JC8U3H 经股
东决定减少注册资本，由人民币
1500 万元减少至人民币 100 万
元，请本公司相关债权人在此公
告登报之日起 45 日内向公司申
报债权债务，或提供相应的担
保请求。联系人：陶静芬，联
系 电 话 ：18111651379，通 信
地址：四川省宜宾市叙州区柏
溪街道南兴大道(吉祥公寓）2
幢 1 单元 3 层 4 号。特此公告
●成都瑞安达建筑劳务有限公司
徐杰 法人章 编号 51010081321
69 遗失作废
●江西省水利水电建设有限公
司（怡心湖建设工程一标段）单
位食堂食品经营许可证（编号
JY35101160168071， 有 效 期
2022 年 05 月 16 日），正 副 本
遗失作废。

●减资公告：经成都谦谦利商贸
有限责任公司统一社会信用代
码 91510106077697133Q 股东会
决议决定：成都谦谦利商贸有
限责任公司注册资本由人民币
1000 万元减少至 50 万元。请各
债权人自公告之日起 45 日内向
本公司提出清偿债务或者提供
债务担保的请求，逾期不提出
的视其为没有提出要求。
成都谦谦利商贸有限责任公司

2021 年 5 月 10 日
●成都维尔康商贸有限公司营
业执照正副本（注册号：51011
3000049883）遗失作废
●眉山市彭山美好家园房地产开发
有限公司开具给刘莉红购住宅
3-2-1304 号收据编号：7794620，
契税金额：3430 元、维修基金：
4239元、办证费用：1000 元，合计：
8669 元及房款收据编号：71520
49，金额：118719元均遗失作废

减资公告
成都健人邦健康管理有限公司
统一社会信用代码 91510107M
A61RJEFXT 经股东会决议决定
将注册资本由人民币 50 万元减
少至 1 万元。请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内到本
公司申报债权债务，特此公告
●成都知途餐饮管理有限公司营
业执照正副本统一社会信用代
码 ：91510105MA61W9JB9Q 遗
失作废
●魏翔龙、汤燕夫妇所持有的准
生 证 ( 证 号 :S20195101070120
2752)遗失作废

注销公告
成都市嘉艺园林绿化有限责任
公 司（ 注 册 号 ：51010700016
1227）经公司 股 东会 决议 ，决
定注销公司。请公司债权债务
人于本公告见报之日起 45 日内
到我公司申报债权债务。

债权债务公告
成都高新区芸雅舒玥医疗美容
门诊部有限公司（统一社会信
用 代 码 ：91510100MA6CD5804
8）因股权转和股东变更，原法
人罗培芸变更为罗明为；变更
前的一切债权债务及公司和其
股东签订的担保协议等由原股
东（罗 培 芸 、周 俊 辰）承 担 ，
变更后的一切债权债务由现法
人及现 股 东（罗 明 为 、刘航）
承担。请与本公司有债权、债
务、担保、合同等一切关系的
各单位及个人，于本公告刊登
之日起 45 日内向本公司申报，
逾期 公 司 按 相 关 规 定处 理。

特此公告。
成都高新区芸雅舒玥医疗美容
门诊部有限公司

2021 年 5 月 10 日
●太平人寿董桢执业证 02000351
010580002018002291 遗失

减资公告
四川捷华瑞园林景观工程有限
公司（统一社会信用代码：91510
000MA61Y0135L）经股东会决议
决定减少公司注册资本，由人民
币 10068 万元减少至 1068 万元。
请债权债务人自公告见报之日起
45 日内向公司申报债权债务。
●成华区吕婆婆森林钵钵鸡店
营业执照正副本遗失，统一社会
信 用 代 码 ：92510108MA6CDK
2150，声明作废
●高新区雪品雁服装经营部，营
业执照正副本（统一社会信用代
码：92510100MA6B263B4K）遗失
作废。

注销公告
成都众义达投资有限公司（注册
号：510107000572914）经股东会
决议决定注销，请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务。

●富德标志 310080654914.6835
2.80431.85648.88157.90116626.90
271468.91030505.100140445.1001
52334 遗失
●赖昌昊购买的新城吾悦华府
地下室 -2-3616 代办费收据遗
失，收据号：1128656 金额 1386.83
元特此声明。
●成都市金牛区扎西日青商贸
部营业执照正本、副本（统一社
会 信 用 代 码 ：91510106MA6BG
HPD76）遗失，声明作废。
●成都宝驰物流有限公司道路
运输证 (川交运营成字 0181832
号)不慎遗失，声明作废。
●成都耀邦物流有限公司川
AK544 挂 、川 AW623 挂 、川
AW111 挂运输证遗失作废
●成华区黄德兵商贸部营业执
照正本、副本（统一社会信用代
码 ：91510108MA644L5Y0F） 遗
失，声明作废。

注销公告
成都中医大康和泰博生物科技
有限责任公司（统一社会信用
代 码 ：91510108MA6DGHJ3
9P）经四川成都中医大资产管
理有限公司决议，拟向登记机
关申请注销登记，清算组由组
长 ：权 可 富 ；成 员 ：刘 德 军 、
田小平、钟晓蓉、黄艳 、林橙
、李雪组成，请债权人自公告
之日起 45 日内向本公司清算组
申报债权。特此公告
●何勇购买位于高新区尚锦路
268 号上锦颐园 63-（-1）-638
号车位购买合同遗失，购买日期
2018 年 1 月 30 日，特此声明
●四川西部鞋都有限责任公司
为王鹏飞开具的皮革城 A278/
288/289 号租赁保证金 30000 元
收据(收据号:10014237)因本人不
慎遗失,现登报声明作废。

便民服务 律师提示：本刊仅为供需双方提供信
息平台袁 所有信息均为刊登者自行提供遥
客户交易前请查验相关手续和证照遥本刊
不对所刊登信息及结果承担法律责任遥
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