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古朴而民俗，温馨而实在，这是我依恋小

酒馆的理由。

行走在城市高楼大厦的峡谷间，徜徉在

饭店酒楼折射的五光十色里，感觉自己是一

粒微不足道的灰尘，无所依傍。只有钻进僻街

陋巷里的小酒馆，才找到自己存在的空间。

是的，这些吸引我驻足的酒馆，大多置身

在老城的古旧小巷，大有遗世独立大隐于市

的名士风范。走进这样的酒馆小酌，夏天可听

见清清凉凉的蝉鸣，冬天可观赏白雪堆积在

树枝上又一点一点地融化。而那些繁华与喧

嚣，仿佛远隔千里之外，与酒馆无关。

流年似水 岁月如歌 微醺不醉
正好

酒馆一般不会很大，几十平方米到一百

多平方米，占着一个或两个开间的店铺。门面

是老旧的，用数十年甚至上百年的松木或杉

木做成，门窗廊柱的雕花呈现出斑驳而沧桑

的痕迹，只有半掩的青花窗帘是经常换洗的，

透出一种民俗的雅致清爽。供客人喝酒聊天

的厅堂也不大，放着几张雕花的八仙桌，或原

木制成的小条桌，配上一些宽条凳。两三不大

的窗户对着老街，分别挂着青花帘子，和屋檐

下的树叶一起，滤进一些清幽的光来。如果是

晚上，格子窗还会透进宫灯的鲜红色彩，给酒

馆增添一份红火喜气，这应该就是小酒馆能

够提供的雅间了。置身这样的阁楼饮酒，自有

一番别样的人生况味。

酒馆的柜台，布置在厅堂靠后正中，一排

货架和一个曲尺型的柜台，隔出一个仅能容身

的小空间来。本地酿造的白酒，装在一只陶制

的大酒缸里，摆在厅堂的柜台侧面，上面贴的

一个“酒”字，衬着鲜艳的红纸，分外引人注目。

而供客人品尝的酒，分装在五六只玻璃酒罐

里，一溜摆在柜台上，酒里分别泡了枸杞、桑

葚、枇杷、鹿茸、藏红花等滋补品，分别呈现出

酡红、橙黄、暗紫、淡绿的琥珀色，诱惑着你品

尝甚至痛饮的欲望。而酒馆的操作间，大多是

当街筑台垒灶，架上两口锅，放上一只鼎，厨师

站在锅碗瓢盆之间，在来往顾客的睽睽众目之

下，娴熟地操作着，常常听到“呲啦”一声，随之

窜起旗帜似的火苗，飘出一阵诱人的香味，几

铲之后，装盘上桌，色香味都有了。不过，更多

是预先烹制好了的菜肴，卤猪头、老腊肉、粉蒸

肉、香酥花生米、凉拌时鲜蔬菜之类，皆是不错

的下酒菜，放在纱窗里面，供酒客们选用。

走进小酒馆的顾客，常见是旧城的街坊

邻居。邀约上三五位聚在这里，点上三五个凉

菜热菜，叫上一斤半斤的白酒，然后拥酒而

坐，不紧不慢地喝着。也没见有谁跟谁敬酒，

谁跟谁客气，一切都平和自然，随和、随缘、随

心。老板不时过去参与摆几句龙门阵，聊几句

家常。待到一两个小时过去，彼此都有了几分

醉意，才结束酒局起身告别。结账时常常是你

争我夺，各自举着纸币争相开钱。老板自然观

察得清楚，该收谁的不该收谁的都有讲究。

也有不少远道而来的游客，风尘仆仆地

莅临古城小酒馆。他们在游览了古城名胜之

后，穿过霓虹闪烁、五光十色的酒楼饭店，专

门走进古老街巷，走进城市的民间，体验一把

真实的市井生活，感受一番有温度的古城慢

时光。他们点菜总是先问招牌菜是什么，然后

在老板的推荐下点上一二，叫上半斤滋补酒，

坐下来慢慢享用。也有三五成群走进来的，把

酒馆的菜品都点齐了，再挑选一斤白酒，其乐

融融地围坐一起，推杯换盏地喝开去。

阳光微淡 岁月静好 轻咽下喉
快哉

这样的小酒馆，一般都藏身在老城区。但近

年也有人慧眼识珠，在新开发的高档社区，在新

拓展的时尚街道，甚至在大型商业综合体，开起

了一个个古朴小巧的酒馆。这些酒馆也是占地

不大，几十平方米到上百平方米。但门脸装饰绝

对民间古朴，临街格子花窗，迎面对开木门，头

上瓦当屋檐，门口石鼓相对，再高挑一面酒旗招

展在风中，一望之间顿感时光倒回。跨过高高的

门槛，里面摆着十来张木质桌凳，桌上铺着青花

台布；墙上装饰着斗笠蓑衣，甚至麦穗辣椒，彰

显回归自然或怀旧的格调。

连端上桌的酒杯酒碗也是陶制的，釉色

微暗，手感粗糙。吧台照旧布置在厅堂居中，

曲尺柜台围出一块小空间，柜台上放着一溜

滋补白酒供客人挑选，旁边放置一大酒翁烘

托气氛。只是不再当街垒灶炒菜，而是把操作

间隐藏在了厅堂之后，吧台的货架上也主动

适应消费需求，增加了啤酒、葡萄酒、清酒等

新潮时尚的品种。我认识的一位此中从业者，

一口气在新区开了十家大同小异的本地民俗

小酒馆，并分别取名为“1 号酒馆”“2 号酒馆”

“3 号酒馆”……他说不是没有资本去开辟高

档酒楼，他看中的就是这种酒馆的市民气息、

市井文化。

走进这样的酒馆，如同走进了城市的过

往。城里打拼的人们喜欢来这里，放下满身的

疲惫，忘记生活的艰辛，点上几样喜欢的小

菜，叫上一杯本地土酒，一身轻松地品味开

来，酒足饭饱之后，一身轻松地告别酒馆，迅

速隐没于茫茫人海之中。

而那些自视颇高的文人雅士也是酒馆的

常客。他们喜欢的是这份古朴怀旧、宽松自在

的风格。他们无须假装斯文、彬彬有礼，无须

字斟句酌、瞻前顾后，只需做回真实的自己。

他们举起粗糙的酒盏，指点江山激扬文字，品

评诗文纵论古今，酒醉时一副‘天下舍我其

谁’的样子，大有古代江湖侠客或山野名士之

风。附近小区的业主们也少不了光顾小酒馆，

带着一家人来调节一下生活；或带着惯熟的

客人来办个简单实惠的小招待，却也不失礼

仪，宾主尽欢。

无论旧城还是新区的小酒馆，都是展示

市井生活的舞台。从这些看似不起眼的酒馆，

我们能感受到城市的冷暖，触摸到城市的心

跳。它们跨越了古城的昨天和今天，在日益现

代化的都市里，自成一道风景。

“她消费”酒杯中
不一样的变化

如何来对比不同人群的购买力？

有这么一个段子：女人跃小孩跃老人跃狗跃
男人。

在中国，女性掌握着一个家庭 70%的消

费话语权。电商界有一句至理名言———得妇

女者得天下！马云也曾经透露自己的成功秘

诀：阿里巴巴的成功因素之一是女人。你的钱

怎么花？“她”说了算；“她”自己的钱怎么花？

当然还是“她”说了算。

“她经济”是教育部 2007年 8月公布的

171个汉语新词之一，“她经济”是指随着女性

经济和社会地位提高，围绕着女性理财、消费

而形成了特有的经济圈和经济现象。消费社会

已经迎来“她时代”，而在酒类消费市场中，人

们对“她”的喜好，却依旧处于摸索阶段。

“她们”比男人更重感情
有数据显示，中国女性消费市场已经超过

了 10万亿。庞大的女性消费市场为酒行业带

来了无限的机遇，同时也带来了很大的挑战。

男性与女性天生的不同导致会有不同的

选择，男性方面更注重理性需求，女性消费者

则更看中情感需求。随着女经济地位和社会

话语权的提升，女性在选择产品时，不单纯以

产品的质量以及实用性为唯一指标，而更加

重视情感上的愉悦与满足。

所以对于酒行业而言，了解女性消费者

的想法，注重女性消费者的情感诉求很重要，

想把酒卖给“她”，品牌营销的核心之道是做

一个“懂女人心的品牌”。

以江小白为例，在目前所有的白酒品牌

中，最懂女人的是江小白，其女性用户占比最

高。值得注意的是，大多数女性消费者饮酒的

功利性不强，且其嗜好性消费的行为也远远

少于男性，其消费场景多为怡情小酌或朋友

相聚，因此，女性的饮酒行为多是一种服务于

自我的自发性表达或者宣泄。

如今，不少酒企已经渐渐明白，想要在女

性消费市场上占据有利地位，就必须改变传

统的市场定位策略，应该针对当代女性的独

立性与自主性进行全新的市场定位。

“她们”喜欢“美好”、“甜蜜”的事物
《2020 年年轻人群酒水消费洞察报告》

数据显示，2020 考拉海购女性果味酒消费规

模较 2019 年提升近 100%，果味酒品类随着

消费规模的增加而扩张，青梅酒成为最受新

潮尝鲜族喜爱的果酒口味，蜜桃、柚子和覆盆

子味的果酒消费人数增长显著。

据胡润研究院发布的《新零售时代的新

需求—2019 中国酒类消费行为白皮书》显

示，女性消费者在各酒种的选购上对包装外

观以及度数的重视程度均高于男性。

“看脸时代”下，高颜值外观是女性消费

者饮酒的助推器，女性消费者比男性消费者

更在意酒的颜值。为颜值“一掷千金”的现象

在女性消费者中不不少见。

饮酒观念在消费升级的影响下，人们对

饮酒体验的诉求已经从“大醉”转变为“微

醺”。女性更偏爱于带来微醺感觉的低度酒，

关于这一点，预调酒与甜白葡萄酒不断增长

的消费规模足以证明低度酒的受欢迎程度。

此外，香甜口感更容易俘获女性消费者的芳

心。数据显示 2020 甜口酒消费规模和增速比

2019 年有大的提升，新锐白领更是甜口酒的

忠实消费者，不少女性消费者这在购买酒水

时都会询问甜度的相关问题。

年轻的“她们”更爱喝酒
随着女性酒消费规模的增加，消费者规

模也增加明显，精致妈妈、资深中产、新锐白

领成为女性酒消费的主力人群。在此基础上，

年轻女性正在成为酒水购买的“中坚力量”，

甚至在 90 后群体当中女性酒类消费人数和

增速皆超过男性。

一些电商平台所发布的数据也显示出了

女性酒类消费的主力正在向 80 后、90 后转

移；女性用户年龄中 80 后、90 后占比最大，

这两大年龄人群对酒类消费表现出极大的热

情，成为不可忽视的实力“金主”。相比之下，

60 后、70 后女性用户仍然保持着对酒类产品

的喜爱，有着相对固定的支出。00 后女性用

户占比较小，但从长远来看，她们是酒类消费

市场未来的潜力军。

值得注意的是，以 90 后女性为代表的

“打工人”，她们正在适应单身狗、老阿姨、打

工人等称号。新时代下繁杂的工作事务和爆

炸式的信息传播量，让她们对生活的理解发

生了改变，她们追求个性的同时也开始对自

己这一代人进行重新的审视。她们对酒的理

解更加理性客观，在她们的理解中，酒水的社

交价值正在慢慢褪去，取而代之的是一种自

我的宣泄与表达。酒的本质是一种有浪漫附

加值的饮料，她们寻求的是身体健康与心理

健康的一种平衡，而这种平衡也是酒类消费

“她经济”的核心。 渊据中国酒业杂志冤

姻 杏花轩

“火必得其缓”是汾酒酿造十大秘诀之

一，“缓”也是汾酒酿造技艺的核心和精髓。

“两小一大，两干一湿，缓火蒸馏，大气追

质”，也是汾酒酿造的一道口诀，这里面提及

的“缓火”即蒸馏的时候所需掌握的火候。

酿酒工人经常说：“一要把酒做出来，二要

把酒拿出来”，要“拿酒”就是要重视蒸馏提取。

蒸馏之前需要将发酵好的材料进行“装

甑”，这个环节讲究的是“轻、松、薄、匀、准、

平”。

在汾酒，培养一个成熟操作工需要一年

半到两年；培养一个合格的装甑工则需要至

少 5 年，才能达到手、腰、腿、胳膊等操作姿势

的完全正确和操作技艺上的圆融娴熟。

而培养成一个真正“用心酿造”的带班班

长，至少需要 10 年的时间，才能很好地掌握

各种感官指标、理化指标。

每一个酿酒人，都要从“小学徒”开始的。

比如装甑中的“推”与“扑”，就是装甑的两个

主要动作。二者都需要腰、腹、背同时发力，双

手将簸箕端平，呈 35 度，依靠地心引力发力，

做到收放自如；其区别主要是“推”比“扑”的

动作幅度更大一些。

值得一提的是，在机械化逐渐普及的今

天，汾酒仍然坚持采用人工装甑，工作量极

大，酒醅要一簸箕一簸箕均匀地、一层一层地

铺洒到蒸锅里，大概需要 600-800 簸箕才能

装满。

汾酒的发酵遵循的是“前缓、中挺、后缓

落”的规律，其中重要的技巧环节也是“缓”。

入地缸后 3-7 天，缸内的温度要缓慢上升，每

天升高 1-2益，升至 34益，保持 3-5 天，然后

缓慢回落，直到出缸时，品温仍不能低于

25益。

发酵 28 天后，缸中发酵好的物质被称为

酒醅。此时，要把酒醅从缸中挖出，加入起疏

松作用的谷糠，进行蒸馏，使酒醅在蒸馏工作

中充分受热，提高出酒率，保证酒质，并吸收

酒醅中的多余水分，有利于第二次发酵。

酒醅蒸酒过程中，缓慢蒸馏才能提高蒸酒效

率，流出高质量的酒。由于酒精的沸点是

78.3益，杂醇油的主要成分戊醇的沸点是

138.3益。如果蒸酒火力太大，不论什么杂质

都会随酒流出，酒质一定不好。

火力小且缓，可以避免穿甑、跑气的发

生，而且酒流出来时温度较低，可减少挥发，

保证质量和产量。

所谓匠心，即技艺与精神。在火候把控

上，汾酒的“缓”体现出了其对于品质的坚守

以及对于酿造技艺的极致追求。而在精神上，

汾酒的“缓”也体现出了其对于活态文化的传

承。“火必得其缓”所表达的不仅是一种单纯

的技艺要求，更是其对于人才培养、品质追求

所沉淀下来时间的力量。

懂喝酒的人才是一个
有情趣会生活的人

一个真正懂得喝酒的人，也是一个有情

趣的人，一个懂得生活的人。

世间喜欢酒的人很多，但真正懂得酒的

人却不多，每每酒后胡言乱语有之，借酒滋事

者有之，烂醉如泥者有之，喝酒误事者有之，

甚至打架斗殴，作姦犯科都要或多或少和它

沾上点关系。

其实酒是无辜的，酒确实是个好东西，依

我看，要怪只能怪自己，不晓得怎样驾驭它，

享受它，利用它，反而却让酒驾驭了自己，实

在可悲可叹。

就说金钱，它生之初只是作为一般等价

的符号而已，用来方便人的交换，但是人却把

贪婪，腐败，邪恶联系在一起，称之为铜臭。钱

如能言，也要为自己的清白鸣冤叫屈，这一

点，金钱与酒可真是一对难兄难弟啊。

然而，一个真正懂得酒的人都知道，酒不

过只是一种媒介，一种方式，甚至是一种心

情，把酒临风，酒乘四溢，喝到嘴里的是酒，流

淌的却是心情。

闲来无事，独斟自饮，喝的是一种惬意的

舒畅，怡然自得的心情。有朋自远方来，略备

薄酒，喝的是一种热情洋溢，逸兴逸飞的心

情。托人办事，以酒答谢，喝的是一种互帮互

助，亲密无间的人情。

烦恼苦闷，心结难消，喝的是一种愁绪满

腹，以酒解忧的心情。人逢喜事，志得意满，喝

的是一种情投意合，相见恨晚的心情。离别辞

行，以酒相送，喝的是一种深情绵绵，依依不

舍的心情……

真正懂得酒的人，能够真正领略酒的内

涵，充分享受酒的妙处，他们追求的是一种精

神上的意境，他们才是酒的主宰，而永远不会

沦为酒的奴隶。

一个真正懂得喝酒的人，也必是一个有

情趣的人，一个懂得生活的人。渊据壶中岁月冤

酿酒的火候，有多重要

跃州 摄影


